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Ankara University International Conference on Marketing and Entrepreneurship, Antalya, Tiirkiye, 6 - 09 Nisan
2009, ss.828-836

Corporate Social Responsibility: Cases in Turkey

KIYMALIOGLU A., ATILGAN INAN E., AKINCI S.

Strategic Management Conference, Antalya, Tiirkiye, 21 - 23 Haziran 2007, ss.906-914

Havayolu Hizmetlerinde Yerli ve Yabanci Firmalar A¢isindan Miisteri Profilleri ve Beklentileri
AKSOY §., ATILGAN E., AKINCI S.

7. Ulusal Pazarlama Kongresi, Afyonkarahisar, Tiirkiye, 30 Mayis - 02 Haziran 2002, ss.95-113

Metrikler

Yayn: 40

Atf (WoS): 201

Atif (Scopus): 375
H-Indeks (WoS): 5
H-Indeks (Scopus): 7

Odiiller

AKINCI S., Akdeniz Universitesi 2011 Yih Tesvik Odiilii, Akdeniz Universitesi, Temmuz 2011



	Prof. Dr. SERKAN AKINCI
	Kişisel Bilgiler
	Eğitim Bilgileri
	Yabancı Diller
	Araştırma Alanları
	Akademik İdari Deneyim
	Verdiği Dersler
	Yönetilen Tezler
	SCI, SSCI ve AHCI İndekslerine Giren Dergilerde Yayınlanan Makaleler
	Diğer Dergilerde Yayınlanan Makaleler
	Kitap & Kitap Bölümleri
	Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan Yayınlar
	Metrikler
	Ödüller

