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Sunufl

Kitle iletiflim arac› olarak radyo ve televizyon, ortaya ç›kt›¤› andan itibaren bi-
reylerin duygu, düflünce ve davran›fllar›n› etkilemekte, onlar›n iletiflim, sat›n alma,
haber ve bilgi edinme, e¤lenme, e¤itim alma ve bofl zamanlar›n› geçirmede ve ya-
flam biçimlerinin de¤iflmesinde çok etkili olmaktad›r. Bu nedenle insanlar›n sos-
yal, kültürel, psikolojik ve ekonomik aç›dan etkileyen ve günlük yaflamda tiryaki-
li¤e varan ba¤›ml›l›kta izlenen radyo televizyon programlar›n›n yarat›m ve yap›m
süreçlerinin tüm yönleri ile bilinmesi çok önemli bir olgu haline gelmifltir. Belir-
lenmifl izleyici gruplar›na yönelik olarak, belirli amaçlarla, belirli sürelerde haz›r-
lanan ve belli saatlerde yay›nlanan radyo ve televizyon programlar›n›n yarat›m› ve
yap›m› sinema ve televizyonun, görsel ve iflitsel anlat›m dili ve tekniklerine göre
gerçeklefltirilmektedir. Radyo ve televizyon için program yarat›m› ve yap›m›, yara-
t›c›l›k, teknik ve bilimsel bilgi, sanatsal beceri ve ekip çal›flmas› gerektiren uygu-
lamal› iletiflim alan›d›r. Radyo ve televizyonda program yarat›m› ve yap›m›, ger-
çeklefltirilirken program›n içeri¤i, izleyicilerin özellikleri, ülkenin medya yap›s› ve
o program için harcanacak bütçenin çok iyi bilmesi gerekir.

“Radyo ve Televizyonda Program Yap›m›” adl› bu kitap, okuyucular›n kendi
kendilerine ö¤renmelerini sa¤layacak flekilde, radyo ve televizyonda program ya-
rat›m› ve yap›m›n›n teknik, estetik ve sanatsal özelliklerine iliflkin kuramsal bilgi-
leri güncel ve sistematik bir flekilde sunmaktad›r. 8 üniteden oluflan kitap, sizin
daha etkin ve kat›l›mc› ö¤renmenizi sa¤layacak flekilde haz›rlanm›flt›r. Kitab›n›z-
da yer alan her ünite, sizi kendi kendinize çal›flmaya haz›rlayacak ve yönlendire-
cek çeflitli ö¤elerden oluflmaktad›r. Ünitenin bafl›ndaki “girifl” bölümü sizi konu-
ya haz›rlamakta ve ünitede ele al›nacak konularla ilgili bilgiler vermekte; “amaç-
lar” bölümü üniteyi kolay ve sistematik bir flekilde okuman›za ve anlaman›za
yard›mc› olmakta, “anahtar kavramlar” o ünitede ö¤renece¤iniz temel kavramla-
r› betimlemekte; “s›ra sizde sorular›” ise, edindi¤iniz bilgilerin kavranmas›n› sa¤-
lamaktad›r. “Kendimizi s›nayal›m” bölümü konuyu ne kadar ö¤rendi¤inizi test et-
mekte; kitab›n sonunda yer alan “sözlük” bölümü ise, anahtar kavramlar› toplu-
ca görmenize yard›mc› olmaktad›r. Ayr›ca “yararlan›lan kaynaklar” bölümü ise,
ele al›nan konularla ilgili yararlanaca¤›n›z kitap ve makaleleri belirli bir s›ra ile
sunmaktad›r.

Bu kitap, alan›nda uzman editörler ve yazarlar, ölçme-de¤erlendirme uzman›,
ö¤retim ve grafik tasar›mc›lar› taraf›ndan oluflan genifl bir ekibin özverili çal›flma-
s› sonucunda haz›rlanm›flt›r. Ünite içerikleri alan›nda uzman ö¤retim üyeleri ve
ayn› zamanda da kitab›n editörleri de olan Prof.Dr. Ayd›n Ziya Özgür, Prof. Yal-
ç›n Demir ile birlikte Yrd.Doç.Dr. Berrin Özkanal, Prof. Feridun Akyürek ve
Yrd.Doç.Dr. Özlem Ataman taraf›ndan haz›rlanm›fl; kitapta kullan›lan görseller ve
gerekli düzeltmeler Arfl.Gör. Mehmet F›rat, kitap arkas›nda “kendimizi s›nayal›m”
bölümünde yer alan sorular Ö¤r.Gör. Necdet Karada¤ taraf›ndan düzenlenmifltir.
Haz›rlanan metinlerin bilgisayar ortam›na aktar›lmas› Dilek Öztürk ve Nesli Elçin,
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Kitle iletiflim arac› olan radyo ve televizyonun ifllevlerini aç›klayabilecek,
Kitle iletiflim arac› olarak radyo ve televizyonun özelliklerinin neler oldu¤u-
nu s›ralayabilecek, 
Radyo ve televizyon iletiflim sürecinin unsurlar›n› tan›mlayabilecek, 
Radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›, yay›n standartlar›n›, denetimini ve yasal zo-
runluluklar›n› aç›klayabileceksiniz. 
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G‹R‹fi
Tarihsel süreç içerisinde bireylerin iletiflim kurma süreci ses ve konuflma ile bafllam›fl,
resim ve çizgi ile yaz›l› bir nitelik kazanm›fl, 1456-1450’li y›llarda matbaan›n Guten-
berg taraf›ndan bulunmas›yla gazete ortaya ç›km›fl, daha sonra foto¤raf, telgraf, tele-
fon, ses plaklar› ve sinema ile farkl› bir boyut kazanm›fl, 1920’li y›llardan sonra radyo,
1940’l› y›llardan sonra televizyon ve 1980’li y›llardan sonra da internet, cep telefonu,
mobil internet ile çok farkl› bir boyut kazanm›flt›r. Günümüzdeki iletiflim araçlar›,
hava durumunu ö¤renmeden, ulusal ve uluslararas› anlamda dünyada olup biten
herfleyi h›zl›, kitlesel ve ucuz bir biçimde bireylere ulaflt›r›r hale gelmifltir. Kitle ile-
tiflim araçlar› haber, kültür, sosyal, sa¤l›k, spor gibi çok farkl› alanlarda bilgi verse
de a¤›rl›kl› olarak e¤lence sunmaktad›r. Günümüzde iletiflim ve bilgi teknolojile-
rinde yaflanan bu köklü de¤iflim ve geliflmeler yaflam›n her alan›nda do¤rudan et-
kili olmufl, bilginin patlama say›lacak kadar yo¤un üretilmesini sa¤lam›fl, küresel-
leflmeyi h›zland›rm›fl, toplumdaki örgütsel yap›lar› ve süreçleri de¤ifltirmifl, toplu-
mu bilgi donan›m› aç›s›ndan gelifltirmifl, bilgiye herkesin h›zl›, güvenilir ve ucuz
bir flekilde ulaflabilmesine ve kullanabilmesine yol açm›flt›r.

‹letiflim teknolojilerindeki geliflmelere paralel olarak ortaya ç›kan bilgisayar, in-
ternet, mobil internet, web, cep telefonu, mp3 çalar, uydu teknolojisi, kablolu ya-
y›n, fiber optik, teleteks, videokonferans, say›sal radyo ve televizyon yay›n› gibi ye-
ni iletiflim araçlar› ve ortamlar›, içeri¤in üretimini ve yay›n› farkl›laflt›rm›fl, teknoloji-
nin sa¤lad›¤› etkileflim olanaklar› insanlar›n, sadece düflünce ve davran›fl biçimleri-
ni etkilemekle kalmam›fl, iletiflim, sat›n alma, bilgi edinme, e¤itim, ö¤renme, e¤len-
me, örgütlenme ve çal›flma biçimini de¤ifltirmifl, kitlesellik k›s›tlar›n› aflarak yay›nc›-
l›¤› bireysellefltirmifl, yay›nc›l›k denetimi ve etik günümüzde en çok tart›fl›lan konu-
lar haline gelmifltir. 

Günümüzde ayn› anda milyonlarca kifliye hitap eden en önemli kitle iletiflim
araçlar›ndan olan radyo ve televizyonun 1990’l› y›llara kadar temel ifllevi mesajla-
r›n büyük say›daki izleyici topluluklar›na tek yönlü iletmesiydi. Ancak, radyo ve
televizyon bu y›llardan itibaren teknolojik geliflmelerle birlikte mesajlar› efl zaman-
l› (senkron) ve efl zamans›z (asenkron) etkileflimi sa¤layacak flekilde izleyicilere
ulaflt›rmaktad›r. 

Ancak günümüzde radyo ve televizyonun çoklu iletiflim ortamlar› ile (bilgisa-
yar, cep telefonu, uydu ve say›sal yay›n teknolojisi, web, internet vb.) bütünleflik
bir flekilde eflzamanl› ve eflzamans›z etkileflimli olarak kullan›lmaya bafllamas›, bu
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araçlara yeni anlamlar ve sorumluluklar yüklemifl, radyo ve televizyon programla-
r›n›n içeri¤inin yap›m ve yay›n biçimi, yap›m ve yay›n sektörü aç›s›ndan sorgulan-
mas›n›, yeni tart›flma, sorun ve uygulama alanlar›n› gündeme getirmifltir. 

Günümüzde bilgi ve iletiflim teknolojilerinde yaflanan geliflme ve de¤iflimlerle
birlikte radyo ve televizyonun rolü de de¤iflip geliflmektedir. Bu nedenle, radyo ve
televizyon programlar›n›n yarat›m›, yap›m› ve yay›n süreçlerinin tüm yönleriyle in-
celenerek, gelecekte alaca¤› de¤iflim ve dönüflüm aç›s›ndan yeniden bir de¤erlen-
dirmeye tabi tutulmas› zorunlu hale gelmektedir.

K‹TLE ‹LET‹fi‹M ARACI OLARAK RADYO VE 
TELEV‹ZYONUN ‹fiLEVLER‹ 
Toplum yaflam›n› etkileyen en önemli kitle iletiflim araçlar›ndan birisi olan ve gü-
nümüzde yeni iletiflim teknolojileri ile bütünleflik bir biçimde kullan›larak izleyici-
lere farkl› olanaklar sunan radyo ve televizyonun ifllevleri; bireylerin sosyal, psiko-
lojik, kültürel ve ekonomik davran›fllar›n› etkileyip de¤ifltirmek, e¤lendirmek, bil-
gi vermek, ürün ve hizmetleri tan›tmak ve e¤itmek olarak s›ralanabilir.

Kitle iletiflim araçlar› (gazete, radyo, sinema, televizyon, internet vb.), topluma ha-
ber ve bilgi sunarak çeflitli konu ve olaylar hakk›nda toplumu bilgilendiren toplumda
belirli kanaatlerin yay›lmas›n› sa¤layarak, çeflitli görüfllerin ifade edilebilmesini ve ka-
muoyuna aç›klanmas›n› olanakl› k›lan araçlar olarak tan›mlanmaktad›r. Bu nedenle
de kitle iletiflim araçlar›n toplumda baz› ifllevleri yerine getirir. 

Kitle iletiflim araçlar›n›n ifllevleri ilk kez Laswell (1960) taraf›ndan bilgi verme,
ikna etme ve toplumsallaflt›rma olarak ortaya konmufl ve Charles Wright (1961) bu
ifllevlere e¤lendirme ifllevini eklemifltir. Kenneth Boulding (1962) ise, ürün ve hiz-
metleri tan›tma fonksiyonunun da bu ifllevlerden biri oldu¤unu belirtmifltir. Daha
sonraki dönemlerde iletiflim araflt›rmalar› kitle iletiflim araçlar›n›n bu temel ifllevle-
rine yeni ifllevleri de etkilemifltir. Bunlar; 

• Toplumsal de¤iflikliklerin getirdi¤i gerilimlerden uzaklaflmak için çeflitli
programlarla ve dizilerle düfl dünyas› yaratmak,

• Yenilikler konusunda haber ve bilgi vermek,
• Toplumsal yaflamda yönetenler ve yönetilenler aç›s›ndan denetim ve eleflti-

ri yapmak, 
• Toplumun e¤itilmesini sa¤lamak,
• Kültürleraras› ve kuflaklararas› etkileflimi sa¤lamak,
• Politik ve siyasi olaylar› yorumlayarak kamuoyu oluflturmak olarak s›ralana-

bilir. 
Kitle iletiflim araçlar›n›n belirlenen bu ifllevleri iletiflim sürecinde yer alan “kay-

nak” aç›s›ndan incelendi¤inde; bilgilendirmek, ö¤retmek, e¤lendirmek, önermek ya
da ikna etmek olarak ifade edilirken, “hedef kitle” aç›s›ndan incelendi¤inde; anla-
mak, ö¤renmek, e¤lenmek, karar vermek olarak belirtilmektedir.

Kitle iletiflim araçlar›, toplumsal yaflam›n hemen her alan›nda a¤›rl›¤›n› hisset-
tiren araçlard›r. Bu nedenle de, ‘ifllev’ sözcü¤ü kitle iletiflim arac›n›n toplumda ne
yapmas› gerekti¤i, gerçekte ne yapt›¤› ve amaçlar›n›n neler oldu¤unu aç›klamak-
tad›r. Ancak günümüz toplumlar›n›n de¤iflen koflullar› ve ihtiyaçlar›n›n artmas› ile
kitle iletiflim araçlar›na ifllevleri daha da çeflitlenmifltir. 

Radyo ve televizyonun ifllevleri de, genel olarak di¤er kitle iletiflim araçlar›n›n
ifllevleriyle ayn›d›r. Ancak radyo ve televizyonun teknolojisinden kaynaklanan
özelliklerle bu ifllevlerin baz›lar› daha fazla ön plana ç›kmaktad›r. Bu ifllevler afla-
¤›da k›saca aç›klanm›flt›r.
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Haber Verme ‹fllevi: Radyo ve televizyonun ifllevleri aras›nda en önemlilerin-
den biri haber verme ifllevidir. Haber verme ifllevi, tüm kitle iletiflim araçlar› (sine-
ma, internet, gazete v.b) için de geçerlidir. Kitle iletiflim araçlar›n›n do¤uflundan
bugüne kadar olan sürece bak›ld›¤›nda, insan›n temelinde “çevreden haberdar ol-
ma” iste¤i ile ‘bilgi alma’ ve ‘bilgi verme’ ihtiyac› bulunmaktad›r.

Günümüzde temel bilgi verici bir yay›n arac› haline gelen radyo ve televizyon
bu ifllevini haber ve haber programlar›yla izleyiciye aktarmaktad›r. 

Radyo ve televizyonun dünyan›n herhangi bir bölgesindeki geliflmeyi çok uzak-
lardaki bir bölgeye an›nda gönderebilme özelli¤i, bu araçlar›n önemini ve araçsal
üstünlü¤ünü göstermektedir. Radyo ve televizyon sayesinde dünyadaki siyasi,
ekonomik, kültürel, sosyal ve askeri geliflmeler an›nda izleyicilere ulaflmaktad›r.
Radyo ve televizyon, hangi müzik türünün popüler oldu¤undan dünyadaki sa¤l›k
sorunlar›na, modadan, spor karfl›laflmalar›na kadar çok genifl bir alan üzerinde he-
def kitlesine bilgi ve haber vermektedir. 

E¤itme ‹fllevi: Kitle iletiflim arac› olan radyo ve televizyonun bir di¤er ifllevi ise
e¤itmektir. Özellikle az geliflmifl ve kalk›nmam›fl ülkelerde ön plana ç›kan bu ifllev
ile kitlelerin e¤itilmesi sa¤lanmaktad›r. Radyo ve televizyonla e¤itim, örgün e¤itim
programlar›ndan çok farkl› olarak, büyük kitleleri hedef alan, oldukça genifl kap-
saml› bir program olan aç›k ve uzaktan e¤itimi kapsamaktad›r. Radyo ve televizyo-
nun e¤itme ifllevi, her yafltaki bireyin sürekli olarak yaflam boyu e¤itim kapsam›n-
da sadece konusu ders olan programlar arac›l›¤› ile de¤il, farkl› program türleri ile
de yerine getirilmektedir.

Radyo ve televizyon aç›k ve uzaktan e¤itimde; ö¤retimi destekleme ve zengin-
lefltirme, bilgi verme ve aç›klama, anlat›lan konuyu özetleme, güdüleme ve anla-
fl›lmas› güç olay ve olgular› sunma amac›yla kullan›l›r.

E¤lendirme ‹fllevi: Radyo ve televizyonun e¤lendirme ifllevi; kiflileri gündelik
yaflam›n tekdüzeli¤inden ve s›k›nt›lar›ndan uzaklaflt›rmada önemli bir özellik ola-
rak karfl›m›za ç›kmaktad›r. Radyo ve televizyonun bu ifllevi ile izleyenler modern
yaflam›n s›k›nt›lar›ndan ve s›radanl›ktan bir anlamda kurtulmaktad›r. Radyo ve te-
levizyon, ö¤retici, benimsetici ve birlefltirici özellikleriyle e¤lenceyi de kitlelere ta-
n›tabilmektedir. E¤lenmenin bir gereksinim oldu¤u, ancak radyo ve televizyonun
e¤lendirirken, toplumsal de¤erlerin afla¤›lanmas›na, kültürün bozulmas›na yol aç-
mamas› gerekmektedir. E¤lendirme ifllevi, her ne kadar di¤er ifllevlerin yerine ge-
tirilmesinde yard›mc› bir unsur olarak görülse de, dinleyici/izleyiciyi s›k›nt›lar›n-
dan al›koymak, hofl zaman geçirmesini sa¤lamak günümüz yay›n ilkeleri içinde ilk
hedef olmaktad›r. Bu nedenle son y›llarda birçok ülkede, yaln›zca e¤lendirme
amac›na yönelik olarak yay›na bafllayan radyo ve televizyon kanallar›n›n daha da
artt›¤› gözlenmektedir.

Mal ve Hizmetlerin Tan›t›m›n› Sa¤lama ‹fllevi: Radyo ve televizyonun bir
baflka ifllevi ise mal ve hizmetlerin tan›t›m›n› yapmakt›r. Bu ifllev fikir, mal ve hiz-
metlerin reklam yay›nlar› arac›l›¤›yla dinleyici /izleyicilere tan›t›lmas›n› ya da sat›n
almaya ikna edilmesini temel al›r. 

Radyonun dinlenmesi ya da televizyonun izlenmesinde gerek haber, e¤itim,
kültür yay›nlar›n›n gerekse e¤lence türü yay›nlar›n bir amac› da mal ve hizmetle-
rin tan›t›m›n› sa¤layan reklam yay›nlar›n›n izlenmesini sa¤lamakt›r. Bu nedenle
reklam televizyon yay›nlar›n› ücretsiz izlemenin bir bedelidir. ‹stisnalar hariç tüm
dünyada ister özel olsun isterse kamu yay›nc›l›¤› olsun reklam yay›n› televizyon
kurulufllar›n›n en temel gelirlerinden birisidir. Özellikle özel (ticari) kanallarda ve
kamu yay›nc›l›¤› yapan kanallarda yayg›n olan mal ve hizmetlerin tan›t›m›n›n sa¤-
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Radyo ve televizyonda
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yüzyüze sat›fl›n d›fl›nda
kalan ve radyo televizyon
gibi kitle iletiflim araçlar› ile
yap›lan tan›t›m
faaliyetleridir.



lanmas›n›n, bir baflka de¤iflle reklam verilmesinin nedeni, reklamdan elde edilen
gelirlere ba¤l› olmas›ndan kaynaklanmaktad›r. Bu durum, radyo ve televizyon ka-
nalar›n›n devlet, hükümet ya da özel (ticari) bir kurum ya da kurulufl taraf›ndan
desteklenmesi anlam›na gelmektedir. Ancak yönetimi devlet ya da hükümetin
elinde bulunan TRT gibi radyo ve televizyonlar da reklama yer verebilmekte ve
burada amaç yay›n için yap›lan harcamalar›n bir bölümünün reklam arac›l›¤›yla
karfl›lanabilmesini sa¤lamakt›r.

‹nand›rma ve Harekete Geçirme ‹fllevi: Radyo ve televizyon bir kitle iletiflim
arac› olarak ortaya ç›k›fl›ndan bu yana; izler kitleleri ikna ederek, kazanç art›rma
ve sat›n almaya yönelterek yaflam biçimlerinin de¤iflmesinde rol oynayan önemli
araçlar haline gelmifltir. Örne¤in, izleyici, televizyonun e¤lendirme ifllevini yerine
getiren ve vizyona giren yeni filmleri tan›tan bir televizyon program› izliyorsa ve
bu program sonucunda vizyondaki filmlerden birine gitmeye ikna olmuflsa, tele-
vizyon program›ndaki mesaj etkili olmufl ve bunun sonucunda izleyici sinemaya
giderek, film izleme edimini gerçeklefltirmifltir. 

Radyo ve televizyonun inand›rma ve harekete geçirme ifllevi, tan›t›m ve reklam
türü yap›mlarda daha fazla ön plana ç›kmaktad›r. Bunun nedeni, program türünün
temel amac›n›n reklam› yap›lan ürün ya da hizmettin sat›n al›nmas›n› sa¤lamakt›r. 

Televizyonun çeflitli kanallar›nda yay›nlanan “Magazin Programlar›” televizyonun hangi
ifllevlerini yerine getirmektedir?

RADYO VE TELEV‹ZYONUN ÖZELL‹KLER‹
‹letiflim arac› olan radyo, 1920’li y›llardan itibaren farkl› sosyo-ekonomik yap›daki
dinleyici kitlelerine ulaflmaya bafllam›fl ve arac›n en önemli üstünlü¤ü ikna edici
olmas›ndan kaynaklanm›flt›r. Radyo, teknik özelliklerinden dolay› h›zl› bir haber
ak›fl› sa¤layabilme, etkili bir flekilde dinleyicilerine ulaflabilme ve baflka ifllerle u¤-
rafl›rken de dinlenebilme özelli¤ine sahiptir. 

Bir kitle iletiflim arac› olarak 1940’l› y›llardan itibaren ayn› anda milyonlarca ge-
nifl izleyici kitlelerine (farkl› sosyo-ekonomik yap›da) ulaflmaya bafllayan televiz-
yon ise, kula¤a seslenmesinin yan› s›ra göze de hitap etmesi ve hareket ö¤esi içer-
mesi nedeniyle bireylerin e¤itilmesi, e¤lenme, bilgi alma, ürün ve hizmetlerin tan›-
t›lmas› gibi amaçlar için kullan›lmaktad›r. Günümüzde günlük hayat›n bir parças›
haline gelen, hatta aile bireyleri aras›nda “tiryakili¤e” varan bir ba¤l›l›kla izlenen
televizyon, dura¤an ve hareketli görüntüyü kullanarak, yüzyüze iletiflimde oldu-
¤undan daha farkl› bir iletiflim biçimini ortaya ç›karm›fl, iki boyutlu görüntü ve ses
ile anlat›lan mesaj›n kavranabilmesi yeni ve farkl› bir iletiflim biçimini gündeme ge-
tirmifltir. Televizyon görme duyusunun gücünden ötürü, kulaktan çok göze hitap
eden bir araç durumundad›r. Ses ise televizyonda görüntüyü destekleyen bir yan
bir unsur olarak kullan›lmaktad›r.

Radyo ve televizyon kitle iletiflim arac› olarak ortaya ç›k›fllar›ndan bu yana, sos-
yal, psikolojik, kültürel, siyasal, ekonomik ve teknolojik etkilerine ra¤men,
dinleyici/izleyicileri ikna ederek, e¤iterek, e¤lendirerek, bilgilendirerek, haber ve-
rerek ve sat›n almaya yönelterek yaflam biçimlerinin de¤iflmesinde rol oynam›flt›r.
Ayr›ca radyo ve televizyon bireylerin toplumsal yaflamda birbirleriyle olan iliflkile-
rini ve dünyay› alg›lama biçimlerini de de¤ifltirip gelifltirmektedir. Ancak günümüz-
de dinleyici/ izleyicilerin sahip oldu¤u yay›n teknolojisi göz önüne al›nd›¤›nda,
radyo ve televizyon kanallar›n›n fazlal›¤›, kablolu ve say›sal yay›n olanaklar› ile
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farkl› radyo ve televizyon kanallar›n› izleme flans›na sahip olunmas›, uzaktan ku-
manda aletinin varl›¤› ve rahatl›¤›, bireyleri radyo ve televizyon programlar›ndan
uzaklaflt›rmakta ve etkinli¤ini azaltmaktad›r. Bu durum günümüz dinleyici/izleyici-
lerinin izleme/dinleme al›flkanl›klar›nda ilginç bir fley arama (flipping), çok çabuk
h›zl› tarama yapma (zipping) ve kanaldan kanala geçme (zapping) gibi yeni al›fl-
kanl›klar›n ortaya ç›kmas›na neden olmufltur.

Günümüzde çok etkili bir kitle iletiflim arac› olan radyo ve televizyon, teknik-
ten en fazla yararlanan araçlardand›r. Programlar›n yarat›m ve yap›m süreci büyük
paralar›n harcanmas›n› gerektirmektedir. 

Radyo ve televizyonda yer alan ticari zorunlulu¤u aç›klay›n›z.

Radyo ve televizyon programlar›n›n yarat›m›, üretimi, da¤›t›m›, yay›n› ve dene-
timinin çok iyi planlanmas› yarat›lmas› ve uygulanmas›n› gerekir. Ayr›ca radyo ve
televizyon programlar›n›n yay›n› haricinde programlar, çeflitli materyaller ve or-
tamlara (‹nternet, VCD, DVD, MP3 cep telefonu, tablet bilgisayarlar, vb) kaydedi-
lerek dinleyici/izleyiciye sunulmakta, tekrar tekrar izlenme flans› bulunmakta, dur-
durup yeniden dinleme/izleme ve h›zl› sarma gibi farkl› olanaklarla izleyicilere su-
nulmaktad›r. 

Günümüzde internet ve say›sal televizyon yay›nc›l›¤› izleyicilere “indir izle”,
“öde, kaydet izle” gibi seçenekler yaratmaktad›r.

Bu teknolojik özelliklerle radyo ve televizyonun çeflitli avantaj› ve dezavantaj-
lar› bulunmaktad›r. Bunlar flu flekilde s›ralanabilir: Hedef kitle seçme olana¤›, hare-
ket etkisi ile mesaj tafl›ma veya mesaja ba¤l›l›k, güçlülük imaj›, çabukluk, tafl›nan
mesaj›n kal›c›l›¤› ve etkisi, maliyet, hat›rlat›c› özellik, faydalar›n›n gösterimi, za-
man kullan›m›, duygular›n sunumu, imaj yaratma, ekran›n boyutu ve etkisi, ya-
y›n kalitesi ve denetimdir. Bu özellikler afla¤›da k›saca aç›klanm›flt›r. 

Hedef kitle seçme olana¤›: Hedef kitle radyo ve televizyon program türlerine
göre belirlenmektedir. Ancak radyo ve televizyon programlar› bir yay›n ak›fl›nda
yap›m amaçlar› ve teknikleri aç›s›ndan di¤er kanal ve programlarla rekabet etti¤i
için radyo ve televizyon programlar›n›n hedef kitlesi, bilinçli ve istekli dinleyici/ iz-
leyicilerdir.

Hareket etkisi ile mesaj tafl›ma veya mesaja ba¤l›l›k: Televizyon ses, gö-
rüntü ve hareket ö¤elerini birlefltirdi¤inden, günlük yaflamda mesajlar›n› daha et-
kili bir biçimde genifl izleyici kitlelerine ulaflt›ran en önemli kitle iletiflim arac›d›r.
Televizyonda hareket, söz ve görüntü ö¤elerin bir arada kullan›lmas›, bir sürekli-
lik izleniminin sa¤lanmas› ve animasyon gibi farkl› görüntü tekniklerinin kullan›l-
mas› ile televizyon ekran› arac›l›¤› ile sürekli bir bilgi ak›fl› sa¤lanmaktad›r. 

Güçlülük imaj›: Televizyonda yap›m ve yay›n maliyetlerinin yüksek olmas›,
teknik altyap› ve elaman için sürekli yat›r›m yap›lmas› gibi nedenlerden dolay› fi-
nansal olarak yay›nc›n›n güçlü oldu¤u imaj› yarat›lmaktad›r. 

Çabukluk: Radyo ve televizyon programlar›n›n yarat›m, yap›m ve yay›n süreç-
leri çok uzun süren ve çok emek isteyen süreçlerdir. Bu süreçler dikkate al›nd›¤›n-
da yarat›m, yap›m ve yay›n aflamalar›n›n yavafl oldu¤u söylenebilir. Bu nedenle de
radyo ve televizyon programlar› yap›l›rken tasar›m ve yap›m süreçlerinin uzun za-
man alaca¤› göz ard› edilmemelidir.

Tafl›nan mesaj›n kal›c›l›¤› ve etkisi: Yay›n ak›fl› içerisinde gerçeklefltirilen
yay›n planlamas› kurumdan kuruma farkl›l›klar gösterdi¤i ve programlar dileyici/
izleyicilerin beklentilerine göre ve yay›n kuruluflunun verdi¤i zaman diliminde ya-
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y›nlan›r. Radyo ve televizyon programlar›n›n süresinin ne kadar olaca¤› ne kadar
s›kl›kta tekrar yay›nlanaca¤› yay›n kuruluflunun örgütsel yap›s›na, yay›n ilkelerine
ve ülkelere göre farkl›l›klar gösterebilir. 

Maliyet: Di¤er iletiflim araçlar›na göre radyo ve televizyon programlar›n›n kifli
bafl›na yap›m maliyeti yüksek, ancak yay›n maliyeti oldukça düflüktür. Radyo ve
televizyon kanallar› baz› programlar› kendi olanaklar› ile gerçeklefltirdi¤inden
program yap›m›nda düflük bütçeler kullan›l›r. Radyo ve televizyon kanallar› ayr›ca
farkl› yap›m flirketlerine program yapt›rd›klar› gibi, daha önceden yap›lm›fl prog-
ramlar›n yay›n iznini sat›n alarak program yay›n›n› gerçeklefltirebilir. Bu da maliyet
art›r›c› bir durumdur.

Hat›rlat›c› özellik: Televizyon, görüntü, ses ve hareket ö¤elerine sahip oldu¤u
için dinamik bir iletiflim arac›d›r. Bu nedenle kiflilerin daha önce edindi¤i deneyim-
leri akla getirdi¤inden e¤lence ve di¤er ifllevler aç›s›ndan hat›rlat›c› bir özelli¤e sa-
hiptir.

Faydalar›n›n gösterimi: Televizyon bir konunun, olay›n ve olgunun oldu¤u
gibi ya da dramatize edilerek gösteriminde kullan›lan en güçlü araçt›r. “Göstermek
anlatmaktan veya söylemekten daha ikna edicidir” görüflü do¤rultusunda televiz-
yonunun iletiflim ve e¤itim arac› olarak “bir konunun gösterimi” amac› ile icat edil-
di¤i de söylenebilir. Bu nedenle de televizyon faydalar›n gösterimine olanak sa¤-
layan bir araç olarak de¤erlendirilebilir.

Zaman kullan›m›: Radyo ve televizyon zaman›n farkl› kullan›m›na olanak ya-
ratmaktad›r. Bir radyo ve televizyon program›nda kullan›lan farkl› teknik anlat›m
biçimleri ile zaman›n kimi zaman s›k›flt›r›lmas›, kimi zaman da uzat›lmas›n› müm-
kündür. Ayr›ca radyo ve televizyon programlar›nda süre s›n›r› oldu¤undan, prog-
ramda yer alacak konular›n da s›n›rl› ve az say›da olmas› gerekir.

Duygular›n sunumu: Radyo ve televizyon programlar›nda izleyicilerin ilgile-
rini, beklentilerini, düflüncelerini ve duygular›n› yans›tmak için çeflitli duygu du-
rumlar›n›n sunumu kullan›lmaktad›r. Radyo ve televizyon programlar›nda duygu-
lar›n ifller hale getirilebilmesi için “nostalji”, “üzüntü”, “flefkat”, “sevgi”, “aflk”, “ait
olma”, “prestij”, “sayg›” vb. gibi çeflitli duygusal durumlar görüntü ses, müzik, efekt
ve hareket ö¤esi ile yans›t›lmaktad›r.

‹maj yaratma: Radyo ve televizyon programlar› izleyicilerin hayat tarz›, özel-
likleri ve kifliliklerini göstererek güçlü imajlar› yans›tmaktad›r. 

Ekran›n boyutu ve etkisi: Televizyon programlar›n›n etkisi, izleyicilerin izle-
di¤i televizyonun ekran boyutuna da ba¤l›d›r. ‹zleyiciler üzerinde, 102 ekran bir
televizyonda daha etkili olan bir program›n, 31 ekran bir televizyon ile izlenmesin-
deki etki daha azd›r. Bu nedenle tüm televizyon programlar›n›n daha etkili olma-
s› için, genel, orta ve yak›n çekim ölçeklerinin kullan›lmas› gerekir.

Yay›n kalitesi: Dinleyici/izleyicilerin programlar› kaliteli bir yay›ndan dinlen-
mesi/izlemesi önemli bir etkendir. Radyo ve televizyon program› yap›m›nda tek-
nik aç›dan ne kadar dikkat edilirse edilsin, ne kadar titizlik gösterilirse gösterilsin,
radyo programlar›n›n yay›n kalitasinin iyi olmas›, televizyonun da renk ayar› ve ya-
y›ndan kaynaklanan olumsuzluklar tafl›mamas› gerekir. 

Denetim: Radyo ve televizyon kanallar›nda yay›nlanan programlarda “ne söy-
lendi¤i” ve “nas›l söylendi¤i” yay›n kuruluflunun yay›n ilkeleri ve ülkedeki yay›n
düzeni ile meslek ilkeleri, telif haklar› ve etik aç›dan çeflitli yasal mevzuat ve kuru-
lufllar taraf›ndan kontrol edilip denetlenmektedir. 
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RADYO VE TELEV‹ZYON ‹LET‹fi‹M SÜREC‹ 
Radyo ve televizyon yay›nc›l›¤› öncelikle bir kitle iletiflim etkinli¤idir. ‹letiflim en
temel biçimiyle kaynak, mesaj (ileti) ve al›c› ö¤elerinin yer ald›¤› bir süreçten olufl-
maktad›r. ‹letiflim sürecinde bir gönderici (kaynak) mesaj› düflünüp, tasarlar. Mesaj
daha sonra sinyal ya da sinyaller dizisine çevrilir. Bir baflka deyiflle kodlan›r ve bel-
li bir araç ya da kanal arac›l›¤›yla bir al›c›ya (hedef kitleye) iletilir; al›c› da sinyal-
ler dizisiyle iletilen mesaj› yorumlar ve mesaj›n anlafl›l›p anlafl›lmad›¤›n› belirten bir
sinyali kayna¤a geri gönderir (geribesleme).

Radyo ve televizyonla iletiflim söz konusu oldu¤unda ise, mesaj› oluflturan bir
kaynak (kanal sahibi, yap›mc›, sunucu) televizyon mesaj›n›n oluflturuldu¤u bir
radyo ve televizyon gösterisi (program), bu gösterinin dinlenebilmesi izlenebilme-
si için teknik bir alt yap› (kablo, anten, say›sal teknolojiler v.b), mesaj›n hedefi
olan al›c›lar (dinleyiciler/izleyiciler) ve dinleyiciler/ izleyiciler üzerinde bir etki ve
bu etkinin sonucu olan ve k›sa ya da uzun dönemde ortaya ç›kan tepki (geribes-
leme) olmas› gerekir. Radyo ve televizyonun mesaj›n› oluflturan programlar izleyi-
cilere ulaflmak ve onlar› program›n amac›na uygun olarak etkilemek için yap›l›r. 

Radyo ve televizyonda mesaj› planlayan yap›mc›, mesaj› bir amaç do¤rultusun-
da kurmak ve yürütmekle sorumludur. Mesaj›n etkilili¤i radyo ve televizyon ya-
p›mlar›nda temel kayg› oldu¤u için, izleyicilere ulaflmada iletiflimin ifllevsel yan›n›
ortaya ç›karan bir yaklafl›m› benimsemek zorundad›r. Bu nedenle de radyo ve te-
levizyon iletiflim sürecinin etkili olarak gerçekleflebilmesi için dinleyici/izleyicilerin
kendi aralar›nda konuflmalar›n› özendirecek programlar yapman›n yani geri besle-
menin söz konusu oldu¤u bir yaklafl›mla program yapman›n etkili bir iletiflimi ger-
çeklefltirebilece¤i söylenebilir. Radyo ve televizyon iletiflim sürecinde yer alan un-
surlar afla¤›da ayr›nt›l› olarak aç›klanm›flt›r. 

Kaynak
Radyo ve televizyon programlar›nda hangi mesaj›n, hangi amaç ve formatlarla,
hangi zamanda, hangi yo¤unlukta ve nas›l verilece¤inin karar›n› iletiflimde bulu-
nan kaynak yani programc›, programda yer alan kifliler ya da yay›n kuruluflu ver-
mektedir. Radyo ve televizyon programlar›n›n kayna¤›nda bireysel iletiflimci ya da
bir baflka deyiflle yap›mc› bulunur. Radyo ve televizyon iletifliminin kayna¤›ndaki
as›l kifli olan yap›mc›, program fikrini tasarlay›p, gelifltiren, bu fikri radyo ve tele-
vizyon program›na dönüfltüren kiflidir. Burada söz edilmesi gereken bir di¤er kay-
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nak ise televizyon kurulufludur (TRT, ATV, STAR, NTV, CNN vb.). Radyo ve tele-
vizyon iletiflimi sürecini di¤er iletiflim türlerinden ay›ran en önemli özelliklerin ba-
fl›nda kayna¤›n kurumsal bir yap›da olmas› gelmektedir. Bir radyo ve televizyon
program› haz›rlan›rken, o program›n mesaj›n›n ve içeri¤inin belirlenmesini, prog-
ram›n ne zaman, hangi araçlarla, hangi zamanda, hangi yo¤unlukta ve nas›l ya-
y›nlanaca¤›n›n karar›n› kaynak durumunda olan yap›mc›/yay›nc› kurulufl vermek-
tedir.

Yay›n kurulufllar›n›n ifllevleri, içinde bulunduklar› toplumlar›n radyo ve televiz-
yon sistemlerine göre farkl›l›klar gösterir. Bunu ülkemizden bir örnekle aç›klaya-
cak olursak; 1990’l› y›llara kadar ülkemizde radyo ve televizyon yay›nc›l›¤› devlet
tekeli olarak TRT taraf›ndan gerçeklefltiriliyordu. TRT, program yap›m› için mali ve
teknik kaynaklar› sa¤lamak, yasa ve yönetmeliklerle tan›mlanan yay›n politikas›n›
uygulamakla görevliydi. 1990’l› y›llarla birlikte ülkemizde özel radyo ve televizyon
kurulufllar›n›n yay›na bafllamas›yla, bu kurumsal yap› önemli de¤iflikli¤e u¤rad› ve
TRT kurumu tekel olmaktan ç›kt›. Özel radyo ve televizyon kurulufllar›n›n kar
amac› gütmesi ve yay›n politikalar›n›n ticari olmas› radyo ve televizyonculu¤un da
yap›s›n› de¤ifltirerek izleyicilerin (al›c›) farkl›laflmas›na ve örne¤in sadece müzik,
sadece spor programlar› yapan ve karma programlar da yapabilen “Tematik Ka-
nallar›n” do¤mas›na neden olmufltur. 

Mesaj
Mesaj, iletiflim sürecinin tüm evrelerinde var olan bir unsurdur. Radyo ve televiz-
yon iletifliminde mesaj› oluflturan yap›mc›n›n görevi, izleyicilere belirlenen amaç-
lar do¤rultusunda bilgi aktarmakt›r. Yap›mc› bilgiyi toplamak, bu bilginin ilgili bö-
lümlerini seçmek ve bu bilgiyi dinleyici/izleyiciye onun ilgisini çekecek, radyoda
o kanala televizyonda ise ekrana ba¤layacak flekilde ifade ederse, radyo ve tele-
vizyonun mesaj›n› oluflturan program›n› izlenmesini sa¤layacakt›r. 

Bu ünitenin bafl›nda sözü edilen radyo ve televizyonun haber verme, e¤itme,
e¤lendirme, ikna etme, mal ve hizmetlerinin tan›t›lmas›n› sa¤lama gibi ifllevleri,
radyo ve televizyonun mesaj›n› oluflturan program türlerine temel oluflturmakta ve
radyo ve televizyonda yay›nlanan bir program›n amac›, hedefledi¤i kitle ve yay›n-
lar›n kapsama alan› bu ifllevler do¤rultusunda haz›rlanmaktad›r. 

Radyo ve televizyonun mesaj›n› oluflturan programlar; yay›n içeri¤i, saati, ko-
nusu, ifllevleri, izleyici kitlesinin durumu ve özellikleri, yap› ve içerik biçimleri ba-
k›m›ndan türlere ayr›lmaktad›r. Radyo ve televizyon program türlerinin amaç, ifllev
ve izler kitle göz önüne al›narak yap›ld›¤› bu do¤rultuda türlere ayr›ld›¤› söylene-
bilir. Radyo ve televizyon programlar›n›n s›n›fland›r›lmas›nda hem konular, hem
konular› ele al›n›rken kullan›lan gereçler hem de yap›m unsurlar›n›n kullan›m bi-
çimlerindeki ortak özellikler göz önüne al›nmaktad›r.

Televizyon Program Türleri
Televizyon iletiflim sürecinde mesaj olarak tan›mlayabilece¤imiz anlat› yap›s› prog-
ramlardan oluflmaktad›r. Bu ünitenin konusu olan televizyon program türleri, te-
mel olarak daha önce sözü edilen ifllevler çerçevesinde oluflturulmufl ve televizyo-
nun do¤as›na ve anlat›m diline uygun olarak kendine özgü farkl› program türleri-
nin ortaya ç›kmas›n› sa¤lam›flt›r. 

Radyo ve televizyon program›; belli izleyici grubu olan, belirlenmifl amaçlara göre
haz›rlanan, belli yay›n kuflaklar›nda belli saatlerde yay›nlanan radyo ve televizyon tek-
niklerine ve diline uygun olarak yasal, dürüst ve etik ilkelerle üretilen programlard›r.
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Frans›zca kökenli bir sözcük olan ve tüm sanatsal faaliyetler için kullan›lan tür
kavram›, kitle iletiflim araçlar›n›n genel kategorilerini adland›rmak için kullan›l-
maktad›r. Televizyonda tür kavram› Nejat Özön “programlar›n belirli bir konuyu
ifllerken kulland›¤› gerece, çeflitli ö¤elerin kullan›fl biçimine, belli bir konuyu kul-
lan›fl aç›s›na göre ortak yönleri bulunarak yap›lan kümelendirmeler sonunda orta-
ya ç›kan bölümler” fleklinde tan›mlamaktad›r. Bu tan›ma göre; dramalar, durum
komedileri, polisiye diziler, haber programlar› ve belgeseller televizyon için üreti-
len türlerinden baz›lar›d›r. 

Ülkemizde ise Radyo ve Televizyon Üst Kurulu (RTÜK) ‹zleme ve De¤erlendir-
me Merkezi Baflkanl›¤› program türlerine iliflkin s›n›fland›rmay› flu flekilde yap-
maktad›r:

• Haber programlar›
• Spor programlar›
• Kültür programlar›
• Dini ve moral programlar›
• E¤itim programlar›
• Bilgilendiren/E¤lendiren programlar
• Gerçek insan yaflam›nda yola ç›k›larak haz›rlanan programlar ve Belgeseller
• Dramatik programlar
• Müzik programlar›
• E¤lence programlar›
• Program tan›t›mlar›
• Reklamlar
• Di¤er tür programlard›r. 
Afla¤›da ülkemizde Radyo ve Televizyon Üst Kurulu (RTÜK) ‹zleme ve De¤er-

lendirme Merkezi Baflkanl›¤› taraf›ndan belirlenen program türleri ayr›nt›l› olarak
aç›klanmaktad›r. 

Televizyonda yay›n kufla¤› denildi¤inde ne anl›yorsunuz?

Haber ve Haber Programlar›
Haber, kamuoyunun bilgilendirme ihtiyac›n› karfl›lamak amac›yla ve nesnel bir ba-
k›fl aç›s›yla izleyici ve dinleyicilere iletilen güncel, toplumsal, siyasal, kültürel, eko-
nomik olay, konu ve geliflmeler olarak tan›mlanmaktad›r. Radyo ve televizyonun
en önemli ifllevlerinden birisi haber ve bilgi vermektir. Haber ve haber programla-
r›n›n as›l amac›n›n bilgi ve haberin görsel ve iflitsel sunum özellikleriyle izler kitle-
ye aktar›lmas›d›r. Haber ve haber programlar, di¤er program türlerine oranla daha
fazla say›da izleyiciye seslenerek, halk› günlük olaylara ve bu olaylar› yaratan kifli-
lere hiçbir arac›n yapamayaca¤› biçimde yaklaflt›r›rlar.

Haber ve haber programlar› genellikle konuflma biçiminde sunulmakta, geliflen
iletiflim teknolojileri sayesinde haber bültenleri canl› ya da banttan yay›nlanmakta,
pek çok konu s›n›rl› bir süreye s›¤d›r›lmaktad›r. Ayr›ca bu tür programlarda taraf-
s›z olma zorunlulu¤u da bulunmaktad›r. 

Haber program türleri; Haber Bülteni, Hava ve Yol Durumu, Ekonomi Bülteni,
Haber Programlar›, Yorum Programlar› ve Güncel Programlar dan oluflmaktad›r.

Spor Programlar›
Spor programlar›; kamuoyuna, sporun çeflitli alanlar› ile ilgili önemli olaylar› du-
yuran, spor ile ilgili haberler ve olaylar›n derinlemesine ele al›n›p ifllendi¤i prog-
ramlar ile her türlü sportif faaliyetin naklen yay›n›ndan oluflan program türüdür. 
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Televizyonda spor programlar›n› sunanlar, genelde yaz›l› bas›ndan televizyona
geçen ya da futbol sporu ile daha önce u¤raflan (futbolcu, hakem gibi) kiflilerdir.
Bu nedenle spor programlar›nda içeri¤i belirleyen ve etkileyici bir unsur olan bu
kifliler, bu program türünün izlenmesini de sa¤lamaktad›r. 

Bu tür programlar genellikle güncel spor etkinliklerini aktar›rlar, izler kitlesini
ço¤unlu¤u sporla ilgilenen kiflilerden oluflur. Spor programlar› kategorisinde; Spor
Bülteni, Spor Karfl›laflmalar›, Spor Haber Programlar›, Spor Belgeselleri, Spor Ma-
gazin Programlar› ve Spor E¤itim Programlar› yer almaktad›r. 

Kültür Programlar›
Toplumun düflünce ve hayat flekline konu teflkil eden ve nesilden nesle aktar›lan
inanç, bilgi ve uygulamalar›n korunmas›, gelifltirilmesi, yay›lmas› ve zenginlefltiril-
mesi amac›yla milli kültür politikas›n›n ilkeleri do¤rultusunda haz›rlanan prog-
ramlard›r.

Kültür programlar› kültürel yap›n›n geçmiflten gelecek kuflaklara aktar›lmas›n›
sa¤lad›¤›n›, titiz ve ciddi bir araflt›rma aflamas› gerektirdi¤ini, malzeme s›n›rl›l›¤›n›n
olmad›¤›n› ve toplumsal birli¤in ve uzlaflman›n sa¤lanmas› aç›s›ndan önemli oldu-
¤u söylenebilir. Kültür programlar› kategorisinde; belgeseller, bilgi-kültür yar›flma-
lar›, sanat programlar›, sohbet programlar› ve gösteri sanat› ile ilgili programlar
yer almaktad›r.

Dini ve Moral Programlar 
Kiflilerin inanç gereksinimlerini karfl›lamaya yönelik olan dini içerikli programlar-
d›r. Din ve moral programlar›nda ifllenen konular, bireylerin inanç konusundaki
duyarl›l›k ve önemine göre titizlikle ele al›nmal›d›r. Programlar dinin gerektirdi¤i
ciddiyete sahip olmal› ve ilgili alanda bilgi ve deneyim sahibi kifliler taraf›ndan ha-
z›rlanmal›d›r. Ayr›ca bu tür programlarda tarafs›z olunmal›, hiçbir inanca taraf ya da
karfl› olunmamal› ve inançlar› afla¤›lamamal›d›r.

Bu program türü gerek devlet gerekse özel kanallarda Dini Tören Yay›nlar›,
Dini ve Moral Sohbet Programlar›, Dini E¤itim Programlar› gibi alt türlerle izleyi-
cilere ulaflmaktad›r. 

E¤itim Pogramlar› 
Televizyonun temel ifllevlerinden birini yerine getiren e¤itim programlar›nda izle-
yiciyi herhangi bir konuda do¤rudan e¤itmek amaçlanmaktad›r. Bu tür programla-
r›n haz›rlanmas›ndaki temel hedef, toplumun e¤itilmesi, bilgi ve kültür düzeyinin
artt›r›lmas›d›r.

Bu program türünün özelliklerine bakt›¤›m›zda; e¤itim programlar› sadece bil-
gi vermeyi de¤il, izleyicileri bir konuda do¤rudan e¤itmeyi amaçlarlar. Toplumsal,
politik, ekonomik ve e¤itsel sorunlar›n sergilenmesinde ve çözümünde yol göste-
rici olurlar. ‹zleyicilerde davran›fl de¤iflikli¤ine yol açmas› amaçland›¤› somut ola-
rak ortaya konulur. Program›n konusu konu uzmanlar›n›n programda yer almas›-
n› gerektirir. 

Televizyonda yay›nlanan e¤itim program türleri flöyledir: Çocuk Programlar›,
Örgün E¤itim Programlar›, Yayg›n E¤itim Programlar›, E¤itim Spotlar›, Bilgi-Bece-
ri Programlar›, Sa¤l›k Programlar› ve Gençlik Programlar›’ d›r. 

12 Radyo ve  Te lev izyonda Program Yap›m›

Avrupa Yay›n Birli¤i
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Bilgilendiren/E¤lendiren Programlar 
Öncelikle bilgilendirmeyi amaçlamakla birlikte içeri¤inde e¤lenceye de yer verilen
yap›mlard›r. Bu program türü; Kuflak Programlar, Yaflam Tarz› ve E¤ilimleri ile ‹l-
gili Programlar ve Yar› Belgesel Programlardan oluflmaktad›r. 

Gerçek ‹nsan Yaflam›ndan Yola Ç›k›larak Oluflturulan Programlar ve
Belgeseller
Bir anlat›c› arac›l›¤›yla ekrana gelen ve gerçek yaflam hikâyelerinden yola ç›k›larak
oluflturulan program türüdür. Bu program türünde Reality Show Programlar›, Direnç
Yar›flmalar› ve Gerçek Yaflam Hikâyelerinden Oluflan Programlar yer almaktad›r. 

Dramatik Programlar 
Televizyon için özel olarak haz›rlanm›fl ve oyunlaflt›r›lm›fl hikâyelerden oluflturu-
lan program türüne drama programlar› denilmektedir. Bu program türü, karfl›l›kl›
konuflmalara dayal›, radyo ve televizyon diline uygun bir düzende veya tiyatro ve
sinema olarak, orijinal bir metne veya bir edebi esere dayal› olarak haz›rlanm›fl di-
ziler, çizgi filmler dramatik belgesel veya biçimleriyle oluflturulmufltur. 

Drama programlar›n›n özellikleri flu flekilde s›ralanabilir; baflar›l› bir metin yaz›-
m› gerektiririler, oyuncular›n ustal›klar›n› gösterme olana¤› bulunan bir program
türüdür. Yo¤un ve dikkatli bir haz›rl›k dönemi ve prova gerektirirler. Her zaman
banda kaydedilerek kurgulan›rlar. Çekim mekanlar›n›n çeflitli olmas›, bu mekanla-
ra çeflitli donan›m›n kurulmas›, dekor kullan›lmas› gerekli oldu¤u için dramatik ya-
p›mlar di¤er türlere oranla daha çok denetim gerektiren ve önceden planlanmas›
gereken ve televizyonun en pahal› gerçeklefltirilen yap›mlar›d›r. Bu program türü
içerisinde; Dramatik Diziler, Çizgi Filmler, Dramatik Belgeseller ve Sinema ve Te-
levizyon Filmleri yer almaktad›r.

Müzik Programlar›
Hakim unsuru müzik olan program türüdür. Ancak bu program türünün amac› sa-
dece müzik dinletmek de¤il, müzik ile ilgili bilinç oluflturmak ve müzi¤i kaynak-
land›¤› kültürü ile birlikte aktarmakt›r. 

Bu program türünün temel özellikleri flu flekilde belirtilebilir: Müzik dinletmek-
le birlikte, mutlaka o müzik türünü tan›tmay› amaçlamal›d›rlar. Program›n görsel
unsurlar›n›n çekicili¤i, müzi¤in kalitesi ve niteli¤inden daha ön planda olmamal›-
d›r. Bu türdeki programlar› mutlaka müzik konusunda uzman olan e¤itimli kifliler
haz›rlamal›d›r. Programlarda izleyicilerin tercihlerinin yan› s›ra toplumsal yap›n›n
gerektirdi¤i tarz ve formlar dikkate al›nmal›d›r. Programlarda müzikal ö¤elerin ara-
s›na hem e¤lendiren hem de bilgilendiren unsurlar kat›lmal›, ancak bu unsurlar
müzi¤in a¤›rl›¤›n› hissettirmeyi engellememelidir. Televizyonda yay›nlanan müzik
program kategorileri; Türk Halk Müzi¤i Programlar›, Türk Sanat Müzi¤i Program-
lar›, Popüler Müzik Programlar›, Video-Klip Yay›n› A¤›rl›kl› Programlar, Çoksesli
Müzik Programlar›, Konser Yay›nlar› ve Müzik Sohbetlerinden oluflmaktad›r. 

E¤lence Programlar› 
‹zleyici kitlesinin e¤lenme gereksinimini karfl›lamak için haz›rlanan ve as›l amac›
e¤lendirme olan; müzik, yar›flma, skeç, parodi, pandomim, müzikli tiyatro, halk
danslar› ve folklorumuz içinde yer alan e¤lence unsurlar› ve modern danslar, mi-
zah, çizgi film, sirk gösterileri, illüzyon gibi türlerin bir veya birkaç›ndan oluflan
program türüdür.
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Bu tür kapsam›nda; Magazin Programlar›, Blok E¤lence Programlar›, Drama-
tik Ö¤eler ‹çeren E¤lence Programlar›, Yar›flmalar, Gösteriler ve Talk Showlar yer
almaktad›r. 

Program Tan›t›mlar›
Yay›nc›n›n izlenmesini teflvik etmek amac›yla, kendi programlar›n›n konusunu ve
özelliklerini tan›tmak, yay›n günü ve saatini duyurmak ve hat›rlatmak üzere yap›-
lan yay›n türüdür. 

Reklamlar
Kamu veya özel televizyon kanallar›nda bir ürün veya hizmetin, al›nmas›, sat›lma-
s› veya kiralanmas›n› sa¤lamak, bir amaç veya düflünceyi yaymak ya da reklamc›-
n›n istedi¤i baflka etkileri oluflturmak amac›yla ücret veya benzer bir karfl›l›k ile ya-
y›n zaman› tahsisi edilen duyurulard›r. Televizyonda yay›nlanan reklam türleri: Ku-
flak reklamlar, özel tan›t›c› reklam programlar› ve spot reklamlar, do¤rudan sat›fl
reklamlar, çerçeve, logo, altyaz›, bant reklamlar, sanal reklam ve program destek-
lemesinden oluflmaktad›r.

Reklam Kuflaklar›: Her program türü aras›nda hatta programlar aras›nda yay›n-
lanan reklamlardan oluflmaktad›r. 

Özel Tan›t›c› Reklam Programlar› ve Spot Reklamlar: ‹ki ba¤›ms›z program ara-
s›nda yay›nlanan, bir ürün, hizmet veya kuruluflun tan›t›ld›¤›, söz, görüntü ve mü-
zik içeren tek bir reklamd›r.

Do¤rudan Sat›fl Reklamlar›: Reklam› yap›lan ürün ve hizmetlerin al›m›n›, sat›-
m›n› ve kiralanmas›n›, reklama cevap veren kiflinin adresinde gerçeklefltirece¤i ve-
ya sa¤layaca¤› mesaj›n› veren reklamlard›r.

Çerçeve, Logo, Altyaz› Bant Reklamlar: Program yay›n esnas›nda ekrandaki gö-
rüntü üzerine, program›n bütünlü¤ünü bozmamak kayd›yla, tan›t›m› yap›lan ürün,
hizmet veya kuruluflun reklam›n›n alt yaz› geçmek, logosunu göstermek veya gö-
rüntüyü çerçevelemek suretiyle yap›lan reklamlar.

Sanal Reklam: Yay›n sinyalini de¤ifltiren elektronik görüntü sistemlerinin kul-
lan›lmas› yoluyla televizyondaki görüntüye, gerçek mekanla ba¤lant›l› olmayan
reklam yerlefltirilmesidir. 

Program Desteklemesi: Yay›na konu olan programlar›n veya bu programlarda
kullan›lan görsel ve iflitsel eserlerin üretimi d›fl›nda faaliyette bulunulan gerçek ve-
ya tüzel kiflilerin, kendi ad›n›, markas›n›, logosunu veya faaliyetlerini tan›tmak
amac›yla bir program›n finansman›na do¤rudan veya dolayl› olarak destek olma-
lar›d›r. 

Di¤er Tür Programlar
Di¤er tür programlar aras›nda ve yukar›da yer alanlar d›fl›nda, sürekli olarak bir tü-
re dahil edilmesi beklenmeyen, Önemli Olaylar›n Naklen Yay›nlar›, Yay›n› Bir
Defaya Mahsus Münferit Programlar gibi yap›mlar yer almaktad›r.

Kanal
‹letiflim mesaj›n› tafl›yan her sinyal, göndericiden al›c›ya aktar›laca¤› bir kanal› ge-
rektirir. Radyo ve televizyon elektronik iletiflim araçlar› oldu¤u için mesajlar› tafl›-
yan ses ve görüntü sinyalleri elektronik araçlarla iletilmektedir. Televizyon yay›n-
lar› bu sinyalleri; anten, kablo, uydu, internet mobil televizyon, cep telefonu ve sa-
y›sal teknolojiler (Digitürk-D-Smart vb.) arac›l›¤› ile izleyenlere ulaflt›rmaktad›r.
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Özellikle ülkemizde 1990’l› y›llarla birlikte radyo ve televizyon kanal say›s›n›n art-
mas› genel izler kitleyi hedef alan radyo ve televizyonculuk anlay›fl› yerine daha
özgül kitleleri hedef alan bir radyo ve televizyonculuk anlay›fl›na b›rakm›flt›r. Bu,
farkl› demografik yap›ya sahip (yafl, cinsiyet, sosyo-ekonomik durum v.b) hedef
kitlelerin farkl› kanallardan yay›nlar› almas›n› sa¤lamaktad›r. Bu nedenle radyo ve
televizyon yap›mc›s›n›n iletifliminde kanallara iliflkin teknolojik geliflmeleri göz
önünde bulundurmas› ve bu geliflmeleri de¤erlendirmesi gerekmektedir.

Radyo ve televizyon yay›n türleri: Son y›llarda teknolojinin h›zla ilerlemesiy-
le birlikte farkl› yay›n türleri de radyo ve televizyon yay›nlar› aras›nda yerini alm›fl-
t›r. Günümüzde özellikle de 20. yy sonlar›nda iletiflim alan›nda kullan›lan teknik-
lerde önemli geliflmeler yaflanmaktad›r. Bunlardan biri olan say›sal yay›n; analog
televizyon yay›nc›l›¤›n›n teknolojik olarak yenilenmifl ve geliflmifl türüdür. Say›sal
platformlar, analog yay›n sistemlerine göre radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›nda ses
ve resim kalitesininde üstünlük yaratmakta ve çeflitli bilgilerin efl zamanl› ve prog-
ramlar›n daha ekonomik olarak iletilmesi, yay›nc›l›¤a avantaj sa¤lamaktad›r. Ayr›-
ca say›sal radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›nda, kaynak olarak bilgisayar›n kullan›l-
mas› ile ayn› anda binlerce izleyiciye ulafl›labilmektedir. Etkileflimin bilgisayar ara-
c›l›¤›yla sa¤lanmas›, etkileflim düzeyini s›n›rl› tutsa da, etkileflim ve program türle-
rini, dolay›s›yla da izleyici say›s›n› artt›rmaktad›r. Say›sal radyo ve televizyon yay›n-
lar›, karasal ve uydudan yay›n yapan yerel, bölgesel, ulusal ve uluslararas› kanal-
lar, kodlu ya da flifreli yay›n yapan paral› kanallar ile yap›labilmektedir. Say›sal ya-
y›nc›l›k gerçekte geleneksel radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›n›n yeni bir teknolojiy-
le izleyicilere ulaflt›r›lmas›d›r. Etkileflimli televizyonlar, program bafl›na ödemeli ka-
nallar, iste¤e ba¤l› video kay›tlar›, web uyumlu içerikler, elektronik programlama
k›lavuzlar› ve kiflisel video kay›t cihazlar ile kuflat›lm›fl durumdad›r. 

Say›sal teknolojilerin kullan›lmas›yla uygulamaya bafllayan bu yay›n metodun-
da karasal, uydu, kablolu yay›nlar yer almaktad›r. 

Uydu yay›n›: Radyo ve televizyon programlar›n›n yetkili yay›nc› veya hizmeti
temin edecek kifli veya kurulufl taraf›ndan flifreli veya flifresiz olarak uzayda sinyal
iletebilen herhangi bir araç vas›tas›yla yap›lan yay›n türüdür.

Kablolu yay›n: Radyo, televizyon ve veri yay›nlar›n›n kablo, cam iletken ve
benzeri bir fiziki ortam üzerinden abonelere ulaflt›r›lmas›n› sa¤layan yay›n türü
olarak ifade edilmektedir.

‹nternet yay›n›: Web TV olarak adland›r›lan ve ücretsiz uydu yay›n› gibi bir
noktadan belirsiz birçok noktaya da¤›t›lan sistemin yan›nda IPTV olarak adlan-
d›r›lan ve daha çok sistem itibariyle kablolu yay›nc›l›¤a benzeyen bir yay›nc›l›k
sistemidir.

Karasal Say›sal Yay›n: Çat› anteniyle al›nan televizyon yay›n›n›n say›sal tek-
nolojiye uyarlanm›fl halidir.

Al›c›
Radyo iletiflim sürecinde al›c› terimi dinleyiciler, televizyon iletiflim sürecinde al›c›
ise izlerkitleyi tan›mlamaktad›r. Radyo ve televizyon iletiflim sürecindeki dinleyi-
ci/izleyici di¤er kitle iletiflim araçlar›n›n hedef kitlelerinden farkl› olarak toplumun
tüm katmanlar›n› içermektedir. Radyo ve televizyonda dinleyici/izleyici, televizyon
iletifliminin biçim ve içeri¤ini belirleyen en önemli etkendir. Çünkü radyo ve tele-
vizyon ticari bir araçt›r ve amaç genifl izleyici kitlelerine ulaflmakt›r. Radyo ve tele-
vizyon programlar›nda mesaj›n ana fikrinin dinleyici/izleyiciyi etkilemesi, benim-
senmesi ve beklentilerini karfl›lamas› o program›n dinlenmesi/izlenmesini sa¤laya-
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televizyon yay›nc›l›¤›n›n
teknolojik olarak yenilenmifl
ve geliflmifl türüdür.

Karasal/Say›sal yay›n: Çat›
anteniyle al›nan televizyon
yay›n›n›n say›sal teknolojiye
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Pay TV: Ayl›k-y›ll›k abonelik
sistem; pay per view: izlenen
program bafl›na ödemeli
sistem olarak
tan›mlanmaktad›r. 



cak önemli bir faktördür. Bu nedenle de bir radyo ve televizyon kanal›n›n baflar›-
s› dinleyici/izleyici beklentilerini karfl›lama derecesiyle ba¤lant›l›d›r

Dinleyici/izleyicinin tepkisi, program›n sürdürülmesi ya da kald›r›lmas› aç›s›n-
dan en önemli veriyi oluflturur. Özel radyo ve televizyon kanallar› olarak adland›r-
d›¤›m›z ticari kanallar aç›s›ndan en çok say›da dinleyici/izleyiciye ulaflan yani çok
say›da dinleyici/izleyicinin takip etti¤i program baflar›l› varsay›lmaktad›r. Daha çok
dinleyici/izleyici daha çok reklam geliri yani daha çok kar anlam›na gelir. Yay›n-
c›l›¤›n bir kamu hizmeti olarak de¤erlendirildi¤i sistemlerde ise dinleyici/izleyici-
nin boyutu önemli olmakla birlikte, onlar›n e¤itim, kültür, propaganda gibi belli
bir yönde etkilenmesi de ayn› oranda önem tafl›maktad›r. 

‹zleyici Kategorileri 
Radyo ve televizyon yay›n kurulufllar› belli bir gurup dinleyici/ izleyiciyi hedef ola-
rak seçmektedir. Hedef kitle kavram›, radyo ve televizyon yap›mc›s›n›n ya da rad-
yo ve televizyon kuruluflunun mesajlar›n›n amac›na ulaflmas› için en önemli gör-
dü¤ü dinleyici/izleyici kümelerini ifade eder. Ayr›ca hedef kitlesinin zevkleri ve
amaçlar› do¤rultusunda yay›n yapan çeflitli kanallar da bulunmaktad›r (haber ka-
nal›, müzik kanal›, film kanal› v.b). Radyo ve televizyon yay›n kurulufllar›n›n izle-
yenlerinin yafl, cinsiyet, ö¤renim, gelir, kültür, yaflam biçimi gibi demografik ve
psikografik özelliklerine göre programlar haz›rlamas› ve hedef kitlelesini özenle
tan›mlanmas›, o yay›n kuruluflunun haz›rlad›¤› program›n amac›na ulaflmas›n› sa¤-
layacak ve yap›mc›n›n baflar›l› olmas›nda temel etken olacakt›r. Radyo ve televiz-
yonda dinleyicileri/izleyicileri flu flekilde s›n›fland›rmak mümkündür; potansiyel
dinleyici/ izleyici, fiili dinleyici/izleyici ve hedef dinleyici/ izleyici. fiimdi bu kate-
gorileri k›saca aç›klayal›m. 

Potansiyel Dinleyici/‹zleyici: Potansiyel dinleyici/izleyici kavram› radyo ve tele-
vizyon istasyonunun sinyallerini alabilen izleyicilerden oluflan küme olarak tan›m-
lanabilir. Örne¤in ülkemizin Güney Do¤u Anadolu Bölgesi’nde yay›n yapan TRT
6’n›n potansiyel izleyicisi bu bölgede oturan ve televizyon al›c›s› olan kiflilerdir.
Bölgesel ve yerel radyo ve televizyon kanallar› aç›s›ndan yay›n sinyallerini alabi-
len izleyiciler potansiyel dinleyici/izleyicilerdir. 

Fiili Dinleyici/‹zleyici: Fiili dinleyici/izleyici kavram› ise, belli bir anda belli bir
radyo/televizyon kanal›n› izleyen kiflilerdir. Fiili izleyici kitlesi, potansiyel kitle için-
de çok küçük gruplar› yani belli bir anda belli bir radyo kanal›n› dinleyen televiz-
yon kanal›n› izleyen kiflilerin toplam›n› ifade etmektedir. Örne¤in akflam saatlerin-
de haberleri CNN ya da NTV kanal›ndan izlemeyi tercih edenler bu kanal›n fiili iz-
leyicisidirler. Yine ayn› flekilde sabah satlerinde TRT FM ‘den haberleri dinleyenler-
den radyo kanallar› fiili dinleyicisidir.Fiili dinleyiciler/izleyiciler dinamik bir niteli¤e
sahiptir ve dinamizm kanallar, istasyonlar aras›ndaki rekabeti artt›rmaktad›r.

Hedef dinleyici/ ‹zleyici: Bir radyo/televizyon programc›s›n›n, televizyon kuru-
luflunun ya da reklam ya da program sponsorunun mesajlar›n›n amac›na ulaflabil-
mesi için en önemli gördü¤ü dinleyici/izleyici kümesidir.

Geri Besleme
Hedef kitlenin program›n dinleyici/izleyici olup olmad›¤›n›n anlafl›lmas›n›n en
önemli göstergesi programla ilgili tepkilerin kayna¤a geri dönmesine ba¤l›d›r. Rad-
yo ve televizyon iletifliminin genel yap›s›nda dinleyici/izleyicilerin an›nda katk›s›
olmad›¤› yani etkileflimli bir iletiflim ortam› söz konusu olmad›¤› için geri besleme
genellikle gecikmeli olarak uygulan›r. Geri besleme araçlar›ndan mektup, telefon,
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e posta, gazete ve dergi gibi iletiflim araçlar› da dinleyici/izleyici tepkilerini kayna-
¤a gecikmeli de olsa ileten araçlardand›r.

Radyo ve televizyon iletifliminin geleneksel yap›s›nda, dinleyici/izleyicilerin
an›nda katk›s› bulunmad›¤› için, yani etkileflimli bir iletiflim ortam› söz konusu
olmad›¤› için, geri besleme gecikmeli olarak uygulan›r. Yay›n an›nda, ya da ya-
y›ndan sonra do¤rudan televizyon kuruluflu veya çeflitli araflt›rma kurulufllar›n›n
yapt›klar› izleyici ölçümleri yani “izlenme oran›” (rating) ve “izlenme pay›” (sha-
re) ölçümleri ve etki araflt›rmalar›, radyo/televizyon sistemlerinin bafll›ca geri
besleme araçlar›d›r.

Geribesleme araçlar›ndan olan dinleyici/izleyici ölçümleri, genellikle radyo
dinleyicileri ve televizyon izleyicileri için düflünülse de, gazete ve dergi okuyucu-
lar› ve web sitesi kullan›c›lar› için de yap›lmakta ve bu ölçümlerde amaç, yay›mc›-
lar ve reklamc›lar taraf›ndan kaç kifliye ve kimlere ulafl›ld›¤›n› belirlemektedir.
Üretti¤i mal›n reklam›n› radyo, televizyon, bas›l› araçlar ve web arac›l›¤› ile yap-
mak isteyen kurulufllar, ürün reklamlar›n› sat›n al›naca¤› düflünülen hedef kitlenin
dinleyici/ izledi¤i saatlerde ve kanallarda yay›nlanmas›n› istedi¤inden, program ya-
p›mc›lar› reklam alabilmek için programlar›n›n dinlenildi¤i izlenirli¤ini art›rmak
veya belirli seviyede tutmak zorundad›r. 

RADYO VE TELEV‹ZYONDA YAYINCILIK TÜRLER‹
Radyo ve televizyon kurulufllar› tüm dünyada kamu (halk için yap›lan) ya da özel
(ticari amaç için yap›lan) yay›nc›l›¤› yapmaktad›r. Daha çok Avrupa’da geliflen ka-
mu hizmeti uygulamalar›nda, içinde bulunulan toplumun yap›s›na göre radyo ve
televizyon yay›nlar›nda ya sorumlu kamu kurumunun siyasi iktidar›n etki alan›n›n
d›fl›nda tutuldu¤u tarafs›z bir yay›n anlay›fl› ya da siyasal iktidara ba¤l› olan radyo
ve televizyon yay›nc›l›¤› uygulanmaktad›r. 

Kamu Hizmeti Yay›nc›l›¤›
Kamu Hizmeti Yay›nc›l›¤›, “halk için yap›lan, halk taraf›ndan finanse edilen ve
halk taraf›ndan kontrol edilen” yay›nc›l›kt›r. Kamu yay›n kurumunun hedef kitlesi
bütün ülke nüfusudur. Bu nedenle de bu yay›n; o ülkenin nüfusunu, teknik olarak
eriflimi ve toplumdaki bütün grup ve katmanlar› kapsar ve toplumdaki tüm grup-
lar›n farkl› gereksinimlerini karfl›layacak biçimde yay›n yapmay› hedefler.

Kamu hizmeti yay›nc›l›¤›n›n gelir kayna¤› temelde radyo ve televizyon al›c›s›
sahiplerinden al›nan ruhsat ücretlerinden oluflmakta, bu ücretlerin yetersiz oldu¤u
durumlarda ise yay›nlar devlet ve özel kiflilerin yard›mlar›yla desteklenebilmekte-
dir. Kamu hizmeti yay›nc›l›¤›n›n temel amac›, hedef kitleleri bilgilendirmek, haber
vermek, e¤itmek ve e¤lendirmektir. Kamu yay›n kurumlar› hükümet, siyasi parti
ya da di¤er güç odaklar› ve ç›kar gruplar› için de¤il, halka hizmet için vard›r. Ay-
r›ca kamu yay›n kurumlar›, kültürel ortam›n geliflmesinde ve kuflaktan kufla¤a ak-
tar›lmas›nda önemli bir iflleve sahiptir. 

Kamu hizmeti yay›nc›l›¤›nda nitelik olarak belirtilen fley; yüksek izlenme oran-
lar› de¤il, hedeflenen kitlenin gereksinimlerinin karfl›lan›p karfl›lanmad›¤›d›r. Ka-
mu hizmeti yay›nc›l›¤› kavram›n›n geçmifli ‹ngiliz Yay›n Kurumu BBC (British
Brodcasting Corparation)’nin kurulufl y›llar›na dayanmaktad›r. Di¤er Avrupa ülke-
leri ise kendi toplumsal yap›lar›na yani öznel koflullar›na göre de¤ifliklikler yapa-
rak kamu yay›n kurumlar›n› oluflturmufllard›r. Türkiye’de ise TRT kamu yay›nc›l›¤›
yapan bir yay›n kurulufludur.
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Çok say›da ulusal ve bölgesel televizyon kanal›n›n bulundu¤u yay›n ortam›nda,
Türkiye ve dünyaya “do¤ru ve tarafs›z” haber veren TRT, e¤itim, kültür, belgesel,
drama, spor, müzik ve e¤lence yay›nlar›yla, Anadolu’nun % 99 ve s›n›r ötesine ula-
flarak, her yafl grubundan izleyiciye yönelik yay›nlar›yla hizmet vermektedir.

TRT yay›nlar›; çeflitli yafl, meslek, e¤itim ve kültür seviyesindeki seyircilere do¤-
ru, tarafs›z, anlafl›l›r ve an›nda haber vermeyi, e¤itim ve kültür geliflimlerine katk›-
da bulunmay›, e¤lendirirken e¤itmeyi ve en yayg›n flekliyle millî kültür bütünlefl-
mesini sa¤lamay› amaçlamaktad›r. 

Özel Yay›nc›l›k
Özellikle, Amerika Birleflik Devletleri’nde ortaya ç›kan ve geliflen özel yani ticari
radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›n›n amac› ise, reklam verenlerin ilgisini çeken po-
tansiyel tüketici olan dinleyici/izleyici gruplar›na yay›n götürmektir. Bir baflka de-
yiflle amaç daha çok kar sa¤lamakt›r. Bu yay›nc›l›k türünde verici-al›c› araçlar, is-
tasyonlar ve yay›n zaman› bir tüketim mal›d›r ve bu nedenle de bu tür yay›nc›l›k
yapan kurulufllar reklam geliri olmadan var olamazlar. 

Türkiye’de Türkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) kurulurken yasa ve orga-
nizasyon modeli olarak British Brodcasting Corparation (BBC) örnek al›nm›flt›r.
Ancak her konuda oldu¤u gibi BBC modeli ülkemizin toplumsal koflullar›na uydu-
rulmak için farkl› bir yap›ya bürünmüfltür. Daha önce de belirtildi¤i gibi, yay›n ku-
rulufllar›n›n konumlar›, ifllevleri içinde bulunduklar› toplumlar›n radyo ve televiz-
yon sistemlerine göre farkl›l›klar göstermektedir. 1990’l› y›llara kadar radyo ve te-
levizyon yay›nc›l›¤›n›n devlet tekeli olarak uyguland›¤› ülkemizde, radyo ve tele-
vizyon yay›n kuruluflu olan TRT, program yap›m› için mali ve teknik kaynaklar›
sa¤lamak; yasa ve yönetmeliklerle tan›mlanan yay›n politikas›n› uygulamak, tele-
vizyon mesajlar›ndan oluflan genel yay›n› programlamak ve bu yay›n›n izleyicilere
iletilmesini sa¤lamakla görevliydi. Türkiye’de 1990’l› y›llarla birlikte özel radyo ve
televizyon kurulufllar›n›n yay›na bafllamas›yla radyo ve televizyonculu¤un kurum-
sal yap›s› ve iliflkileri de önemli de¤ifliklere u¤ram›flt›r.

Özel radyo ve televizyon kurulufllar›n›n varl›¤› ve faaliyetleriyle yay›n yapan ti-
cari sistemlerde, yay›n politikalar› genellikle en son kazanç elde etmek amac› esas
al›narak belirlenmekte, ancak ço¤u kez bu kurulufllar›n üstünde genel yay›n esas-
lar›n› ve radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›na iliflkin di¤er ilkeleri belirleyen bir politi-
ka uygulay›c› ve denetleyici bir kurul da bulunmaktad›r. Türkiye’de bu görev Rad-
yo ve Televizyon Üst Kurulu (RTÜK) taraf›ndan yürütülmektedir.

Kamu ve özel yay›nc›l›k aras›ndaki temel farklar:
• Kamu hizmeti veren radyo ve televizyon kuruluflu, bulundu¤u ülke s›n›rlar›

içinde hemen her yerde izlenebilme özelli¤ine sahip oldu¤undan ülkenin
tüm nüfusuna yay›n yapmay› amaçlamaktad›r. Oysa özel yay›nc›l›k yapan
bir kurulufl kar amac› güttü¤ü ve yay›nlar›n› sürdürebilmesi için reklam ala-
ca¤›ndan, reklam verenlerin talepleri do¤rultusunda potansiyel tüketicileri-
nin yo¤un oldu¤u yerlerde yay›n yapmay› amaçlamaktad›r. 

• Kamu yay›n kurulufllar› genifl bir izleyici yelpazesinde yay›n yapmay› hedef-
ler. Bunun nedeni farkl› izleyici gruplar›n›n farkl› gereksinimlerini karfl›la-
mak zorunlulu¤udur. Kamu kuruluflu e¤itim spotlar›ndan belgesellere, sos-
yal sorumluluk kampanyalar›ndan haberlere kadar olan bir yelpazede, s›n›r-
l› say›da izleyicilerin izledi¤i programlar› yapmakla görevlidir. Oysa özel te-
levizyon kurulufllar›, izleyicilerinin öncelikle e¤lenme, hoflca vakit geçirme
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gibi öncelikli gereksinimlerini karfl›lamay› hedefledi¤inden amaç izleyicile-
rin en küçük ortak paydas›n› bulmakt›r. Kamu yay›n kurulufllar›n›n ilkesi,
bilgilendir, e¤it ve e¤lendir iken ticari yay›n kurulufllar›n›n ilkesi sadece e¤-
lendirmek, nadiren de bilgilendirmektir.

• Kamu yay›n kurulufllar› izleyicinin ulusal kimli¤i ve yaflad›¤› toplumun par-
ças› oldu¤unu temel amaç olarak benimserken, özel yay›n kurulufllar› izle-
yici kitlesini art›rmay› ve dolay›s›yla reklam gelirini art›rmay› hedeflerler.

• Kamu yay›n kurumlar› programlar›n nitelikli olmas›n› amaçlayarak, izleyici-
lere farkl› program seçeneklerini kaliteli olarak sunmay› hedeflemektedir.
Özel yay›n kurufllar›n›n amac› ise tersine izlenme oran› ve izlenme pay›n› en
üst seviyede tutarak reklam gelirleriyle kar elde etmeyi hedeflemektedirler. 

Ülkemizde yay›nc›l›k aç›s›ndan uygulanan sistemi tart›fl›n›z? 

RADYO VE TELEV‹ZYON YAYINCILI⁄INDA DENET‹M, 
YAYIN STANDARTLARI VE YASAL ZORUNLULUKLAR
Radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›nda uyulmas› gereken ya da karfl› ç›k›lmas› zorun-
lu olan kural ve ilkeler koymak ve bunlar› uygulamak zor bir yaklafl›md›r. Radyo
ve televizyon yay›nlar›n› demokrasinin bir gere¤i olarak ço¤ulculuk ilkesine da-
yand›ran Amerika ve Avrupa’da, yay›nlarda hem kitle iletiflim araçlar›n›n ifllevleri
hem de yay›n standartlar› ilkeleri belirlenerek, yay›n denetimlerinde baz› ölçütler
temel al›nmakta ve bu ölçütleri uygulamak yay›nc›ya, yasalara ve halk›n kendisine
b›rak›lmaktad›r.

Radyo ve televizyon kurulufllar› yay›nlar›nda “haber verme, e¤itme, e¤lendirme
ve mal ve hizmetleri tan›tma” ifllevlerini yerine getirirken, yay›n amaçlar›n› gerçek-
lefltirmek için de yay›n standartlar› olarak adland›r›lan “kamu yarar›na uygunluk,
tarafs›zl›k, do¤ruluk, yeterli bilgi verme, anlafl›l›rl›k, yasalara ve ahlaki de¤erlere
uygunluk ve toplumsal be¤enilere uygunluk” gibi ilkeleri yay›n denetim ölçütleri
olarak temel almaktad›r. 

Toplumsal bir sorumlulu¤u olan yay›nc›, radyo ve televizyon programlar›n›n
yap›m›nda yukar›da sözünü etti¤imiz ilkeler çerçevesinde bilgi toplama sürecin-
den bafllayarak, bu bilgiyi mesaj biçimine dönüfltürene kadar yay›nlar› denetle-
mektedir. Ancak baz› durumlarda yay›nc› duygu ve düflüncelerinin etkisinde kala-
rak yay›n ilkelerinden ödün de verebilmektedir. Bu durumda yay›nc›y› uyarma aç›-
s›ndan halk da denetim ifllevini yerine getirmekte, yay›ndan memnun olup olma-
d›¤›n› dile getirerek yay›nc›y› denetlemektedir. Yay›nc›n›n yasa d›fl› davran›fllar
göstermesi durumunda ise o ülkedeki yarg› sistemi devreye girerek, yay›nlar› de-
netleme hakk›na sahip olmaktad›r.

Ülkemizdeki duruma bak›ld›¤›nda ise yap›mc›lar›n (prodüktör, muhabir, spi-
ker) radyo ve televizyon yap›m ve yay›nlar›nda ortak olarak uygulamas› gereken
baz› ilke, kural ya da esaslar flöyle belirtilmektedir:

• Do¤ruluk
• Tarafs›zl›k
• Uygun Dil ve Anlat›m
• De¤iflik Kesimlerin Yad›rgamayaca¤› Yay›n Yapma Zorunlulu¤u
• S›k›nt› ve Üzüntü Verebilecek Unsurlar› Özenle ‹flleme
• Kötü Al›flkanl›klar›n Yay›n›nda Duyarl› Yaklafl›m
• Yap›mda fiiddete Yer Vermenin Zarar›n› De¤erlendirme
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fiimdi radyo ve televizyon yap›m ve yay›nlar›nda uygulanmas› gereken ilke, kural
ve esaslar› tek tek ele alal›m.

Do¤ruluk 
Sayg›n bir yap›m, do¤ru bilgi ve do¤ru haberden oluflmaktad›r. Bu unsurlar› tafl›-
yan bir yay›n anlay›fl› do¤al olarak do¤ru mesaj›n da izleyiciye ulaflmas›n› sa¤laya-
cakt›r. Do¤ru bilgi aktaran, do¤ru haber veren ve do¤ru mesaj ileten kurum ve ya-
p›mc› da bu nedenle sayg›n bir kaynak olarak say›lacakt›r. Do¤rulu¤u sa¤lamada
yap›mc›ya düflen iki temel görev vard›r. Bunlardan biri “do¤ruyu iletme” di¤eri ise
“yanl›fl› düzeltme”dir. Yap›mc› do¤ruyu ve do¤rulu¤u araflt›rmak, bunu gerçeklefl-
tirmeye çal›flmak ve bunu yap›m›na aktarmak zorundad›r. Yay›nda yap›lan bir yan-
l›fl hemen düzeltilmelidir. Yay›nland›ktan sonra da ya da yay›nlanmadan arflive al›-
nan yap›mlarda do¤ruluk ilkesi olmak zorundad›r.

Yap›mc› program›n sadece yay›n sürecinde de¤il, üretim sürecinde de do¤ru
kayna¤a ulaflmal›d›r. Do¤ru bilgi, do¤ru haber ve do¤ru mesaj vermek ancak do¤-
ru kayna¤› belirleyip de¤erlendirmekle mümkündür. ‹zleyiciye ulaflt›r›lacak bilgi,
haber ve mesajlarda güvenilir kaynaklar›n ad› verilerek aktar›lmas› önemlidir. 

Tarafs›zl›k 
Tarafs›zl›k yap›mlarda kullan›lan temel ö¤elerden biridir. Tarafs›zl›k konu seçimin-
de, program haz›rl›¤›nda, haberin oluflturulup yay›nlanmas›nda ve çeflitli sunufllar-
da yap›mc› için s›n›rland›r›c› bir unsurdur. Ancak sorumlu yay›n yapma ve görüflü-
len, tart›fl›lan ve yaflanan sorunlar› yay›nla ilgilenen her kesime iletme görevi, uy-
gulamada böyle bir sorumlulu¤u ortaya ç›kartmaktad›r. 

Ayr›ca yap›mc› yay›na yans›yacak görüntülerin d›fl›nda görüfltü¤ü ya da görün-
tüsünü aktaraca¤› kiflilere karfl› da tarafs›z olmal› ve rahats›z edici ya da kuflku
uyand›r›c› vurgulamalara yer vermemelidir. 

Uygun Dil ve Anlat›m 
Radyo ve televizyon programlar›nda yay›n yap›lan dili kendi kurallar›na uygun
olarak kullanman›n ve yay›nda kolay, rahat anlafl›l›r bir dil kullanman›n önemi bü-
yüktür. Yay›n ak›fl› içinde yap›mlar›n hiçbirinde hoflgörü s›n›r›n› zorlayan, kifli ya
da kurumlar› incitici, horlay›c› söz ve deyifllere yer vermemek gerekir. 

Radyo ve televizyon programlar›nda dili çeflitli ça¤r›fl›mlara ve yanl›fl anlamala-
ra yol açacak bir anlay›flla kullanmamak gerekmektedir. Yap›mc› baz› söz ve de-
yifllerin sözlükteki tan›m ve çerçevesi d›fl›nda alg›lanabilece¤ini, böyle bir anlat›-
m›n izleyici kesiminde etkili olabilece¤ini düflünmelidir. 

Radyo ve televizyon programlar›nda sözlerin kullan›m›nda da özenli olunmal›-
d›r. Yap›mc›, yap›mlarda yer verece¤i söz ve deyifllerin farkl› din ve kültürlerde
farkl› karfl›l›klarla de¤erlendirilebilece¤ini de düflünmelidir. Ayn› durum cinsiyet
konusuyla ilgili belirlemelerde de söz konusudur. Cinsel ça¤r›fl›mlar yapabilecek
deyimlerin de programlarda özenli olarak kullan›lmas› gerekmektedir. 

De¤iflik Kesimlerin Yad›rgamayaca¤› Yay›n› Yapma 
Zorunlulu¤u
Radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›nda hedef al›nan izler kitleye uygun dille yay›n ya-
p›lmas› buna uygun anlat›m›n sa¤lanmas› gerekir. Bu anlay›flla oluflturulan yap›m-
lar ilgi toplayacak, böyle bir aray›fl içinde haz›rlanan bilgi, haber ve mesaj dinleyi-
ci/izleyici kesiminde etkili olacakt›r. 
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Özellikle çocuk dinleyici/izleyicilere yönelik olarak haz›rlanan yap›mlarda baz›
deyifl ve görüntülerin bu yafl grubunu olumsuz yönde etkileyece¤i ve bu yüzden
baz› yap›mlar›n çocuklar›n zihin geliflimini ve tav›rlar›n› zorlayaca¤› belirtilmekte-
dir. Çocuklar yay›n›n konusu olan olay ve kiflileri taklit edebilecek; idam ve intihar
sahnelerinden, içki, sigara ve uyuflturucu al›flkanl›¤› yaratacak görüntülerden etki-
lenebilecektir. Ayn› flekilde büyük fiziksel güç isteyen tehlikeli sporlar da çocuklar
için taklit örnekleri olabilecektir. Ayr›ca de¤iflik yafllardaki izleyici gruplar› da ya-
y›n dilinde yer alan baz› deyifl ve tan›mlamalar›, çeflitli yak›flt›rmalar› farkl› yarg›-
larla de¤erlendirebilece¤inden bu konuda dikkat edilmesi gerekmektedir. 

S›k›nt› ve Üzüntü Verebilecek Unsurlar› Özenle ‹flleme
Radyo ve televizyon yap›mlar›nda hayat›n sevindirici yanlar›n›n yan› s›ra s›k›nt› ve
ac› veren yönleri de gösterilmektedir. Bu nedenle, yap›mlarda trafik kazalar›, çeflit-
li do¤al afetlerin yaratt›¤› y›k›m, ölümle sonuçlanan geliflmeler de gösterilmekte ve
yap›mlar›n içerisinde bunlarla ilgili ses ve görüntülere yer verilmektedir. Bu tür ya-
y›nlarda konuyla ilgili bilgi, haber ve mesaj izleyicide panik yaratmayacak bir an-
lat›mla iletilmeli; can kayb› ve y›k›m gibi tehlikelerle ilgili sunufllar ise yat›flt›r›c› ve
yeni geliflmelere karfl› uyar›c› bir düzende haz›rlanmal›d›r. 

Kötü Al›flkanl›klar›n Yay›n›nda Duyarl› Yaklafl›m
Kötü al›flkanl›klar ile ilgili yay›nlar özellikle çocuklar ve gençler üzerinde etkili ol-
du¤undan, bu yafl gruplar› yay›nda ifllenen kötü al›flkanl›klarla ilgili aç›klama ve gö-
rüntülerden de etkilenebilmektedir. Sigara al›flkanl›¤›, içki ve uyuflturucu tutkusu,
intihar sahneleri ve silahl› mücadele görüntülerinin yer ald›¤› yap›mlar izleyenlere
örnek olabilecektir. Bu nedenle yap›mc› ya da yay›n planlamac›s› yap›m sürecinde
izleyicilere örnek olabilecek bu tür uygulamalar› dikkatlice de¤erlendirmelidir. 

Yap›mda fiiddete Yer Vermemeye Dikkat Etme
Gün içerisinde ya da ayn› kanalda izlenen fliddet sahnelerinin birikimsel etkileri-
nin her kesimden izler kitleyi olumsuz etkiledi¤i uzun ve kal›c› izler oluflturdu¤u
unutulmamal›d›r. Yap›mc›lar fliddet sahnesi, fliddet ö¤eleri gösterilecekse, konu-
nun süresi ve zamanlamas› üzerinde iyice düflünülmelidir. Örne¤in yay›nlarda in-
sanlar› intihara yönlendirici ya da intihar girifliminde bulunmaya teflvik edici unsur-
lara yer verilemez (haber, haber program ya da güncel programlarda fliddet unsu-
ru tafl›yan ses ve görüntüler afl›r›ya kaçmadan kullan›lmal›d›r). 

Bu bafll›klar›n tüm yap›mlarda (radyo ve televizyon programlar›, yay›n içindeki
tüm sunufllar, tan›t›m anonslar›, altyaz›lar, haber programlar›, haberler) oldu¤u gibi
yay›na ç›kan her söz ve görüntü için de geçerli oldu¤unu söylemek mümkündür.

Ülkemizde ulusal bir yay›n sistemine sahip olan TRT ve ticari bir yay›n siste-
minde yer alan Ba¤›ms›z Özel Radyo ve Televizyon Kurulufllar› “haber, bilim, sa-
nat, e¤lence gibi türlerde e¤itici, bilgilendirici ve e¤lendirici” düzeyde yay›n yap-
makla sorumlu tutulmufllard›r. 

Hem TRT hem de Ba¤›ms›z Özel Radyo ve Televizyon Kurulufllar›n›n tüm prog-
ramlar›nda “ne söylendi¤i” ve “nas›l söylendi¤i” yay›n kuruluflunun yay›n ilkeleri
ve ülkedeki yay›n düzeni; meslek ilkeleri, telif haklar› ve etik aç›s›ndan çeflitli ku-
rumlar taraf›ndan kontrol edilip denetlenmektedir. Bu denetlemeler, Ülkemizde
1990’l› y›llarla birlikte özel radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›n›n bafllamas›, bu zama-
na kadar tekel olarak devam eden kamu yay›nc›l›¤›na bir alternatif oluflturmufl, an-
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cak bir çok radyo ve televizyonun yay›n hayat›na bafllamas›yla birlikte yay›nlara
farkl› yasal düzenlemelerin getirilmesi de bir zorunluluk halini alm›flt›r. Yasal dü-
zenlemenin olmad›¤› bir ortamda say›lar› gittikçe artan radyo ve televizyonlar› ya-
y›nlar›n› denetlemek üzere 1994 y›l›nda Radyo ve Televizyon Üst Kurulu (RTÜK)
kurulmufltur. 3984 Say›l› Radyo ve Televizyon Kurulufl ve Yay›nlar› Hakk›nda Ka-
nunla kurulmufl olan RTÜK’ün temel görevi; radyo ve televizyon yay›nlar›n› teknik
ve içerik olarak düzenlemek ve yay›nlar›n kanunla belirlenen yay›n ilkelerine uy-
gun olarak kamu hizmeti anlay›fl›yla yap›lmas›n› sa¤lamakt›r. 

RTÜK kuruldu¤u y›ldan bugüne ülkemizde yay›n yapan radyo ve televizyon
kurulufllar›n›n yay›nlar›n›n kanunlara uygunlu¤unu denetlemekte ve kanunlara uy-
mayan kurulufllara da yapt›r›m uygulamaktad›r. Günümüzre RTÜK 15.02.2011 tari-
hinde ç›kan 6112 say›l› Radyo ve Televizyon Kurulufl ve Yay›n Hizmetleri Hakk›n-
da kanun kapsam›nda yay›n ilke ve esaslar›na göre kamu ve özel yay›nc›l›k kuru-
lufllar›n›n uymas›n› sa¤lamakla ve denetlemekle yükümlüdür. RTÜK, bu görevini
yay›n izni ve lisans verme, iptal etme, uyarma, program durdurma veya para ceza-
s› gibi bir tak›m yapt›r›mlarda bulunarak gerçeklefltirmektedir.

Ülkemizde Radyo ve Televizyon Üst Kurulu (RTÜK)’ün 6112 Say›l› Kanun kap-
sam›nda uygulad›¤› yay›n ilkeleri flu flekilde aç›klanabilir.

6112 Say›l› Radyo ve Televizyonlar›n Kurulufl ve Yay›n 
Hizmetleri Kapsam›nda Kanun
6112 say›l› Radyo ve Televizyonlar›n Kurulufl ve Yay›n Hizmetleri kapsam›nda Ka-
nun, radyo, televizyon ve iste¤e ba¤l› yay›n hizmetlerinin düzenlenmesi ve denet-
lenmesi, ifade ve haber alma özgürlü¤ünün sa¤lanmas›, medya hizmet sa¤lay›c›la-
r›n›n idarî, malî ve teknik yap›lar› ve yükümlülükleri ile Radyo ve Televizyon Üst
Kurulunun kuruluflu, teflkilât›, görev, yetki ve sorumluluklar›n› belirlemektedir. Bu
kanunun çeflitli maddeleri afla¤›da sizlere k›saca aç›klanm›flt›r. 

Bu kanununun 2. maddesine göre, kanunun kapsam›, “Türkiye Cumhuriyeti
Devletinin yarg› yetkisi alt›nda, her türlü teknik, usul ve araçlarla ve her ne isim al-
t›nda olursa olsun elektromanyetik dalgalar veya di¤er yollarla yap›lan radyo, tele-
vizyon ve iste¤e ba¤l› yay›n hizmetleri”dir. Türkiye Cumhuriyeti Devletinin yarg›
yetkisi alt›ndaki medya hizmetinin yerine getirilmesi gerekir. Medya hizmet sa¤la-
y›c›, flirket merkezinin Türkiye’de bulunmas› ve yay›n hizmetlerine iliflkin editoryal
kararlar›n Türkiye s›n›rlar› içinde al›nmas› gerekir.

Bu kanunun MADDE 3’ü de yay›nc›l›kla ilgili çeflitli tan›mlar› aç›klamaktad›r.
Buna göre yay›nc›l›kla ilgili tan›mlar flu flekilde s›ralanabilir. 

• Altyap› iflletmecisi: Yay›n hizmeti iletim altyap›s›n› iflleten kuruluflu,
• Analog yay›n: Analog modülasyon tekni¤i kullan›larak kablo, uydu, karasal

ve benzeri ortamlardan yap›lan yay›n hizmetlerini,
• Avrupa eserleri: Yap›m› veya ortak yap›m› Avrupa S›n›r Ötesi Televizyon

Sözleflmesine taraf devletler ve Avrupa Birli¤ine üye devletlerde yerleflik
gerçek veya tüzel kifliler taraf›ndan gerçeklefltirilen görsel-iflitsel eserleri,

• Ba¤›ms›z yap›mc›: Serbestçe program üretme ve bu programlar› da¤›tma
hakk› bulunan, medya hizmet sa¤lay›c› kuruluflun kay›tl› çal›flan› olmayan
ve üretti¤i programlar üzerinde, medya hizmet sa¤lay›c› kurulufla devretti¤i
s›n›rl› süre d›fl›nda, 5/12/1951 tarihli ve 5846 say›l› Fikir ve Sanat Eserleri Ka-
nunu kapsam›nda belirtilen haklara sahip gerçek veya tüzel kiflileri,

• Baflkan: Radyo ve Televizyon Üst Kurulu Baflkan›n›,
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• Bölgesel yay›n: Bir co¤rafi bölge içindeki illerin toplam nüfusunun asgari
yüzde yetmifline ve Üst Kurulca co¤rafi bölge içinde belirlenen illere ulaflt›-
r›lan yay›n hizmetini,

• Editoryal sorumluluk: Programlar›n içeri¤i ve seçimi ile radyo ve televizyon
yay›n hizmetlerinde bir yay›n ak›fl çizelgesi, iste¤e ba¤l› yay›n hizmetlerinde
ise bir katalog içinde sunulmas›na iliflkin düzenleme ve kontrol yetkisine sa-
hip olmay›,

• Gizli ticarî iletiflim: Medya hizmet sa¤lay›c› taraf›ndan reklam yapmak mak-
sad›yla veya kamuyu yönlendirebilecek flekilde; mal veya hizmet üreticisi-
nin faaliyetinin, ticarî markas›n›n, ad›n›n, hizmetinin ve ürününün reklam
kuflaklar› d›fl›nda ve reklam yap›ld›¤›na iliflkin aç›klay›c› bir ses veya görün-
tü bulunmaks›z›n programlarda sözcükler veya resimler ile tan›t›lmas›n›,

• ‹letim: Yay›n hizmetlerinin ilk olarak sa¤lanmas›n›,
• ‹ste¤e ba¤l› yay›n hizmeti: Programlar›n kullan›c›n›n seçti¤i bir zamanda ve

münferit iste¤i üzerine medya hizmet sa¤lay›c› taraf›ndan düzenlenmifl bir
program katalo¤una ba¤l› olarak izlendi¤i veya dinlendi¤i yay›n hizmetini,

• Kablo ortam›: Yay›n hizmetinin her türlü kablo altyap›s› üzerinden abone-
lere iletildi¤i ortam›,

• Karasal ortam: Yay›n hizmetinin karasal verici sistemleri vas›tas›yla al›c›lara
iletildi¤i ortam›,

• Koruyucu sembol: Yay›n hizmetinin içeri¤i hakk›nda izleyicilerin bilgilendi-
rilmesi amac›yla medya hizmet sa¤lay›c›lar taraf›ndan kullan›lan ortak sem-
bolleri,

• Logo/ça¤r› iflareti: Medya hizmet sa¤lay›c›lar›n›n Üst Kurul ve ilgili kurumla-
ra tescil ettirmek zorunda olduklar› hizmet ad›n›n veya bu ad›n harf veya
sözcüklerinin blok hâlinde grafik tasvirini veya sesli duyurusunu,

• Medya hizmet sa¤lay›c›: Radyo, televizyon ve iste¤e ba¤l› yay›n hizmeti içe-
ri¤inin seçiminde editoryal sorumlulu¤u bulunan ve bu hizmetin düzenlen-
me ve yay›nlanma biçimine karar veren tüzel kifliyi,

• Multipleks: Çok say›da karasal yay›n hizmetinin bir veya birden çok sinyal
hâline gelecek flekilde birlefltirilmesi yöntemini,

• Multipleks iflletmecisi: Karasal ortamdan sunulacak birden fazla yay›n hizme-
tinin, bir veya birden çok sinyal hâline gelecek flekilde birlefltirilerek, med-
ya hizmet sa¤lay›c› kurulufllar ile altyap› iflletmecisi veya verici tesis ve iflle-
tim flirketi aras›nda iletimini sa¤layan kuruluflu,

• Multipleks kapasitesi: VHF, UHF veya FM radyo frekans bantlar›nda, karasal
televizyon veya radyo yay›nlar› için kullan›lan multipleksin içinden bir say›-
sal yay›n›n iletimi için ayr›lan kapasiteyi,

• Önemli olaylar: Toplum için büyük önem tafl›d›¤› kabul edilen ve ülkenin
geneline ücretsiz ve flifresiz yay›n yapan televizyonlardan canl› olarak veya
nesnel nedenlere ba¤l› olmak kayd›yla banttan yay›nlanan, münhas›r hakla-
ra konu olan spor ve kültür olaylar›n›,

• Platform iflletmecisi: Çok say›da yay›n hizmetini bir veya birden fazla sinyal
hâline getirerek uydu, kablo ve benzeri ortamlardan flifreli ve/veya flifresiz
olarak izleyicinin do¤rudan alaca¤› flekilde iletimini sa¤layan kuruluflu,

• Program: Bir medya hizmet sa¤lay›c› taraf›ndan haz›rlanan bir yay›n ak›fl çi-
zelgesi veya katalog içinde yer alan bir dizi görsel ve/veya iflitsel unsurun
oluflturdu¤u tek bir bütünü,
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• Program destekleme: Yay›n hizmetinin sa¤lanmas›yla veya görsel-iflitsel eser-
lerin üretimiyle ba¤lant›l› olmayan gerçek veya tüzel kiflilerin ad›n›, marka-
s›n›, logosunu, imaj›n›, faaliyetlerini veya ürünlerini tan›tmak amac›yla prog-
ramlara yönelik yapt›¤› her türlü katk›y›,

• Radyo ve televizyon reklam›: Tafl›nmazlar, hak ve yükümlülükler dâhil ol-
mak üzere mal veya hizmetlerin teminini teflvik etmek, bir amaç veya dü-
flünceyi yaymak veya baflka etkileri oluflturmak amac›yla ticaret, ifl, zanaat
veya bir meslekle ba¤lant›l› gerçek ve tüzel kifli taraf›ndan, bir ücret veya
benzeri bir karfl›l›kla yap›lan her türlü duyuru veya öz tan›t›m yay›n›n›,

• Radyo yay›n hizmeti: Karasal, kablo, uydu ve di¤er yay›n ortamlar› üzerinden
yap›lan ve bireysel iletiflim hizmetlerini kapsamayan ses ve veri yay›n›n›,

• Say›sal yay›n: Say›sal kodlama ve modülasyon tekni¤i kullan›larak kablo,
uydu, karasal ve benzeri ortamlardan yap›lan yay›n hizmetini,

• Tele-al›flverifl: Tafl›nmazlar, hak ve yükümlülükler dâhil olmak üzere, mal
veya hizmetlerin bir ücret karfl›l›¤›nda temini amac›yla kamuya yönelik do¤-
rudan arz yay›n›n›,

• Televizyon yay›n hizmeti: Programlar›n bir yay›n ak›fl çizelgesine dayal› ola-
rak efl zamanl› izlenebilmesi amac›yla bir medya hizmet sa¤lay›c› taraf›ndan
sunulan flifreli veya flifresiz görsel-iflitsel yay›n hizmetini,

• Tematik yay›n: Günlük yay›n süresinin en az yüzde yetmiflini haber, belgesel,
e¤itim, ekonomi, kültür, tarih, spor, müzik, sinema, dizi film, pazarlama veya
benzeri konularda olmak üzere sadece belli bir türe veya genel izleyici kitle-
si d›fl›nda belli bir izleyici kesimini hedef alan programlara ay›ran yay›n›,

• Ticarî iletiflim: Radyo ve televizyon reklamlar›, program desteklemesi, tele-
al›flverifl ve ürün yerlefltirmeyi de kapsamak üzere, ekonomik bir faaliyette
bulunan gerçek veya tüzel kiflinin, ürün, hizmet veya imaj›n›, do¤rudan ve-
ya dolayl› olarak tan›tmak amac›yla tasarlanm›fl sesli veya sessiz görüntüle-
rin bir ücret veya benzeri bir karfl›l›kla ya da öz tan›t›m amac›yla bir prog-
ramla birlikte ya da bir program içine yerlefltirilerek verilmesini,

• Ulusal yay›n: Ülke nüfusunun asgarî yüzde yetmifline ve Üst Kurulca belir-
lenen yerleflim yerlerine karasal ortamdan ulaflt›r›lan yay›n hizmetini,

• Uydu ortam›: Yay›n hizmetinin uydu kapasitesi vas›tas›yla al›c›lara iletildi¤i
ortam›,

• Ürün yerlefltirme: Bir ürün, hizmet veya ticarî markan›n, ücret veya benzeri
bir karfl›l›kla program içine dâhil edilerek veya bunlara at›f yap›larak, prog-
ram içinde gösterildi¤i her tür ticarî iletiflimi,

• Üst Kurul: Radyo ve Televizyon Üst Kurulunu,
• Verici tesis ve iflletim flirketi: Karasal ortamdan yay›n yapmak üzere lisans

alan medya hizmet sa¤lay›c›lar›n›n yay›nlar›n›n karasal verici istasyonlar›n-
dan iletimini sa¤lamak için gerekli tesisleri kuran ve iflleten kuruluflu,

• Yay›nc›: Televizyon ve/veya radyo yay›n hizmeti veren medya hizmet sa¤-
lay›c›y›,

• Yay›n hizmeti: Medya hizmet sa¤lay›c›n›n editoryal sorumlulu¤u alt›nda ve
temel amac› kamuoyunu bilgilendirmek, e¤lendirmek veya e¤itmek üzere
elektronik iletiflim flebekeleri yoluyla program sunmak olan, bireysel iletiflim
hariç olmak üzere, televizyon yay›n hizmeti, iste¤e ba¤l› yay›n hizmeti ve ti-
carî iletiflim ile radyo yay›n hizmetini,

• Yay›n hizmeti iletim altyap›s›: Karasal, uydu, kablo ve benzeri ortamlardan
yay›n hizmetlerinin iletiminde kullan›lan sistem ve tesisleri,
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• Yay›n iletim yetkisi: Multipleks, platform ve altyap› iflletmecisi kurulufllar ile
verici tesis ve iflletim flirketine radyo, televizyon ve iste¤e ba¤l› yay›n hiz-
metlerini iletebilmeleri için Üst Kurulca verilen yetkilendirme belgesini,

• Yay›n lisans›: Medya hizmet sa¤lay›c› kurulufllara, bu Kanun ve bu Kanuna
dayan›larak ç›kar›lan yönetmelik ve di¤er düzenlemelerde belirtilen flartlar›
haiz olduklar› takdirde kablo, uydu, karasal ve benzeri ortamlardan her tür-
lü teknoloji ile yay›n yapabilmeleri için her bir yay›n türü, tekni¤i ve ortam›-
na iliflkin olarak ayr› ayr› olmak üzere Üst Kurulca verilen izin belgesini,

• Yay›n ortam›: Kablo, uydu, karasal ve benzeri iletim ortamlar›d›r. 
• Yeniden iletim: Bir medya hizmet sa¤lay›c› taraf›ndan sunulan yay›n hizme-

tinin bütününün veya büyük bir bölümünün, kullan›lan teknik araç ne olur-
sa olsun al›nmas›n› ve efl zamanl› olarak de¤ifliklik yap›lmadan iletilmesini,

• Yerel yay›n: En fazla bir ilin s›n›rlar› içine karasal ortamdan ulaflt›r›lan yay›n
hizmetidir. 

Kanunun 5. Maddesine göre Ülkemizde Yay›n dili Türkçe’dir. Ancak Türkçe
d›fl›ndaki dil ve lehçelerde de yay›n yap›labilir. Yay›nlar seçilen dilin kurallar›na
uygun olarak yap›lmak zorundad›r. 

Yine bu kanunun MADDE 6’s› Medya hizmet sa¤lay›c›n›n ba¤›ms›zl›¤› ve so-
rumlulu¤unu aç›klar ve yay›n hizmetlerinin içeri¤ine ve yay›nlanmas›na önceden
müdahale edilemez ve yay›nlar›n içeri¤i önceden denetlenemez. Medya hizmet
sa¤lay›c›lar, yay›n hizmetlerinin kendileri, hisse sahipleri ve üçüncü derece dâhil
olmak üzere üçüncü dereceye kadar kan ve kay›n h›s›mlar› ile bir baflka gerçek ve
tüzel kiflinin haks›z ç›karlar› do¤rultusunda kullan›lmamas›n› sa¤lamak zorundad›r.
Medya hizmet sa¤lay›c›lar, ticarî iletiflim ile üçüncü flah›slar taraf›ndan üretilenler
de dâhil olmak üzere, yay›nlanan tüm yay›n hizmetlerinin içeri¤inden ve sunu-
mundan sorumludur. Medya hizmet sa¤lay›c›lar, sinematografik eserleri hak sahi-
biyle anlafl›lan süre d›fl›nda yay›nlayamaz. 

Yay›n hizmeti ilkeleri de MADDE 8’de düzenlenmifltir. Medya hizmet sa¤lay›c›-
lar, yay›n hizmetlerini kamusal sorumluluk anlay›fl›yla afla¤›da yer yer alan ilkele-
re uygun olarak sunarlar. Yay›n hizmetleri;

• Türkiye Cumhuriyeti Devletinin varl›k ve ba¤›ms›zl›¤›na, Devletin ülkesi ve
milletiyle bölünmez bütünlü¤üne, Atatürk ilke ve ink›lâplar›na ayk›r› olamaz.

• Irk, dil, din, cinsiyet, s›n›f, bölge ve mezhep fark› gözeterek toplumu kin ve
düflmanl›¤a tahrik edemez veya toplumda nefret duygular› oluflturamaz.

• Hukukun üstünlü¤ü, adalet ve tarafs›zl›k esas›na ayk›r› olamaz.
• ‹nsan onuruna ve özel hayat›n gizlili¤ine sayg›l› olma ilkesine ayk›r› olamaz,

kifli ya da kurulufllar› elefltiri s›n›rlar› ötesinde küçük düflürücü, afla¤›lay›c›
veya iftira niteli¤inde ifadeler içeremez.

• Terörü övemez ve teflvik edemez, terör örgütlerini güçlü veya hakl› göstere-
mez, terör örgütlerinin korkutucu ve y›ld›r›c› özelliklerini yans›t›c› nitelikte
olamaz. Terör eylemini, faillerini ve ma¤durlar›n› terörün amaçlar›na hizmet
eder flekilde sunamaz.

• Irk, renk, dil, din, tabiiyet, cinsiyet, özürlülük, siyasî ve felsefî düflünce,
mezhep ve benzeri nedenlerle ayr›mc›l›k yapan ve bireyleri afla¤›layan ya-
y›nlar› içeremez ve teflvik edemez.

• Toplumun millî ve manevî de¤erlerine, genel ahlaka ve ailenin korunmas›
ilkesine ayk›r› olamaz.

• Suç ifllemeyi, suçluyu ve suç örgütlerini övücü, suç tekniklerini ö¤retici ni-
telikte olamaz.
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• Çocuklara, güçsüzlere ve özürlülere karfl› istismar içeremez ve fliddeti teflvik
edemez.

• Alkol, tütün ürünleri ve uyuflturucu gibi ba¤›ml›l›k yap›c› madde kullan›m›
ile kumar oynamay› özendirici nitelikte olamaz.

• Tarafs›zl›k, gerçeklik ve do¤ruluk ilkelerini esas almak ve toplumda özgür-
ce kanaat oluflumuna engel olmamak zorundad›r; soruflturulmas› bas›n mes-
lek ilkeleri çerçevesinde mümkün olan haberler, soruflturulmaks›z›n veya
do¤rulu¤undan emin olunmaks›z›n yay›nlanamaz; haberin veriliflinde abar-
t›l› ses ve görüntüye, do¤al sesin d›fl›nda efekt ve müzi¤e yer verilemez; gö-
rüntülerin arfliv veya canland›rma niteli¤i ile ajanslardan veya baflka bir
medya kayna¤›ndan al›nan haberlerin kayna¤›n›n belirtilmesi zorunludur.

• Suçlu oldu¤u yarg› karar› ile kesinleflmedikçe hiç kimse suçlu ilân edilemez
veya suçluymufl gibi gösterilemez; yarg›ya intikal eden konularda yarg›lama
süresince, haber niteli¤i d›fl›nda yarg›lama sürecini ve tarafs›zl›¤›n› etkiler ni-
telikte olamaz.

• Haks›z ç›karlara hizmet eden ve haks›z rekabete yol açan unsurlar içeremez.
• Siyasî partiler ve demokratik gruplar ile ilgili tek yönlü veya taraf tutar nite-

likte olamaz.
• Genel sa¤l›¤a, çevrenin ve hayvanlar›n korunmas›na zarar verecek davran›fl-

lar› teflvik edemez.
• Türkçenin, özellikleri ve kurallar› bozulmadan do¤ru, güzel ve anlafl›l›r fle-

kilde kullan›lmas›n› sa¤lamak zorundad›r; dilin düzeysiz, kaba ve argo kul-
lan›m›na yer verilemez.

• Müstehcen olamaz.
• Kifli veya kurulufllar›n cevap ve düzeltme hakk›na sayg›l› olmak zorundad›r.
• Bilgi iletiflim araçlar› yoluyla yar›flma veya lotarya içeremez, dinleyici ve se-

yircilere ikramiye verilemez veya ikramiye verilmesine arac›l›k edemez.
• Medya hizmet sa¤lay›c› taraf›ndan yap›lan veya yapt›r›lan anket ve kamuo-

yu yoklamalar›n›n, haz›rl›k aflamas›ndan sonuçlar›n ilân›na kadar noter ne-
zaretinde gerçeklefltirilmesi zorunludur.

• Kiflileri fal veya bat›l inançlar yoluyla istismar edemez.
• Toplumsal cinsiyet eflitli¤ine ters düflen, kad›nlara yönelik bask›lar› teflvik

eden ve kad›n› istismar eden programlar içeremez.
• fiiddeti özendirici veya kan›ksat›c› olamaz.
• Radyo ve televizyon yay›n hizmetlerinde, çocuk ve gençlerin fiziksel, zihin-

sel veya ahlakî geliflimine zarar verebilecek türde içerik tafl›yan programlar
bunlar›n izleyebilece¤i zaman dilimlerinde ve koruyucu sembol kullan›lma-
dan yay›nlanamaz.

• ‹ste¤e ba¤l› yay›n hizmeti sa¤lay›c›lar›, çocuk ve gençlerin fiziksel, zihinsel
veya ahlakî geliflimini olumsuz etkileyebilecek nitelikteki yay›n hizmetleri-
nin, bunlar›n bu tür hizmetleri normal flartlar alt›nda duymayacaklar› ve gör-
meyecekleri flekilde sunulmas›n› sa¤lamakla yükümlüdür.

Kanunun madde 9’u da Yay›n Hizmetlerinde Ticarî ‹letiflimi düzenlemektedir.
Ticarî iletiflimde bilinçalt› ve gizli ticari iletiflim teknikleri kullan›lamaz.Haber bül-
teni ve haber programlar›n› düzenli olarak sunan kiflilerin görüntü veya seslerine
ticarî iletiflimlerde yer verilemez.Ticarî iletiflim, 8 inci maddede belirlenen esas ve
ilkeler sakl› kalmak kayd›yla;

• Adalet, hakkaniyet ve dürüstlük ilkelerine uygun olmak,
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• Cinsiyet, ›rk, renk veya etnik köken, tabiiyet, din, felsefî inanç veya siyasî
düflünce, özürlülük, yafl ve herhangi bir ayr›mc›l›¤› içermemek veya teflvik
etmemek,

• Yan›lt›c› olmamak ve tüketicinin ç›karlar›na zarar vermemek,
• Çocuklar›n fiziksel, zihinsel veya ahlakî geliflimine zarar vermemek, dene-

yimsizliklerini veya safl›klar›n› istismar ederek, çocuklar› bir ürün veya hiz-
meti sat›n almaya veya kiralamaya do¤rudan yönlendirmemek; çocuklar›
reklam› yap›lmakta olan ürün veya hizmetleri sat›n almak için ebeveynleri-
ni veya baflkalar›n› ikna etmeye do¤rudan teflvik etmemek; çocuklar›n ebe-
veynlerine, ö¤retmenlerine veya di¤er kiflilere duydu¤u güveni istismar et-
memek veya sebepsiz olarak çocuklar› tehlikeli durumlarda göstermemek,

• Kad›nlar›n istismar›na yönelik olmamak,
• Sa¤l›k, çevre ve güvenli¤e zarar verecek davran›fla teflvik etmemek, zorun-

dad›r.
Genel beslenme diyetlerinde afl›r› tüketimi tavsiye edilmeyen g›da ve maddeler

içeren yiyecek ve içeceklerin ticarî iletiflimine, çocuk programlar›yla birlikte veya
bu programlar›n içinde yer verilemez.

Ticarî iletiflim yay›nlar›n›n ses seviyesi di¤er yay›n bölümleri ile ayn› seviyede
olmak zorundad›r.

Televizyon ve radyo yay›n hizmetlerinde reklam ve tele-al›flverifl de MADDE
10’da düzenlenmifltir. Bu maddeye göre, Televizyon ve radyo yay›n hizmetlerinde
reklamlar ile tele-al›flverifl, sesli ve/veya görüntülü bir uyar›yla aç›kça fark edilebi-
lecek ve program hizmetinin di¤er unsurlar›ndan kolayl›kla ay›rt edilebilecek bi-
çimde düzenlenir.

- Tele-al›flverifl yay›nlar› hariç her türlü reklam yay›nlar›n›n oran›, bir saat ba-
fl›ndan bir sonraki saat bafl›na kadarki yay›n içinde yüzde yirmiyi aflamaz.

- ‹kinci f›krada belirtilen orana, program desteklemesi ve yay›nc›n›n kendi
programlar›n›n tan›t›mlar›na ayr›lan süre ile ürün yerlefltirme dâhil de¤ildir.
Program tan›t›mlar›n›n oran›, bir saat bafl›ndan bir sonraki saat bafl›na kadar-
ki yay›n içinde yüzde befli aflamaz.

- ‹kinci f›krada belirtilen süreden ba¤›ms›z olarak, sesli ve görüntülü bir uya-
r› ile aç›kça belirtilerek, kesintisiz en az onbefl dakika süreyle tele-al›flverifl
yay›n› yap›labilir. Bu yay›n›n süresi bir gün içinde toplam bir saati aflamaz.

- Ücretsiz yay›nlanan ve Üst Kurul taraf›ndan tavsiye edilen kamu hizmeti du-
yurular› reklam sürelerine dâhil edilmez.

- Reklam ve tele-al›flverifl yay›nlar›, programlar›n aras›na veya program›n bü-
tünlü¤ü, de¤eri ve hak sahiplerinin haklar› zedelenmeyecek biçimde bir
program içine yerlefltirilebilir. Ba¤›ms›z bölümlerden oluflan programlarda
veya devre aralar› içeren spor programlar› ve benzer yap›daki olay ve gös-
teri programlar›nda, reklam ve tele-al›flverifl yay›nlar› bölüm veya devre ara-
lar›na yerlefltirilir.

- Sinema ve televizyon için yap›lm›fl filmler ile haber bültenleri ve çocuk
programlar›, planlanan yay›n süreleri otuz dakikadan fazla olmas› hâlinde,
her otuz dakikal›k yay›n süresi için bir kez olmak üzere reklam ve tele-al›fl-
veriflle kesilebilir.

- Dinî tören yay›n› içine hiçbir flekilde reklam ve tele-al›flverifl yay›n› yerleflti-
rilemez.

- Münhas›ran reklam, tele-al›flverifl ve öz tan›t›m yay›nlar›na ayr›lm›fl televiz-
yon ve radyo yay›n hizmetlerine bu madde hükümleri uygulanmaz.
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- Bu maddenin uygulanmas›na iliflkin di¤er hususlar Üst Kurulca yönetmelik-
le düzenlenir.

MADDE 11 ise; Alkol ve tütün ürünleri, reçeteye tabi ilaçlar ve tedaviler hak-
k›nda ticarî iletiflim yap›lamayaca¤›n› düzenlemektedir. 

Program desteklemesi MADDE 12 de düzenlenmifltir. Bir program tamamen ve-
ya k›smen destek görmüflse, bu husus program›n bafl›nda, program içindeki rek-
lam kuflaklar›na girifl ve ç›k›flta ve program›n sonunda uygun ibarelerle belirtilir.
Program tan›t›mlar›nda program› destekleyene at›fta bulunulamaz.

- Desteklenen programlarda, destek verene veya üçüncü bir kifliye ait mal ve
hizmetlere at›fta bulunulamaz ve bunlar›n al›nmas›, sat›lmas› ve kiralanmas›
teflvik edilemez.

- Programlar, ticarî iletiflimi yasaklanm›fl olan mal ve hizmetlerin üretimi veya
sat›fl›yla ifltigal eden gerçek ve tüzel kiflilerce desteklenemez. T›bbi ürünleri
üreten, pazarlayan veya satan ya da t›bbi tedavileri pazarlayan veya sunan
gerçek ve tüzel kiflilerin program desteklemesinde bulunmas› hâlinde, ger-
çek ve tüzel kiflilerin ismi, markas›, logosu veya imaj› program destekleme-
sinde kullan›labilir; ancak gerçek ve tüzel kiflilerin üretim veya sat›fl›n› yap-
t›¤› reçeteye tabi t›bbi ürünler veya t›bbi tedaviler kullan›lamaz.

- Haber bülteni ve dinî tören yay›nlar›nda program desteklemesine izin veri-
lemez.

- Program desteklemesinin, medya hizmet sa¤lay›c›n›n editoryal ba¤›ms›zl›¤›-
n› ve sorumlulu¤unu etkilemesine izin verilmez. Program›n bafl›nda, prog-
ram içindeki reklam kuflaklar›na girifl ve ç›k›flta ve program›n sonunda prog-
ram desteklemesi yap›ld›¤› belirtilirken, program› destekleyenin ürün veya
hizmetlerinin kiralanmas› veya sat›n al›nmas› do¤rudan teflvik edilemez ve
ürün veya hizmetlere afl›r› vurgu yap›lamaz. 

Ürün yerlefltirme ise MADDE 13’de düzenlenmifltir. Sinema ve televizyon için
yap›lm›fl filmler, diziler ile spor ve genel e¤lence programlar› haricinde, yay›nlar-
da ürün yerlefltirmeye yönelik uygulamalara yer verilemez. Ürün yerlefltirme uygu-
lamalar› ticarî iletiflimle ilgili düzenlemelere tabidir. Üst Kurul taraf›ndan belirlene-
cek flartlarda, belirli mal ve hizmetlerin ücretsiz olarak program içine dâhil edildi-
¤i durumlarda da ürün yerlefltirmeye izin verilebilir.Ürün yerlefltirmenin, medya
hizmet sa¤lay›c›n›n editoryal ba¤›ms›zl›¤›n› ve sorumlulu¤unu etkilemesine izin
verilmez. Ürün yerlefltirmede, ürün veya hizmetlerin kiralanmas› veya sat›n al›n-
mas› do¤rudan teflvik edilemez ve ürüne afl›r› vurgu yap›lamaz. ‹zleyiciler, progra-
m›n bafl›nda, sonunda ve reklam aras› sonras›nda program bafllad›¤›nda, ürün yer-
lefltirmenin varl›¤› hakk›nda aç›kça bilgilendirilir.Haber bültenlerinde, çocuk prog-
ramlar›nda ve dinî programlarda ürün yerlefltirmeye izin verilmez.Ticarî iletiflimi
yasaklanm›fl ürünlerin ürün yerlefltirmede kullan›lmas›na izin verilmez.

Genel ve tematik yay›n kavramlar› da MADDE 14’de düzenlenmifltir. Yay›n hiz-
metlerinde, genel veya tematik içerikli yay›n yap›labilir. Medya hizmet sa¤lay›c›
kurulufllar yay›n lisans› baflvurusu s›ras›nda yay›nlar›n›n türünü Üst Kurula yaz›l›
olarak bildirir. Üst Kurul taraf›ndan bu kurulufllara verilecek yay›n lisans belgesin-
de yay›n›n türü aç›kça belirtilir.Yay›n hizmetlerinin Üst Kurula bildirilen türde ve
seçilen dilde yap›lmas› zorunludur. Yay›n türü talep üzerine Üst Kurulun izniyle
de¤ifltirilebilir. Yay›n türünün de¤ifltirilmesine iliflkin flartlar Üst Kurulca belirlenir.
Lisans belgesinde belirtilen türe uygun yay›n yapmayan kurulufl yay›n lisans› flart-
lar›n› ihlâl etmifl say›l›r. Genel ve tematik içerikli yay›n yapan televizyon kurulufl-
lar›n›n, çocuk yay›nlar›nda çizgi filmlere yer vermeleri hâlinde, çizgi filmlerin en az
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yüzde yirmisinin, di¤er çocuk programlar›n›n en az yüzde k›rk›n›n Türkçe dilinde
üretilmifl yap›m olmas› ve Türk kültürünü yans›tmas› zorunludur. Çocuk yay›nlar›-
n›n yay›nlanma saatleri ve sürelerine yönelik istatistiksel veriler ile üretim yerine
iliflkin bilgiler ayl›k dökümler hâlinde Üst Kurula bildirilir. Radyo ve televizyon ku-
rulufllar›, yay›nlar›nda belirli oran ve saatlerde Türk halk ve Türk sanat müzi¤i
programlar›na yer vermek zorundad›r. Bu programlar›n oran ve yay›nlanma zama-
n› ile ilgili esaslar Üst Kurulca belirlenir.

MADDE 15 göre de; Ulusal karasal yay›n lisans›na sahip televizyon yay›nc›la-
r›n›n;

- Avrupa eserlerine,
- Haberler, spor olaylar›, yar›flmalar, reklamlar, tele-al›flverifl ve ba¤lant›l› veri

yay›nlar› için ayr›lan süre d›fl›nda kalan yay›n süresinin veya program büt-
çesinin yüzde onunu ba¤›ms›z yap›mc›lar›n üretti¤i Avrupa eserlerine, ay›r-
malar› zorunludur.

- ‹ste¤e ba¤l› yay›n hizmeti sa¤lay›c› kurulufllar›n Avrupa eserlerinin yap›m›-
na ve eriflimine destek vermelerini teflvik edecek usul ve esaslar Üst Kurul-
ca belirlenir.

Yay›nlarda Düzeltme ve cevap hakk› da MADDE 18’de düzenlenmifltir.
Gerçek ve tüzel kifliler, kendileri hakk›nda fleref ve haysiyetlerini ihlâl edici veya
gerçe¤e ayk›r› yay›n yap›lmas› hâlinde, yay›n tarihinden itibaren altm›fl gün içinde,
üçüncü kiflilerin hukuken korunan menfaatlerine ayk›r› olmamak ve suç unsuru
içermemek kayd›yla, düzeltme ve cevap yaz›s›n› ilgili medya hizmet sa¤lay›c›ya
gönderir. Medya hizmet sa¤lay›c›lar, hiçbir düzeltme ve ekleme yapmaks›z›n, ya-
z›y› ald›¤› tarihten itibaren en geç yedi gün içinde, cevap ve düzeltmeye konu ya-
y›n›n yap›ld›¤› saatte ve programda, izleyiciler taraf›ndan kolayl›kla takip edilebi-
lecek ve aç›kça anlafl›labilecek biçimde düzeltme ve cevab› yay›nlar. Düzeltme ve
cevap hakk› do¤uran program›n yay›ndan kald›r›ld›¤› veya yay›n›na ara verildi¤i
durumlarda, düzeltme ve cevap hakk›, yedi günlük süre içinde an›lan program›n
yay›n saatinde kulland›r›l›r. 

Türkiye’de radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›nda Frekans Planlamas› ve Yay›n Lisans›, Özel
Medya Hizmet Sa¤lay›c› Kurulufllar, Yay›nlar›n ‹letimi ve Yetkilendirme, Seçim Dönemi,
‹darî yapt›r›mlar, Adlî Yapt›r›mlar, Radyo ve Televizyon Üst Kurulunun Görevleri ve Yasak-
lar ve Denetim gibi konular›nda ayr›nt›l› bilgiyi ve 6112 Say›l› Radyo ve Televizyonlar›n
Kurulufl ve Yay›n Hizmetleri kapsam›nda Kanunun ayr›nt›lar›n› görmek için
http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/IcerikGoster.aspx?icerik_id=5a3cac1e-b6d9-4b23-bc7a-
8dcd671fceba adresinden ö¤renebilirsiniz.

Avrupa S›n›rötesi Yay›nc›l›k Sözleflmesi ‹lkeleri
Uluslararas› bir sözleflme olan Avrupa S›n›rötesi Televizyon Sözleflmesinin amac›;
ifade ve haber alma özgürlü¤ünün gerçeklefltirilmesinin bir boyutu olan televizyon
yay›nc›l›¤›n›n Avrupa ülkeleri aras›nda ilke/esas ve uygulamalarda birlik ve bera-
berli¤ini sa¤lamak, s›n›rötesi televizyon yay›nlar›n›n sözleflme’de belirlenen ortak
kurallar çerçevesinde gerçeklefltirilerek taraf ülkeler aras›nda serbestçe dolaflabil-
mesine olanak tan›mak olarak belirtilmektedir. Türkiye Avrupa S›n›rötesi Televiz-
yon Sözleflmesini 7 Eylül 1992 tarihinde imzalam›fl ve sözleflme 1 May›s 1994’de
yürürlü¤e konulmufltur. Radyo ve Televizyonlar›n Kurulufl ve Yay›nlar› Hakk›nda
Kanun’da Avrupa S›n›rötesi Televizyon Sözleflmesi’nde yer alan ana ilkelerin hep-
si bulunmaktad›r
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Avrupa ‹nsan Haklar› Sözleflmesi’nin 10’ncu maddesinde yer alan bilgi alma ve
ifade özgürlü¤ü prensibi çerçevesinde haz›rlanan Avrupa S›n›rötesi Televizyon
Sözleflmesi’ne taraf olan ülkeler Avusturya, Bulgaristan, K›br›s, Estonya, Finlandi-
ya, Fransa, Almanya, Macaristan, ‹talya, Letonya, Liechnstein, Malta, Norveç, Po-
lonya, San Marino, Slovak Cumhuriyeti, Slovenya, ‹spanya, ‹sviçre, Türkiye, ‹ngil-
tere, Vatikan’d›r. Bu sözleflmeye gözlemci s›fat›yla kat›lan ülkeler ise Arnavutluk,
Andora, Ermenistan, Azerbeycan, Beyaz Rusya, Belçika, Bosna-Hersek, H›rvatis-
tan, Çek Cumhuriyeti, Danimarka, Gürcistan, Yunanistan, ‹zlanda, ‹rlanda, Leton-
ya, Litvanya, Lüksemburg, Moldova, Monako, Hollanda, Portekiz, Romanya, Rus
Federasyonu, ‹sveç, Makedonya Cumhuriyeti, Ukrayna ve Avrupa Birli¤i’dir. 

Avrupa S›n›rötesi Televizyon Sözleflmesi, demokratik toplumun temel ilkelerin-
den birini ve toplumun ilerlemesi, kiflinin geliflmesi için temel koflullardan birini
oluflturdu¤unu dikkate alarak, özgür bilgi ve düflünce ak›fl› ile yay›nc›lar›n ba¤›m-
s›zl›¤› ilkelerine ba¤l›l›klar›n› teyid ederek, tüm demokratik gruplar ve siyasi parti-
ler aras›nda ço¤ulculu¤un ve f›rsat eflitli¤inin korunmas› kofluluyla, kültürün gelifl-
mesi ve özgürce kanaat oluflumunda yay›nc›l›¤›n önemini vurgulayarak, bilgi ve
iletiflim teknolojisindeki sürekli geliflimin, ülke s›n›rlar›na bak›lmaks›z›n, ifade öz-
gürlü¤ünün ve kayna¤› ne olursa olsun, bilgi ve düflünceleri ifade etmek, aramak,
almak ve paylaflmak hakk›n›n daha ileri götürülmesine hizmet etmesi gere¤ine
inanarak, topluma, program hizmetleri aras›nda daha genifl bir seçme alan› sun-
mak ve böylece Avrupa miras›n› ve miras›n görsel-iflitsel eserlerinin yarat›lmas›n›
gelifltirmek iste¤iyle ve bu kültürel amaca ulaflabilmek için üstün nitelikte prog-
ramlar›n üretimi ve da¤›t›m›n› artt›rmak suretiyle toplumun siyasal, e¤itim ve kül-
türel alanlardaki beklentilerine cevap vermeye kararl› olarak, hukuki düzenleme-
nin ortak genel çerçevesini dikkate alarak, Kitle Haberleflme Alan›nda Avrupa Bi-
rinci Bakanlar Konferans› Bildirisi ve 2 No’lu Karar›’n› gözönünde bulundurarak,
televizyon reklamlar›, haberleflme alan›nda kad›n-erkek eflitli¤i, radyo ve televiz-
yon alan›nda uydu kapasitesini kullan›m› ve Avrupa’da görsel-iflitsel yap›tlar›n ge-
liflimi yer almaktad›r.

Avrupa S›n›rötesi Televizyon Sözleflmesi’nin ilkelerini ayr›nt›l› görmek için
http://www.rtuk.org.tr adresinden yararlanabilirsiniz. 
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Kitle iletiflim arac› olan radyo ve televizyonnun

ifllevlerini aç›klayabilmek.

Radyo ve televizyon, toplumsal yaflam›n hemen
her alan›nda a¤›rl›¤›n› hissettiren bir araç konu-
mundad›r. Radyo ve televizyonun ifllevleri genel
olarak kitle iletiflim araçlar›n›n ifllevleriyle ayn›-
d›r. Ancak radyo ve televizyonun teknolojisinden
kaynaklanan özelliklerle bu ifllevlerin baz›lar› da-
ha fazla ön plana ç›kmaktad›r. Radyo ve televiz-
yonda yay›nlanan programlar temel olarak; haber
verme, e¤itme, e¤lendirme, mal ve hizmetlerin
tan›t›m›n› sa¤lama ve inand›rma ve harekete ge-
çirme ifllevlerini yerine getirmektedir. 

Kitle iletiflim arac› olarak radyo ve televizyonun

özelliklerinin neler oldu¤unu s›ralayabilmek.

1920’li y›llardan itibaren radyo, 1940’l› y›llardan
itibaren televizyon ayn› anda genifl dinleyici /iz-
leyici ayn› anda ulaflan önemli kitle iletiflim araç-
lar› olarak günlük toplumda çeflitli ifllevleri yeri-
ne getirmektedir. 
Radyonun iflitsel, televizyonun ise hem iflitsel
hemde görsel bir iletiflim arac› olmas› bireylerin
e¤itilme, e¤lenme, bilgi alma, ürün ve hizmetleri
tan›tma gibi ifllevleri yerine getirmekte kullan›l-
maktad›r. 

Radyo ve televizyon iletiflim sürecinin unsurlar›n›

tan›mlayabilmek. 

Radyo ve televizyon yay›nc›l›¤› öncelikle bir ile-
tiflim etkinli¤idir. ‹letiflim en temel biçimiyle kay-
nak, mesaj (ileti) ve al›c› ö¤elerinin yer ald›¤› bir
süreçten oluflmaktad›r. ‹letiflim sürecinde bir gön-
derici (kaynak) bir mesaj› düflünüp, tasarlar. Me-
saj daha sonra sinyal ya da sinyaller dizisine çev-
rilir. Bir baflka deyiflle kodlan›r ve belli bir araç
ya da kanal arac›l›¤›yla bir al›c›ya (hedef kitleye)
iletilir; al›c› da sinyaller dizisiyle iletilen mesaj›
yorumlar ve mesaj›n anlafl›l›p anlafl›lmad›¤›n› be-
lirten bir sinyali kayna¤a geri gönderir.
Radyo ve televizyonla iletiflim söz konusu oldu-
¤unda mesaj› oluflturan bir kaynak (kanal sahibi,
yap›mc›, sunucu), radyo ve televizyon mesaj›n›n
oluflturuldu¤u bir radyo dinletis/televizyon göste-
risi (program), bu gösterinin izlenebilmesi için
teknik bir alt yap› (kablo, anten, say›sal teknoloji-

ler v.b), mesaj›n hedefi olan al›c›lar (dinleyiciler/iz-
leyiciler) ve dinleyci/izleyiciler üzerinde bir etki
ve bu etkinin sonucu olan ve k›sa ya da uzun dö-
nemde ortaya ç›kan tepki (geribesleme) olmas›
gerekir.

Radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›, yay›n standart-

lar›n›, denetimini ve yasal zorunluluklar›n› aç›k-

layabilmek.

Radyo ve televizyon kurulufllar› tüm dünyada ya
kamu (halk için yap›lan) ya da özel (ticari amaç
için yap›lan) radyo ve televizyon yay›nc›l›¤› yap-
maktad›r. Kamu Hizmeti Yay›nc›l›¤›, “halk için
yap›lan, halk taraf›ndan finanse edilen ve halk
taraf›ndan kontrol edilen” yay›nc›l›kt›r. Kamu ya-
y›n kurumunun hedef kitlesi bütün ülke nüfusu-
dur. Bu nedenle de bu yay›n; o ülkenin nüfusu-
nu, teknik olarak eriflimi ve toplumdaki bütün
grup ve katmanlar› kapsar ve toplumdaki tüm
gruplar›n farkl› gereksinimlerini karfl›layacak bi-
çimde yay›n yapmay› hedefler. Ticari radyo ve
televizyon yay›nc›l›¤›nda ise amaç reklam veren-
lerin ilgisini çeken potansiyel tüketici olan izleyi-
ci gruplar›na yay›n götürmektir. Bir baflka deyifl-
le amaç daha çok kar sa¤lamakt›r. Bu yay›nc›l›k
türünde verici-al›c› araçlar, istasyonlar ve yay›n
zaman› bir tüketim mal›d›r ve bu nedenle de bu
tür yay›nc›l›k yapan kurulufllar reklam geliri ol-
madan var olamazlar.
Radyo ve televizyon yay›nlar›n› demokrasinin bir
gere¤i olarak ço¤ulculuk ilkesine dayand›ran
Amerika ve Avrupa’da, yay›nlarda hem kitle ile-
tiflim araçlar›n›n ifllevleri hem de yay›n standart-
lar› ilkeleri belirlenerek, yay›n denetimlerinde
baz› ölçütler temel al›nmakta ve bu ölçütleri uy-
gulamak yay›nc›ya, yasalara ve halk›n kendisine
b›rak›lmaktad›r. Radyo ve televizyon kurulufllar›
yay›nlar›nda “haber verme, e¤itme, e¤lendirme
ve mal ve hizmetleri tan›tma” ifllevlerini yerine
getirirken, yay›n amaçlar›n› gerçeklefltirmek için
de yay›n standartlar› olarak adland›r›lan “kamu
yarar›na uygunluk, tarafs›zl›k, do¤ruluk, yeterli
bilgi verme, anlafl›l›rl›k, yasalara ve ahlaki de¤er-
lere uygunluk ve toplumsal be¤enilere uygun-
luk” gibi ilkeleri yay›n denetim ölçütleri olarak
temel almaktad›r. 
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Ülkemizde 1990’l› y›llarla birlikte özel radyo ve
televizyon yay›nc›l›¤›n›n bafllamas›, bu zamana
kadar tekel olarak devam eden kamu yay›nc›l›¤›-
na bir alternatif oluflturmufl ancak birçok radyo
ve televizyonun yay›n hayat›na bafllamas›yla bir-
likte yay›nlara farkl› yasal düzenlemelerin de ge-
tirilmesi bir zorunluluk halini alm›flt›r. Yasal dü-
zenlemenin olmad›¤› bir ortamda say›lar› gittikçe
artan radyo ve televizyon yay›nlar›n› denetlemek
üzere 1994 y›l›nda Radyo ve Televizyon Üst Ku-
rulu (RTÜK) kurulmufltur. 3984 Say›l› Radyo ve
Televizyon Kurulufl ve Yay›nlar› Hakk›nda Ka-
nunla kurulmufl olan ve günümüzde 6122 Say›l›
Radyo ve Televizyonlar›n Kurulufl ve Yay›n Hiz-
metleri Kapsam›ndaki kanuna göre hareket eden
RTÜK’ün temel görevi radyo ve televizyon yay›n-
lar›n› teknik ve içerik olarak düzenlemek ve ya-
y›nlar›n kanunla belirlenen yay›n ilkelerine uy-
gun olarak kamu hizmeti anlay›fl›yla yap›lmas›n›
sa¤lamakt›r.
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Kendimizi S›nayal›m

1. Afla¤›dakilerden hangisi radyo ve televizyonun ifl-
levleri aras›nda yer almaz?

a. Haber vermek
b. E¤itmek,
c. Toplumsal çevreyi gözlemlemek 
d. E¤lendirmek
e. Mal ve hizmetlerin tan›t›m›n› sa¤lamak

2. Afla¤›dakilerden hangisi televizyonun özelliklerin-
den de¤ildir?

a. Görsel bir araçt›r
b. ‹flitsel bir araçt›r 
c. Hareket ö¤esini içerir
d. Etkileflim sa¤lar
e. Tek yönlüdür

3. Afla¤›dakilerden hangisi radyo ve televizyonun ileti-
flim sürecinde yer alan unsurlardan bir de¤ildir? 

a. Verici
b. Kaynak
c. Mesaj
d. Al›c›
e. Geribesleme

4. Afla¤›dakilerden hangisi radyo ve televizyon iletifli-
minde “kayna¤›” oluflturan unsurlar aras›nda yer al-

maz?

a. Yap›mc›
b. Radyo ve televizyon kanallar› 
c. ‹zleyici 
d. Sunucu
e. Oyuncu

5. Afla¤›daki hangisi potansiyel izleyiciyi tan›mlamak-
tad›r?

a. Bir radyo ve televizyon istasyonunun sinyalleri-
ni alabilen izleyicilerden oluflan küme 

b. Belli bir anda belli bir radyo ve televizyon kana-
l›n› izleyen kifliler

c. Bir radyo ve televizyon programc›s›n›n, televiz-
yon kuruluflunun reklam ya da program spon-
sorunun mesajlar›n›n amac›na ulaflabilmesi için
en önemli gördü¤ü izleyici kümesi 

d. Radyo ve televizyon programlar›n›n belirlenen
amaçlar› do¤rultusunda bilgi aktar›lan genel kitle

e. Hiçbiri

6. Afla¤›dakilerden hangisi kamu hizmeti yay›nc›l›¤›n›n
temel amaçlar›ndan birisi de¤ildir?

a. Hedef kitleleri bilgilendirmek
b. Haber vermek
c. E¤itmek
d. E¤lendirmek
e. Ürün ve hizmetlerin reklam›n› yapmak

7. Radyo ve Televizyon Üst Kurulu (RTÜK) hangi y›l
kurulmufltur?

a. 1989
b. 1990
c. 1991
d. 1992
e. 1994

8. Afla¤›dakilerden hangisi radyo ve televizyon yap›m
ve yay›nlar›nda ortak olarak uygulamas› gereken ilkeler
aras›nda yer almaz?

a. Do¤ruluk
b. Tarafs›zl›k
c. Ba¤›ms›zl›k
d. Uygun dil ve anlat›m
e. Yap›mda fliddete yer vermenin zarar›n› de¤er-

lendirme

9. Afla¤›dakilerden hangisi geribesleme araçlar› içeri-
sinde yer almaz?

a. Gazete
b. Telefon
c. Dergi
d. Kitap
e. Mektup

10. Afla¤›dakilerden hangisi radyo ve televizyonun e¤it-
me ifllevini yerine getiren programlar aras›nda yer al›r?

a. Belgesel 
b. Haber programlar›
c. Yorum programlar›
d. Ekonomi bülteni
e. Reklamlar
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1. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyonun ‹fl-
levleri” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

2. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyonun
Özellikleri” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

3. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon ‹leti-
flim Süreci” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

4. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon ‹leti-
flim Süreci” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

5. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon ‹leti-
flim Süreci” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

6. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon ‹leti-
flim Süreci” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

7. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyonda
Yay›nc›l›k Türleri” bölümünü tekrar gözden ge-
çiriniz.

8. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon Ya-
y›nc›l›¤›nda Denetim ve Yay›n Standartlar›” bö-
lümünü tekrar gözden geçiriniz.

9. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon ‹leti-
flim Süreci” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

10. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo ve Televizyon ‹leti-
flim Süreci” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
S›ra Sizde 1

Televizyonun e¤lendirme ifllevini gerçeklefltirmek ama-
c›yla haz›rlanan magazin programlar›, izleyici kitlesinin
e¤lenme gereksinimini karfl›lamak için haz›rlanan ve as›l
amac› e¤lendirme olan programlard›r. 
Televizyonun e¤lendirme ifllevi; kiflileri gündelik yafla-
m›n tekdüzeli¤inden ve s›k›nt›lar›ndan uzaklaflt›rmada
önemli bir özellik olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r. Televiz-
yonun bu ifllevi ile izleyenler modern yaflam›n a¤›rl›¤›n-
dan kurtulmakta, yaflam s›radanl›ktan bir anlamda kur-
tulmaktad›r. Televizyon, ö¤retici, benimsetici ve birleflti-
rici özellikleriyle, e¤lenceyi de kitlelere tan›tabilmekte-
dir. E¤lenme bir gereksinimdir, ancak televizyon e¤len-
dirirken, toplumsal de¤erlerin afla¤›lanmas›na, kültürün
bozulmas›na yol açmamal›d›r.
E¤lendirme ifllevi her ne kadar di¤er ifllevlerin yerine ge-
tirilmesinde yard›mc› bir unsur olarak görülse de, izleyi-
ciyi s›k›nt›lar›ndan al›koymak, hofl zaman geçirmesini
sa¤lamak günümüz yay›n ilkeleri içinde ilk hedef olmak-
tad›r. Bu nedenle son y›llarda birçok ülkede, yaln›zca
e¤lendirme amac›na yönelik olarak yay›na bafllayan tele-
vizyon kanallar›n›n say›lar›n›n artt›¤› gözlenmektedir.

S›ra Sizde 2

Radyo ve Televizyonda ticari zorunluluk bu iki arac›n
sürdürülebilirli¤ini sa¤lamak amac›yla özellikle ve özel
yay›nc›l›kta ön plana ç›kmaktad›r.
Yay›n kurulufllar›n›n var olabilmesinin gere¤i reklam
programlar›d›r. Bu nedenle yay›n kurulufllar› ticari bir
zorunluluk olarak reklam programlar› yay›nlamaktad›r. 

S›ra Sizde 3

Yay›n kufla¤›: Özellikle reklam destekli ticari yay›n sis-
temlerinde radyo ve televizyon programlar›n›n ak›fl›,
potansiyel radyo dinleyicilerinin ve televizyon izleyici-
lenrinin ifl ve ifl d›fl› saatlerine göre ayarlanmaktad›r.
Böylece günün belli saatlerine göre belli yay›n kuflakla-
r›n oluflturulmaktad›r. Televizyon kanallar› için en
önemli yay›n saatleri prime-time olarak adland›r›lan,
mümkün oldu¤unca, çok izleyicinin izledi¤i saatler ola-
rak kabul edilen 20:00-23:00 saatleri aras›ndaki kuflakt›r.

S›ra Sizde 4

Ülkemizde uygulanan yay›nc›l›k modeli hem özel hem
de kamu yay›nc›l›¤›n›n uyguland›¤› bir modeldir. Ülke-
mizin ilk televizyonu olan Türkiye Radyo ve Televiz-
yon Kurumu (TRT) kurulurken, yasa ve organizasyon
modeli olarak ‹ngiliz televizyonu BBC (British Brodcas-
ting Corparation) örnek al›nm›flt›r. Ancak bununla bir-
likte BBC modeli, ülkemizin toplumsal koflullar›na uy-
durulmak için farkl› bir yap›ya bürünmüfltür. 1990’l› y›l-
lara kadar radyo ve televizyon yay›nc›l›¤›n›n devlet te-
keli olarak uyguland›¤› ülkemizde, radyo ve televizyon
yay›n kuruluflu olan TRT, program yap›m› için mali ve
teknik kaynaklar› sa¤lamak; yasa ve yönetmeliklerle ta-
n›mlanan yay›n politikas›n› uygulamak, radyo ve tele-
vizyon mesajlar›ndan oluflan genel yay›n› programla-
mak ve bu yay›n›n izleyicilere iletilmesini sa¤lamakla
görevliydi. Ancak 1990’l› y›llarla birlikte özel radyo ve
televizyon kurulufllar›n›n yay›na bafllamas›yla radyo ve
televizyonculu¤un kurumsal yap›s› ve iliflkileri de önem-
li de¤ifliklere u¤ram›flt›r. 
Özel radyo ve televizyon kurulufllar›n›n varl›¤› ve faali-
yetleriyle yay›n yapan ticari sistemlerde, yay›n politika-
lar› genellikle en son kazanç elde etmek amac› esas al›-
narak belirlenmekte, ancak ço¤u kez bu kurulufllar›n
üstünde genel yay›n esaslar›n› ve radyo televizyon ya-
y›nc›l›¤›na iliflkin di¤er ilkeleri belirleyen bir politika
uygulay›c› ve denetleyici bir kurul da bulunmaktad›r.
Türkiye’de bu görev Radyo Televizyon Üst Kurulu
(RTÜK) taraf›ndan yürütülmektedir. 

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Radyo yay›nlar›n›n ulaflt›¤› dinleyiciyi tan›mlayabilecek,
Radyo program› haz›rl›k aflamalar›n› tan›mlayabilecek,
Bir radyo program yap›m›n› gerçeklefltirmede temel unsurlar› ifade edebilecek,
Bir radyo program yap›m ve yarat›m sürecini aç›klayabileceksiniz. 

‹çerik Haritas›

• Sponsor
• Meletron
• Programlama
• Playlist

• Drive Time
• C›ng›l
• Programlama
• Podcast
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Radyo Program Yarat›m ve
Yap›m Süreci, Yap›m

Yaklafl›mlar› ve Unsurlar›

G‹R‹fi
En eski kitle iletiflim araçlar›ndan birisi olan radyo, televizyonun ortaya ç›kmas› ile
etkisi biraz azalsa da, günümüzde bilgi ve iletiflim teknolojilerindeki geliflmeleri,
mobil araçlar›n ve internetin ortaya ç›kmas› ile ve onlarla bütünleflik olarak kulla-
n›lmaya bafllamas› ile önemi giderek artmaktad›r. Tafl›nabilir ve ucuz olmas›, yay-
g›n ve genifl kullan›ma sahip olmas› nedeniyle, insanlar günün farkl› zamanlar›n-
da, dinlenirken, yürürken, araç kullan›rken radyoyu dinlemektedirler. Bir radyo is-
tasyonu, içeri¤i ile bir baflka deyiflle, yay›nlar›n› oluflturan radyo programlar› ile
dinleyicilerine ulaflmaktad›r. Radyo programlar› dinleyiciye ulaflmadan önce, ister
canl› ister banttan yay›nlanacak olsun pek çok aflamadan geçmektedir. Radyo
programlar›n›n yarat›m ve yap›m süreci; program ad› ve içeri¤inin belirlenmesin-
den, o programda kullan›lacak olan müzik, efekt, insan sesi gibi unsurlar›n tan›m-
lanmas› ve bunlar›n bir araya getirildi¤i yap›m aflamas›ndan yay›n aflamas›na kadar
olan bütün süreci kapsamaktad›r. 

RADYO D‹NLEY‹C‹S‹N‹ TANI(MLA)MAK
Bir radyo istasyonunun ulaflmak istedi¤i dinleyicilerinin beklentilerini karfl›layan
programlar üretebilmesi dinleyicisini baflka bir tan›mla hedef kitlesini tan›(mla)ma-
s› ile bafllamaktad›r. Kuflkusuz bir radyo istasyonu dinleyicilerinin demografik, psi-
kografik özellikleri bilmek, niceliksel olarak büyüklü¤ünü belirlemek, dinleyicile-
rini tan›mak ve dinleyicilerin beklentileri ile dinleme tercihlerini belirlemek duru-
mundad›r. Dinleyicileri tan›man›n en önemli yollar›ndan biri dinleyici hakk›nda
araflt›rma yapmakt›r. Dinleyici, radyo yay›nlar›n›n biçim ve içeri¤inin belirlenme-
sinde en önemli etkendir. 

Radyo yay›nlar›n›n ana amac›, en genifl dinleyiciye ulaflmakt›r. Bir radyo prog-
ram›n›n baflar›s› dinleyicilerin beklentisini karfl›lama derecesine ba¤l›d›r. Radyo
dinleme, dinleyicilerin özgür iradesi ile karar verdikleri bir etkinlik oldu¤u için,
programc›lar›n dinleyicileri beklentileri ile birlikte çok iyi tan›mas› gerekir. Hedef
dinleyici demografik olarak yafl, cinsiyet, e¤itim, gelir düzeyi, yaflanan yer, meslek
ve benzeri karakteristik özelliklerle tan›mlan›r.

Radyo istasyonlar› dinleyicilerine daha etkin bir flekilde ulaflmak için radyo veri
sistemini (RDS-Radyo Data System) kullanarak, radyo istasyonunun ad›, program tü-
rü bilgisi, trafik bilgileri gibi baz› bilgileri dinleyicilerine sunarlar. Bu bilgiler radyo
al›c›s›n›n ekran›nda akar, dinleyiciler de bu bilgilere göre kanallar› bulur ve dinler.



Dinleyici davran›fl›n› öngörmek her zaman yay›nc›lar için en önemli konular-
dan biri olmufltur. Dinleyiciler, birbirine benzer formatlarda yay›n yapan radyo is-
tasyonlar› aras›nda rekabetin olmas›, di¤er medya araçlar›n› kullanmas› ve günlük
yaflam aktiviteleri gibi nedenler dolay›s›yla parçalara bölünmektedir. Yay›nc›lar›n
hedef kitle ve hedef kitlenin d›fl›ndaki kitleyi elde etmek ve artt›rmak için öncelik-
li olarak onlar› tan›mlamalar› gerektirmektedir. Dinleyiciler ve yay›n içeriklerinin
birbirine s›k› s›k›ya ba¤l› olmas›, dinleyicilerin bir radyo istasyonu ile ilgili beklen-
tilerinin karfl›lanmas›n› gerektirmektedir. Radyo dinleyicilerini düzenli ve rastgele
dinleyenler olmak üzere ikiye ay›rmak mümkündür. Düzenli dinleyiciler, radyo is-
tasyonunun sürekli, bir baflka ifadeyle sad›k dinleyicileridir. Rastgele dinleyiciler
ise, daha çok di¤er radyolar› dinleyen ve di¤er medyay› daha fazla tercih eden din-
leyicilerdir. Tüm bu dinleyici tan›mlar›nda de¤iflen al›flkanl›klar ve dinleme e¤ilim-
leri büyük bir öneme sahiptirler. 

Radyo programlar›n›n oluflturulmas›nda stratejik bir plan gerçeklefltirmeyi sa¤la-
yacak en önemli ad›mlardan biri olan dinleyicileri tan›ma, yap›lacak bir araflt›rma ile
önemli veriler sa¤layabilir. Dinleyiciler hakk›nda yap›lacak araflt›rmada, dinleyicinin
büyüklü¤ü, ne tür insanlardan olufltu¤u, yafl, cinsiyet ve meslek durumlar›, hangi gün
ve saatlerde radyo dinledi¤i, zaman›n› nas›l geçirdi¤i, ne tür içeri¤in onlar› az ya da
çok ilgilendirdi¤i, ne tür sunumlardan hoflland›¤› ya da hofllanmad›¤›, ne tür prog-
ramlara olumlu ya da olumsuz tepki verdi¤i gibi sorular bir araflt›rman›n sorular› ola-
bilir. Elde edilen araflt›rmalar›n sonucu bunlar›n bir program içeri¤inin oluflturulma-
s›nda kullan›labilmesine olanak tan›maktad›r. Dinleyicilerin özelliklerini bilmek, rad-
yo yap›mc›lar›na, dinleyiciyi e¤lendirme, bilgi verme ve e¤itim materyalleri sa¤lama-
n›n yan› s›ra, onlara uygun programlar yapmak konusunda yarat›c› olma flans›n› da
beraberinde getirmektedir. Özetle bir dinleyici araflt›rmas› yapmak, dinleyiciyi anla-
mak, programlar için materyalleri sa¤lamak ve ne tür programlar yap›laca¤› hakk›n-
da karar vermeyi kolaylaflt›rmaktad›r. 

Bir radyo istasyonu kurulurken öncelikle, bu istasyonla ne yap›laca¤›, ne tür in-
sanlara ne tür bir içerikle ulafl›laca¤› istasyonun amaçlar›, hedef kitlenin belirlen-
mesi gerekir. Radyo istasyonunda ne yay›nlanaca¤›n›n seçilmesi, bu yay›nlar› ki-
min dinleyece¤i, kimin dinlemeyece¤inin de seçilmifl olmas›n› belirlemektedir. Ay-
r›ca dinleyicinin dikkati ve sadakati sa¤lanmas› amac›yla ihtiyaçlar›n›n belirlenme-
si, de¤er, tutum ve yaflam biçimlerini de yans›tacak, bir baflka deyiflle hedef kitle-
nin daha iyi tan›nmas›n› sa¤layacakt›r. Bu araflt›rmalardan elde edilecek sonuçlar,
programlar›n ana hatlar›n› oluflturman›n yan› s›ra içeri¤inin de net bir biçimde be-
lirlenmesini sa¤layacakt›r. 

Radyo programlar›n› dinleyicilere ulaflt›rmada dinleyici araflt›rmalar›n›n önemini tart›fl›n›z.

RADYO PROGRAMI HAZIRLIK AfiAMALARI
Bir radyo program› haz›rlamak için farkl› unsurlardan yararlan›lmaktad›r. Aziz
(2002), hedef kitleye ulaflmada dikkate al›nmas› gereken bu unsurlar›;

• Program›n konusu
• Program›n biçimi
• Program›n dili
• Program›n süresi
• Program›n yay›n zaman› 
• Program›n parasal yönü olmak üzere alt› bafll›k alt›nda toplamaktad›r.

38 Radyo ve  Te lev izyonda Program Yap›m›

S O R U

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE

DÜfiÜNEL ‹M

SIRA S ‹ZDE

S O R U

DÜfiÜNEL ‹M

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE SIRA S ‹ZDE

AMAÇLARIMIZAMAÇLARIMIZ N N
K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

‹ N T E R N E T ‹ N T E R N E T

1



Program›n Konusu
Radyo için haz›rlanacak bir program›n konusunu belirlemek, bir anlamda progra-
m›n amac›n› da belirlemek demektir. Program arac›l›¤› ile dinleyiciye ulaflt›r›lacak
mesajlar amaç çerçevesinde belirlenmektedir. Bir program, haber vermek, e¤lendir-
mek, e¤itmek gibi amaçlar› tafl›yabilmektedir. Kimi durumlarda hem e¤lendirmek
hem de e¤itmek amaçl› haz›rlanan programlar ikili amaçlara da hizmet edebilmek-
tedir. Bafllang›ç aflamas› için program›n konusunu belirlerken, sadece bir bafll›k de-
¤il, o konunun nas›l ifllenece¤i, konunun kapsam›, nelerden ve nas›l söz edilece¤i
ile ilgili tüm bilgilerin de detayl› bir biçimde oluflturulmas› gerekmektedir. Örne¤in
belirlenen program konusu, bir uzman görüflüne baflvurmay› gerektiriyorsa ya da
bu kifli ile bir röportaj gerçeklefltirilecekse, bu uzmanlar›n kimler oldu¤u, bu tür bir
programda yer al›p almak istemeyece¤i, yap›lmas› düflünülen röportaj›n stüdyo or-
tam›nda m› ya da farkl› bir ortamda m› olaca¤›, bunlarla ilgili teknik iflleyiflin ne ola-
ca¤› gibi tüm ön bilgilerin detayl› bir fleklide belirlenmesi gerekmektedir.

Bir radyo program›n›n konusu; program yap›mc›s›n›n önerisi, kanal yöneticisi
ile radyo istasyonun hedef ve amaçlar› ile dinleyici beklentileri ve önerileri do¤rul-
tusunda belirlenebilmektedir. Ticari radyo istasyonlar›nda da, bunlara ek olarak
program sponsorlar› bir radyo program›n›n belirlenmesinde etken unsurlar ara-
s›nda yer almaktad›r. 

Program›n Biçimi
Bir radyo program›ndaki biçimi belirleyen farkl› sunufl biçimleri vard›r. Radyo
programlar›nda, konu ve amaçlar›na ba¤l› olarak sunufl biçimleri;

• Düz Programlar
• Çok Sesli Programlar
• Oyunlaflt›r›lm›fl ya da Dramatik Programlar
• Müzik Format›
• Karma Programlar olarak s›ralanmaktad›r. 
Düz Programlar, haber ve sohbet, konuflma programlar›, söylefli, röportaj,

soru-yan›t türü program türü içinde yer almaktad›r. Düz programlarda efektlere
yer verilmezken, sadece bir ya da iki insan sesinden yararlan›lmaktad›r. ‹nsan se-
sinin kullan›lma biçimine göre, tek sesli veya iki sesli program olarak tan›mlanmak-
tad›r. Düz programlar›n bir k›sm› benzerlik göstermekle birlikte, program›n özelli-
¤i ve sunufl biçimi ile farkl›l›klar bulunmaktad›r. 

Çok Sesli Programlar, ikiden fazla sesin kullan›ld›¤›, aç›k oturum, forum, pa-
nel, yuvarlak masa gibi bir konunun derinlemesine ele al›n›p 30-60 dakikal›k sü-
re içinde tart›fl›ld›¤›, gerek haz›rl›kl› gerekse haz›rl›ks›z olarak kat›l›mc›lar›n yer al-
d›¤› programlar olarak tan›mlanmaktad›r. Çok sesli programlar içinde yar›flma,
bulmaca gibi program biçimlerini de saymak mümkündür. 

Oyunlaflt›r›lm›fl ya da Dramatik Programlar, oyun olarak da adland›r›lan dra-
ma tekni¤ine dayan›larak haz›rlanm›fl program biçimleridir. Bir program›n düz bir
anlat›m yerine oyunlaflt›rarak oluflturulmas›n›, tiyatro eserleri, öykü ve romanlar-
dan uyarlanarak programlarda konular›n ele al›nmas›n› sa¤lamaktad›r. Bu tür prog-
ramlara haber d›fl›ndaki her tür programda yer verilebilmektedir. Dramatik prog-
ramlarda bir konu aksiyon ve diyalog yoluyla aktar›lmaktad›r. Düz programlardan
farkl› olarak müzik ve efektten bolca yararlan›lmaktad›r. Dramatik programlar, kü-
çük bir dramatik sahne ile pek çok düflüncenin aktar›lmas›nda zaman›n elveriflli
kullanmas›na ve dinleyicinin dikkatinin çekilmesine yard›mc› olabilmektedir. Dra-
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Sponsor: Sanat, spor,
e¤itim, çevre, kültür ve
sa¤l›k gibi çok farkl›
alanlarda yap›lan her türlü
etkinli¤e (radyo program
yap›m› ve yay›n› dahil) para
vererek ya da gerekli araç,
gereç ve materyal deste¤i
sa¤layan kifli ya da kurum.

Söylefli: Radyo muhabirinin
bir konuyu, bir uzman ya da
bilgi sahibi bir kifli ile
görüflmesi.

Röportaj: Muhabirin olay
yerinden bir haberi, bir
geliflmeyi ayr›nt›l› olarak
çevre koflullar›yla,
izlenimleriyle birlikte
aktarmas›.

Aç›k Oturum: Konusunda
uzman kiflilerin toplumun
tümünü ya da bir bölümünü
ilgilendiren güncel, siyasal,
sosyal ve bilimsel konular
veya sorunlar üzerinde
tart›flmalar›d›r.

Forum: Aç›k oturum,
dinleyici sorular›n›n
al›nmas› ve cevaplanmas›
durumunda "forum" haline
dönüflmektedir. Radyodan
tart›flmay› izleyen
dinleyiciler, aç›k oturuma
telefon sorular›yla
kat›labilmektedir.

Panel: Panel uzman kiflilerin
aç›k oturum tan›m›nda
oldu¤u gibi toplumun
tümünü ya da bir bölümünü
ilgilendiren güncel, siyasal,
sosyal ve bilimsel konular
veya sorunlar üzerinde
tart›flmalar›d›r. Panelin aç›k
oturumdan fark›, tart›fl›lan
konu üzerinde karara
varmaktan çok sorunu
çeflitli yönleriyle
ayd›nlatmak, farkl›
görüflleri, farkl› anlay›fllar›
ortaya koymakt›r.



matik programlarda önemli olan mekan ve hareket duygusunun yarat›lmas›, ina-
n›rl›l›k için bir ortam temeli oluflturmas›d›r. Bu nedenle, bu tür programlarda ses-
lendirmeyi gerçeklefltirecek kifliler de büyük önem tafl›maktad›r.

Dinleyicilerin görüntüleri zihninde oluflturmas›, her birinde farkl› duygu ve dü-
flüncelerin meydana gelmesini sa¤lamaktad›r. Oyunun geçti¤i ortam ve baz› ayr›n-
t›lar›n daha detayland›r›labilmesi için çeflitli ipuçlar›na baflvurulabilmektedir. Oyun
içinde yer alan karakterler ya da bir anlat›c› bu ipuçlar›n› dinleyiciye aktarabilmek-
tedir. Karakterlerin düflünceleri, içinde bulunduklar› zaman ve mekan farkl›l›klar›,
karakterlerin birbirleriyle olan diyaloglar›nda ortaya konabilmektedir. Bu nedenle
karakterlerin iyi oluflturulmas›, her bir karakterin çeflitli özellikleri (yafl, cinsiyet,
ruh hali, kiflilik özellikleri vb.) somut olarak çok iyi tan›mlanmal›d›r. K›sa cümle-
lerle, kar›fl›k ayr›nt›lara baflvurmadan basit bir olay örgüsü gelifltirilerek oluflturu-
lan bu program biçiminde önemli olaylar baz› anahtar kelimelerin tekrarlanmas›,
çok fazla karakterin yer almamas› gibi temel prensipler do¤rultusunda hareket
ederek gerçeklefltirilmektedir. Hikaye kurulumu, karakterler ve diyaloglar temel
yap›sal bileflenleri oluflturmaktad›r. Bu bileflenlerin tam anlam›yla yerine getirilme-
si oyun yazar›, dramaturg, yönetmen, efektör, oyuncular, program yap›mc›s› ve
teknik elemanlar›n ekip çal›flmas› ile ortaya ç›kmaktad›r.

Oyunlaflt›r›lm›fl ya da dramatik program biçimlerinde oyun yazarlar› bu konu-
da uzmanlaflm›fl kiflilerdir. Dramaturg ise, bir baflka uzman olarak oyunlar› kay›t-
tan önce de¤erlendirip araflt›rmas›n› yapan, ayn› zamanda drama tekni¤ine ve rad-
yo tekni¤ine uygun yaz›l›p yaz›lmad›¤›n› denetleyerek oyun yazar›, yönetmen ve
program yap›mc›s› aras›nda ba¤lant› kuran kiflidir. Oyuncular›n, müzik ve efektle-
rin seçimi ile kullan›lmas›ndan sorumlu olan, k›saca oyunu yöneten kifli de yönet-
men olarak tan›mlanmaktad›r. Efektör de, program›n içinde müzik ve efektlerin
nerede ve ne zaman kullan›laca¤›n› yönetmene ba¤l› olarak seçen, program›n kay-
d› s›ras›nda kullan›lmas›ndan sorumlu kifli olarak bu ekip çal›flmas›nda yer almak-
tad›r. Oyuncular da bu biçimdeki programlar› seslendiren kiflilerdir ve olaylar
oyuncular arac›l›¤›yla dinleyicilere aktar›lmaktad›r. Teknik elemanlar; banttan ya-
y›nlanan bu programlar›n kaydedilmesinden kurgu aflamas›na geçen tüm süreçte
sorumlu olan kiflilerken, program yap›mc›s› ad› geçen tüm ekiple birebir iletiflim
içinde olan ve onlarla birlikte çal›flarak bu tür program biçimlerini ortaya ç›karan
kiflilerdir. 

Müzik Format›, müzik programlar› hem tür hem de bir biçim olarak tan›mlana-
bilir. Gerek dünyada gerek ülkemizdeki haber, spor vb. yay›n formatlar›n›n d›fl›n-
da kalan ço¤u radyo istasyonunun yay›n ak›fllar›nda müzik yay›nlar› önceliklidir.
Söz a¤›rl›kl› programlar›n ötesinde müzik yap› tafllar›ndan biridir ve hem radyo is-
tasyonu hem de dinleyici aç›s›ndan ne tür müzik yay›nland›¤› çok büyük önem ta-
fl›maktad›r. Bir radyo istasyonu aç›s›ndan önemi, hedef kitlenin müzik beklentisi-
ne uygun müzik yay›nlar›n›n gerçeklefltirilmesi ve sad›k dinleyici kitlesinin sürek-
lili¤ini sa¤lamakt›r. Dinleyici aç›s›ndan önemi ise, hoflland›¤› veya tercih etti¤i mü-
zi¤i radyodan duymak istemesidir. 

Müzi¤in kiflisel be¤eniye yönelik olmas›, herkesin be¤endi¤i müzik tarzlar›n›n
farkl›l›k göstermesi, radyo istasyonlar›n›n belli türde müzik yay›nlayarak hitap etti-
¤i dinleyici kitlesinin s›n›rlar›n› daha net çizmesini sa¤lamaktad›r. Bu nedenle rad-
yo istasyonlar›n›n müzik formatlar› birbirinden farkl›l›k gösterebilmektedir. En çok
rastlanan müzik formatlar›; liste bafl› olan flark›lar›n daha çok yer ald›¤› Top 40,
caz, klasik, R&B (Rthym and Blues), Golden Oldies (en sevilen eski flark›lar) vb.
gibi müzik kategorileridir. Ülkemiz bu aç›dan de¤erlendirildi¤inde ise, yine baz›
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radyo istasyonlar›n›n belli türde müzi¤i yay›nlayarak belirledikleri hedef kitleye
ulaflmaya çal›flt›klar› görülmektedir. Kamusal yay›nc›l›k gerçeklefltiren TRT’nin
farkl› radyo kanallar›nda farkl› müzik türlerine yer verilmektedir. Örne¤in Radyo-
2 (TRT FM) pop müzi¤e a¤›rl›k verirken, Radyo-4’te ise Türk halk müzi¤i ve Türk
sanat müzi¤ine a¤›rl›k verilmektedir. Müzik formatlar› aç›s›ndan ticari radyo istas-
yonlar›na bak›ld›¤›nda Power FM, Virgin Radio ve Metro FM gibi radyolar›n popü-
ler yabanc› müzik, Powerturk, Show Radyo gibi radyolar›n Türkçe Pop; Slowturk
ve Joy FM gibi radyolar›n Türkçe slow, Turkuvaz ve Kral FM gibi radyo istasyon-
lar›n›n da müzik formatlar›n› fantezi müzik olarak belirledi¤i görülmektedir.

Farkl› müzik kategorilerine göre müzik format›n›n belirlendi¤i ticari radyo istas-
yonlar›nda müzik birinci, söz ise ikinci planda yer almaktad›r. Bu nedenle Disc
Jockey’in (DJ-kaydedilmifl müzik sunucusu) anonslar›, çald›¤› flark› hakk›nda din-
leyicilere bir fleyler anlatmak, reklamlar ve tan›t›mlar›n anonslar›n› yapmak, saat ve
hava durumundan sözetmek ve dinleyiciye e¤lenceli gelece¤ini düflündü¤ü konu-
lar veya güncel konulardan meydana gelir. Format DJ ’i olarak tan›mlanan DJ’lerin
anonslar›n› oluflturan s›n›rl› konuflmalar genellikle flark›lar›n intro sürelerinde ger-
çeklefltirilmektedir. Her flark›n›n intro süresi de¤iflmektedir; befl saniyelik intro
süreleri olaca¤› gibi, yirmi saniyelik intro süresi de vard›r. DJ anonsu için yeterli ol-
mad›¤› düflünülen intro süreleri yerine kimi zaman ayr› bir müzik parças›n› kulla-
nabilmektedir. Fakat kimi radyo istasyonlar›nda format DJ’lerinin intro süresini afl-
mas› yay›n kurallar›n›n ihlal edilmesi anlam›n› tafl›maktad›r. Bu tamamen o radyo
istasyonunun oluflturdu¤u yay›n kurallar› çerçevesinde belirlenmektedir. DJ’in
anonslar› d›fl›nda kalan zamanlar›n ço¤u playlist’te yer alan flark›lar›n çal›nmas› ile
arada varolan reklam, haber gibi di¤er program unsurlar›n›n yay›nlanmas›ndan
oluflmaktad›r. Bir DJ’in ne zaman playlist’te yer alan flark›y› çalaca¤›, ne zaman ko-
nuflaca¤›, ne zaman reklamlar› ya da onun gibi daha önceden kaydedilmifl prog-
ram materyallerini yay›nlayaca¤› saat format› ad› verilen bir saatlik yay›n ak›fl›n›
gösteren bir düzende planlanmaktad›r. 

Karma Programlar, yukar›da ad› geçen program biçimlerinin ço¤unun kulla-
n›ld›¤› yap›m biçimleri olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r. Karma programlara, blok ya
da kuflak ad› verilen ve bir saatten fazla süre içinde yay›nlanan programlarda rast-
lamak söz konusudur. Bu programlar, hem kamusal yay›n yapan radyolarda hem
de ticari radyo istasyonlar›nda yay›nlanmaktad›r. Ticari radyo istasyonlar›ndaki e¤-
lence programlar›nda müzikten, söylefliye ve röportajlara uzanan karma program
biçimleri haz›rlanmaktad›r. Ayn› flekilde TRT radyolar›nda 2009 yay›n plan› içinde
yer alan blok e¤lence programlar›ndan Geceden Sabaha(Ay›fl›¤›) bu tür karma
programlara örnek olarak verilebilir.

Karma Program: 
Karma programlara örnek teflkil eden Geceden Sabaha (Ay›fl›¤›)isimli radyo prog-
ram›n›n program künyesi ve içeri¤i afla¤›daki gibidir:

Geceden Sabaha (Ay›fl›¤›)
Süre: 420'
Yap›m Y›l›: 2009
Yap›mc›: Arzu KANTAR-Serap DUBAZ
E-Posta: ay›s›g›@trt.net.tr
Canl› olarak yay›nlanan program›m›zda köflelerimiz: 
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Playlist: Stratejik olarak
planlanm›fl ve yay›n ak›fl›
içinde çal›nacak flark›lar›n
listesi içinde kategori, tür,
intro süresi, flark› ve flark›c›
ad› bilgileri yer al›r.

Saat Format›: Hot clock ya
da format wheel olarak da
tan›mlanmaktad›r. Bir
saatlik yay›n içinde yer
alacak farkl› unsurlar›n
birbiri ard›na dizildi¤i
içeri¤in, program format›n›n
görsellefltirilmesidir. Müzik,
haberler, spor, hava
durumu, reklamlar, kamu
spotlar› vb. bütün program
unsurlar›n›n uzunluklar›n› ve
belirlenmifl düzenini
göstermek için
kullan›lmaktad›r. 

Kuflak: K›sa söz ve/veya
müzik bölümlerinden oluflan,
kesintisiz bir canl› yay›n
ak›fl›yla en yüksek say›da
hedef dinleyiciye ulaflmak
istenen, bir saatten daha
uzun süreli radyo program
biçimidir.

Intro Süresi: fiark›n›n
bafllad›¤› andan flark›
sözüne kadar geçen süredir.
Genellikle ticari radyo
istasyonlar›nda radyo
programc›s› bu intro
süresinde anonsunu yapar.



GECEN‹N KONUSU: “Bu gece Tesadüfleri konuflaca¤›z. Tesadüfe inan›rm›s›n›z?
Unutamad›¤›n›z bir tesadüf an›s›n› bizimle paylafl›rm›s›n›z?
AYIfiI⁄INDA MÜZ‹K 
YEN‹ YEPYEN‹: Yeni ç›kan albümlerin, kitaplar›n ve vizyondaki filmlerin tan›t›-
m›. Bu hafta “Ayfle Özy›lmazel” konu¤umuz olacak. 
GEVEZE TEYZE [SKEÇ] SESLEND‹REN: Seda OKSAL 
MÜZ‹K YOLCULU⁄U: Müzik elefltirmeni Murat Meriç ile müzikte yolculu¤a
ç›kaca¤›z.
YARIfiMA (HAYD‹ SÖYLE): Kelimemiz “kader”. 
fi‹MD‹ SIRA SENDE: Dinleyici isteklerinin de¤erlendirilece¤i bölüm. 
‹fiTE KL‹P ‹fiTE fiARKI: Günümüzde popüler olan ya da klasikleflmifl bir flark›
mizahi bir dille senaryolaflt›r›l›p canland›r›lacak ve çal›nacakt›r. 
YARIfiMA: (D‹KKAT D‹KKAT) 
SABAH OLA HAYROLA: Günün k›sa haberleri paylafl›lacak. Hava durumu ve yol
durumu verilecektir. http://www.trt.net.tr/Radyo/RDDetay.aspx?kimlikid=497&tur
=Radyo&Kanal=TRTFM (Eriflim Tarihi:23/12/2009).

Program›n Dili
Bir radyo program›n› meydana getiren en önemli unsurlardan biri de program›n
dili ve anlat›m›d›r. Radyo programlar›n›n hedef kitleye ulaflabilir ve anlafl›labilir ol-
mas› için program› oluflturan metin çok büyük önem tafl›maktad›r. Radyonun iflit-
sel bir kitle iletiflim arac› olmas›, kullan›lan metnin di¤er araçlara göre farkl› olma-
s›n› gerektirmektedir. Görsel kitle iletiflim araçlar›nda, metnin anlafl›lamamas› du-
rumunda mesaj›n iletilmesinde görsel ö¤eler devreye girmektedir. Oysa radyonun
sadece iflitsel özellik tafl›mas›, bu araçlardan farkl› bir dile ve anlat›m biçimine ih-
tiyaç duyuldu¤unu göstermektedir. Bu nedenle, bir radyo program› haz›rlan›rken
kullan›lacak olan dilin ve anlat›m biçiminin radyoya özgü olmas› gerekmektedir.
Radyoda kullan›lacak metni iflitsel metin olarak tan›mlamak mümkündür. Dolay›-
s›yla, oluflturulacak program metinlerinin konuflma diline yak›n, basit, anlafl›labilir,
k›sa cümlelerden oluflan bir özen içinde oluflturulmas› ve seslendirilmesi bir zo-
runluluk olarak ortaya ç›kmaktad›r. 

Program›n Süresi
Her radyo program›, konusu, amac› ve biçimi do¤rultusunda belli bir süreye göre
gerçeklefltirilmektedir. Bir program›n süresini belirleyen kriterleri, programda ele
al›nacak olan konunun kapsam›, program yap›m biçimi, program›n tek ya da bir-
kaç programdan oluflan dizi program m› olaca¤› belirlemektedir. Program›n konu-
su, farkl› farkl› sürelerde ifllenebilir. Kapsaml› bir konunun süre s›n›r›n› çok k›sa
sürelerle çizmek mümkün de¤ildir. Ayn› biçimde kapsaml› bir konuyu anlat›rken
yararlan›lan program biçimleri (dramatik ö¤elerden yararlanma, tek sesli program
biçimi yerine çok sesli program biçimi halinde sunma vb.) önem tafl›maktad›r. Yi-
ne kapsaml› bir konunun tek bir radyo program›nda tüm yönleriyle ele al›nmas›
mümkün de¤ildir. Bu nedenle, genifl kapsaml› konular birkaç programdan oluflan
diziler halinde ele al›nabilir, karma program türüne baflvurularak haz›rlanabilir. 

Genifl kapsaml› bir konu olan Hellenistik Dönem, TRT 2009 yay›n ak›fl plan› için-
de yer alan “Geçmiflin ‹zinde” adl› programla dizi program halinde gerçeklefltiril-
mektedir. Dizi programlara örnek teflkil eden Geçmiflin ‹zinde isimli radyo progra-
m›n›n program künyesi ve içeri¤i afla¤›daki gibidir:
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Geçmiflin ‹zinde
Süre: 25’
Yap›m Y›l›: 2009
Sunucular: Misket D‹KMEN 
Yap›mc›: Hatice BÜLBÜL
Hellen Birli¤i’nin lideri, Pers seferinin komutan› Büyük ‹skender, Anadolu’ya, es-
ki Frygia Krall›¤›’n›n baflkenti Gordion’a gelir. Efsaneye göre, burada, Frygia Kra-
l› Gordios döneminden kalma bir kördü¤üm bulunmaktad›r. Bir bilici “Gordi-
on’daki dü¤ümü çözen, dünyaya hakim olur” der. ‹skender, bir k›l›ç darbesiyle
dü¤ümü çözer ve dünyan›n hakimi olmak için yoluna devam eder. Geçmiflin ‹zin-
de, geçen hafta bafllad›¤›m›z Hellenistik Dönem yolculu¤umuz bugün de sürüyor.
Bu dönem krall›klar›n›n ekonomisi, inanç sistemleri ve Dönem’in sona erme ne-
denleri bugünkü yolculu¤umuzun konular›.
Anadolu’da iz b›rakm›fl uygarl›klar› konu edindi¤imiz program dizimizde bulufl-
may› diliyoruz. http://www.trt.net.tr/Radyo/RDDetay.aspx?tanitimid=23530&tur=
Radyo&Kanal=RADYO1 (Eriflim Tarihi:23/12/2009). 

Program›n Yay›n Zaman› 
Radyo programlar› belli yay›n dönemlerinde yay›nlanmak üzere planlanmaktad›r.
Bu plan içinde programlar›n içeri¤inden baflka, süresi ve yay›n zamanlar› da belir-
lenmektedir. Radyo programlar›n›n ne zaman yay›nlanaca¤›, hedef kitle ve amaç-
lar do¤rultusunda gerçeklefltirilmektedir. Kuflkusuz programlar›n yay›n zamanlar›-
n›n belirlenmesinde yap›lan programlamalar önem kazanmaktad›r. Radyo dinle-
yicisini tan›(mla)mak bölümünde de söz edildi¤i gibi, hedef kitlenin özelliklerini,
kendilerini ilgilendiren hangi içeriklerin oldu¤u, hangi gün ve saatlerde radyo din-
ledi¤ini bilmek, dinleyicilerin beklentilerine uygun programlar yapmak ve hangi
zamanlarda yay›nlanmak gerekti¤i konusunda da ipuçlar› sa¤lamaktad›r. Bu tür
bilgiler benzer formatlarda yay›n yapan radyo istasyonlar› ile sadece program içe-
riklerinde de¤il, ayn› zamanda yay›n saatlerinde de farkl›laflmay› gerektirmektedir.
Yap›lan araflt›rmalar, en çok radyo dinlenen zamanlar› belli hedef kitle aç›s›ndan
drive time oldu¤unu göstermektedir. Örne¤in, bu saatlerde yay›nlanan program-
larda, birbirinden farkl› istasyonlarda içerik anlam›nda farkl›l›klar yer alsa da, hava
ve yol durumu gibi bilgiler bu saatlerde yay›nlanan programlarda ortak özellikler
olarak öne ç›kmaktad›r. Farkl› bir hedef kitlesi olan programlar›n da, bu kitlenin
radyo programlar›n› dinleyebilece¤i saatlerde yay›nlanmas› planlama aflamas›nda
zaman›n›n belirlenmesi aç›s›ndan önem tafl›maktad›r. Örne¤in, çocuklara yönelik
bir program›n okul saatleri d›fl›nda yay›nlanmas› gibi. 

Programlar›n dinleyiciye uygun zamanlarda yay›nlanmas›n›n ötesinde, haz›rla-
nan programlar›n di¤er programlarla uyum içinde olmas›, bir bütünlük içinde ya-
y›n ak›fl›nda yer almas› gerekmektedir. Örne¤in arka arkaya daha çok söz a¤›rl›k-
l› programlar›n yay›nlanmas›, radyo dinleyicisinin uzaklaflmas›na neden olabilecek
sonuçlardan bir tanesidir. Bu nedenle, söz ve müzik a¤›rl›kl› programlar›n ak›fl
içinde düzenlenmesi, benzer formatta yay›n yapan radyo istasyonlar›ndaki benzer
programlar›n ayn› saatte yay›nlanmamas› dikkat edilmesi gereken bafll›klar olarak
program zamanlar›n›n belirlenmesi konusunda öne ç›kmaktad›r. 
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Programlama: Bir radyo
istasyonunu dinleyicileri
aç›s›ndan cazip hale
getirecek müzik, konuflma,
reklam veya di¤er program
ö¤elerinin seçimi ve
düzenlemesi.

Drive Time: Bir radyo
istasyonunun zaman
çizelgesindeki programlama
dilimidir. Bu zaman dilimi
en çok dinleyiciye ulafl›lan,
sabah ifle gidifl ve akflam
eve dönüfl saatlerinde yolda
geçirilen zamanda dinlenen
saatleri tan›mlamaktad›r.



Program›n Parasal Yönü
Program›n bütçesi, program maliyeti olarak tan›mlanabilir ve kurumun yat›r›m ve
cari harcamalar› (kullan›lan araç gereç, yap›mc› maafl› vb.) d›fl›nda kalan ve kurum
d›fl› yararlan›lan kaynaklar için yap›lan harcamalard›r. Bu harcamalar, program için
d›flar›dan yararlan›lan sanatç›lar, uzman kifliler, müzik, ses efektleri, seslendirme
ücretleri, program metinlerini yazan uzmanlar vb. olabilmektedir. 

RADYO PROGRAM YAPIMINDA TEMEL UNSURLAR 
Bir radyo program›n›n oluflturulmas›nda farkl› unsurlardan yararlan›lmaktad›r. Bu
unsurlar›n kullan›lmas› ya da belli oranlarda yararlan›lmas› her program›n amac›na,
hedef kitlesine ve biçimine göre de¤iflmektedir. Tüm bunlar›n ötesinde, program
yap›m›nda öne ç›kan fley, dinleyici üzerinde bir etki yaratmakt›r. Dolay›s›yla bir
program yap›mc›s›n›n temel becerilerinin d›fl›nda, genifl bir hayal gücü ve deneyi-
minin olmas› gerekmektedir. Teknolojiye hakim olmal› ve teknik ustal›k yarat›c›l›k-
la birlefltirilmelidir. Dinleyicilere mesaj yoluyla ulaflmak, coflkulu, heyecanl› bir ruh
hali ya da özdeflleflme duygusu yaratmak gibi bir tak›m duygusal flartlar› da olufltur-
mak anlam›na gelmektedir. Bu duygusal etkinlefltiricileri, ço¤unlukla radyo yap›m
teknikleri ile meydana getirmek mümkün olmaktad›r. Dinleyici üzerinde bir etki ya-
ratmay› baflarmak, mesajlar›n belirlenmifl bir hedef kitleye ulaflmas› demektir.

Bir radyo program yap›m›nda kullan›lan temel unsurlar;
• ‹nsan Sesi
• Müzik
• Efektler olmak üzere üç flekilde s›n›fland›r›lmaktad›r. 

‹nsan Sesi
‹nsan sesi, bir radyo program›n›n en temel materyallerinden biridir. Sözcükler, di-
lin kullan›m›, seslendirme, program›n ana hatlar›n› oluflturan metinde nas›l yer ala-
ca¤› ve mikrofon kullan›m› tüm programlarda öne ç›kmakta ve belirleyici olmak-
tad›r. Bir program yap›m›nda kullan›lacak olan insan sesinin maksimum etki yarat-
mak üzere kullan›lmas› gerekmektedir. Örne¤in iki insan sesinin yer ald›¤› bir
programda kullan›lacak mikrofon türü ile bir müzik parças›n› kaydetmek üzere
kullan›lacak mikrofon türünün birbirinden farkl› olmas› gerekmektedir. Yine bir
e¤lence program› ile e¤itim program›nda kullan›lacak insan seslerinin sunum bi-
çimlerinden, kad›n ya da erkek sesi olmas›na, temposuna ve h›z›na kadar farkl›l›k
gösterecek detaylardan oluflmas› gerekmektedir.

Müzik
Programlar›n oluflturulmas›nda dinleyici üzerinde etki yaratmak için kullan›lan bir
baflka unsur müziktir ve bunun program içinde yer almas›d›r. Programlar içinde
müzik kullan›m›, dinleyicide iyi bir ruh hali yaratmak ve konuyu pekifltirmek için
uygun bir araçt›r. Örne¤in bir e¤lence program›nda kullan›lan hareketli müzik,
dinleyicinin ruh haline olumlu katk›lar sa¤larken, can s›k›c› bir olay›n paylafl›lma-
s›nda ise bir olumsuzluk yaratabilmektedir. Programlar içinde yer alacak müzik se-
çiminin do¤ru yap›lmas› gerekmektedir. Konuya uygunlu¤u, sözün önüne ç›kma-
mas› do¤ru seçimler aras›nda yer almaktad›r. Özellikle, konuflman›n yer ald›¤› bö-
lümlerde sözlü müzik kullan›m› ya da müzik sesinin bask›n olmas› aktar›lan konu-
nun anlafl›lmamas›na neden olabilmektedir. Özetle program içinde müzik kullan›-
m›, gerekti¤i kadar ve gerekti¤i zaman baflvurulacak bir unsur olmal›d›r.
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Radyoda müzik kullan›l›rken telif haklar›na dikkat edilmesi gerekir. Müzi¤i kul-
lanmak için her ülkede farkl› çeflitli radyoda bir müzi¤in çal›nabilmesi için yay›n
hakk› (copyright)’n›n telifini yarat›c›s›na ödemek gerekir.

Radyo program›nda müzi¤in uygun yerde kullan›lmas› gerekir. Her bofllu¤u
müzik konmamal›, iyi seçilmifl, zamanlamas› uygun bir müzik programa çok fley
katar. Müzik dinleyicinin ruh halini düzenler. Radyo programlar›nda müzik seçer-
ken; program konusunun zaman›, konunun geçti¤i mekan, ele al›nan konunun te-
mas›, müzik ile yarat›lmak istenen duygusal anlam, anlat›m›n ritmi, müzi¤in tan›n-
m›fl olmas›, vokal içerip içermemesi, hedef kitlenin özellikleri, müzi¤in ak›lda ka-
l›c›l›¤› ve kullan›m haklar› çok önemlidir.

Radyo programlar›nda müzi¤e iki amaçla yer verilmektedir. Bunlardan ilki; ana
ö¤e olarak müzi¤in kullan›ld›¤› müzik programlar›ndan oluflan Do¤rudan Müzik
‹letisi; ikinci olarak da, ana mesaj›n söz ile iletildi¤i, fakat söze vurgu yapmak ve
güçlendirmek durumunda program içindeki geçiflleri sa¤lamak amac›yla kullan›lan
Dolayl› Müzik ‹letisi olarak tan›mlanabilir. Müzi¤in dolayl› kullan›m› befl biçimde
s›n›fland›r›lmaktad›r. Bunlar: Tan›t›m (sinyal) müzi¤i, geçifl müzi¤i, fon müzi¤i, ses
efekti olarak müzik ve dinleti müzi¤i olarak s›ralanabilir.

Tan›t›m (Sinyal) Müzi¤i, program› yay›n ak›fl› içinde bulunan di¤er program-
lardan ay›rmak için kullan›lan müziktir. Program›n bafl›nda ve sonunda yer al›r,
program ad›n›n söylendi¤i bir anons bulunur ve genellikle sözsüz müzik kullan›-
l›r. Sinyal müzi¤i, c›ng›l (jingle) olarak da tan›mlanmaktad›r. 

Geçifl müzi¤i, bir söz program› içinde yer alan farkl› bölümleri birbirinden ay›r-
mak için veya tek konulu programlar›n girifl, geliflme ve sonuç bölümlerini ay›r›c›
olarak kullan›lan müziktir. 

Fon müzi¤i, programda kullan›lan sözü daha da belirgin hale getirmek veya
vurgulamak için kullan›lmaktad›r. Fon müzi¤inde genellikle sözsüz müzik kullan›-
l›r. Fon müzi¤i kullan›l›rken dikkat edilmesi gereken en önemli konu, müzi¤in söz-
leri arka plana atmamas›n› sa¤lamakt›r. Sözün etkisini azaltan yüksek sesli fon mü-
zi¤i verilmek istenen mesaj› engelledi¤i gibi, dinleyicinin sözleri anlamak yerine
müzi¤e dikkatini vermesine neden olabilir. 

Ses Efekti Olarak Müzik, yine vurgulanan bir konuyu güçlendirmek veya etki-
sini artt›rmak amac›yla kullan›lan müziktir. Özellikle oyunlaflt›r›lm›fl söz program-
lar›nda yer verilir. 

Dinleti Müzi¤i, özellikle uzun süreli programlarda dinleyicinin dikkatini topla-
mas› amac›yla uzun konuflmalar aras›nda kullan›lan müzik parçalar›d›r. 

Efekt
Programlarda ifllenen konulara canl›l›k, derinlik ve gerçeklik kazand›rmak üzere
kullan›lan yard›mc› program unsuru olarak ses efektleri kullan›lmaktad›r. Ses efekt-
leri, radyoda konunun geçti¤i yeri belirleme, sözün etkisini güçlendirme, olay›n
geçti¤i zaman› belirtme, olay›n geçti¤i atmosferi belirleme, program girifl ve ç›k›flla-
r›n› sunma ve konu, zaman ve yerin de¤iflti¤ini belirtmek için kullan›l›r. Daha çok
dramatik yap›m ve oyunlaflt›r›lm›fl programlarda kullan›lan efektler do¤al ve yapay
efektler olmak üzere ikiye ayr›lmaktad›r. Do¤al efektler, daha önceden birebir ses
kayna¤›ndan kaydedilmifl efektlerdir. Yapay efektler ise, iç efektler olarak da tan›m-
lan›r ve seslendirme s›ras›nda bir efektin mekanik olarak özel araçlarla yap›lmas›
veya yarat›lmas›d›r. Örne¤in, bir kap› çarpma sesi, uygun mikrofon kullan›m› ile
patlayan bir silah sesi haline gelebilmektedir. Efektlerin kullan›m› için Meletron ad›
verilen araçlardan ya da günümüzde her türlü sesin yay›n kalitesinde CD veya hard
disk gibi ortamlara kaydedildi¤i efekt kütüphanelerinden yararlan›lmaktad›r. 
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Meletron: Piyano biçiminde
tufllarla yönetilen ve do¤al
seslerin, efektlerin
topland›¤› araçlara verilen
isim.

C›ng›l: Program›n
bafllad›¤›n› bildirmek üzere
bafl›nda ve bitti¤ini
bildirmek üzere de sonunda
yer alan, program› tan›tan
k›s›md›r. Söz ve müzikten
oluflur. 



Ses efektleri müzik gibi konuflma bafll›klar›n›n baflar›s›nda önemli yer tutmak-
tad›r. Bir eski araban›n restorasyonu ile ilgili bir röportajda motor sesi buna efllik
edebilir. E¤itimle ilgili bir tart›flmada oyun bahçesi ya da bir s›n›f gürültüsü efekt-
leri verilebilir. Bunlar program›n ak›lda kal›c› olmas›n› sa¤lamaktad›r. Efektlerin
programlar içinde uygun kullan›m›, verilen mesaj›n daha etkili olmas›n› sa¤layabil-
mektedir. Ses efektlerini kullanmak hem kelimelerin hem de zaman›n tasarruf edil-
mesini sa¤lamaktad›r. Efektlerin bir program içinde varl›¤› ayn› zamanda, mesaj›n
kavranmas› için hedef kitlenin dikkatinin çekilmesine yard›mc› olmaktad›r. Efekt-
lere sadece var olduklar› için de¤il, kesinlikle ihtiyaç duyuldu¤unda ve bu efektle-
ri kullanman›n bir amac› oldu¤unda baflvurulmal›d›r. 

Efektimizi Kendimiz Yaratt›k
Haftan›n spor olaylar›n› içeren hafta aras› program›m›z› haz›rl›yorduk. Bir gün
önce dünya boks flampiyonlu¤u maç› yap›lm›fl, herkesin ilgisini çekmiflti. Onunla
ilgili bölüm canl› olsun istedik, gerekli boks maç› efekti bulamad›k. Baflar›l› teknik
yönetmenlerimizden Sadettin Kad›o¤lu arkadafl›m hemen çareyi buldu. Ben ko-
nuflurken o da güya ringden ses geliyormufl gibi, oturdu¤umuz koltuklardan biri-
ni yumruklamaya bafllad›. O kadar güzel olmufltu ki, kimse do¤al efektten ay›rt
edememiflti.

Halit K›vanç

Programlarda yard›mc› unsur olarak kullan›lan efektlerin alt› farkl› amac› bu-
lunmaktad›r. Konunun nerede geçti¤ini belirlemek amac›yla yer belirleme ; dinle-
yicinin dikkatini belli sözlere çekmek amac›yla, sözün etkisini güçlendirme, olay›n
geçti¤i zaman› gün ve mevsim olarak belirlemek amac›yla zaman› belirleme ; ola-
y›n içinde bulundu¤u atmosferi belirlemek amac›yla atmosferi belirleme; progra-
m›n bafllang›ç ve bitiflinde daha çarp›c› olmas› amac›yla program girifl ve ç›k›fllar›-
n› belirleme; söz program›nda müzik gibi geçifl sa¤lama amac›yla geçiflleri belirle-
me efektleri kullan›labilmektedir. 

‹nsan sesi, müzik ve efekt gibi temel unsurlar radyo programlar› içinde nas›l kullan›l-
mal›d›r?

RADYO PROGRAM YAPIM VE YARATIM SÜREC‹ 
Bir radyo program›n›n yay›nlanabilir hale gelmesi için pek çok aflamadan geçme-
si gerekmektedir. Bu aflamalar dokuz bafll›k alt›nda toplanmaktad›r:

• Araflt›rma Aflamas›
• Öneri Aflamas›
• Planlama Aflamas›
• Metin Yazma Aflamas›
• Prova Aflamas›
• Seslendirme Aflamas›
• Kurgu Aflamas›
• Zamanlama Aflamas›
• Denetim Aflamas›
• Yay›n Aflamas›
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Araflt›rma Aflamas›
Bir program›n yap›m sürecinin bafllang›c› olan araflt›rma aflamas› iki basamaktan
oluflmaktad›r. Bunlarda ilki; program konu ve türüne bakmaks›z›n ele al›nacak
program konusu hakk›nda genel bir araflt›rma yapmakt›r. Genel araflt›rmada, prog-
ram çerçevesini belirlemeye yard›mc› olacak genel bilgiler toplanmaktad›r. Araflt›r-
ma aflamas›n›n ikinci basama¤›, özel araflt›rmad›r. Bu özel araflt›rmada ise, prog-
ram konusu ile ilgili materyaller toplanmaktad›r.

Araflt›rma aflamas›ndaki en önemli süreç, dinleyici kitlesini tan›maktan geçmek-
tedir. Dinleyicinin ihtiyaçlar›, beklentileri do¤rultusunda belirlenen program konu-
lar›n›n yay›nlanabilir hale gelmesi için, araflt›rma aflamas› çok büyük önem tafl›mak-
tad›r. Program konusunu belirlemek, öncelikli bir ad›m olmakla birlikte; konuyu
dinleyici beklentileri ve ihtiyaçlar›n› karfl›layacak biçimde ele alarak araflt›rmak, ge-
rekli materyalleri toplamak yay›n amaçlar›n› birebir gerçeklefltirmeyi sa¤lamaktad›r.

Öneri Aflamas›
Öneri aflamas›, program yap›m aflamas›n›n asl›nda program›n tüm bilgilerini olufl-
turacak aflama oldu¤u söylenebilir. Bu aflamada, yap›lan araflt›rmalar sonucunda
konu veya konular›n belirlenmesinden, dinleyici kitlenin belirlenmesine, süresine,
hangi zamanda yay›nlanaca¤›na kadar tüm detaylar belirlenmektedir. Öneri afla-
mas› ad›n› almas›n›n bir sebebi de program›n yönetim taraf›ndan onaylan›p onay-
lanmayaca¤› ile de do¤rudan ilintili olmas›d›r. Program›n öneri aflamas›ndan son-
ra kabul görüp görmeyece¤ine iliflkin karar› o radyo istasyonunun yönetimi, hedef
kitle ve radyo istasyonunun yay›n politikas›na göre vermektedir. Öneri aflamas›n›n
kabulünde, program›n bütçesi, içeri¤i, biçimi ve yay›nlanaca¤› dönem ve süresi gi-
bi kriterler göz önüne al›nmaktad›r. Bu tür kriterler kamusal yay›n yapan radyo is-
tasyonlar›nda (örne¤in TRT radyolar›) farkl› aflamalardan ve onay makamlar›ndan
geçerek de¤erlendirilirken, ticari yay›n yapan radyo istasyonlar›nda daha k›sa afla-
mal› ve daha az onay makam›na baflvurularak yap›lmaktad›r. Ekte bir program
önerisi yer almaktad›r. Bir program önerisi yap›l›rken, program kimli¤ini oluflturan
bilgilere yer verilmektedir:

Program›n Ad›, dinleyiciler için bir ipucu sa¤lamal›, program içeri¤inde ne ol-
du¤una dair dinleyici aç›s›ndan aç›klamal› olmal›d›r. “Bugün, Haftal›k Spor, Kad›n
Saati” gibi program bafll›klar› ya da adlar› dinleyiciler için oldukça aç›k bafll›klar-
d›r. “Kontak”, “Horizon” gibi bafll›klar ise içerik hakk›nda dinleyiciye az bilgi ve-
ren program adlar›d›r. Baz› programlar da sunucular›n isimleriyle de tan›mlanabil-
mektedir. “Sümer Ezgü ile Türkü Saati” gibi. Bir radyo program›n›n ad›, program›n
amaçlad›¤› ve ulaflmak istedi¤i kitlesine hitap etmelidir. Alt Bafll›¤› ise, dizi prog-
ram önerilerinde baflvurulan bir yöntemdir. Örne¤in tarihi bir olay ile ilgili haz›rla-
nacak program dizisinde farkl› program alt bafll›klar›na baflvurulabilir. O program-
da ele al›nacak konu ile ilgili olarak ayr› bir alt bafll›k oluflturulabilir. 

Program›n Konusu, her fleyden önce belirlenen ad›md›r. Radyo istasyonunun
amaçlar› ve yay›n politikas›na göre belirlenmektedir. Program›n Amac›, program›n
konusu ile birlikte ortaya ç›kmaktad›r; kimi durumlarda program amac› belirlen-
dikten sonra konu bu amaç do¤rultusunda gelifltirilmektedir. 

Program›n Hedef Kitlesi, program›n konusu ile birlikte saptanmaktad›r. Kuflku-
suz hedef kitle, radyo istasyonunun hedef kitlesinden farkl› de¤ildir, sadece o
program konusunun ulaflmay› düflündü¤ü genel hedef kitle içinde yer alan ve özel
olarak amaçlanm›fl daha dar kitle olarak tan›mlanmaktad›r. 
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Program›n Türü, program içinde hedef kitleye yönelik mesajlar›n do¤rudan
ulaflt›r›labilmesine olanak tan›yan, bilgi, e¤itim, kültür, e¤lence ya da bunlar›n bir
kar›fl›m›ndan oluflup oluflmayaca¤›, söz ya da müzik a¤›rl›kl› m› olaca¤›na dair
program özelliklerinin belirlenmesi ile ilgilidir. Program Format›, program›n nas›l
sunulaca¤› ile ilgili öneriler içinde yer almaktad›r. 

Program›n Yay›n Süresi, program›n kaç dakika olaca¤›n›; Program›n Periyodu
ve Say›s› ile Program›n Dönemi, Yay›n Günü ve Saati, program›n tek veya dizi ha-
linde olup olmayaca¤›n› ve ne kadar zaman aral›¤› ile hangi gün ve saatte yay›m-
lanaca¤›n›n planlama aflamas›nda saptanmas›d›r. Yay›n Kanal› ve Yap›mc› Ünite,
daha çok büyük ölçekli radyo kanallar›nda birden fazla yay›n kanal› oldu¤unda
belirlenmektedir. Yap›m Özellikleri, uzun süreli program dizilerinde yap›mc› d›fl›n-
da çal›flacak kifli veya yap›m malzemelerine ihtiyaç duyulmas› halinde belirlen-
mektedir. Konu Dökümü, birden fazla programdan oluflan ve her program›n için-
de yer alaca¤› düflünülen birbirinden farkl› konular›n aç›klanmas› ve bunlarla ilgi-
li bilgilere k›saca de¤inilmesidir. Yararlan›lacak Kaynaklar, program›n oluflturul-
mas›na temel oluflturacak tüm kaynaklar›n belirlenmesi aflamas›d›r. Tahmini Büt-
çesi ise, program›n ortaya ç›kar›lmas›nda gereken bütçe, bir sponsorun olup olma-
yaca¤› gibi detaylar›n oluflturulmas›d›r. 

Bir program›n öneri aflamas›nda yer almas› gereken program kimlik bilgilerinin neler ol-
du¤unu tart›fl›n›z. 

Planlama Aflamas›
Bir program›n oluflmas›n› sa¤layan aflamalardan biri olarak planlama aflamas›nda,
elde edilen tüm materyaller düzenlenmekte ve program metninin oluflturulma afla-
mas›na haz›r hale getirilmesini sa¤lanmaktad›r. Bu aflamada program içinde kulla-
n›lacak efekt, müzik, drama gibi unsurlar belirlenmekte ve söz ya da müzik prog-
ram› olmas›na göre farkl› planlama aflamalar›ndan geçirilmektedir. 

Metin Yazma Aflamas›
Program›n belirlenen amaç ve konusu do¤rultusunda program metninin oluflturul-
ma aflamas›d›r. Bu aflamada program içinde yer alacak söz, müzik, efekt gibi yar-
d›mc› unsurlar, röportaj vb. kullan›lacak di¤er unsurlar belirlenerek düzenlenmek-
tedir. Tüm bu unsurlar›n program›n hangi bölümlerinde, ne kadar süre ile yer ala-
ca¤› da metin içinde oluflturulmaktad›r. Metin yazma aflamas›n› program yap›mc›-
lar›n›n yan s›ra, uzmanl›k isteyen konularda uzman kiflilere baflvurularak oluflturul-
mas› istenebilmektedir. Uzman kiflilerin oluflturdu¤u düz metinler daha sonra ya-
p›mc› taraf›ndan radyo metni haline dönüfltürülebilmektedir.

Radyo sadece kula¤a ve dinleyicinin hayal gücüne hitap eden bir kitle iletiflim
arac›d›r. Bu nedenle program metni yaz›l›rken program yap›mc›lar›n›n en çok dik-
kat etmesi gereken konular›n bafl›nda iflitsel bir metin oluflturmak gelmektedir.
Program›n dili bafll›¤›nda da de¤inildi¤i gibi, radyoya özgü dil ve anlat›m biçimini
sa¤layan metinler, iflitsel metin özelliklerine sahip olan program metinleridir. 

Radyonun bir baflka özelli¤i de, dilinin konuflma dili olmas›d›r. Radyonun ya-
ratt›¤› samimiyet duygusu ve do¤rudan kifliye seslenme biçimi dinleyiciyle karfl›l›k-
l› konufluyormufl hissini vermektedir, bu nedenle de yaz›lan program metinleri ko-
nuflma dilini yans›tmal›d›r. Konuflma dilini oluflturmak için metni seslendirmede
ortaya ç›kabilecek sak›ncalar› metin yazma aflamas›nda elemek gerekmektedir.
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Radyo metninin k›sa ve basit cümlelerden oluflmas› dinleyicinin anlat›lanlar›
kavramas›n› daha çok kolaylaflt›rmaktad›r. Zor kelimeler yerine basit kelimelere
baflvurma, dolayl› anlat›m yerine do¤rudan anlat›m seçme, düflük cümlelerden ka-
ç›nma, ne söylenece¤i ile ilgili olarak do¤ru kelimeleri kullanma dinleyicilerin ra-
hatl›kla anlat›lanlar› takip etmesini kolaylaflt›racak iflitsel metin özelliklerdir. Uzun
ve karmafl›k cümleleri bas›l› metinlerden (roman, öykü, gazete vb.) anlamak daha
kolayd›r, çünkü karmafl›k cümleleri tekrar bafla dönerek, okuyarak kavramak
mümkündür. Radyoda ise sözcükler, cümleler yay›nland›ktan sonra bu durum söz
konusu de¤ildir. K›sa ve basit cümlelere yer vermek metinlerin seslendirilmesini
kolaylaflt›rmas› aç›s›ndan da ikinci bir önem tafl›maktad›r. Örne¤in geçmifl zaman
yerine flimdiki ya da genifl zaman› kullanmak, k›saltmalardan kaç›nmak (TBMM
yerine Türkiye Büyük Millet Meclisi, TDK yerine Türk Dil Kurumu yazmak), yaz›m
kurallar›na uyarak do¤ru yerlerde noktalama iflaretlerini kullanmak, yabanc› keli-
melerin okunufllar›na metin içinde yer vermek, çeflitli sembol ve matematiksel ifl-
lemleri aç›k olarak yazmak (örne¤in %, & gibi sembolleri “yüzde”, “ve” gibi aç›k
olarak yazmak) metin seslendirilmesinin daha do¤ru yap›labilmesini ve konuflma
dilini sa¤lamaktad›r. Tüm bu önemli detaylar metin içinde aç›k bir biçimde görsel-
lefltirilerek yaz›lmal›d›r. Bu detaylar seslendirme aflamas›nda metini okuyacak kifli-
lere de kolayl›k sa¤layacak çeflitli özel talimatlar› da sa¤lamaktad›r. Sonuç olarak
bir program metnini yazarken dikkat edilmesi gereken baz› noktalar flu flekilde
özetlenebilir:

• Program metnini dinleyicilerin zihninde canland›rabilece¤i flekilde olufl-
turmak, 

• Radyo diline özgü iflitsel metin yazmak,
• Hedef kitleye k›sa ve basit cümlelerle ulaflmak,
• Konuflma dilini ve üslubunu kullanmak,
• Yaz›m kurallar›na uymak,
• Biçimi, bir baflka deyiflle metni seslendirmeye uygun bir görsellikte ka¤›da

dökmek,
• Rakam bilgilerini gerekmedikçe sadelefltirerek kullanmak,
• Özel sembollerden sak›nmak,
• Yabanc› kelimelerin nas›l seslendirilece¤ini belirlemek,
• K›saltmalardan kaç›nmak,
• fiimdiki zaman› veya genifl zaman› kullanmak.

Prova Aflamas›
Deneme aflamas› olarak da tan›mlanan bu aflama, özellikle oyunlaflt›r›lm›fl biçim-
lerdeki söz programlar› ve dramatik türdeki programlar için önem tafl›maktad›r.
Seslendirme hatalar›n›n olmamas›, karakter rollerinin en iyi biçimde performan-
s›n›n sa¤lanmas› için gerek duyulmaktad›r. Prova aflamas›, yay›na girmeden ön-
ce, stüdyoda ya da baflka bir mekanda program metnini okuyarak gözden geçir-
me, süre, efekt ve kullan›lacak müzi¤i belirleme gibi iflleyiflin gerçeklefltirilmesi-
ni sa¤lamaktad›r. 

Seslendirme Aflamas›
Programlar›n canl› yay›nlanmas› söz konusu oldu¤unda bu aflamaya gerek duyul-
mamaktad›r. Daha sonra yay›mlamak üzere haz›rlanan programlarda ise, önemli
bir aflamad›r. Radyo metni spiker veya yap›mc›n›n kendisi taraf›ndan seslendiril-
mektedir. Zaman zaman uygun niteliklere sahip oldu¤unda, program metnini ya-
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zan uzman taraf›ndan da seslendirilebilmektedir. Her iki durumda da, program
metninin konusuna uygun seslendirme yapmalar›, birden fazla seslendirecek kifli
oldu¤unda da bunlar›n birbirine uyumuna dikkat edilmesi gerekmektedir. Seslen-
dirme aflamas›nda radyo stüdyolar›n›n ses geçirmezlik, akustik ve teknik aç›dan iyi
kalitede olmas› gerekir.

Kurgu Aflamas›
Bant yay›n› (yaz›mlanm›fl-önceden kaydedilmifl) olan her tür program kurgu afla-
mas›ndan geçmektedir. Bunun nedenlerinden biri yap›lan seslendirmelerde ya-
p›lan hatalar›n, duraklamalar›n, kay›tta yer alm›fl istenmeyen seslerin düzenlen-
mesine; efekt, c›ng›l, röportaj, müzik gibi unsurlar›n da program ak›fl› içinde ek-
lenmesine gerek duyulmas›d›r. Asl›nda kurgu aflamas›, bir program›n yay›nlan-
maya haz›r hale getirilmesi demektir. Kurgu aflamas›nda e¤er o program içinde
yer alacak herhangi bir röportaj varsa, daha önceden gerçeklefltirilmifl bu röpor-
taj›n istenmeyen kay›tlardan ar›nd›r›lmas›, program içinde belirlenen süreye uy-
gun hale getirilmesi veya belli yerlerinin k›salt›lmas›na ihtiyaç duyulabilir. Rö-
portaj d›fl›nda yap›lm›fl seslendirmelerin ay›klanmas›, birden fazla seslendiren ol-
du¤unda da bu seslerin bir mant›k s›ras›na göre yerlefltirilmesi yine kurgu afla-
mas›nda gerçeklefltirilmektedir. Kuflkusuz kurgu aflamas› sadece istenmeyen ses-
lerden ay›klama yapmak de¤il, ayn› zamanda programda yer almas› istenen di-
¤er seslerin de eklenmesi demektir. Kurgu aflamas›nda, efekt, herhangi bir dra-
matik bölüm, c›ng›l, müzik ve program içindeki di¤er unsurlar yer alaca¤› bö-
lümlere ve zamana yerlefltirilerek yay›nlanmaya haz›r hale getirilmektedir. Günü-
müzde kurgu ifllemi art›k say›sal teknoloji sayesinde daha kolay, daha k›sa süre-
de gerçeklefltirilebilmektedir. Bu gerek kurgu ifllemini yapan teknik elemanlara
gerekse yap›mc›lara pek çok kolayl›¤› ve zaman kazan›m›n› beraberinde getir-
mektedir ve art›k tüm radyo istasyonlar›nda kurgu aflamas› say›sal olarak gerçek-
lefltirilmektedir.

Zamanlama ve Denetim Aflamas›
Yaz›mlanm›fl programlar için kurgu aflamas›ndan sonra süresinin kontrol edilerek
program süresine ve yay›n ak›fl› içinde yer almas› düflünülen süreye uygun olup
olmad›¤› kontrol edilmekte ve bu aflama zamanlama aflamas› olarak tan›mlanmak-
tad›r. Say›sal kurgu aflamas›nda zamanlama sürecini gözlemlemek çok daha kolay-
d›r. Zamanlaman›n önemi, bir sonraki program süresine sarkmamak veya tam za-
man›nda bafllamas› gereken bir yay›n›n gecikmesini engellemek aç›s›ndan ortaya
ç›kmaktad›r.

Denetim aflamas› ise, daha çok TRT gibi kamu yay›nc›l›¤› yapan radyo istasyon-
lar›nda halen bulunmakla birlikte, ticari yay›n yapan radyo istasyonlar›nda çok kar-
fl›lafl›lmamaktad›r. Kamu yay›nc›l›¤›nda denetim aflamas›, hem programc› hem de
program denetçileri taraf›ndan yap›lmaktad›r. Denetim aflamas› program yay›n ilke-
lerine uygunluk, teknik, içerik, biçim ve metin aç›s›ndan de¤erlendirilmektedir. 

Yay›n Aflamas› ve Yay›n Sonras› De¤erlendirme
Bir program yukar›da tan›mlanan tüm aflamalar› geçtikten sonra yay›nlanma afla-
mas›na gelmektedir. Bir radyo program›n› bundan birkaç y›l öncesine kadar yay›n
aflamas›ndan sonra tekrar yay›n› olmad›¤› müddetçe dinlemek mümkün olmamak-
tayd›. Günümüzde ise, ço¤u radyo istasyonu yay›n aflamas›ndan geçmifl olan pek
çok program› kendi web sayfalar›ndan tekrar dinlenebilme hizmetini dinleyicileri-
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ne sunmaktad›r. Podcast ad› verilen bu hizmet sayesinde dinleyicilere, radyo
programlar›n›n ses dosyalar› haline getirilerek internetten istenilen herhangi bir za-
manda ve yerde dinleyebilme imkan› sa¤lamaktad›r. Yay›n sonras› de¤erlendirme
aflamas› da, dinleyici üzerinde program›n ne tür bir etkisi ve faydas› olup olmad›-
¤›n› saptanmas›; bu tür programlar›n tekrarlanmas› veya bir tak›m de¤iflikliklerin
yap›l›p yap›lmamas› konusunda çeflitli ipuçlar› sa¤lamaktad›r. Bu de¤erlendirme-
nin yap›labilmesi için de, dinleyici araflt›rmalar›na baflvurulmaktad›r. 

TRT radyolar›n›n podcast yay›nc›l›k hizmetlerine http://www.trt.net.tr/Radyo/RadyoAna-
sayfa.aspx adresinde Medya bafll›¤› alt›nda yer alan Podcast bölümünden ulaflarak pek çok
radyo program›n› dinleyebilirsiniz. Ayn› flekilde üniversitemiz radyosu Radyo A’n›n çeflitli
programlar›n›n podcast yay›nlar›na http://www.radyoa.anadolu.edu.tr/ adresinde yer alan
Podcast bölümünden ulaflabilirsiniz.
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Podcast: Say›sal medya
dosyalar›n›n tafl›nabilir
medya oynat›c›larda veya
bilgisayarlarda oynat›lmak
üzere internet üzerinden
beslemeler yoluyla da¤›t›lma
tekni¤idir.
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Radyo yay›nlar›n›n ulaflt›¤› dinleyicinin önemi-

ni aç›klayabilmek 

Radyo programlar› belli bir hedef kitleye ulaflt›r-
mak için haz›rlanmaktad›r. Bu programlarda ha-
z›rlanan ve iletilmek istenen mesajlar›n tam ola-
rak hedef kitleye ulaflt›r›labilmesi için, bu hedef
kitlenin tan›nmas› gerekmektedir. Dinleyici hak-
k›nda yap›lan araflt›rmalar, dinleyiciyi tan›man›n
ve tan›mlayabilmenin en önemli ad›mlar›ndan
biridir. Yap›lan dinleyici araflt›rmalar›, bir yandan
hedef kitleyi tan›ma imkan› sa¤larken, di¤er yan-
dan da, programlar için materyallerin toplanma-
s›na ve yap›lacak programlar›n ana hatlar›n›n be-
lirlenmesine yard›mc› olmaktad›r. 

Radyo program› haz›rl›k aflamalar›n› tan›mla-

yabilmek 

Bir radyo program›n›n oluflturulmas›nda çeflitli
basamaklar bulunmaktad›r. Bu basamaklar›;
program›n konusu, biçimi, dili, süresi, yay›n za-
man› ve parasal yönünü belirlemek fleklinde alt›
basamakta tan›mlamak mümkündür. Birbirinden
ba¤›ms›z olmayan bu basamaklar, hedef kitleye
ulaflacak olan program fikrinin oluflmas›ndan
sonra, detaylar› ile birlikte oluflturulmaktad›r.
Program›n konusu belirlendi¤inde, çok sesli ve-
ya karma bir program olup olmayaca¤›, kullan›-
laca¤› dil, yeterli oldu¤u düflünülen süre ve ya-
y›n zamanlar› da belirlenmifl olmaktad›r. 

Bir radyo program yap›m›n› gerçeklefltirmede te-

mel unsurlar› ifade edebilmek

Radyo program yap›mlar›n› oluflturan fley iflitsel
ö¤elerdir. Radyo do¤as› gere¤i, sadece ses ve se-
sin farkl› kullan›mlar›ndan yararlanmaktad›r. Bu
nedenle bir program yap›m›nda kullan›lan temel
ö¤eleri insan sesi, müzik ve efektler olmak üze-
re s›n›fland›rmak mümkündür. Program›n baflar›-
ya ulaflmas›, hedef kitleye istenilen mesajlar› ilet-
mesi için bu temel unsurlar›n program içinde uy-
gun bir biçimde kullan›lmas› gerekmektedir. 

Bir radyo program yap›m ve yarat›m sürecini

özetleyebilmek

Bir radyo program› hedef kitleye uygun bir ya-
p›m gerçeklefltirmek amac›yla öncelikle Araflt›r-
ma Aflamas› ve bu araflt›rman›n sonucunda da
öneri aflamas›’n›n oluflturulmas› gerekmektedir.
planlama aflamas›nda ise, program içinde kulla-
n›lacak tüm materyaller toplanarak metin yazma
Aflamas›’na haz›rlanmaktad›r. Programla ilgili bu
basamaklardan sonra program bant yay›n› ola-
caksa bir prova ve seslendirme aflamas›ndan geç-
mektedir. En son aflamalarda ise, kurgu ve za-
manlama aflamalar› yap›lmakta, denetim aflama-
s›ndan hemen sonra da program yay›n aflama-
s›na gelerek dinleyicilere ulaflt›r›lmaktad›r. 

Özet

1
N
A M A Ç

2
N
A M A Ç

3
N
A M A Ç

4
N
A M A Ç



532.  Ünite  -  Radyo Program Yarat ›m ve Yap›m Süreci ,  Yap›m Yaklafl›mlar ›  ve  Unsur lar ›

1. Radyo programlar›n›n hedef kitleye ulaflabilmesi için
öncelikli olarak gerçeklefltirilmesi gereken ad›m nedir?

a. Dinleyici hakk›nda araflt›rma yapmak
b. Dinleyicilerin tam olarak say›s›n› bulmak
c. Rastgele dinleyicilere seslenmek
d. Stratejik plan oluflturmak
e. Program içeri¤ini belirleyip hedef kitleyi buna

göre tan›mlamak

2. Bir radyo program›n› oluflturmak için birinci basa-
ma¤› hangisi tan›mlamaktad›r?

a. Program›n biçimi
b. Program›n dili
c. Program›n konusu
d. Program›n süresi ve yay›n zaman›
e. Program›n parasal yönü

3. Afla¤›dakilerden hangisi sunufl tekni¤ine göre Düz
Program türü içinde yer almaz?

a. Haber programlar›
b. Söylefli programlar›
c. Röportajlar
d. Sohbet programlar›
e. Radyo tiyatrosu

4. Afla¤›dakilerden hangisi Çok Sesli Programlar› ta-

n›mlamaz?

a. ‹kiden fazla ses kullan›l›r
b. Drama tekni¤ine dayand›r›larak haz›rlan›r
c. Bir konu derinlemesine ele al›n›p tart›fl›l›r
d. Kat›l›mc›lar haz›rl›ks›z veya haz›rl›kl› olabilir
e. Aç›k oturum, panel olarak da tan›mlanan prog-

ramlard›r

5. I. Ön planda müzik yer al›r
II. Konu aksiyon ve diyaloglar arac›l›¤›yla aktar›l›r
III. Tiyatro, roman ve öykü gibi eserlerden uyarlan›r
IV. Müzik ve efekten bolca yararlan›l›r
V. Tek sesli sunufl biçimi kullan›l›r

Yukar›da verilen cümlelerin hangileri Dramatik ya da
Oyunlaflt›r›lm›fl program biçimini tan›mlar?

a. I, II, V
b. II, III, IV
c. III, IV, V
d. II, III, IV 
e. I, IV, V

6. Afla¤›daki seçeneklerden hangisi Karma Programlar›
tan›mlamaz?

a. Blok programlar olarak tan›mlan›r
b. Kuflak programlar olarak tan›mlan›r
c. Yay›n süresi bir saatten fazlad›r
d. E¤lence, müzik, söylefli, röportaj gibi tüm biçim-

ler bu programlar içinde yer al›r
e. A¤›rl›kl› olarak müzi¤e yer verilir

7. Afla¤›dakilerden hangisi müzi¤in dolayl› kullan›mla-
r›ndan biri de¤ildir?

a. C›ng›l
b. Geçifl müzi¤i
c. Playlist 
d. Fon müzi¤i
e. Ses efekti olarak müzik

8. Afla¤›dakilerden hangisi programlarda kullan›lan
efektlerin amaçlar›ndan biri de¤ildir? 

a. Ses kütüphanesi oluflturma
b. Yer belirleme
c. Sözün etkisini güçlendirme
d. Zaman› belirleme
e. Atmosferi belirleme

9. Meletron nedir?
a. Yay›n ak›fl›nda yer alacak flark›lar›n listesi
b. Dinleyici araflt›rmas›
c. En çok radyo dinlenen saatler
d. Do¤al seslerin, efektlerin topland›¤› araç
e. Yapay efekt

10. Afla¤›dakilerden hangisi bir program›n öneri aflama-
s›nda yer almaz?

a. Program ad› ve alt bafll›klar›n› oluflturma
b. Program metnini yazma
c. Hedef kitlesini belirleme
d. Amaç ve konusunu belirleme
e. Yay›n türü ve format›n› belirleme

Kendimizi S›nayal›m
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1. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Dinleyicisini Ta-
n›(mla)mak” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

2. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Program› Haz›rl›k
Aflamalar›” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

3. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Program› Haz›rl›k
Aflamalar›” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

4. b Yan›t›n›z yanl›fl ise, “Radyo Program› Haz›rl›k
Aflamalar›” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

5. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Program› Haz›rl›k
Aflamalar›” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

6. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Program› Haz›rl›k
Aflamalar›” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

7. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Program Yap›m›nda
Temel Unsurlar” bölümünü tekrar gözden ge-
çiriniz.

8. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Program Yap›m›nda
Temel Unsurlar” bölümünü tekrar gözden ge-
çiriniz.

9. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Program Yap›m›nda
Temel Unsurlar” bölümünü tekrar gözden ge-
çiriniz.

10. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Program Yap›m ve
Yarat›m Süreci” bölümünü tekrar gözden geçi-
riniz.

S›ra Sizde 1 

Radyo yay›nc›l›¤›nda asla dinleyici kaybetmemek anah-
tar bir konudur ve varolan dinleyicinin korunmas› ile bir-
likte daha fazla dinleyiciyi elde etmek ve bu dinleyicile-
rin daha uzun süreli radyo dinlemelerini olanakl› hale
getirmek pek çok çabay› da beraberinde getirmektedir.
Tüm radyo istasyonlar›n›n baflar›lar›n› ölçmek için kul-
land›¤› bir araç olan araflt›rma, dinleyicinin büyüklü¤ü
ve dinleyici beklentileri hakk›nda birtak›m ipuçlar› sa¤la-
maktad›r. Yap›lan araflt›rmalarda en önemli fley hedef
kitle içinde yer alan bireylerin radyo dinleme al›flkanl›k-
lar›n› belirlemek olmaktad›r. Radyoda programlama ak›-
fl› dinleyiciyi 24 saat boyunca bir konudan di¤erine tafl›-
maktad›r. Bu tür bir yap›, dinleyicinin günün herhangi
bir yerinde ihtiyac› ya da seçimi dolay›s›yla, karar verme-
sini ve iste¤ine ba¤l› olarak radyoyu dinlemesini sa¤la-
maktad›r. Sonuç olarak, radyo istasyonlar› hedefledikleri
yay›nc›l›k baflar›s›na ulaflabilmek için, dinleyicilerinin
kim oldu¤unu, dinleme al›flkanl›klar›n›, müzik tercihleri-
ni vb. özellikleri ile bunlar do¤rultusunda nas›l bir prog-
ramlama yapacaklar›n› ve programlama içinde yer ala-
cak programlar› araflt›rma ile belirlemelidirler.

S›ra Sizde 2

Bir radyo program› henüz haz›rl›k aflamas›ndayken han-
gi bölümlerinde insan sesine yer verilece¤i, nerelerde
müzik ve efekt kullan›laca¤› planlanmaktad›r. Kuflkusuz
tüm bu unsurlar›n bir arada kullan›laca¤› program türleri
olmakla birlikte, her programda kullan›lmas› gerekme-
mektedir. Bu unsurlar›n yersiz kullan›mlar› hem dinleyi-
ciye ulaflt›r›lacak mesajlar›n yitip gitmesine hem de dinle-
yicinin ilgisinin kaybolmas›na neden olabilecektir. Bu ne-
denle temel unsurlar›n ihtiyaç duyuldu¤u yer ve zaman-
da kullan›lmalar›na özen gösterilmesi gerekmektedir. 

S›ra Sizde 3

Bir radyo program›n›n kimli¤inde dinleyicilere içeri¤i
hakk›nda bilgi verici bir program ad› ve dizi programdan
olufluyorsa alt bafll›klar› bulunmaktad›r. Program›n ko-
nusu ve amac›, hedef kitlesi, ne tür bir program oldu¤u,
format›, yay›n süresi, günü ve saati gibi bilgiler de yer al-
mal›d›r. Konular›n dökümü, yararlan›lacak kaynaklar ve
yap›m özellikleri ile bütçesi ve çok büyük ölçekli bir rad-
yo kanal› ise, yay›n kanal› ve yap›mc› ünite bilgileri de
program kimli¤ini oluflturan di¤er detaylard›r.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar› S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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RADYO PROGRAM ÖNER‹ FORMU 

TRT Radyolar›nda y›lda üçer ayl›k dört yay›n dönemi
bulunmaktad›r. 1.Dönem Ocak-Mart, 2.Dönem Nisan-
Haziran, 3.Dönem Temmuz-Eylül, 4.Dönem Ekim-Ara-
l›k't›r. Program önerileri bir ya da birkaç dönemi kap-
sayacak biçimde verilebildi¤i gibi, tüm y›l için de veri-
lebilmektedir. Bu, yap›mc›n›n kaç program tasarlad›¤›
ile ilgili bir durumdur. Her yeni yay›n dönemi yeni y›-
l›n ilk günüyle birlikte bafllamaktad›r. Bir sonraki y›l
için öneri verme dönemi Eylül ay›d›r. Haz›rlanan öne-
riler üç dosya halinde, ÖNER‹ FORMU ve TAHM‹N‹
MAL‹YET FORMU ayr› ayr› düzenlenerek sunulmakta-
d›r. Maliyetler o y›l için geçerli olan Radyo Yap›mlar›
Bedel Tarifesi’ne göre belirlenmektedir. Öneriler önce
teslim edildikleri birimlerde ön de¤erlendirmeye tabi
tutulmaktad›r. Ekim ay› sonlar›nda tüm radyo yetkilile-
rinin kat›l›m›yla Radyo Dairesi Baflkanl›¤› taraf›ndan
Koordinasyon Toplant›s› düzenlenmektedir. Be¤enilen
öneriler kanal plasmanlar›na (yat›r›m) yerlefltirilmekte-
dir. Kas›m ve Aral›k aylar› yap›mc›lar›n en yo¤un çal›fl-
ma dönemidir. Çünkü e¤er önerileri kabul edilmifl ise
bir yandan devam etmekte olan programlar› yaparken
di¤er yandan yeni bafllayacak yap›m›n haz›rl›klar› dev-
reye girmektedir. 
Afla¤›da TRT Radyo-1 kanal› için Prodüktör fiule Yalç›-
ner taraf›ndan 2009 y›l› boyunca haftada bir program
olarak önerilen ve kabul edilen KAMPÜS isimli progra-
m›n “öneri formunu” ve tahmini maliyet formunu” bu-
lacaks›n›z. KAMPÜS isimli program her Sal› akflam›
21.00-21.30 saatleri aras›nda yay›nlanm›flt›r.

PROGRAM ÖNER‹ FORMU

K‹ML‹K FORMU NO: 

PROGRAMIN ADI : KAMPÜS
TÜRÜ : KÜLTÜR
ALT TÜRÜ : GENEL KÜLTÜR-YAfiAM
HEDEF K‹TLES‹ : GENEL D‹NLEY‹C‹

KONUSU: Türkiye’deki üniversitelerin ve üniversite
yaflam›n›n ayr›nt›l› tan›t›m›. Hangi flehirlerde hangi üni-
versiteler yer almaktad›r, bunlar›n fakülteleri, yükseko-
kullar› ve araflt›rma birimlerinin çal›flmalar› nelerdir?
E¤itimde, bölümlere göre önceliklerini neler olarak be-
lirlemifllerdir? Bölümlerin farkl› üniversitelerdeki e¤i-
tim sisteminde birbirine göre farkl›l›klar var m›d›r? Fizi-
ki koflullar› nas›ld›r, yurt olanaklar› ne durumdad›r?

Yararlan›lan Kaynaklar Ek
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Baflka flehirlerden gelen ö¤renciler orada nas›l yafla-
makta, hangi sosyal ve kültürel hizmetleri alabilmekte-
dir? Ö¤renciler kendilerini gelifltirmek için neler yap-
maktad›r? Kampüste yaflam nas›ld›r, ö¤renci kulüpleri
hangi çal›flmalar› gerçeklefltirmekte, bu onlar›n hayat›-
n› nas›l yönlendirmektedir? Mezun olduklar›nda ifl ya-
flam›nda ne flekilde istihdam edilmektedirler? Gençle-
rin kafas›n› kurcalayan, “Buray› bitirdi¤imde ne olaca-
¤›m, hangi iflte çal›flabilece¤im” türündeki sorular›n ce-
vaplar› nelerdir? Yurt içindeki ve yurt d›fl›ndaki di¤er
üniversitelerle nas›l bir iletiflim ve paylafl›m içinde bu-
lunulmaktad›r. Üniversite de¤iflim programlar›ndan ya-
rarlananlar neler yaflam›flt›r?

AMACI: Üniversiteye haz›rlanan gençlerin, ailelerinin
ve konuya ilgi duyabilecek toplum kesimlerinin, ülke-
mizdeki üniversiteleri tan›mas›n› sa¤lamak. Seçecekle-
ri bölümleri belirlerken, bilgi ve fikir sahibi olmalar›na
destek vermek. Tercihlerini bilinçli yapabilmelerine
katk›da bulunmak. Üniversite e¤itimine devam etmek-
te olan gençlerin, farkl› yerlerde okuyan yafl›tlar›n› duy-
malar›n›, tan›malar›n› kolaylaflt›rarak, mesleki ve sos-
yal yönden kendilerini gelifltirme anlam›nda motivas-
yonlar›n› yükseltmek. Gençler aras›nda üniversite e¤i-
timi alma iste¤ini artt›rmak. Üniversite e¤itiminin öne-
mine ve gereklili¤ine vurgu yapmak.

‹LKELER‹: Do¤ru ve güzel Türkçe kullan›m› esast›r.
Modern, ça¤a yak›flan, geliflmeye ve yeniliklere aç›k
bir üslup hakim olacakt›r. Bilim üreten kurumlar›n, ay-
d›nl›k düflüncenin, bir ülkenin geliflimindeki hayati ro-
lü ve bu bak›flla onlara verilecek de¤er önemsenecek-
tir. Konuya daima, üniversitelerin toplumdan uzak de-
¤il, toplumla kaynaflabilen ve ürettiklerini paylaflabilen
e¤itim kurumlar› oldu¤u bilinciyle yaklafl›lacakt›r.

YAYIN DÖNEM‹ : BÜTÜN YIL 
YAPIM TÜRÜ : BAND (KAYDED‹LM‹fi) 
PER‹YODU : HAFTADA B‹R (52 PROGRAM)
SÜRES‹ : 30 DAK‹KA
YAYINLANACA⁄I RADYO : RADYO-1
YAPIMCI ÜN‹TE : ANKARA RADYOSU

YAPIM ÖZELL‹KLER‹: Program, ülkemizde say›lar›
yaklafl›k 125 adet olan üniversitelerimizden seçilenlere
gidilerek, yerinde ses kay›tlar› yap›lmak suretiyle ger-
çeklefltirilecektir.

Müzik, efekt ve stüdyo d›fl› ses kullan›m› a¤›rl›kl› ola-
cakt›r. Farkl› ve çok say›da k›sa konuflmayla geçifllerin
birbirine ba¤land›¤›, h›zl›, dinamik, ilgi çekici bir tarz
benimsenecektir. Serbest bir sunum tekni¤i uygulana-
cakt›r. Yetkililerle yap›lan röportajlarda da bu do¤all›k
sürdürülecektir.
Kaydedilmifl yay›n gerçeklefltirilmekle beraber, zaman
zaman (özellikle üniversitelerin festival dönemlerinde)
gerek görülürse canl› yay›n da yap›labilecektir. 
Üniversitelere gidildi¤inde ö¤renciler aras›nda esprili
(örne¤in; içinde “kampüs” kelimesi geçen en uzun ve
en anlaml› tekerlemeyi kim söyleyecek yar›flmas› gi-
bi…) mini yar›flmalar düzenlenerek, kazananlara kitap,
müzik cd’si gibi ödüller verilebilecektir.

YAPIMCININ NOTU: Bu program planlan›rken, ama-
c›na tam olarak ulaflabilmesi bak›m›ndan, yaln›zca 2009
y›l› düflünülerek hareket edilmemifltir. 2010 y›l›nda da
sürdürülmesi mümkündür. Elli iki program ülkemizde-
ki üniversitelerin tan›t›lmas› için yeterli bir say› de¤il-
dir. Elbette zaman zaman üniversitelerin benzer bö-
lümleri mukayeseli biçimde gündeme getirilebilir an-
cak dinleyiciden gelecek talep do¤rultusunda da de-
¤erlendirmeler yap›labilmelidir. Toplumsal yarar aç›-
s›ndan düflünüldü¤ünde, yap›mc›n›n önündeki iki y›l›
buna göre planlama noktas›nda çekimserli¤i yoktur.
Yap›m›n yay›n gün ve saati konusunda bir belirleme
yapma gere¤i duyulmam›flt›r. Ancak band program›n
önceden yo¤un emek verilerek haz›rlanmas› ve konu
planlamas›n›n bozulmamas› düflüncesiyle, Radyo-1’de
maç yay›nlar›n›n yer ald›¤› Çarflamba günü olmamas›
arzu edilmektedir.

PROGRAMI ÖNEREN : fiULE YALÇINER
(ADI –SOYADI-‹MZA) : PRODÜKTÖR
‹LG‹L‹ fiUBE MÜDÜRÜNÜN GÖRÜfiÜ:

(ADI-SOYADI-‹MZA) 

PROGRAM MÜDÜRÜNÜN GÖRÜfiÜ:

(ADI-SOYADI-‹MZA)

TAHM‹N‹ MAL‹YET FORMU

B
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E a. Önaraflt›rma bütçesi : T3.000
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T45.000
b. Yap›m bütçesi : T42.000





Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Televizyon programlar›n›n anlat› özelliklerini ay›rt edebilecek,
Televizyon programlar›nda kullan›lan yap›m yaklafl›mlar› ve izleyici beklen-
tilerini neler oldu¤unu ay›rt edebilecek,
Televizyon programlar›ndaki yap›m unsurlar›n› s›n›fland›rabilecek,
Televizyon programlar›nda kullan›lan farkl› yap›m unsurlar›n› örneklendire-
cek bilgi ve becerileri kazanabileceksiniz.

‹çerik Haritas›

• Format
• Yay›n Planlamas›
• Yay›n Ak›fl›
• Program Yap›s›

• ‹çerik Yaklafl›m›
• Etkiden Nedene Yaklafl›m›
• Kullan›mlar ve Doyumlar

Yaklafl›m›

Anahtar Kavramlar

Amaçlar›m›z

N
N

N
N

Radyo ve
Televizyonda

Program Yap›m›

• G‹R‹fi
• TELEV‹ZYONUN ANLATI YAPISI 
• YAPIM VE ‹ZLERK‹TLE BEKLENT‹

YAKLAfiIMLARI
• TELEV‹ZYON PROGRAMLARINDA

KULLANILAN YAPIM UNSURLARI

3
RADYO VE TELEV‹ZYONDA PROGRAM YAPIMI

Televizyonun
Anlat› Yap›s› ve
Yap›m Unsurlar›

     



G‹R‹fi
Günümüzde bilgi ve iletiflim teknolojilerinde yaflanan de¤iflme ve geliflmeler serma-
yenin serbest dolafl›m›, medyan›n de¤iflip çeflitlenmesi, televizyon kanallar›n›n art-
mas› ve küreselleflmesini, yay›nc›l›k alan›ndaki düzenlemeler televizyon sektörünü
de etkilemifl, ticarilefltirmifl, rekabeti artt›rm›fl, içeriklerin yeni televizyon programla-
r›n›n yarat›m› ve yap›m›nda izleyicilerin talep ve beklentilerini önemli hale getirmifl-
tir. Bir kitle iletiflim arac› olarak televizyon, sundu¤u içerikleri (programlar›) kendi
dili ve biçimsel özelliklerine uyacak flekilde izleyicilerine aktarmaktad›r. Bu neden-
le televizyonun sundu¤u anlat› yap›s› yani format› önceden belirlenmesi gereken
bir unsur olarak göz önüne al›nmaktad›r. Televizyonun anlat›s›n› oluflturan prog-
ramlar, bir bütünün parças› olarak ifade edilmekte ve televizyonda yay›nlanan fark-
l› televizyon programlar› (haberler, diziler, reklamlar vb.) günlük, haftal›k, ayl›k ve
bir yay›n dönemi olarak belli bir bütünlük içerisinde planlanmaktad›r. Televizyon-
da kanallar›n yay›n planlamas›nda yay›n ak›fl› çok önemli bir olgudur. Yay›n ak›fl›,
daha genifl bir izleyiciyi yakalamak ve etkin bir geri besleme alabilmek amac›yla he-
def kitlenin özelliklerine göre programlar›n haftan›n belli günlerinde ve günün bel-
li saatlerinde belirli bir sistematik içerisinde ard› ard›na s›ralanmas›d›r. Televizyon-
da yer alan programlar›n hem kendi içerisinde bir bütünlü¤ü olmas›, hem de yay›n
ak›fllar›n›n bir bütünlü¤ünün olmas› gerekir.

Televizyon programlar› izleyici kitlelerine sunulmak için üretilir ve bu nedenle
televizyon yap›mc›lar›n›n amac›, ürettikleri programlarla izler kitlelerde amaçlad›k-
lar› etkiyi yaratmakt›r. Televizyon programlar› üretilirken programlar›n içerikleri,
yap›m ve yay›n biçimleri ne olursa olsun benimsenen yaklafl›m; izleyici unsurunu
temel ö¤e olarak göz önüne almak ve mesajlar›n, duygu ve düflüncelerin “izler kit-
le” de ilgi çekip izlenmesini sa¤lamak için program› izleyiciye ilgi çekici gelecek
flekilde sunmakt›r. ‹zler kitle ise izledi¤i televizyon programlar› arac›l›¤› ile e¤len-
me, bilgi edinme, hoflça vakit geçirme gibi baz› beklentilerini gidermeyi amaçla-
maktad›r. Yap›mc›n›n amac› ile izleyicilerin televizyon program›ndan beklentisinin
ve gereksinimlerinin karfl›lanmas› ile doyum sa¤lamas› yap›mc› ile izleyicinin ama-
c›n›n örtüflmesi anlam›na gelir. Örne¤in izleyici bir televizyon program›n› e¤len-
mek amac› ile izliyorsa ve program izleyicinin bu gereksinimini karfl›l›yorsa, iki ta-
raf›n amac› da gerçekleflmifl olacakt›r. 

Televizyonun Anlat› Yap›s›
ve Yap›m Unsurlar›

Televizyonun akflam
kufla¤›nda yay›nlanan haber
programlar› veya yar›flma
programlar› ya da gündüz
kufla¤›nda yay›nlanan kad›n
ve çocuk programlar›, ilk
bölümlerinden itibaren belli
bir formata göre
tasarlanmakta ve zaman
içerisinde çok az de¤iflikli¤e
u¤rayan kat› bir yap›ya
sahip olmaktad›r.

Format: Bir televizyon
program›n›n biçimi ya da
örneksel yap›s›.



TELEV‹ZYONUN ANLATI YAPISI (FORMAT)
Sanatsal ekonomik ve ideolojik yap›lar› ile kültür endüstrisinin en önemli ö¤elerin-
den birisi olan televizyonun anlat› yap›s› genel olarak üretilen programlar› kapsa-
maktad›r. Her televizyon program› ticari bir kayg› ve izlenme oranlar› hesaplanarak
gerçeklefltirilmektedir. Bir televizyon kanal›n›n reklam geliri ne kadar çoksa, izlenme
oran› da o kadar yüksektir. Ayr›ca yüksek reyting alan programlar taklit edilmektedir.
Bu kapsamda televizyon programlar›n›n yap›lar› ve yay›n planlar› çok önemli hale
gelmektedir. Her ülkenin televizyon programlar›n›n anlat› yap›lar› sosyal, kültürel,
ekonomik ve politik yap›lar›yla ve gündelik yaflamlar› ile do¤rudan ilintilidir. Daha
aç›k söylemek gerekirse televizyon programlar›n›n anlat› yap›lar› hem içinde bulun-
du¤u toplumun özelliklerini yans›tmakta, hem de izleyicilere yeni kültürel özellikler
sunmaktad›r.

Televizyon programlar›n›n ilgi çekici olabilmesi ve izlenebilmesi için izler kitle
üzerinde etki yaratmas› beklenmekte ve bu nedenle televizyon yap›mc›lar›; “belli
bir türde, belli bir içerikte ve hedef izler kitlenin ilgisini çekecek bir televizyon
program› nas›l oluflturulmal›d›r?” sorusuna yan›t aramaktad›r. Program yap›mc›s›-
n›n ilk amac›; program›n›n ilgi çekip izlenebilmesi için izler kitleye çekici bir prog-
ram sunmakt›r. 

Televizyon gerek teknolojik özellikleri gerekse kültürel ve sosyal yönleriyle ken-
disinden önce varolan gazete, sinema, tiyatro ve radyo gibi anlat›m biçimlerinden
yararlanm›fl ve onlardan çok da ba¤›ms›z olmayan bir anlat› formu gelifltirmifltir. Te-
levizyonda “format” olarak adland›r›lan bu anlat› yap›s›, program›n yap›s›n› ve bi-
çimini, yap›m yaklafl›m›n› anlatan bir kavramd›r. Format, arac›n›n enformasyon ve
içerikleri sunma stratejileri olarak kabul edilmekte ve televizyonda herhangi bir
program›n sunum biçimi format olarak adland›r›lmaktad›r. Televizyonda izlenen
bir program›n örneksel bir yap›s› olmas› gerekti¤inden, televizyon programc›l›¤›n-
da format oluflturmak için uzun ve yo¤un bir araflt›rmaya gereksinim vard›r. For-
mat olufltururken izler kitlenin beklentilerini göz önüne almak ve gönderilen me-
saj›n izler kitle üzerinde yaratmas› gereken olas› etkinin belirlenmesi ve kontrol
edilmesi gerekmektedir. Örne¤in ülkemizde en çok izlenen birçok farkl› türdeki
programlar farkl› ülkelerde farkl› adlarla yay›nlanmakta, program›n dekorundan
sunucusuna, renk kullan›m›ndan, ›fl›k ve kamera kullan›m›na ve izleyicilerin otu-
rufl biçimlerine kadar bu formata uyulmas› gerekmektedir. Tüm bu özellikler prog-
ram yay›nlanmadan önce bir grup izler kitle üzerinde yarat›lan etkiler aç›s›ndan s›-
nanmakta ve program baflar›l› olduktan sonra program yay›nlanmaktad›r. 

Televizyon programlar› yay›nland›klar› kanalda kendilerine sad›k izleyiciler
oluflturur, bu sad›k izleyicilere ürün ve hizmet satmak isteyen reklamc›lar da
program› reklamla destekler, kanal da o program sayesinde reklam geliri elde
eder. ‹zleyiciler taraf›ndan en çok izlenen televizyon programlar›n›n anlat›
özellikleri standartlafl›r ve format haline gelir. Televizyonda format gelifltirmek bir
anlamda ticari bir ürün ortaya ç›kartmakt›r.

Program formatlar› tüm ülkelerde ortak olarak kullan›lan standartlara sahiptir.
Bunlar; haber ve yorumlar, müzik, drama, dizi, e¤itim, e¤lence ve spor gibi çeflitli
program türlerinden oluflmaktad›r. Burada belirtilmesi gereken bir nokta da tüm
iletiflim araçlar›n›n birbirinden ay›rt edilmesini sa¤layan bir format›n›n oldu¤udur.
Örne¤in televizyondaki bir spor program›, sahnede sergilenen bir müzikal veya
radyoda dinlenen bir müzik parças› arac›n sunum biçimine göre farkl›l›k göster-
mektedir. Televizyon ekran›nda görülen içerikler de bu arac›n format›na uyum
sa¤layacak flekilde sunulmakta; örne¤in bir futbol program›, izleyicilerde e¤lence

60 Radyo ve  Te lev izyonda Program Yap›m›



de¤erini art›rmak ve izleyicileri etkileyebilmek için daha h›zl› bir tempoda, daha
gerilimli hale getirilerek, televizyonun format›na uygun hale getirilebilmektedir.
Televizyon kanallar› yay›n saatini doldurmak için kendi olanaklar› ile yap›m ger-
çeklefltiremedikleri durumda, yurt d›fl›nda ithal yolu ile d›fl kaynak yap›mlar› ya da
televizyon programlar›n› yay›nlamaktad›rlar. Ancak ithal edilen yabanc› program-
lara izleyiciler dil sorunu, altyaz›l› ya da dublajl› yay›nlamas› kültürel farkl›l›klar ne-
deni ile pek ilgi göstermemektedir. Ancak televizyon kanallar› özellikle e¤lence
amaçl› çeflitli programlar›n telifini ödeyerek format›n› sat›n almakta ve programla-
ra yerel özellikler katarak uyarlama yoluyla yap›mlar› gerçeklefltirmektedir.

Tek tek televizyon programlar› bir bütünün di¤er bir deyiflle televizyon yay›n-
lar›n›n ak›fl›n›n bir parças› olarak ifade edilmekte ve televizyonda yay›nlanan fark-
l› televizyon programlar› (haberler, diziler, reklamlar vb.) günlük, haftal›k, ayl›k ve
bir yay›n dönemi olarak belli bir bütünlük içerisinde planlanmaktad›r. Televizyon
programlar›n›n yay›n planlamas› genellikle alt› ayl›k dönemler olarak (yaz ve güz
dönemi) yap›lmaktad›r. Yay›n ak›fllar›, gündüz ve ana yay›n kufla¤› olmak üzere
farkl› iki yay›n kufla¤›na ayr›lmakta, her yay›n kufla¤›n›n içinde de farkl› kategoriler
bulunmaktad›r. Her kuflak ve kategori farkl› izleyici gruplar›na hitap eder ve bütün
aile bireylerinin izledi¤i ana yay›n kufla¤› yani prime time kufla¤› en pahal›
yap›mlar›n yay›nland›¤› kuflakt›r. Ana kuflak genellikle her gün akflam 20:00’de
bafllay›p saat 23:00’te biter. Yay›n ak›fl› düzenlenirken izleyicilerin çal›flma, yemek,
dinlenme ve e¤lenme gibi günlük yaflamda gerçeklefltirdi¤i faaliyetler, mevsimler,
dünyadaki ve ülkedeki önemli olaylar ve günler, medya sahipli¤i, al›flkanl›klar ve
rekabet koflullar› gözönüne al›nmaktad›r. Bununla birlikte yay›n plan› içerisinde
her televizyon program›n›n belli bir süresi bulunmaktad›r. Örne¤in bilgi aktaran
programlar›n yay›n süresi oldu¤undan daha k›sa olursa, bu program›n izleyiciler
üzerinde bilgi verici ifllevi gerçekleflmeyecek, bunun tersi durumunda ise bir prog-
ram›n çok fazla uzun olmas› izleyicilerin dikkatinin da¤›lmas›na neden olaca¤›n-
dan program›n izlenilirli¤i azalacakt›r. Yay›n ak›fllar› televizyon kanallar›n›n özel
(ticari) yay›nc›l›k ya da kamu hizmeti yay›nc›l›¤›na göre de farkl›lafl›r. Reklama ve
sponsorlu¤a dayal› olarak yürütülen özel yay›nc›l›kta yay›n ak›fllar› ana yay›n
kufla¤›n› “izleyici ne isterse” anlay›fl› ile olufltururken ruhsat ücretlerine dayal›
olarak yürütülen kamu hizmeti yay›nc›l›¤› ise, “izleyicinin ihtiyac› neyse” anlay›fl›na
göre oluflturmaktad›r. Televizyon kanallar› daha fazla izleyiciye ulaflmak ve mev-
cut izleyicilerini koruyabilmek için yay›n ak›fllar›nda çeflitli stratejiler uygulamakta-
d›rlar. Bu stratejiler flu flekilde s›ralanabilir. 

Bloklamak: Yeni bir program› benzer tarzdaki bir dizi eski program›n aras›na
yerlefltirerek, bir program blo¤u oluflturmakt›r. Bu yay›n ak›fl› planlamas›nda bü-
tün bir akflam bu flekilde doldurarak yay›n gerçeklefltirilmektedir. 

Köprü Kurmak: Uzun bir programla akflam›n ilk eriflim saatlerinden bafllayarak
ara yay›n kufla¤› boyunca bu program› devam ettirmek ya da program›n bafllay›fl
ve bitifl saatlerini küsuratl› saatlere yerlefltirerek di¤er kanallardaki programlar›n
bafllama ve bitifl saatlerine yay›larak di¤er kanallarla rekabet etmek. 

Çapraz Programlamak: Ana yay›n kufla¤›n›n o günkü ak›flandan tamamen
farkl› ve yeni bir program sunmak.

Öncelemek: Güçlü bir diziyi, daha zay›f ya da yeni olan bir dizinin önüne yer-
lefltirerek izleyiciyi bu programdan di¤erine s›çratmak.

Bafl› Çekmek: Bir yay›n ak›fl›na, özellikle çok güçlü olan bir programla bafllamak.
Parçalamak: Programlar› Pazartesi’nden Cuma’ya ve her günkü haber bülten-

leri gibi, gündelik ak›fla göre parçalayarak planlamak.
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Akrobatik Planlama: Özel programlar yay›nlamak, bir seriyal içinde çok ünlü bir
konuk oyuncuya yer vermek, farkl› tan›t›m stratejileri kullanmak, k›sa bir diziden
uzun bir diziye geçmek, son dakika düzenli yay›n ak›fl›nda bir de¤ifliklik yapmak.

Yay›n ak›fl› içinde her program›n kendi içerisinde bir bütünlü¤ü vard›r. ‹flte bu
bütünlük içerisinde her televizyon program› ayn› zamanda üç ayr› yap›dan olufl-
maktad›r. Bunlar; program›n aç›l›fl› (tan›t›m›), program›n temel gövdesi ve progra-
m›n kapan›fl›’d›r. fiimdi bu üç temel yap›y› genel hatlar›yla inceleyelim. 

Program Aç›l›fl›: Televizyon programlar›nda tan›t›m yani di¤er bir deyiflle aç›-
l›fl bölümü izleyicilerin dikkatini ve ilgisini o programa çekmek programa kat›l›m›n›
sa¤lamak, heyecan ve merak oluflturmak, karakterlerle tan›flt›rmak, program›n
tarz›n› ve niteli¤ini vermek ve program›n tan›t›m›n› yapmak amac›yla gerçekleflti-
rilmektedir. Program›n aç›l›fl› yani tan›t›m›n›n izleyicilerin ilgisini çekecek biçim-
de haz›rlanmas›, izleyicilere o program›n izlenmeye “de¤er” olaca¤›n› düflündüre-
ce¤inden, izleyiciler kendilerine hissettirilen bu “de¤er” karfl›s›nda baflka kanallar-
daki program› izlemeyi tercih etmeyeceklerdir. Bu nedenle program›n aç›l›fl›nda
yap›lan ilginç bir anons, programda yer alacak ünlü ya da ilginç kifliler, ilginç bir
konu, program›n yay›nlanaca¤› kanalda yap›lan tan›t›m anonslar› veya gazete ve
radyo gibi di¤er iletiflim araçlar›nda yap›lan tan›t›c› bilgiler ve yorumlar izleyicile-
rin o program› izlemeye karar vermesi sa¤lanabilecektir. Bu nedenle izleyicileri
programa çekmenin en önemli yollar›ndan biri programa güçlü bir girifl yani aç›-
l›fl yapmakt›r.

Programda yap›lan aç›l›fl izleyicinin ilgisini çekmekle birlikte ayn› zamanda
program›n havas›n› izleyiciye hissettirmeyi de sa¤lamaktad›r. Örne¤in önemli bir
toplumsal olay›n ayr›nt›lar›yla ifllenece¤i bir haber program›nda yap›lan ciddi ve
izleyiciye konunun önemini hissettiren bir aç›l›fl ya da bir komedi program›n›n gi-
riflinde yap›lan canl› ve hareketli bir aç›l›fl, izleyenleri o program›n içeri¤ine çeke-
bilecek ve program›n izlenmesini sa¤layabilecektir. Örne¤in, son y›llarda ülkemiz-
de çok fazla izlenme oran›na sahip olan dramatik diziler, tan›t›mlar›n› çarp›c› ve il-
gi çekici hale getirerek, programlar›n izlenmesini sa¤lamaya çal›flmaktad›rlar. 

Program›n Gövdesi: Televizyon programlar›n›n gövdesi olarak tan›mlanan ve
aç›l›fl› izleyen bu bölümde ise televizyon programlar›n›n izleyicilere aktaraca¤› me-
saj›n örgütlenmesi sa¤lanmaktad›r. Her televizyon program› t›pk› bir öyküde oldu-
¤u gibi girifl, geliflme ve sonuç bölümlerinden oluflmaktad›r. Örne¤in bir drama
program›nda girifl bir çat›flmayla bafllamakta, geliflme bu çat›flman›n farkl› yönleri-
nin ortaya konulmas›yla geliflmekte ve sonuç ise bu çat›flman›n çözümlenmesiyle
son bulmaktad›r. ‹zleyicinin programa olan ilgisini ayakta tutmak amac›yla prog-
ramlar›n gövdesini oluflturan anlat› unsurlar›nda çeflitli s›kl›kta de¤ifliklikler yapa-
rak izleyiciyi programdan koparmamak gerekmektedir. Bu nedenle program göv-
desinde kullan›lacak anlat› unsurlar›, hem izleyicilerin ilgisini devam ettirmeyi hem
de izleyicilere mesaj›n etkin olarak aktar›lmas›n› sa¤layacakt›r. Bu unsurlar; birlik,
çeflitlilik, ak›c›l›k ve doruk nokta’dan oluflmaktad›r. 

Televizyon program›n›n gövdesinin bir unsuru olan birlik; program›n bütünlü-
¤ü içerisinde yeri olmayan yani gereksiz olan unsurlara yer verilmemesini ifade et-
mektedir. Televizyon programlar›nda birlik duygusunu sa¤lamak ve güçlendirmek
için; programda tek bir fikir ele al›nmal›, program›n bütününde belli bir tema kul-
lan›lmal›, programda kullan›lan kifliler de¤iflmemeli (örne¤in ana haber bültenle-
rinde en fazla bir ya da iki haber spikeri kullan›lmas› gibi), program›n bütünlü¤ü-
nün sa¤lanmas›na özen gösterilmeli ve ele al›nan konular da¤›t›lmamal›d›r. 
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Televizyon programlar›n›n gövdesinde kullan›lan çeflitlilik unsuru, televizyon
program›n›n s›k›c› hale getirilmemesi gereklili¤ini ifade etmektedir. Programlarda
kullan›lan malzemenin çeflitli olmas›; örne¤in haber bültenlerinde çeflitli toplumsal
olaylar›n yan› s›ra magazin de¤eri tafl›yan haberlere de yer verilmesi, programlar›n
farkl› sunum yöntemleri ile (arfliv görüntüleri, grafik ö¤eler vb.) gerçeklefltirilmesi
programlarda çeflitlilik sa¤lanmas›na yard›mc› olan unsurlard›r. 

Programlarda sa¤lanacak ak›c›l›k unsuru ile ise izleyicinin dikkati ve ilgisinin
sürekli hale getirilmesi sa¤lanmaktad›r. Program›n temposunu sürekli ayakta tut-
mak için; örne¤in bir tart›flma program›nda uzun aç›klamalarda bulunmaktan ka-
ç›nmak gerekmekte, program›n görünümünde çeflitli de¤iflikliklere ve yeniliklere
yer verilerek program›n ak›c›l›¤›n›n sa¤lanmas› gerekmektedir. 

Sadece dramatik programlar›n de¤il, hemen hemen tüm program türlerinin ya-
p›s›, izleyicilerin ilgisini çekmek amac›yla doruk nokta ile ilerleyecek flekilde ku-
rulmal›d›r. Her program türü, izleyicinin o programa ilgisini yo¤unlaflt›rmak için
özenli bir kurgulamaya önem vermek zorundad›r. Örne¤in bir spor program›nda
haftan›n en güzel gollerinin program›n doruk noktas›nda verilmesi, bir e¤lence
program›nda sanatç›n›n en popüler flark›s›n› program›n doruk noktas›nda söyle-
mesi izleyenlerin program› ilgiyle izlemesine neden olacakt›r. 

Program Kapan›fllar›: Program anlat› yap›s›n›n sonuncu unsuru program ka-
pan›fllar›’d›r. Programlar›n kapan›fl›nda program›n sona erdi¤i izleyicilere aç›kça
ifade edilmelidir. Bu do¤rultuda program›n kapan›fl›nda kullan›lacak olan tan›tma
yaz›lar› hem program›n kimli¤ini hem de program›n sona erdi¤ini izleyicilere ak-
taracakt›r. E¤er bir program›n sonunda program›n bitti¤ine iliflkin hiçbir belirti ol-
mazsa, program izleyicilerde mutlaka bir rahats›zl›k duygusu yaratacakt›r. Her
program yay›n ak›fl›nda planland›¤› gibi zaman›nda bitmek durumundad›r. Bu-
nun için programlar›n kapan›fl›nda da yay›n ak›fl›nda planlanan süreye mutlaka
uyulmas› gerekmektedir. 

Bir yar›flma program›n›n anlat› yap›s›n›n hangi unsurlardan olufltu¤unu örneklerle tart›fl›n›z. 

YAPIM VE ‹ZLERK‹TLE BEKLENT‹ YAKLAfiIMLARI 
Yap›m yaklafl›m›, bir yap›mda orijinal bir fikrin bulunmas›ndan yap›m›n olabildi-
¤ince etkili bir biçimde bitirilmesine kadar olan yap›m sürecinde yap›mc›ya yar-
d›mc› olan önemli bir unsurdur. Televizyon programlar›n›n yap›m›nda temel ola-
rak iki yaklafl›mdan söz etmek mümkündür. Bunlardan biri, ‹çerik Yaklafl›m›, di-
¤eri ise Etkiden-Nedene Yaklafl›m›’d›r. 

‹çerik Yaklafl›m›
‹çerik yaklafl›m› modeli, program›n üretilece¤i malzemenin televizyon program›n›
gerçeklefltiren kifliye yani yap›mc›ya bir d›fl kaynaktan sa¤lanmas›n› ya da televiz-
yon mesle¤i d›fl›ndan bir kifliyle yani içerik uzmanlar›yla çal›fl›lmas›n› temel al›r.
Örne¤in televizyonda bir haber program› yap›laca¤› zaman, yap›mc›n›n o haber
program›nda yer alan konu ile ilgili ya d›flar›dan bir konu uzman› ile birlikte çal›fl-
mas› ya da kendisinin bu konuyu bizzat araflt›rmas› gerekebilir. Bu yaklafl›mda içe-
rik televizyon d›fl›ndan biri taraf›ndan seçilmekte, seçilen malzeme televizyon uz-
man› olan programc›ya verilmekte ve programc› da bu içeri¤i televizyonun anla-
t›m özellikleri ve yap›m süreçleri do¤rultusunda haz›rlayarak, uygun bir kanal ara-
c›l›¤›yla izler kitleye ulafl›lmaktad›r. 
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‹çerik yaklafl›m›n› benimseyen bir yap›m süreci kolay olmakla birlikte, baz› de-
zavantajlar› da beraberinde getirmektedir. Program›n içeri¤i yani program malze-
mesi televizyonun iflleyifli ile ilgili bilgisi olmayan kifliler taraf›ndan seçilebilece¤i
için içerik uzman›, kullanaca¤› malzemeyi yani izler kitleye neyin iletilece¤ini seç-
mekte, ancak bu içeri¤in televizyonda nas›l görünece¤ini ya da izleyicide nas›l bir
alg› yarataca¤›n› bilememektedir. Bu durumda televizyon program› içerik uzman›
taraf›ndan belirlendi¤inden, programc›n›n içerik üzerindeki etkisi azalmakta ve bu
yaklafl›m televizyonun bir yap›m unsuru olarak de¤il, bir da¤›t›m arac› olarak gö-
rülmesine neden olmaktad›r. Bu nedenle de yap›mlarda televizyon programlar›n›n
en temel unsuru olan izler kitlenin beklentileri göz önüne al›nmamaktad›r. 

Etkiden-Nedene Yaklafl›m› 
Etkiden-Nedene Yaklafl›m›, baflar›l› bir televizyon iletiflimi için sa¤lam ve güvenilir
bir yaklafl›md›r. Bunun nedeni, bu yaklafl›mda televizyon programlar›na iliflkin iz-
leyici gereksinimleri ve beklentileri belirlenerek, programlar›n bu ölçütlere göre ta-
sarlan›p gerçeklefltirilmesi sa¤lanmaktad›r. Bu yaklafl›mda yap›m süreci içerikle de-
¤il, izler kitlenin program› nas›l alg›layabilece¤i, mesaj›n etkisinin ne olaca¤›n›n ta-
n›mlanmas›yla bafllamaktad›r. Bir sonraki aflamada izler kitlenin bu deneyimi yafla-
mas›n› sa¤lamak için program yap›mc›s› gerekli olan yap›m unsurlar›n› (içerik ve
gerekli personel gibi) bulmaya çal›flmakta ve içerik unsurlar› olarak ›fl›klar, kame-
ra ve ses gibi teknik unsurlardan söz edilmektedir. 
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‹çerik yaklafl›m› ile etkiden-nedene yaklafl›m›n›n temel farklar›n› tart›fl›n›z. 

Bu ünitede incelenecek yaklafl›mlardan biri de izler kitlenin televizyondan ne
bekledi¤ini ve beklentilerini ne ölçüde karfl›lad›¤›na iliflkin çal›flmalar› içermektedir.
‹zler kitle beklenti yaklafl›m›, izleyicilerin medya tercihlerinin ard›nda, bu tercihler-
le elde ettikleri doyum ve yararlar›n neler oldu¤unu içermektedir. Bu yaklafl›m, al›-
c› konumunda olan izleyiciler seçtikleri herhangi bir program› “niçin” izledikleri
(kullan›m yaklafl›m›) ve izlenen programdan al›nan veya al›nmayan hazz›n (do-
yumlar yaklafl›m›) ne ölçüde oldu¤unu aç›klamaktad›r. Afla¤›da izler kitle beklen-
tilerini ayr›nt›lar›yla ele alan “kullan›mlar ve doyumlar yaklafl›m›” ele al›nm›flt›r. 

Kullan›mlar ve Doyumlar Yaklafl›m› 
Televizyon yayg›n bir biçimde kullan›lmas›, beraberinde baz› iletiflim araflt›rmala-
r›na konu olan sorular› da getirmifltir. Bunlar›n aras›nda yer alan “Kullan›m ve Do-
yumlar Yaklafl›m›” medyan›n tüketicileri konumundaki gazete okuru, radyo dinle-
yicisi ya da televizyon seyircisinin neden o gazeteyi, o radyo kanal›n› ya da tv
program›n› seçti¤i sorusuna yan›t aramaktad›r. Al›c› konumunda olan izleyici veya
dinleyicilerin seçtikleri herhangi bir program› “neden” izledikleri  (kullan›m yakla-
fl›m›), program›n kendilerine katk›lar›, izlenen programdan al›nan hazz›n (doyum-
lar yaklafl›m›) ne ölçüde oldu¤u, iletinin hedefle örtüflüp örtüflmedi¤i gibi konular,
iletiflim araflt›rmac›lar›n›n dikkatini çeken konular aras›nda yer alm›flt›r.

Kullan›mlar ve Doyumlar konusundaki ilk çal›flmalar, 1950’li y›llarda Elihu Katz
ile bafllam›flt›r. Katz yapt›¤› çal›flmalarda, izleyicilerin iletiflim araçlar›n› kullanma
nedenlerini ortaya koymaya çal›flarak, her kullan›m›n bir gereksinimi giderme
amac› tafl›d›¤›n› savunmufltur. 1960’l› y›llara gelindi¤inde, Kullan›m ve Doyumlar
Yaklafl›m›na Paul Lazarfeld, Elihu Katz, Denis McQuil, Herbert Blumer ve Joseph
Klapper gibi araflt›rmac›lar da katk›da bulunmufllard›r. Kullan›m ve Doyumlar Yak-
lafl›m›nda izleyicilere kitle iletiflim araçlar›n› kullanmalar›n› temel alarak ne düflün-
dükleri, duyumsad›klar› ve takdir ettikleri sorularak, kitle iletiflim araçlar›n›n ilgi
çekmesinin nedenleri aranm›flt›r. ‹letiflim alan›nda pek çok çal›flmas› bulunan De-
nis McQuail ve arkadafllar›n›n izler kitle üzerinde yapt›klar› bir araflt›rmada kitle
iletiflim araçlar›n›n izler kitlenin gereksinimlerini dört flekilde karfl›lad›¤›n› belirle-
mifltir. Bunlar;

• Gündelik yaflam›n s›k›nt›lar›ndan, gerginliklerinden ve sorunlar›ndan kaç-
mak ve duygusal rahatlama sa¤lamak,

• Kiflisel iliflkiler, dostluk ve arkadafll›k kurarak toplumsal yarar gereksinimini
karfl›lamak,

• Kiflisel de¤erlerin pekiflmesini, gerçekli¤in araflt›rmas›n› ve kiflili¤e iliflkin re-
ferans noktalar›n›n bulunmas›n› sa¤layarak, kiflisel kimlik gereksinimini kar-
fl›lamak,

• Çevreyi gözetim alt›nda tutarak, yaflan›lan dünyaya iliflkin bilgi sahibi
olmak.

McQuail, kitle iletiflim araçlar›n›n kullan›mlar› ile ilgili genel nedenleri;
bilgilenme, kiflisel kimlik, bütünleflme ve sosyal etkileflim ve e¤lence olarak
aç›klamaktad›r.

Bilgilenme, izler kitlenin yerel çevre, topluluk ve dünya hakk›nda bilgi edin-
mesi, pratik konu veya düflünce ve karar tercihleri hakk›nda tavsiye edinme, me-
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rak edilen fleyler ve genel ilgiler hakk›nda tatmin edilmesi, ö¤renme; bireysel ge-
liflim, bilgiler hakk›nda güvenilirlik sa¤lamas›n› içermektedir.

Kiflisel Kimlik/Özdefllik, izler kitlenin kiflisel de¤erler için destek görmesi, dav-
ran›fl modelleri bulmas›n›, medyada di¤er de¤erler ile ilgili özdefllik sa¤lamas›n›,
kiflinin kendisini anlamas›n› sa¤lamaktad›r.

Bütünleflme ve Sosyal Etkileflim, di¤erlerinin durumlar›n› kavrama, sosyal empati,
di¤erlerini tan›ma ve ait olma hissini sa¤lama, sosyal etkileflim ve iletiflim için temel
oluflturma, gerçek yaflam arkadafll›klar› için temsilci bulma, sosyal rolleri baflarmada
yard›mc› olma, kiflinin aile, arkadafllar ve toplulukla iletiflimini sa¤lamakt›r. Bu yak-
lafl›m izleyiciyi aktif hale getirmekte ve izleyicinin ne tür bir gereksinimini, nas›l bir
doyumla karfl›l›yaca¤› konusunda etkin oldu¤unu savunmaktad›r. Birey kitle ileti-
flim araçlar›n› aktif olarak kullanarak, kendi sosyal gerçekli¤inde kendisi olufltur-
maktad›r. Böylece bireylerin sosyal dünyaya ba¤lanmalar›, yaflamla iç içe olmalar›
ve bütünleflmelerine bireysel gereksinimlerin giderilmesi için iliflkilerin kurulma-
s›nda, bu yolla da aile ve toplumla birleflmelerine yeni de¤erler yarat›lm›fl olmak-
tad›r.

E¤lence ise kiflilerin problemlerden kaçma, dikkatini da¤›tma, rahatlama, ger-
çek kültürel ve estetik e¤lenceyi sa¤lama, zaman geçirme, duygular› serbest b›rak-
ma, cinselli¤i uyand›rma gibi duygusal kat›l›mlar›n› ifade etmektedir.

Her ne kadar McQuail bu görüfller üzerinde yo¤unlaflsa da, son zamanlarda arafl-
t›rmac›lar bu konu ile ilgili flu aç›klamalarda bulunmufllard›r: Kiflilerin sosyal durum-
lar› ve psikolojik yap›lar›, medya kullan›m›ndaki genel al›flkanl›klar›n› oluflturmakta-
d›r. 

‹zler kitlenin televizyonu neden kulland›¤›na ve nas›l doyum sa¤lad›¤›na iliflkin
araflt›rmalar yapan Jay Blumler ve Elihu Katz ise izler kitlenin televizyon programla-
r›n›n içeri¤ine yönelik üç temel beklentisinin oldu¤unu ifade etmektedir. Bu beklen-
tilerin ilki biliflseldir. Televizyon programlar›n› izleyen kitle, içinde yaflad›¤› toplum
hakk›nda bilgilenme ihtiyac› duymaktad›r. ‹zlerkitlenin bilgi edinme iste¤i; haber
bültenlerinden haber programlar›na, günlük politikalardan belgesellere kadar bir-
çok program türü arac›l›¤›yla karfl›lanmaktad›r. Ayr›ca kurmaca olarak adland›r›lan
birçok televizyon dizisinde de izleyici gerçekli¤in araflt›r›lmas›n› temel almaktad›r. 

‹zlerkitlenin televizyon arac›n› neden kulland›¤›na iliflkin di¤er bir beklenti; in-
sanlar›n gündelik yaflamlar›n›n s›k›nt› ve gerginliklerinden kaç›fl sa¤lama ve bofl
vakitlerini de¤erlendirme gereksiniminden kaynaklanmaktad›r. ‹zlenen bir müzik
program›, komedi ya da e¤lence programlar› ile izleyici gündelik yaflam›n s›k›nt›-
lar›ndan uzaklaflarak, yar›flma veya spor programlar›n›n heyecan›yla gündelik ya-
flamdaki tek düzelikten kaç›fl sa¤lanmaktad›r. 

Televizyonun izlenme ve bu nedenle de izleyicilerin gereksinimlerini karfl›la-
madaki bir baflka nedeni ise kiflisel kimlik gereksinimidir. Kitle iletiflim araçlar›n-
dan televizyonun içeri¤i, izler kitle taraf›ndan kendi yaflamlar›nda önemli bir fleyi
ön plana ç›kard›¤› ya da vurgulad›¤› için kullan›lmaktad›r. 

Televizyon arac›n›n karfl›lad›¤› tüm bu gereksinimler bize, televizyon program-
lar› karfl›s›nda farkl› beklentisi ve gereksinimi olmayan bir kitle bulundu¤unu ve
bu nedenle de izleyicilerin doyum beklentilerinin çözümlenebilir ve s›n›fland›r›la-
bilir oldu¤unu göstermektedir.

Kullan›m ve doyumlar yaklafl›m›n›n temel noktas› televizyonun kullan›m›n›n
“amaç odakl›” oldu¤u yani izler kitlenin televizyon program›n› ne amaçla izledi¤i-
ni ortaya koymakt›r. Buna göre, insan›n yaflad›¤› sosyal çevreye göre farkl›l›klar
gösterebilen kiflisel gereksinimler, insanlar› belirli programlar› izlemeye ve o prog-
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ramlarda belli doyumlar› sa¤lamaya zorlamaktad›r. Kullan›c›lar›n gereksinimleri
karfl›lamak için, televizyonda izleyicinin etkin durumda oldu¤u ifade edilmektedir.
Kiflilerin aile ve arkadafl çevresi gibi farkl› gereksinim giderme kaynaklar› vard›r ve
televizyon bu kaynaklarla rekabet etmek durumundad›r. Kullan›m ve doyumlar
yaklafl›m›na göre, iletiflim arac›n› kullananlar›n, o arac› “neden” kulland›klar›n› ve
bu kullan›mdan “ne tür” doyum elde ettiklerini çok aç›k olarak bildiklerini belirt-
mekte ve televizyonun, sundu¤u içeriklerle izleyicilerin duygu dünyas›na do¤ru-
dan müdahale etti¤i düflünülmektedir. Türkiye’de özellikle kamusal televizyon ya-
y›nc›l›¤› yapan TRT’den sonra, 90’l› y›llarla birlikte yay›n hayat›na bafllayan “özel
kanal”lar, ayakta kalabilmek ve izleyici say›s›n› artt›rabilmek ad›na farkl› yap›mlar
üretmeye bafllam›fllar ve bu nedenle televizyon yap›mc›lar› izleyiciler üzerinde, et-
ki dozunu art›rmak için, ölüm, seks, fliddet, e¤lence, oyun gibi temalar›n› da da
s›kl›kla kullanm›fllard›r.

‹letiflim modelleri aras›nda, “kullan›mlar ve doyumlar yaklafl›m›” d›fl›nda kitle iletiflim
araçlar›yla izleyici etkilerini ortaya koymaya çal›flan bir model ya da yaklafl›m var m›d›r?
Tart›fl›n›z.

Kullan›mlar ve doyumlar yaklafl›m› aç›s›ndan bak›ld›¤›nda, izler kitlenin bek-
lentileri hem psikolojik hem de toplumsal gereksinimlerin karfl›lanmas› aç›s›ndan
televizyonun ifllevlerinden daha kar›fl›kt›r. Televizyonla iletiflimin ifllevleri bir
program fikrini gelifltirme ya da metin yaz›m› aflamas›nda izleyicilerin gereksinim-
leri aç›s›ndan de¤erlendirildi¤inde, televizyon programlar›n›n içerik ve biçiminde
çok farkl› unsurlar bulunmas› gerekti¤i görülmüfltür. Bu alanda araflt›rmalar yapan
Artur Asa Berger (1993), izleyicinin genel olarak televizyon programlar›nda flu
özellikleri arad›¤›n› belirtmektedir: 

• E¤lendirme
• Otorite figürlerini yüceltilmifl ya da küçültülmüfl görme
• Güzelin denenmesi 
• Deneyimlerin baflkalar› ile paylafl›lmas›
• Merak›n tatmini ve bilgilendirme
• Tanr› ile özdeflleflmek
• Dalg›nl›k ve oyalanma
• Duygu kat›l›m› deneyimi
• Aflk, nefret, korku ve üzüntü gibi uç duygular›n kontrollü durumlardaki de-

neyimi
• Taklit edecek modeller bulma
• Özdefllik kazanma
• Dünya hakk›nda bilgi edinme
• Adalet inanc›n›n pekiflmesi
• Aflka inanma
• Sihire, fevkaladeli¤e ve mucizelere inanma
• Baflkalar›n›n hatas›n› görmek
• Düzenin dünyaya verdi¤i rahats›zl›¤› görme
• Tarihe kat›lma
• Hofla gitmeyen duygulardan ar›nma
• Cezaland›r›lmaks›z›n tabular› araflt›rmak
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• Ahlaki, ruhsal ve kültürel de¤erleri onaylamak
• Kötüleri eylemde görmek
Bir televizyon program› yarat›l›rken, program›n mesaj›n›n izler kitle üzerindeki

etkilerini bu gereksinimlerle birlikte düflünmek ve programlar› televizyonun ken-
dine özgü anlat›m özelliklerinden yaralanarak oluflturmak önemli görülmektedir.
Bu nedenle televizyon programlar›nda izler kitlenin beklentilerini temel alan ya-
p›m unsurlar›n› ve anlat›m olanaklar›n› uygun olarak kullanmak gerekmektedir. 

TELEV‹ZYON PROGRAMLARINDA KULLANILAN 
YAPIM UNSURLARI
‹zleyicinin yukar›da sözü edilen gereksinimleri, onlar›n hangi yap›m unsurlar› kul-
lanarak karfl›lanabilece¤i sorusunu akla getirir. Televizyon programlar›n içerik ya
da biçiminde veya izleyiciyi ikna etme sürecinde bulunmas› gereken temel yap›m
unsurlar› bu alanda bir çok araflt›rmay› çözümleyen Roger Walters taraf›ndan be-
lirlenerek s›n›fland›r›lm›flt›r. Bu s›n›flamaya göre; bir televizyon program›nda bu
özelliklerden birinin dahi bulunmas› o program›n baz› izleyici kümeleri için cazip
olmas› anlam›na gelmektedir. Walters taraf›ndan belirlenen televizyon programla-
r›n›n yap›m unsurlar›n› flu bafll›klar alt›nda toplamaktad›r. 

• Gerilim
• Aksiyon
• Cinsellik
• Güldürü
• Enformasyon 
• Önem
• De¤er
• Kiflisellik
• Merak
• Gerçeklik
• Yenilik
Bu s›n›fland›rmadaki ilk dört özellik yani gerilim, aksiyon, cinsel çekicilik

ve güldürü televizyon programlar›nda izler kitleye en fazla “kaç›fl” olana¤› sa¤-
layan özellik olarak belirlenmifltir. Bununla birlikte “biliflsel” gereksinimi karfl›la-
yan televizyon programlar›nda görülen özellikler ise enformasyon, önem ve de-
¤er olarak belirtilmektedir. Ancak televizyon programlar›n› de¤erlendirirken, bu
s›n›flaman›n kesin s›n›rlar›na ba¤l› kalmamak gerekir. Örne¤in; biliflsel gereksini-
mi karfl›lamaya yönelik bir program olan haber programlar›n›n gerilim, aksiyon
veya gerçeklik gibi özelliklerden de yoksun olmamas› gerekmekte, bununla
birlikte kaç›fl amac›n› tafl›yan bir güldürü dizisinin de di¤er özellikleri sa¤lad›¤›
görülmekte bunlar›n birbirleriyle karfl›l›kl› etkileflim ve iliflki içerisinde oldu¤u
gözlenmektedir. Afla¤›da televizyon programlar›nda kullan›lan yap›m unsurlar›
aç›klanm›flt›r.

Gerilim
Televizyon programlar›nda kullan›lan yap›m unsurlar›ndan ilki “gerilim”dir. Tele-
vizyon program›nda kullan›lan gerilim unsuru, o programda ne olaca¤›na ve olay-
lar›n insanlar› nas›l etkileyece¤ine iliflkin belirsizlik ve beklenti duygusu yaratmak-
tad›r. Örne¤in dramatik programlarda gerilim; olay örgüsü (olaylar aras›ndaki ne-
den sonuç iliflkisi bir baflka ifadeyle olaylar›n bir sonraki aflamada ne olaca¤›n›n
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beklentisidir. Örne¤in bir öyküde Kral ölür, sonra da Kraliçe ölür. Bu bir öyküdür.
Kral ölür, sonra da Kraliçe üzüntüsünden ölür. Bu bir olay›n örgüsüdür) ya da ör-
gülerinin nas›l çözüme ba¤lanaca¤›n›n belirsizli¤inden kaynaklan›r. Bu belirsizlik
program›n doruk noktas›nda çözümlenir. Çözümün belirsizli¤i dizilerde bölüm
sonlar›nda doruk noktaya ulafl›r ve çözüm gelecek bölüme b›rak›l›r. Bunun nede-
ni bir sonraki bölümün izlenmesini sa¤lamakt›r. Gerilime sadece korku yaratan öy-
külerde baflvurulmamaktad›r. ‹zleyicilerin dikkatlerini uyan›k tutman›n en önemli
yollar›ndan biri de televizyon programlar›nda gerilim yaratmakt›r.

Fiziksel tehlikelerden kaynaklanan gerilim de televizyon programlar›nda kulla-
n›lan güçlü bir gerilim biçimidir. Dramatik programlarda kullan›lan kifliliklerin fi-
ziksel tehlike/tehlikeler içinde bulunmalar› izler kitlede önemli bir gerilim yarat-
maktad›r. Fiziksel tehlikeler; do¤al afet, vahfli hayvan, öldürme gibi tehlikelerden
oluflabilir. Bunun yan›nda programlarda yer alan etkili bir tehlike biçimi de, bir
fleyleri yitirme korkusudur. Örne¤in, kiflinin iflini yitirmesi, çocu¤unu yitirmesi gi-
bi yaflanan olaylardan do¤an tehlikeler de gerilim unsuru yaratan özelliklerdir. 

Televizyon programlarda kullan›lan bir di¤er gerilim unsuru ise, problem
çözme olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r. Özellikle dramatik programlarda kiflinin
kendi vicdan›yla baflbafla kalarak savaflmas› bir problem çözme gerilimidir. Bu
gerilim biçimi sadece dramatik programlarda de¤il, yar›flma programlar›nda da
bulunmaktad›r. Bir yar›flma program›nda hangi kiflinin ya da grubunun yar›flma-
y› kazanaca¤› izler kitle de bir gerilim unsuru yaratmakta ve bu tür programlar
izler kitleye çekici gelmektedir. Tart›flma ya da panel programlar› gibi farkl› ve
çat›flan görüfllerin oldu¤u programlarda da izleyici hangi fikrin üstün geldi¤ini
ö¤renmek istemekte ve bu çat›flan görüfller izler kitlede gerilim unsuru yaratabil-
mektedir. Yine haber programlar›nda bir soygun ile ilgili canl› görüntülerin su-
nulmas› izleyicilerde gerilim yaratabilmektedir. Spor programlar›nda oynanan
karfl›laflmalar›n belirsizli¤i ve karfl›laflma bitene kadar süren belirsizlik de
izleyicilerde gerilim yaratmaktad›r. 

Bununla birlikte televizyon programlar›nda gerilim unsuru, televizyonun anla-
t›m özellikleriyle de izler kitlelere aktar›lmaktad›r. Gerilim, müzik, ses efektleri ka-
mera aç›lar› gibi televizyonun anlat›m diliyle izleyiciye yans›t›lmakta ve televizyon
anlat›s›n›n gerilim yaratmas› teknik desteklerle de sa¤lanmaktad›r. 

Aksiyon (Hareket) 
Televizyonda kullan›lan bir di¤er yap›m unsuru “aksiyon”dur. Aksiyon, bir prog-
ramdaki hareket veya etkinlik duygusu olarak tan›mlanabilir. Aksiyon, televizyon
programlar›nda program›n iç ak›fl›n›n h›z› ya da programa konu olan nesnenin ha-
reketli olmas›n› ifade etmektedir. Aksiyon ayr›ca görsel düzenlemede önem veri-
len temel konulardan birisidir. 

Macera dizileri aksiyon unsurunun yo¤unlukla kullan›ld›¤› programlard›r. Ara-
ba yar›fllar›, kavga ve çat›flmalar bir programdaki aksiyon unsurlar›d›r. Ancak bu-
nunla birlikte aksiyon; bir e¤lence program›nda yer alan dans gruplar›yla ya da
gerçek yaflamdan etkinlikleri aktaran belgesel ya da haber programlar›nda da
önemli bir yap›m unsuru olarak kullan›lmaktad›r. Örne¤in bir spor karfl›laflmas›n›n
yap›s›nda zaten aksiyon unsuru bulunmaktad›r. Bununla birlikte, program›n hedef
kitlesinin özelli¤ine göre, izleyicinin ilgisinin program üzerinde tutulabilmesi,
programda belli bir h›z›n tutturulmufl olmas›na da ba¤l›d›r. Örne¤in çocuklar›n il-
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Amerikan televizyon
kanallar›nda bir çekimin
uzunlu¤u aksiyon
yaratabilmek için 3,5
saniyeyi geçmemektedir. 



gisini bir konu üzerinde yo¤unlaflt›rmak zor oldu¤u için çocuk programlar›nda bir
plandan di¤erine geçifl çok k›sa sürelerde yap›lmaktad›r. 

Televizyon programlar›nda aksiyon; program›n h›z›, çekimlerin, sahnelerin ve
parçac›klar›n uzunluklar› gibi televizyonun anlat›m diliyle izler kitleye sunulmaktad›r. 

Cinsellik
Televizyon programlar›n›n yap›m unsurlar›ndan biri olan “cinsellik”, programlarda
aç›k biçimde olmasa da s›kça yer alan bir özellik olarak kullan›lmaktad›r. Televiz-
yon programlar›nda cinselli¤in kullan›m biçimi, daha çok programda görülen kifli-
lerin fiziksel aç›dan çekici olmas›na özen gösterilmesi ile gerçeklefltirilmektedir. Fi-
ziksel çekicili¤in yan› s›ra televizyon yap›mc›lar›n›n tercih ettikleri bir baflka cinsel-
lik unsuru da programlarda izler kitleye sunulan kiflili¤in s›cak olmas›, dostça tav›r-
lar sergilemesi ve ses tonlar›n›n ikna edici olmas› gibi özelliklerin kullan›lmas›d›r.

Bununla birlikte, televizyon programlar›nda cinsel çekicili¤in aç›k bir biçimde
kullan›lmas› genellikle içinde yaflad›¤›m›z toplumun tepkisini çekebilmektedir. Ay-
r›ca kamusal yay›n yapan Türkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) çeflitli yasa
ve yönetmeliklerle k›s›tlanm›fl oldu¤undan, özel televizyonlar ise toplumun tepki-
lerini toplamak istemeyeceklerinden programlarda cinselli¤in kullan›lmas›n› çok
fazla tercih etmezler. Son y›llarda televizyon programlar›n›n bafllang›c›nda belirti-
len “ak›ll› iflaretler” uygulamas›yla çocuklar›n cinsellik ve fliddet içeren sahneler-
den korunmas› sa¤lanmaktad›r. 

Televizyonda müzik ve e¤lence programlar› ile çeflitli dramalar cinselli¤in daha
fazla kullan›ld›¤› programlar olarak görülmekte, özellikle reklamlarda cinsellik un-
surlardan s›kça yararlan›lmaktad›r. Ayr›ca haber bültenlerini sunan spikerlerin da-
ha çok kad›n olmas› da programlar›n izlenilirli¤inin cinsel çekicilik sayesinde
artmas›ndan kaynaklanmaktad›r.

Güldürü 
‹zleyiciyi ekranda tutman›n en önemli ve etkili yollar›ndan birisi de programlarda
“güldürü” unsurunun kullan›lmas›d›r. Durum komedileri gibi baz› programlar ta-
mamen güldürüye dayan›rken, (Örne¤in, Avrupa Yakas› ve Benim Annem Bir Me-
lek vb.), drama programlar› (gülme efektleriyle desteklenerek) kimi programlarda
ise güldürü yan unsur olarak kullan›lmaktad›r. Güldürünün temelinde abart› ya da
afla¤›lanma vard›r ve bu da izler kitlenin beklentilerini karfl›lamaktad›r. 

‹letiflim araflt›rmas› Arthur Asa Berger kiflileri güldürme tekniklerini dört genel
bafll›k alt›nda toplamaktad›r. Bunlar; dil gülmecesi, kimlik gülmecesi, mant›k gül-
mecesi ve fiziksel gülmecedir.

• Dil Gülmecesi: Konuflma ve söz tekniklerinin kullan›m›yla yarat›lan dil gül-
mecesi; abart›, çocuksuluk, hiciv, yanl›fl anlama ve sözcük oyunlar›d›r.

• Kimlik, Kiflilik Gülmecesi: Kiflili¤i d›fla vuran tip ve davran›fl özelliklerinden
kaynaklan›r. Matrak tipler, basmakal›p kifliler, kaba saba karakterler, taklit
ve parodi karakterleri, kimlik, kiflilik gülmecesine örnek oluflturabilir.

• Mant›k Gülmecesi: Mant›ksal iliflkilendirme süreçlerindeki tersliklere ve ba¤-
lant›land›rmalara dayan›r. Bu gülmece türünün içerisinde; saçmal›k, tesadüf
karfl›laflt›rma, hatalar gibi teknikler bulunur. 

• Fiziksel, Görsel Gülmece: Bu tür kapsam›nda ise daha çok aksiyona dayal›
kovalamaca ve h›z teknikleri kullan›lmaktad›r.
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türüdür. 



Enformasyon 
Televizyon programlar›nda tercih edilen bir yap›m unsuru olan “enformasyon”,
ayn› zamanda televizyonun bilgilendirme ve e¤itme ifllevinin bir parças› olarak
önemli görülmektedir. Enformasyon unsuru, özellikle e¤itim-kültür programlar›,
belgeseller ve haber bültenleri ile haber programlar›n›n temelini olufltursalar da,
tart›flma programlar› ya da dramalarda da enformasyon unsurundan yararlan›l-
maktad›r. 

‹nsan›n do¤as›nda bulunan “çevreden haberdar olma” iste¤i, ‘bilgi alma’ ve ‘bil-
gi verme’, “dünyay› tan›ma”, “bilme” ve “yeni fleyler ö¤renme” gereksinimi casus
dizilerinden durum güldürülerine, arkas› yar›nlardan yar›flma programlar›na kadar
birçok program türünde görülebilir. Örne¤in bir drama program›nda aile içi fliddet
ya da sokak çocuklar›n›n yaflamlar› ile ilgili bilgiler verilerek, bu konularda izleyi-
cilerin gerekli önlemleri alabilmesi sa¤lanabilmekte ya da izleyenlere bu sorunlara
iliflkin baflvurabilece¤i kurumlar hakk›nda bilgi aktar›labilmektedir.

Önem 
Televizyonda izleyicinin herhangi bir program›n içeri¤ine önem vermesi, o prog-
ram›n izleyici için doyum unsuru tafl›d›¤› anlam›na gelmekte, izleyici için önemli
bir konunun ifllendi¤i ya da önemli bir kiflinin kat›ld›¤› program izlenmeye de¤er
olarak görülmektedir. Örne¤in bir haber program›nda ifllenen konu izleyici için
önemliyse, o program izleyiciyi ekrana ba¤lam›fl demektir. Yine izleyicinin bir dra-
ma ya da e¤lence program›nda sevdi¤i bir oyuncuyu görmesi, o programa önem
vererek izlemesini sa¤lamaktad›r. Ayr›ca televizyon programlar›nda ifllenen konu-
nun önem unsuru tafl›mas› enformasyon unsuruyla ba¤lant›l›d›r. Örne¤in Avrupa
Birli¤i konusunda yap›lan bir haber program bilgi verici ve gündemde oldu¤u için
ço¤u izleyici taraf›ndan önemli görülüp, o haber program›n›n ilgi çekmesi sa¤lan-
maktad›r.

Televizyon programlar›nda önem unsurunun bir baflka kullan›m biçimi ise bir
televizyon program›nda “isim de¤eri” bulunan bir yetkilinin bulunmas›d›r. Prog-
ramlarda “y›ld›z” kifliliklerin bulunmas› izleyicileri ekrana çekmenin önemli bir yo-
ludur. Örne¤in “Siyaset Meydan›”nda ünlü kiflilerin ekrana ç›kmas› bu program›n
önem unsuru tafl›d›¤›n›n bir göstergesidir. 

Bununla birlikte, televizyon programlar›n›n yap›m özellikleri aç›s›ndan da, gör-
kemli dekorlar, kalabal›k oyuncular, farkl› kamera veya kurgu kullan›mlar› bir
program›n izleyicinin gözünde önem tafl›mas›n› sa¤layacakt›r. Örne¤in “Ateflten
Günler” “Kurtulufl” ve “Kurulufl” gibi büyük yap›mlar; kullan›lan aksesuarlar de-
korlar aç›s›ndan ve kalabal›k oyuncu ekibinden dolay› bas›nda s›kça yer alm›fl ve
izleyicinin gözünde “önem” unsurunun artmas›na neden olmufltur. 

De¤er 
Televizyon programlar›nda kullan›lan bir baflka yap›m unsuru “de¤er”dir. De¤er;
izleyicilerin bir programa ve o program›n içeri¤ine yükledi¤i özellikle geleneksel
ve düflünsel de¤erliliktir. De¤er unsuru, enformasyon ve önem unsurlar›yla da
ba¤lant›l›d›r. Ancak de¤er unsuru, enformasyon ve önem’de olmayan duygusal bir
yön de içermektedir. De¤er unsurunu izleyicinin kahramanl›k öyküleri, dini konu-
lar veya yurtseverlik kavramlar› gibi manevi de¤erlerine iliflkin gerçeklefltirilen
programlarda görmek mümkündür. Örne¤in “Atatürk” ile ilgi bir programda, prog-
ram› izleyen kitle kendilerini gururland›rd›¤› için program›n sa¤lad›¤› duygusal
uyar›yla bu program›n bir de¤ere dönüfltü¤ünü görebilmektedir. 
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Kahramanl›k öyküleri, din konular› gibi manevi de¤erlerin yan› s›ra program
için harcanan maddi olanaklar›n da (para ve zaman gibi) büyüklü¤ünün vurgula-
narak izleyicinin programla duygusal bir ba¤ kurmas› ve programa de¤er vermesi
beklenmektedir.

Kiflisellik 
Televizyon programlar›nda izleyicinin özdefllik kurabilece¤i kiflilerin yaflamlar›n›n
konu edilmesi bir televizyon program› için önemlidir. Özdefllik; izleyicinin kendi-
sini programdaki kiflinin yerine koyarak, onun duygu ve düflüncelerini paylaflma-
s› anlam›na gelmektedir. ‹zleyiciler, programda izledi¤i kifli/kiflilerle ya da toplu-
luklarla da özdefllik kurabilir. ‹zleyici; sevimli, sevecen, çekici veya hayranl›k
uyand›ran nitelikler tafl›yan bir kiflilikle özdefllik kurabildi¤i gibi, olumsuz nitelik-
ler tafl›yan bir kiflilikle de özdefllik kurulabilir. 

‹zleyicilerin psikolojik gereksinimlerini karfl›laman›n en uygun yolu program-
larda özdefllik kurabilece¤i kifli ya da yaflamlara yer vermektir. ‹zleyiciler baflkala-
r›n›n yaflad›klar›na inand›klar› zaman programla ilgilenecektir. Bu nedenle
izleyiciler gerçek yaflam öykülerinin yer ald›¤› programlar› daha çok sevmekte ve
tercih etmektedir. Televizyonun önemli bir program türü olan haber bültenlerinde
de bu nedenle kiflisel yaflam öykülerine yer verilerek, kiflilerin bafllar›na gelenler
izleyenlere aktar›lmakta ve izleyicinin doyum sa¤lamas›na çal›fl›lmaktad›r. Bir kur-
maca türü olan drama programlar›nda ise karakterlerinin toplumsal yaflamda var
olabilecek kiflileri canland›rmas› ya da karakterlerden birkaç› ile izleyicinin özdefl-
lik kurabilece¤i kiflilikte yap›land›r›lmas›, o draman›n izlenmesini sa¤lamaktad›r.

Merak 
Televizyon programlar›nda kullan›lan bir baflka unsur ise “merak”t›r. Merak insan-
lar›n do¤as›nda bulunan bir izleyici gereksinimidir. Bu nedenle merak unsuru he-
men her televizyon program›nda yer al›r. ‹nsanlar olup bitenleri merak ettikleri
için haber izler, baflka insanlar›n sorunlar›n›, davran›fllar›n›, yaflam biçimlerini ya
da baz› hayvanlar›n nas›l yaflad›¤›n› merak ederler. Belgesellerden magazin prog-
ramlar›na kadar çok genifl yelpazedeki program türleri merak unsuru tafl›d›¤› için
genifl bir kitleye seslenir. 

Televizyon dilinde merak unsuruna ‹ngilizce olarak “teaser” denilmektedir.
Merak uyand›rmak için izleyicinin dikkatini çekmek amac›yla ilk sahnede gösteri-
len k›sa ve ani hareket anlam›na gelmekte ve bir olay› duyuran, bilmeceli ve kar-
mafl›k niteli¤i ile izleyicide flaflk›nl›k ve merak uyand›ran bir senaryo tekni¤i ola-
rak kullan›lmaktad›r. Televizyon dizilerinde kullan›lan bu teknik ile izleyicilerde
bir sonraki sahnenin merak edilmesi sa¤lanmaktad›r. Merak unsuru ayr›ca, izleyi-
cinin bilmek istedi¤ini geciktirerek kolayl›kla yarat›lmakta ve bu nedenle dizi film-
lerin son sahnesi, bir sonraki bölümün merakla beklenmesi için doruk noktayla bi-
tirilmektedir. 

Gerçekçilik 
Gerçeklik, bireyin yaflam› boyunca çevresinden edindi¤i bilgi ve deneyimleri kap-
samakta ve bu bilgi ve deneyimler de yaz›, dil, çizgi ve görüntü gibi çeflitli anlat›m
araçlar›yla yans›t›lmaktad›r. Teknolojinin iletiflim araçlar›na sundu¤u olanaklar ger-
çekli¤inin do¤rudan yans›t›lmas›n› olanak sa¤lam›fl ve d›fl›m›zdaki dünyay› kendi-
mizin görüp alg›lamam›z yerine, bu gerçekli¤i bizi anlatan araçlarla olanakl› hale
gelmifltir. Bu gerçekli¤i anlatan araçlardan en önemlisi de televizyondur. Televiz-
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Özel ya da kamu
televizyonlar›nda yay›nlanan
belgesel ve bilimsel
programlar ve çeflitli e¤itim
programlar›, izleyicilerin
entelektüel meraklar›n›
gidermeye yönelik olarak
haz›rlanmaktad›r. 

Televizyon programlar›nda
gerçeklikten kastedilen
gerçe¤in oldu¤u gibi
yans›t›lmas› de¤il, izleyicide
ekranda seyrettiklerinin
gerçek oldu¤u duygusunu
yaratmakt›r.



yonun d›fl›m›zdaki bu gerçekli¤i yans›tmas› ve izleyicilerin izlediklerinin gerçek ol-
du¤unu bilmesi onlarda güven duygusu yaratmaktad›r. Haberlerden gerçek yaflam
öykülerine, belgesellerden magazine dek izleyiciler anlat›lan›n gerçek oldu¤una
inanmak isterler. En gerçek d›fl› dizilerde bile gerçeklik duygusunun yaflanmas› iz-
leyici için önemlidir. 

Televizyon izleyicisi için tek gerçek ekranda gördüklerinden kaynaklanmakta-
d›r. Bu duyguyu özellikle drama programlar›nda yaratman›n yolu; karakterler, du-
rum, mekânlar ve zaman bak›m›ndan belli bir uyumu gerçeklefltirmektir. Böylelik-
le bilimkurgu dizilerinde bile gerçeklik duygusu yarat›labilmektedir. Özellikle ço-
cuk izleyicilere Süpermen gibi gerçek d›fl› bir kahraman›n var oldu¤una inand›r›l-
mas›, televizyonun gerçeklik duygusu yaratt›¤›n›n önemli bir göstergesidir. 

Yenilik 
Televizyon programlar›nda kullan›lan bir di¤er unsur “yenilik”tir. Televizyonda
yay›nlanan bir program›n etkisi o program›n yenilik ve özgünlük derecesiyle
ba¤lant›l›d›r. Televizyon programlar› eskidi¤inde izleyici aç›s›ndan o program›n
çekicili¤inin de azald›¤› söylenebilir. Ancak bunun aksine televizyonda y›llarca
yay›nlanan baflar›l› programlar da vard›r. Bu nedenle baflar›l› programlar içerik
ve yap› aç›s›ndan izler kitlenin ilgisini çeken ve ayakta tutan bir yap›ya sahip
olan programlard›r.

Televizyon programlar›n›n bir baflka özelli¤i de zahmetli ve maliyetli bir çal›fl-
mayla üretilmesine ra¤men, çok çabuk tüketilen ürünler olmas›d›r. Bu nedenle, bir
televizyon program›n›n baflar›s› yeni ve özgün olmas›na da ba¤l›d›r. Ekranda s›k-
ça görülen kifliler bir süre sonra izleyicilerde b›kk›nl›k duygusu yaratabilir ve yüz
eskimesi ile karfl›laflabilirler. Bu nedenle de televizyon ünlülerine bir süre sonra
rastlanmaz ve yeni ünlülerle tan›fl›r›z. Uzun y›llar sürdürülen programlar bile, za-
man içinde biçim ve içerik aç›s›ndan de¤ifliklik yap›lmas›n› gerektirmektedir. 

Televizyon program türleri aras›nda yer alan “reality show” pogramlar› izleyicilerin han-
gi beklentilerini karfl›layabilir? Tart›fl›n›z. 
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Televizyon programlar›n›n anlat› özelliklerini

ay›rt edebilmek

Bir kitle iletiflim arac› olarak televizyon, sundu¤u
içerikleri (programlar›) kendi dili ve biçimsel özel-
liklerine uyacak flekilde izleyicilerine aktarmakta
ve bu nedenle televizyonun sundu¤u anlat› yap›-
s› yani format› önceden belirlenmesi gereken bir
unsur olarak göz önüne al›nmaktad›r. Program
formatlar› tüm ülkelerde ortak olarak kullan›lan
standartlara sahiptir. Bunlar; haber ve yorumlar,
müzik, drama, dizi, e¤itim, e¤lence ve spor gibi
çeflitli program türlerinden oluflmaktad›r. 
Tek tek televizyon programlar› bir bütünün di-
¤er bir deyiflle televizyon yay›nlar›n›n ak›fl›n›n
bir parças› olarak ifade edilmekte ve televizyon-
da yay›nlanan farkl› televizyon programlar› (ha-
berler, diziler, reklamlar vb.) günlük, haftal›k,
ayl›k ve bir yay›n dönemi olarak belli bir bütün-
lük içerisinde planlanmaktad›r. 
Yay›n ak›fl› içerisinde her program›n kendi içeri-
sinde bir bütünlü¤ü oldu¤undan, bu bütünlük
içerisinde her televizyon program› ayn› zamanda
üç ayr› yap›dan oluflmaktad›r. Bunlar; program›n

aç›l›fl› (tan›t›m›), program›n temel gövdesi ve
program›n kapan›fl›’d›r. 

Televizyon programlar›nda kullan›lan yap›m

yaklafl›mlar› ve izler kitle beklentilerinin neler ol-

du¤unu ay›rt edebilmek

Televizyon programlar›n yap›m›nda temel olarak
iki yaklafl›mdan söz etmek mümkündür. Bunlar-
dan biri ‹çerik Yaklafl›m› di¤eri ise Etkiden-Nede-

ne yaklafl›m›d›r. ‹çerik Yaklafl›m›’nda, program›n
üretilece¤i malzemenin televizyon program›n›
gerçeklefltiren kifliye yani yap›mc›ya bir d›fl kay-
naktan sa¤lanmas› ya da televizyon mesle¤i d›-
fl›ndan bir kifliyle yani içerik uzmanlar›yla çal›fl›l-
mas› temel al›n›r. Etkiden-Nedene Yaklafl›m›’nda
ise televizyon programlar›na iliflkin izleyici ge-
reksinimleri ve beklentileri belirlenerek, prog-
ramlar›n bu ölçütlere göre tasarlan›p gerçekleflti-
rilmesi sa¤lanmaktad›r.
Televizyon izleyicilerinin televizyon programla-
r›n› neden izledi¤ine iliflkin yap›lan birçok arafl-
t›rmada öne ç›kan özellik izleyicilerin izleme ter-
cihlerinin ard›nda, bu tercihlerle elde ettikleri

doyum ve yararlar›n neler oldu¤udur. Al›c› ko-
numunda olan izleyiciler seçtikleri her hangi bir
program› “niçin” izledikleri (kullan›m yaklafl›m›)
ve izlenen programdan al›nan veya al›nmayan
hazz›n (doyumlar yaklafl›m›) ne ölçüde oldu¤u
kullan›mlar ve doyumlar yaklafl›m›n›n temelini
oluflturmaktad›r. 
Televizyon kitlesel bir iletiflim arac› oldu¤u için
televizyon programlar›n›n gerçeklefltirilmesinde
temel üretim mekanizmas› izleyicilerdir. Bu ne-
denle televizyon programlar› üretilirken prog-
ramlar›n içerikleri, yap›m ve yay›n biçimleri ne
olursa olsun benimsenen yaklafl›m; izleyici unsu-
runu temel ö¤e olarak göz önüne almak ve me-
sajlar›n, duygu ve düflüncelerin “izler kitle” de il-
gi çekip izlenmesini sa¤lamak için program› izle-
yiciye çekici gelecek flekilde sunmakt›r. ‹zleyici-
ler televizyondaki programlar› genellikle flu
amaçlarla izlemektedirler:
• Gündelik yaflam›n s›k›nt›lar›ndan, gerginlikle-

rinden ve sorunlar›ndan kaçmak ve duygusal
rahatlama sa¤lamak,

• Kiflisel iliflkiler, dostluk ve arkadafll›k kurarak
toplumsal yarar gereksinimini karfl›lamak,

• Kiflisel de¤erlerin pekiflmesini, gerçekli¤in
araflt›rmas›n› ve kiflili¤e iliflkin referans nokta-
lar›n›n bulunmas›n› sa¤layarak, kiflisel kimlik
gereksinimini karfl›lamak,

• Çevreyi gözetim alt›nda tutarak, yaflan›lan
dünyaya iliflkin bilgi sahibi olmak.

Özet
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Televizyon programlar›ndaki yap›m unsurlar›n›

s›n›fland›rabilmek 

Televizyon programlar›n›n içerik ya da biçimin-
de veya izleyiciyi ikna etme sürecinde bulunma-
s› gereken temel yap›m unsurlar› Gerilim, Aksi-
yon, Cinsellik, Güldürü, Enformasyon, Önem,
De¤er, Kiflisellik, Merak, Gerçeklik, Yenilik ola-
rak s›n›fland›r›lm›flt›r. 
Bu s›n›fland›rmadaki ilk dört özellik yani geri-
lim, aksiyon, cinsel çekicilik ve güldürü tele-
vizyon programlar›nda izler kitleye en fazla “ka-
ç›fl” olana¤› sa¤layan özellik olarak belirlenmifl-
tir. Bununla birlikte “biliflsel” gereksinimi karfl›la-
yan televizyon programlar›nda görülen özellikler
ise enformasyon, önem ve de¤er olarak belir-
tilmektedir. Ancak televizyon programlar›n› de-
¤erlendirirken, bu s›n›flaman›n kesin s›n›rlar›na
ba¤l› kalmamak gerekir. Örne¤in; biliflsel gerek-
sinimi karfl›lamaya yönelik bir program olan ha-
ber programlar›n›n gerilim, aksiyon, gerçeklik
gibi özelliklerden de yoksun olmamas› gerek-
mektedir. Kaç›fl amac›n› tafl›yan bir güldürü dizi-
sinin de di¤er özellikleri sa¤lad›¤› görülmekte ve
bunlar›n birbirleriyle karfl›l›kl› etkileflim ve iliflki
içerisinde oldu¤u gözlenmektedir. 

Televizyon programlar›nda kullan›lan farkl› ya-

p›m unsurlar›n› örneklendirecek bilgi ve beceri-

leri kazanabilmek 

Televizyon programlar›nda kullan›lan yap›m un-
surlar›ndan biri gerilimdir. ‹zleyicilerin dikkatleri-
ni uyan›k tutman›n en önemli yollar›ndan biri te-
levizyon programlar›nda gerilim yaratmakt›r. Fi-
ziksel tehlikelerden kaynaklanan gerilim örne¤in
do¤al afet, vahfli hayvan, öldürme gibi tehlikeler-
den oluflurken, bir fleyleri yitirme korkusu da bafl-
ka bir gerilim biçimini oluflturabilir. Örne¤in, ki-
flinin iflini yitirmesi, eflini yitirmesi gibi yaflanan
olaylardan do¤an tehlikeler de gerilim unsuru ya-
ratan özelliklerdir. Gerilim unsuru pek çok prog-
ram türünde kullan›lmaktad›r. Dramalardan, bel-
gesellere, yar›flma programlar›ndan spor karfl›lafl-
malar›na kadar izleyicileri ekran bafl›nda tutmaya
yönelik gerilim yarat›c› unsurlar bulunmaktad›r.
Televizyonda kullan›lan bir di¤er yap›m unsuru
aksiyon’dur. Aksiyon, televizyon programlar›nda
program›n iç ak›fl›n›n h›z› ya da programa konu
olan nesnenin hareketli olmas›n› ifade etmekte-
dir. Macera dizileri aksiyon unsurunun yo¤un-

lukla kullan›ld›¤› programlard›r. Araba yar›fllar›,
kavga ve çat›flmalar bir programdaki aksiyon un-
surlar›d›r. Ancak bununla birlikte aksiyon; bir e¤-
lence program›nda yer alan dans gruplar›yla ya
da gerçek yaflamdan etkinlikleri aktaran belgesel
ya da haber programlar›nda da önemli bir yap›m
unsuru olarak kullan›lmaktad›r. Örne¤in bir spor
karfl›laflmas› do¤as› gere¤i hareketlidir yani bu
program›n yap›s›nda zaten aksiyon unsuru bu-
lunmaktad›r. 
‹zleyiciyi ekranda tutman›n en önemli ve etkili
yollar›ndan birisi de programlarda güldürü unsu-
runun kullan›lmas›d›r. Durum komedileri gibi
baz› programlar tamamen güldürüye dayan›rken
(Örne¤in, Avrupa Yakas› ve Benim Annem Bir
Melek), drama programlar› (gülme efektleriyle
desteklenerek) gibi kimi programlarda ise güldü-
rü yan unsur olarak kullan›lmaktad›r. 
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1. Afla¤›dakilerden hangisi televizyonun anlat› yap›s›n›
oluflturan unsurlardan de¤ildir?

a. Aç›l›fl
b. Birlik
c. Ak›c›l›k
d. Merak
e. Kapan›fl 

2. Afla¤›dakilerden hangisi televizyonun yap›m yakla-
fl›mlar› aras›nda yer almaktad›r?

a. ‹çerik Yaklafl›m›
b. Biçim Yaklafl›m›
c. Gerilim Yaklafl›m›
d. Güldürü Yaklafl›m›
e. Enformasyon Yaklafl›m›

3. Afla¤›dakilerden hangisi “etkiden-nedene yaklafl›-
m›”na iliflkin süreçlerinden biri de¤ildir? 

a. Amaç 
b. Mesaj
c. ‹zler kitle
d. Gereksinim de¤erlendirmesi
e. Geri bildirim 

4. “Kullan›mlar ve Doyumlar Yaklafl›m›” hangi bilim
adamlar›n›n araflt›rmalar›nda yer almaz?

a. Elihu Katz 
b. Jay Blumer 
c. Roger Walters
d. Denis McQuail
e. Joseph Klopper

5. Afla¤›dakilerden hangisi televizyon programlar›n›n
içerik ve biçiminde yer alan unsurlardan de¤ildir?

a. E¤lendirme
b. Merak›n tatmini ve bilgilendirme
c. Duygu kat›l›m› 
d. Özdefllik kazanmak
e. fiiddet 

6. Afla¤›dakilerden hangisi Denis McQuail ve arkadafl-
lar›n›n izler kitle üzerinde yapt›klar› bir araflt›rmada kit-
le iletiflim araçlar›n›n izler kitlenin gereksinimlerini na-
s›l karfl›lad›¤›na iliflkin s›n›fland›rmalar›ndan de¤ildir?

a. Gündelik yaflam›n s›k›nt›lar›ndan, gerginlikle-
rinden ve sorunlar›ndan kaçmak ve duygusal ra-
hatlama sa¤lamak.

b. Kiflisel iliflkiler, dostluk ve arkadafll›k kurarak
toplumsal yarar gereksinimini karfl›lamak.

c. Kiflisel de¤erlerin pekiflmesini, gerçekli¤in arafl-
t›rmas›n› ve kiflili¤e iliflkin referans noktalar›n›n
bulunmas›n› sa¤layarak, kiflisel kimlik gereksini-
mini karfl›lamak.

d. Çevreyi gözetim alt›nda tutarak, yaflan›lan dün-
yaya iliflkin bilgi sahibi olmak.

e. Baflkalar›n›n yaflamlar›n› izleyerek, de¤erlerini
bu yaflamlara göre oluflturmak.

7. Televizyon programlar›nda kullan›lan “Yap›m Un-
surlar›n›” afla¤›daki bilim adamlar›ndan hangisi s›n›flan-
d›rm›flt›r? 

a. Denis McQuail
b. Rogers Walters
c. Elihu Katz 
d. Jay Blumer 
e. Artur Asa Berger

8. Afla¤›dakilerden hangisi televizyon programlar›nda-
ki “Yap›m Unsurlar›ndan” biri de¤ildir?

a. Cinsellik
b. Güldürü
c. Yenilik
d. Tek düzelik
e. Aksiyon

Kendimizi S›nayal›m
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9. Afla¤›dakilerden hangisi Televizyonun anlat›m diliy-
le “gerilim” unsurunun yarat›lmas›n› sa¤layan bir özel-
lik de¤ildir?

a. Ses efektleri
b. Öykü
c. Kamera aç›lar›
d. Kamera hareketleri
e. Müzik

10. Afla¤›dakilerden hangisi televizyon programlar›nda-
ki “kiflisellik” unsurunu tan›mlamaktad›r.

a. Televizyonda izleyicinin herhangi bir program›n
içeri¤ine önem vererek, program›n izleyici için
doyum unsuru tafl›mas›

b. Televizyonun bilgilendirme ve e¤itme ifllevi
c. Bir programdaki hareket veya etkinlik duygusu.
d. ‹zleyicinin kendisini programdaki kiflinin yerine ko-

yarak, onun duygu ve  düflüncelerini paylaflmas›
e. Programda ne olaca¤›na ve olaylar›n insanlar›

nas›l etkileyece¤ine iliflkin belirsizlik ve beklen-
ti duygusu

1. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyonun Anlat› Yap›-
s›” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

2. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›m Yaklafl›mlar›” bölü-
münü tekrar gözden geçiriniz.

3. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›m Yaklafl›mlar›” bölü-
münü tekrar gözden geçiriniz.

4. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “‹zlerkitle Beklenti Yaklafl›-
m›” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

5. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “‹zlerkitle Beklenti Yaklafl›-
m›” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

6. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “‹zlerkitle Beklenti Yaklafl›-
m›” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

7. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›m Unsurlar›” bölümü-
nü tekrar gözden geçiriniz.

8. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›m Unsurlar›” bölümü-
nü tekrar gözden geçiriniz.

9. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›m Unsurlar›” bölümü-
nü tekrar gözden geçiriniz.

10. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›m Unsurlar›” bölümü-
nü tekrar gözden geçiriniz.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›



78 Radyo ve  Te lev izyonda Program Yap›m›

S›ra Sizde 1 

Her televizyon program›nda oldu¤u gibi yar›flma prog-
ramlar›n›n anlat› yap›s› da program›n aç›l›fl› (tan›t›m›),

program›n temel gövdesi ve program›n kapan›fl›’ndan
oluflmaktad›r. Örne¤in geçti¤imiz y›llarda televizyonlar-
da yay›nlanan “ Kim Beflyüz Milyar ‹ster” adl› yar›flma
program› da izleyicilerin ilgisini çeken ve onlarda me-
rak uyand›ran bir program aç›l›fl›yla bafllamaktayd›. Hat-
ta bu yar›flma program›n›n tan›t›mlar› pek çok kitle ile-
tiflim arac›nda (gazete, dergi gibi) yap›lmakta ve izleyi-
cilerin program› izlemeleri sa¤lanmaktayd›. Program›n
temel gövdesinde ise birlik unsurunun; Kenan Ifl›k gibi
tek bir sunucu ile gerçeklefltirilmesi, çeflitlili¤in; sunu-
cunun farkl› yar›flmac›larla farkl› farkl› konular› ele al-
mas› hatta gündemdeki olaylar› konuflmas›, ak›c›l›¤›n;
yar›flman›n izleyiciyi s›kmayacak uzunlukta yay›nlan-
mas› ve son olarak da doruk noktan›n; programda çe-
flitli görsel ve ses efektleri ile sa¤lanmas›n› örnek vere-
biliriz. Bu yar›flma program›n›n kapan›fl bölümü ise yi-
ne sunucunun program›n›n sonunun geldi¤ini ve bir
sonraki programda bir baflka yar›flmac› ile yar›flman›n
sürece¤ini ifade etmesiyle bitirilmesi, izleyicilere prog-
ram›n›n bitti¤ini hissettirmekteydi. 

S›ra Sizde 2 

‹çerik yaklafl›m›n› benimseyen bir yap›m sürecinde;
program›n içeri¤i yani program malzemesi televizyo-
nun iflleyifli ile ilgili bilgisi olmayan kifliler taraf›ndan
seçilebilece¤i için, içerik uzman› kullanaca¤› malzeme-
yi yani izler kitleye neyin iletilece¤ini seçmekte, ancak
bu içeri¤in televizyonda nas›l görünece¤ini ya da izle-
yicide nas›l bir alg› yarataca¤›n› bilememektedir. Bu
durumda televizyon program› içerik uzman› taraf›ndan
belirlendi¤inden programc›n›n içerik üzerindeki etkisi
azalmakta ve bu yaklafl›m televizyonun bir yap›m unsu-
ru olarak de¤il, bir da¤›t›m arac› olarak görülmesine
neden olmaktad›r. Bu nedenle de yap›mlarda televiz-
yonun programlar›n›n en temel unsuru olan izler kitle-
nin beklentileri göz önüne al›nmamaktad›r. 
Etkiden-nedene yaklafl›m› ise televizyon programlar›na
iliflkin izleyici gereksinimleri ve beklentileri belirlene-
rek, programlar›n bu ölçütlere göre tasarlan›p gerçek-
lefltirilmesi sa¤lanmaktad›r. Bu yaklafl›mda yap›m süre-
ci içerikle de¤il, izler kitlenin program› nas›l deneyim-
leyece¤i, mesaj›n ne etkisinin tan›mlanmas›yla baflla-
maktad›r. Bir sonraki aflamada izler kitlenin bu deneyi-
mi yaflamas›n› sa¤lamak için program yap›mc›s› gerekli

olan yap›m unsurlar›n› (içerik ve gerekli personel) bul-
maya çal›fl›r. ‹çerik unsurlar› olarak ›fl›klar, kamera ve
ses gibi teknik unsurlardan söz edilmektedir. 

S›ra Sizde 3 

‹letiflim araflt›rmalar› kapsam›nda kitle iletiflim araçlar›
ve izleyicileri aras›ndaki etkileflimi ortaya koymaya ça-
l›flan pek çok iletiflim kuram› gelifltirilmifltir. McCombs
ve Shaw’›n gelifltirdi¤i “Gündem Belirleme Modeli” No-
elle-Neumann’›n “Sessizlik Sarmal› Kuram›” ve “Kulla-

n›mlar ve Doyumlar Teorisi” (Uses and Gratifications
Theory) söz konusu kuramlar içerisinde en etkili ku-
ramlar olarak görülmektedir. Bu kuramlar içerisinde
kullan›mlar ve doyumlar yaklafl›m›, aktif izleyici anlay›-
fl› nedeniyle di¤erlerinden ayr›lmaktad›r.

S›ra Sizde 4 

Reality show programlar›n›n izlenmesine iliflkin olarak
tek bir neden belirlemek mümkün görülmemektedir.
Yap›lan araflt›rmalar sonucunda, reality programlar›n›n
izlenme nedenleri, kullan›m ve doyumlar yaklafl›m› içe-
risindeki yarg›lar ile flu flekilde gruplara ayr›lm›flt›r: Me-
rak›n tatmini ve bilgilendirme, duygu kat›l›m› deneyi-
mi, taklit edecek maddeler bulma, özdefllik kazanma,
adalet inanc›m›z› pekifltirme, baflkas›n›n hatas›n› gör-
me, hofla gitmeyen duygulardan ar›nmak, kötüleri ey-
lemde görmek.

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Televizyon program› yap›m öncesi süreci aflamalar›yla birlikte aç›klayabilecek,
Senaryonun özelliklerini s›ralayabilecek,
Senaryo yaz›m evrelerini aç›klayabilecek,
Yap›m dosyas›n› gerçeklefltirebilecek,
Yap›m öncesi toplant›n›n amac›n› aç›klayabileceksiniz.

‹çerik Haritas›

• Televizyon Program›
• Senaryo
• Çekim
• Sahne

• Storyboard
• Yap›m Dosyas›
• Bütçe

Anahtar Kavramlar
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G‹R‹fi
E¤lendirmek, bilgilendirmek, e¤itmek, haber vermek, ürün, hizmet ya da fikirlerin
tan›t›m›n› yapmak amac›yla üretilen film ve televizyon yap›mlar›, görüntü, ses ve
hareket ö¤eleri kullan›larak gerçeklefltirilir. Film ve televizyon program yap›m sü-
reci, düflünce aflamas›ndan bafllayarak senaryonun ve çekim senaryosunun yaz›l-
mas›na, sinematografik araçlar yard›m›yla senaryonun görsel bir yap›ya dönüfltü-
rülüp yay›nlanmas›na kadar yap›lan her fleyi kapsar. Her gün milyonlarca kiflinin
izledi¤i televizyon programlar›n›n ve filmlerin yap›m sürecinin ve bu sürecin için-
de görev alacak kiflilerce bilinmesi ve ö¤renilmesi oldukça önemlidir. Film ve te-
levizyon yap›mlar› belirli bir yap›m bütçesi ile çok say›da insan›n eme¤i, araflt›rma-
s›, fikri, becerisi ve uzmanl›¤› ile gerçeklefltirilir. 

Birbirinden oldukça farkl› film ve televizyon program türleri vard›r. Film ve te-
levizyon programlar› çeflitlilik gösterseler de yap›m süreçleri temelde hep ayn›d›r.
Ancak, yap›m biçimleri ülkelere, televizyon istasyonlar›na, yap›mevlerine, yap›m-
c›lara ve kullan›lan teknolojilere göre farkl›l›klar gösterir. Bir film ve televizyon
program yap›m› zorlu, uzmanl›k gerektiren, yo¤un emek isteyen, zaman alan ve
kimi zaman büyük bütçeler gerektiren bir süreçtir. Film ve televizyon yap›mlar›n-
da uygulanacak kurallar ve izlenecek yöntemler yap›mdan yap›ma farkl›l›klar gös-
termesine karfl›n, yap›m›n güçlük ve karmafl›kl›k derecesi ne olursa olsun yap›m
süreci genel olarak; yap›m öncesi, yap›m ve yap›m sonras› aflamalardan oluflur.

YAPIM ÖNCES‹ SÜREÇ
Yap›m öncesi, senaryo yaz›m›n›, yap›m öncesi planlamalar› ve yap›m haz›rl›klar›-
n› kapsar. Bu aflamada yap›m›n ana düflüncesi ve format› belirlenir. Senaryo yaza-
r› ana düflünceden ya da bir öyküden yola ç›karak filmin veya televizyon progra-
m›n›n senaryosunu haz›rlar. Yap›mc› ve yönetmen senaryoyu bölümlere ay›rarak
senaryonun dökümünü yapar, yap›m›n bütçesini, çal›flma çizelgelerini haz›rlar.
Teknik ekibi, araç ve gereçleri, mekanlar› belirler. 

Yap›m aflamas› ise, senaryonun görsellefltirilme sürecidir. Yönetmen çekim se-
naryosuna göre ve önceden planlanan çal›flma çizelgelerine göre çekimleri ve ses
kay›tlar›n› gerçeklefltirir. Çekimleri senaryodaki s›raya ba¤l› kalmadan gerçekleflti-
rir. Yap›m aflamas›, yap›m›n türüne, kullan›lan teknik araç gereçlere, bütçesine, za-
mana, canl› ve banttan yay›n olmas›na göre farkl›laflabilir. Yap›m aflamas› 7. Üni-
tede ayr›nt›l› olarak aç›klanm›flt›r. 

Yap›m Öncesi



Yap›m sonras› ise, çekilen görüntülerin, kaydedilen seslerin (do¤al sesler, di-
yaloglar, görüntü üstü sesler, efektler ve müzik) senaryoya ba¤l› olarak kurgulan-
mas›d›r. Yay›n kopyas›n›n ç›kar›lmas› ve program›n yay›nlan›p de¤erlendirilmesi
de bu aflamada gerçekleflir. Yap›m sonras› aflamas› 8. Ünitede ayr›nt›l› olarak aç›k-
lanm›flt›r.

TV programlar›n›n yap›m biçimlerini belirleyen de¤iflkenler nelerdir?

Yap›m süreci televizyon programlar›nda kimi zaman farkl›l›klar gösterebilir.
Canl› yay›nlarda senaryo yaz›m› ve yap›m sonras› aflamalar›na ihtiyaç duyulmaz ve
çekim önceden haz›rlanan bir ak›fl plan›na göre yap›l›r. Dramatik yap› içeren prog-
ramlarda ise, yap›m sürecinin her aflamas› gerçeklefltirir. 

Program›n türüne ba¤l› olarak yap›m ile ilgili çal›flmalar genellikle de¤iflir. Ya-
p›m öncesi süreç, daha sonra senaryoya dönüflecek bir ana düflünce ile bafllar. Ko-
nulu, e¤lendirme amac› güden film ve televizyon programlar› için genellikle ya bir
öykü ya da bir sinopsisle ifle bafllan›r. Belgesel yap›mlar için gerçek yaflamdan bir
kesit seçilir. E¤itici bir program için ise, bilgi verici bir konudan yola ç›k›l›r. Seçi-
len ana düflünce ya da konu, daha sonra yap›m›n omurgas›n› oluflturacak bir se-
naryoya, senaryoda yönetmen taraf›ndan bir çekim senaryosuna dönüfltürülür. Çe-
kime bafllamadan önce yönetmen, senaryonun dökümünü yaparak çekim için ge-
rekli her kifliyi, gerekli araç gereçleri, malzemeleri, dekor ve aksesuarlar›, program-
da kullan›lacak özel efektleri belirler. Yönetmen ayr›ca senaryonun birer kopyas›-
n› yap›mda çal›flacak uzmanlara (görüntü yönetmeni, sanat yönetmeni gibi uzman-
lar) vererek, onlardan kendi uzmanl›k alanlar› ile ilgili çal›flmalar yapmalar›n› ve
gerekli ihtiyaç listelerini haz›rlamalar›n› ister. Uzmanlardan gelen bilgilerin ›fl›¤›n-
da yönetmen, yap›m›n bütçesini ve çekim planlamas›n› haz›rlar. 

Yönetmen ve ekibi, senaryonun çekimi için gerekli olan her fleyi ve çekim s›-
ras›nda ortaya ç›kabilecek tüm sorunlar› önceden görebilmeli ve ona göre haz›rl›k-
lar›n› yap›p önlemlerini almal›d›r. Bir film ve televizyon yap›m›nda yap›m öncesi
ifller, ne kadar iyi planlan›r ve yap›l›rsa, yap›m süreci de o kadar kolay ve sorun-
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suz gerçekleflir. Yap›mda bütçeyi do¤ru haz›rlayabilmek için, çekim ekibindeki uz-
man kiflilerin kendi uzmanl›k alanlar› ile ilgili çal›flmalar› iyi yap›p, gerekli bilgile-
ri eksiksiz olarak yönetmene iletmesi gerekir. Tüm bu bilgiler do¤rultusunda da
yönetmen, çekim planlamalar›n› günlük çekim çizelgelerine kadar ayr›nt›l› bir fle-
kilde haz›rlar. Film ve televizyon yap›mlar›nda kullan›lan her fleyin günlük bir ma-
liyeti vard›r. Bu nedenle yap›mda zaman kaybetmemek için, “zaman eflittir para”
kural›n› çok iyi uygulamak gerekir. 

Yap›m öncesi çal›flmada, çekim ekibinde yer alacak kiflilerin belirlenmesinde se-
çilecek kiflinin yarat›c›l›¤›, yetene¤i, uzmanl›¤› ve uyum içinde çal›flma becerisi çok
önemlidir. Yönetmen çekim ekibini belirlerken amac›, senaryodaki yarat›c› düflünce-
yi gerçeklefltirebilecek özel yetenekli kiflileri bulmak ve bunlar› program›n amac› do¤-
rultusunda etkin bir flekilde çal›flt›rmak olmal›d›r. Yap›mda kullan›lacak araç gereçle-
rin seçimi de, çekim ekibinin belirlenmesi kadar önemlidir. Çekimde kullan›lacak
araç gereçlerin teknik, estetik ve anlat›m özelliklerinin kullan›lacak kifliler taraf›ndan
bilinmesi ve etkin bir flekilde kullan›lmas› program›n baflar›s›nda çok önemlidir. 

Çok pahal› bir organizasyon olan film ve televizyon programlar›n›n yap›m›, za-
man›n, bütçenin, çekim ekibinin ve teknik olanaklar›n iyi planlanarak minimum
zamanda maksimum fayday› sa¤layacak flekilde iyi bir ön haz›rl›k yap›lmas›n› ge-
rektirir. Ancak, yap›m›n türüne göre yap›m öncesi çal›flmalar farkl›laflabilir. Yap›m
öncesi çal›flmalar genel olarak; senaryo yaz›m›, yap›m dosyas›n›n haz›rlanmas›,
bütçenin ç›kar›lmas› ve onaylanmas›, oyuncular›n seçimi, çekim ekibinin belirlen-
mesi, teknik araç ve gereçlerin seçimi ve çekim planlamas›n›n yap›lmas› aflamala-
r›ndan oluflur.

SENARYO 
Yap›m öncesi süreçte ilk aflama, senaryonun yaz›lmas›d›r. Senaryo özgün bir dü-
flünceden yola ç›k›larak yaz›l›r. Ancak senaryo yazar› için her zaman özgün bir dü-
flünce bulmak çok kolay de¤ildir, bunun için çok çeflitli kaynaklardan yararlan›r.
Senaryo yazar›, özgün bir düflünceyi gelifltirirken, zaman zaman çeflitli uyarlama-
lardan, daha önce yap›lm›fl televizyon ve sinema eserlerinden, gazete haberlerin-
den, tiyatrodan, edebiyattan ve çok farkl› alanlardan yararlanabilir. Senaryo yaza-
r›, öykü, roman ya da tiyatro oyunundan da uyarlama yaparak senaryo yazabilir.
Ancak uyarlama yapt›¤› zaman telif haklar›n›n çok önemli oldu¤unu ak›ldan ç›kar-
mamal›d›r. 

Senaryo; çekimlerden, sahnelerden ve sekanslardan oluflur. Senaryoyu olufltu-
ran her sahne ve sekans çekimlerle tan›mlan›r, her çekim görsel olarak aksiyonun
nerede, nas›l ve hangi çekim ölçe¤inde görüntülenece¤ini belirler. Senaryoda ak-
siyonun görsel olarak tan›mlanmas› yan›nda, görüntüyü tamamlay›c› tüm ses un-
surlar› da yer al›r. Bu ses unsurlar›, oyuncular›n konuflmalar›, ses efektleri, do¤al
sesler ve müziklerdir. Televizyon programlar›na göre senaryo yaz›m›n›n biçim ve
içeri¤i farkl›l›klar tafl›yabilir. 6. ünitede televizyona dizi senaryosu yaz›m› ayr›nt›l›
olarak aç›klanmaktad›r.

Senaryonun Yap›s›
Film ve televizyon program senaryolar› genel olarak; çekim, sahne ve sekanslar-
dan oluflur. 

Çekim: Film ve televizyon yap›mlar› genellikle çok say›daki çekimlerin bir ara-
ya gelmesinden oluflur. Senaryodaki tüm görsel ve iflitsel ö¤elerin ayr›nt›l› analizi
ve planlamas› çekimler incelenerek yap›l›r. Çekimler planlan›rken; oyuncular›n
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çal›flt›r›lmas›yla elde edilen
görüntüdür.



konumlar›, hareketleri, davran›fllar›, kamera hareketleri, çekim ölçekleri, kamera-
n›n görüfl aç›s›, kameran›n bak›fl aç›s›, kurgu, mekan, sahne donan›mlar›, kostüm-
ler, renk, ayd›nlatma, makyaj, zaman ve senaryonun diyalog/ ses/ müzik bölümü
göz önünde bulundurulur. 

Sahne: Sahne tek çekimden ya da birçok çekimden oluflabilir ve tek bir zaman
dilimini kapsar. Sahne, filmin ya da program›n biçimsel yap›s› içinde her zaman
yer al›r. Senaryo yazar›, senaryonun bütünlü¤ü içinde sahnenin amac›n› ve ifllev-
lerini belirleyerek, sahneyi nas›l yap›land›raca¤›na karar verir. Her sahnenin ken-
dine ait bir bafllang›c›, geliflimi ve sonu vard›r. Her sahne kendine özgü bir yap›ya
ve atmosfere sahiptir. Bir sahnenin senaryo içindeki ifllevi, yazar›n o sahneden
bekledi¤i amac›n belirlenmesinde yatar. Sahne yaz›l›rken, senaryo yazar› öncelik-
le sahnenin ana amac›n› belirler. Onunla yap›lmak istenen nedir? Seyirci o sahne-
den neyi alg›layacakt›r? Sorular›na yan›t arar. Sahne geçifllerinde çeflitli teknikler
kullan›l›r. Kesme, zincirleme, kararma, aç›lma ve özel efektler olarak bilinen bu
geçifller, sahneler aras›nda zaman ve mekan geçifllerini tan›mlar. 

Sekans: Sekansta gerçekleflen olaylar, farkl› zaman ve mekanlarda geçmesine
ra¤men, birbirleriyle iliflkilidir. 

Senaryonun Biçim ve ‹çerik Yap›s›
Senaryolar; metne dayal› programlar için bölünmüfl senaryo format› ve diyaloga
dayal› programlar için tam sayfa senaryo format›nda yaz›l›r. Televizyon senaryola-
r›, ço¤unlukla ses ve görüntünün dikkatlice haz›rland›¤› ve ayr›nt›l› aç›klamalar›n
verildi¤i metne dayal› bölünmüfl senaryo format›nda yaz›l›r.

Senaryo yaz›m›nda belirli bir kural yoktur, her senaryo yazar›, kendi gelifltirdi-
¤i tarza göre senaryosunu yazar. Senaryo yazar› senaryosunu yazarken afla¤›daki
dört soruya yan›t arar. Bu sorular; “Ne söylemek istiyorsunuz?” ya da “senaryonun
temas› nedir?”, “Onu niçin söylemek istiyorsunuz?” ya da “senaryonun amac› ne-
dir?”, “Onu kime söylemek istiyorsunuz?” ya da “senaryonun hedefledi¤i izleyici
kimdir?” ve “Onu nas›l söyleyeceksiniz?”. Bir senaryo yaz›l›rken, senaryonun tema-
s›, amac›, hedefledi¤i izleyici ve teman›n nas›l söylenece¤i önemlidir

Tema: Ne Söylemek ‹stiyorsunuz? Her senaryonun bir temas› ya da söylemek is-
tedi¤i bir mesaj› vard›r. Bu tema, program›n türüne göre, esinlendi¤i öykü, roman
ya da tiyatro eserine ve yazar›n özgün fikrine göre de¤iflebilir. Senaryo bir e¤itim
program› senaryosu ise, senaryonun temel düflüncesi ö¤retilecek konu olmal›d›r.
Tema ne olursa olsun, senaryo yazar›, program›n konusunu k›sa, basit ve yal›n ola-
rak anlatmal›, temay› bir ya da iki cümle içinde ifade etmelidir. Bu her zaman ko-
lay olmayabilir. E¤er tema aç›kça ifade edilemiyorsa, senaryo büyük ölçüde bafla-
r›s›zl›¤a mahkum olur. 

Amaç: Onu niçin söylemek istiyorsunuz? Bir televizyon program›n› yapmak is-
temenin çeflitli nedenleri vard›r. Bunlar; izleyicileri e¤itmek, bilgi vermek, e¤len-
dirmek, haber vermek, para kazanmak, yönetmenin kendisini kan›tlamas› ve ün
kazanmas› fleklinde k›saca s›ralanabilir. Bu amaçlar›n listesi daha da uzat›labilir.
Önemli olan önceden niçin program yap›lmak istendi¤i ve onun baflar›lmas›ndan
ne beklendi¤i iyi belirlenirse etkili bir program üretilebilir. 

‹zleyici: Onu kime söylemek istiyorsunuz? Senaryonun ya da program›n bafla-
r›l› olmas›nda program›n hedef izleyicisinin iyi belirlenmesi her zaman önemlidir.
Baflar›l› bir senaryonun yaz›labilmesi için, hedef izleyicinin, demografik ve psikog-
rafik özellikleri, kiflilik yap›lar›, ait oldu¤u toplumsal gruba iliflkin bilgiler, önyarg›-
lar› ve inançlar› iyi araflt›r›l›p belirlenmelidir. Birbirinden farkl› ancak, ortak özel-
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Onu Nas›l Söyleyeceksiniz?
Senaryonun temas›, amac›
ve hedef izleyicisi
belirlendikten sonra
program›n tarz› yani
biçimsel yap›s› belirlenir.

Sekans: Kendi içinde bir
bütünlü¤e sahip ve
birbirleriyle yak›n iliflkisi
olan sahnelerin bir araya
gelmesiyle sekanslar oluflur.

Tema: Her senaryonun bir
temas› ya da söylemek
istedi¤i bir mesaj› vard›r. Bu
tema, program›n türüne
göre, esinlendi¤i öykü,
roman ya da tiyatro eserine
ve yazar›n özgün fikrine göre
de¤iflebilir.

Sahne: Sahne, genellikle
birbiriyle iliflkili çekimler
dizisidir.



liklere sahip izleyici gruplar› vard›r. ‹zleyiciler e¤lenmek, bilgilenmek, bofl zaman-
lar›n› iyi geçirmek gibi çeflitli istekleri vard›r ve her izleyicinin beklentisi tümüyle
farkl›d›r. ‹zleyiciler genellikle kendi önyarg› ve inançlar›n› destekleyen programla-
r› be¤enir. E¤er izleyicinin tepkide bulunmas› isteniyorsa, neye tepki gösterecek-
lerini bilmek gerekir, pek çok yap›mc› izleyiciyi memnun etmek ve ayn› anda ye-
ni düflünceler göstermek ister. 

Senaryo yaz›m›nda en önemli çal›flmalardan birisi teman›n ve öykünün geliflti-
rilmesi için yap›lacak araflt›rmad›r. Araflt›rma sernaryo yaz›m›nda çok önemlidir,
çünkü senaryonun inan›l›r ve güvenilirli¤ini sa¤lamada sigorta ifllevi görür. Örne-
¤in senaryo de¤iflik tarihsel dönemleri kaps›yorsa, program›n inan›l›r olabilmesi
için titiz bir araflt›rma yap›larak ayr›nt›lara dikkat etmeli ve do¤rulu¤u sa¤lanmal›-
d›r. Araflt›rma konu ile ilgili her fleyin ö¤renilmesini içerir ve birincil ve ikincil el-
den verilerin toplanmas› ile gerçeklefltirilir. 

Birincil elden verilerin elde edilmesinde; konu ile ilgili olarak senaryo yazar› ya
da araflt›rmac› taraf›ndan veriler niceliksel ve niteliksel yöntemlerle elde edilir. Bu
aflamada, deney, anket, gözlem ve derinlemesine görüflme gibi tekniklerle progra-
m›n amaçlar› do¤rultusunda bilgiler toplan›r.

‹kincil elden verilerin toplanmas› ise, senaryonun amac› do¤rultusunda gazete,
kitap, internet, görsel arfliv gibi çeflitli bilgi kaynaklardan, araflt›rma flirketlerinin,
medyan›n ve resmi kaynaklar›n daha önceden yapm›fl olduklar› veya derledikleri
bilgilerden yararlan›lmas›d›r. 

Ayr›ca yazar, teman›n ve öykünün gelifltirilmesi için, çok okumal›, seyahat etme-
li, araflt›rma ve incelemeler yapmal›d›r. Örne¤in bir olay ele al›nd›¤›nda o olay ile
ilgili tüm kiflilerle ayr›nt›l› görüflmeler yapmal›, teknik bir konu ele al›n›yorsa teknik
uzmanlarla özellikle ifli yapan kiflilerle konuflup görüflmeli, konunun bir özetini ya
da aç›klamas›n› yazmak için teknik bir uzmandan destek almal›d›r. Çekim yap›la-
cak tüm yerleri senaryo yaz›m› aflamas›nda görmeli ve ilgili kiflilerle konuflmal›, gör-
sel durumlar ve olanaklar konusunda zihinsel ve yaz›l› notlar almal›d›r.

Sonuç olarak senaryo, programda görüleceklerin yaz›l› bir metnidir. Senaryo
yaz›m›nda genel olarak senaryo yazar›; 

• Sahnenin gerçekleflti¤i çekim mekan›n›, 
• Aksiyonun gerçekleflti¤i gün ve zaman›, 
• Mekan içindeki oyuncular›,
• Çekim numaras›n›,
• Çekimin görsel olarak tan›m›n›( kamera hareketleri, çekim ölçekleri, bak›fl

aç›lar› vb.) 
• Diyalog, müzik ve ses efektlerini
• Özel efektler ve görsel geçifller gibi ö¤eleri göz önünde bulundurur. 
Bu ö¤eler bir senaryo yaz›m› için çok önemlidir. Senaryodaki bu bilgiler sade-

ce yönetmen için de¤il, yap›mda görev alan herkesin yapaca¤› ifller için çok önem-
lidir. Senaryo yap›mdaki tüm görevlilere ihtiyaç duyduklar› bilgileri aç›k ve net bir
flekilde gösteren ayr›nt›l› yaz›l› bir formdur. K›saca, senaryo programda ne görüle-
ce¤ini ve ne söylenece¤ini aç›kça ifade eder. 

Senaryonun Yaz›m Evreleri
Senaryo, çekim aflamas›na gelinceye kadar pek çok yaz›m evresinden geçer. Bu
yaz›m evreleri; özgün düflünce (taslak), k›sa öykü (snopsis), gelifltirilmifl öykü
(treatment), aksiyon ve diyalog senaryosu ve çekim senaryosu olarak s›ralan›r.
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Özgün düflünce (Taslak): Özgün düflünce, senaryonun yarat›c› fikridir ve prog-
ramda o fikrin neden yer alaca¤›n›n k›sa aç›klamas›d›r. Özgün düflünce, yeterli
araflt›rma yap›ld›ktan sonra toplanan bilgilerin mant›ksal düzen içinde birlefltiril-
mesi ile yaz›l›r. 

K›sa öykü (Synopsis): K›sa öykü, program›n temas›n›n düz yaz› türünde ilk ge-
lifltirimidir ve program›n aksiyonu ile ilgili k›sa bir aç›klamay› içerir. Oyuncularla
ilgili aç›klamalar, diyalog ya da teknik ayr›nt›lar bu çal›flmada bulunmaz. K›sa öy-
kü olas› oyuncular ve teknik ekibe bir fikir verebilmek amac›yla program›n, temel
düflüncesini ve aksiyonunu içerir. K›sa öykü, ço¤unlukla yazar›n fikrini satmaya
çal›flmak istedi¤inde önem kazan›r. Bazen yap›mc›lar senaryoyu okumadan sade-
ce k›sa öyküyü okuyarak karar verirler. Ayr›ca k›sa öykü, yazara fazlal›klar›, zay›f
noktalar› ve tutars›zl›klar› göstererek öykünün yal›n bir yap›s›n› ortaya koymas›
aç›s›ndan yarar sa¤lar. 

Gelifltirilmifl Öykü (Treatment): Gelifltirilmifl öykü ise, program›n konusunun
öyküsel bir anlat›m›d›r. Ancak k›sa öyküye göre daha ayr›nt›l›d›r. Gelifltirilmifl öy-
künün avantaj›, senaryo dilini bilen herhangi bir kifli taraf›ndan anlafl›l›r bir flekil-
de okunabilmesidir. Senaryonun yap›mc›ya ya da program› finanse eden kifliye
onaylat›lmas› aflamas›nda, gelifltirilmifl öykü hem okunmas› hem de program›n ko-
nusunun kolay anlafl›lmas› aç›s›ndan çok önemlidir. Gelifltirilmifl öykü tamamlan-
m›fl bir program içindeki her bir sekans›n anlat›m›n› içerir. Buradan öykünün tüm
ayr›nt›lar› ve aksiyonun geliflimi görülür. Gelifltirilmifl öykü flu ifllevleri içerir:

• Okuyan herkese, program›n temel düflüncesi, olaylar› ve oyuncular› ile ilgi-
li bilgiler verir.

• Mekanlar›n belirlenmesinde ve oyuncular›n bulunmas›nda ç›kabilecek her-
hangi bir sorunu yönetmenin önceden görebilmesine olanak sa¤lar.

• Aksiyonun gelifltirilmesinde ve düzenlenmesinde senaryonun yaz›m›n› ko-
laylaflt›r›r.

Gelifltirilmifl öykü ile ilgili form oldukça basittir. Kronolojik bir geliflme içerir ve
programdaki tüm aksiyonun düz yaz› formunda bir aç›klamas›d›r. Gelifltirilmifl öy-
kü flunlar› kapsar:

• Program›n ad› ve amac›, 
• Program›n teknik özellikleri (say›sal ya da analog),
• Program›n türü, 
• Tüm sahneler, aksiyon ve olaylar,
• Tüm mekanlar,
• Tüm karakterler ve karakterlerin tan›t›m›,
• Programda kullan›lacak ses ö¤eleri (senkronlu ses kullan›p kullan›lmayaca-

¤›, müzik türü ve efektler vb.),
• Program›n yap›m›nda karfl›lafl›lacak olas› sorunlar ve bu sorunlar›n üstesin-

den nas›l gelinece¤i.
Program›n anlafl›lmas›na katk›da bulunmalar› gerekli olmad›kça diyaloglar

ya da üst ses ile ilgili aç›klamalar gelifltirilmifl öykü içinde yer almaz. Ayr›ca
özel efektler de ayn› gerekçe d›fl›nda hiçbir zaman gelifltirilmifl öykünün içinde
bulunmazlar. Gelifltirilmifl öykü, k›sa, iyi düzenlenmifl, aç›k ve kolayl›kla oku-
nabilir olmal›d›r. Betimlemeler gelifltirilmifl öyküde yer almaz. Pek çok 45 da-
kikal›k televizyon dizisinde dizi gelifltirilmifl öykü 30-50 sayfa uzunlu¤undad›r.
Televizyon program› için öykü gelifltirilirken, program›n ad›, program›n süresi
(örne¤in 15 dakika), çekim mekanlar›, bütçe ve olas› yap›m zorluklar› hiç ak›l-
dan ç›kar›lmamal›d›r. 
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Aksiyon ve diyalog senaryosu: Aksiyon ve diyalog senaryosu programdaki me-
kânlar›, aksiyon ve karakterlerin konuflmalar›n› sergileyen bir senaryo formudur.
Senaryo sahnelere bölünür, ancak çekimleri göstermek gerekli de¤ildir. Kamera
yerleri, hareketleri ya da özel efektler (kararma, aç›lma, zincirleme) gibi baz› tek-
nik ayr›nt›lar da bu senaryoda yer alan, di¤er ö¤elerdir. Aksiyon ve diyalog senar-
yosunun ana ifllevi, program›n ana aksiyonunun kabaca sahne sahne ya da mekan
mekan bölünmesini sa¤lamaktad›r. 

Çekim Senaryosu: Çekim senaryosu, yap›mda görev alacak kiflilere yönetmenin
ne düflündü¤ünün bir aç›klamas›d›r. Bu nedenle çekim senaryosunda, her sahne
ve içindeki aksiyon görsel terimlerle tan›mlan›r. Çekim senaryosu yap›m öncesi
evrenin bir baflka aflamas›d›r. Bu senaryo, programdaki çekimlerin mekânlar›n,
oyuncular›n, aksiyonlar›n ses ve teknik ayr›nt›lar›n sergilendi¤i bir metindir. Çekim
senaryosunun ifllevleri; 

• Çekimlerin bir dökümüdür. Herhangi bir çekimin unutulma olas›l›¤›n› en
aza indirir. 

• Çekim yap›lacak mekanlar›n dökümünü yapar. Bu nedenle, tüm mekânlar
önceden gidilip görülebilir ve bu mekânlar›n do¤urabilece¤i olas› çekim so-
runlar› önceden belirlenebilir. Ayr›ca mekan dökümleri, her mekan için en
uygun teknik ekipman›n ve ekibin belirlenmesine de yard›mc› olur. 

• Kamera konumlar›n›, hareketlerini ve tüm özel efektleri içerir. Bu nedenle
çekim senaryosu zor çekimlerin, özel efektlerin vs. planlamas›nda ve ger-
çeklefltirilmesinde önemli iflleve sahiptir. 

• Program›n süresinin belirlenmesinde yol gösterici olabilir. Her bir çekimin
süresinin tahmin edilmesiyle program›n süresi gerçe¤e yak›n bir oranda bu-
lunabilir. 

• Program›n bütçesinin belirlemesinde yol göstericidir. 
• Yap›m ekibine çekilecek programla ilgili yeterli bilgiyi sunar.
• Oyuncular›n hangi sahne ve çekimde görevli olduklar›n›, çekim s›ras›nda

onlara ne zaman gerek duyulaca¤›n› gösterecek bir çizelge haz›rlanmas›na
yard›mc› olur. 

• Sahnelerin ve çekimlerin, çekim s›ras›na göre dizilmelerine yard›m edecek
bir çizelgenin yap›labilmesine olanak sa¤lar. Çekiminin eksiksiz olarak plan-
lanmas› ve programlanmas› için yeterli bilgiyi sa¤lar.

• Yönetmene program› çekerken izleyece¤i bir k›lavuz ya da plan gibi hizmet
yapar.

Senaryo Yazar›n›n Özellikleri
Yap›mc›n›n bir televizyon program› yapmaya karar verdi¤inde yapmas› gereken
öncelikli ifllerden biri de senaryo yazar›n›n kim olaca¤›na karar vermesidir. Karar
verme sürecinde yap›mc›n›n senaryo yazar›n›n sahip olmas› gereken özelliklerini
bilmesi yol gösterici olacakt›r.

‹yi bir senaryo yazar›, hayal gücü genifl, iyi bir gözlemci, düflüncelerini yaz›l›
olarak iyi ifade edebilen, sinema-televizyonun görsel iflitsel dilini ve TV’ nin ileti-
flim arac› olarak özelliklerini çok iyi bilen bir kifli olmal›d›r. Ayr›ca senaryo yazar›,
senaryoyu görsel ve iflitsel yap›s› güçlü bir düflünce haline getirebilecek bilgi biri-
kimine, deneyime ve yarat›c›l›¤a sahip bir kifli olmal›d›r. Ayr›ca senaryo yazarlar›-
n›n belli bir zekâ düzeyine, düflünceleri, karakterleri ve öyküyü ilginç ve anlaml›
bir biçimde sunabilecek bir yetene¤e, insanlar› ve d›fl dünyay› alg›larken güçlü bir
hayal gücüne, sözcükleri do¤ru ve mant›kl› bir s›rada ve ilginç bir tarzda yazacak
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kadar deneyime, araflt›rmac› ve gözlem yetene¤ine, e¤itime, görsel düflünme yete-
ne¤ine ve düzgün, tutarl› ve kurall› yazma becerisine sahip olmas› gerekir. K›saca-
s› ana dilini çok iyi bilmelidir. 

Yap›m›n türüne ba¤l› olarak farkl›l›klar gösteren senaryo yazarl›¤›nda, senarist
program›n amac›na, hedef kitlesine, süresine ve bütçesine dikkat ederek senaryo-
sunu yazar. Heyecanl›, özverili, özendirici ve e¤lendirici ifl olan senaryo yazarl›¤›,
milyonlarca izleyici taraf›ndan izlenecek bir program oluflturulmas› aç›s›ndan son
derece önemlidir. Bu nedenle senaryo yazarl›¤› ö¤retilemez, ancak yazarl›k uygun
teknikleri ve yöntemleri olan, ö¤renilebilir ve uzmanlafl›labilir bir beceri olarak ka-
bul edilmektedir. 

Di¤er sektörlerle karfl›laflt›r›ld›¤›nda çok dinamik bir yap›s› olan TV sektörün-
de, izleme oranlar›, izleyici analizleri, teknoloji, yay›n kurallar›, hükümet politi-
kalar› ve yap›m ve yay›n bütçeleri gibi her fley sürekli de¤iflim ve geliflme içeri-
sindedir. Bu nedenle yarat›c› kifliler,  medya sektörünü, pazar›, tüketicileri, med-
ya yap›s›n› ve günlük yaflam›, kültürü,ekonomiyi ve siyasi hayat› çok iyi tan›ya-
rak senaryolar›n› yazmal›d›r. Senaryo yazar› senaryo yazabilmek için çok film ve
televizyon program› izlemeli, çok okumal›, sürekli yazmal›, yazarak hatalar ya-
parak deneyim kazanmal›d›r. Bir senaryonun en önemli özelli¤i ortaya koydu¤u
yarat›c› düflüncenin bütünlü¤üne, uyumuna, tutarl›l›¤›na ve izleyicilerde empati
kurma özelli¤ine sahip olmas›d›r. Bu nedenle senaryo yazar›, izleyicilerin öykü-
deki karakterlerle bütünleflmesini sa¤layacak flekilde ve programda ritm, hareket
ve merak duygusunu oluflturacak flekilde yazmal›d›r. Dahas› günlük yaflam›n
içinden ilginç karakterler yaratabilmelidir. Karakterler, televizyon programlar›n-
da ilgiyi çekerek program› izlenir, çekici, kat›l›m› sa¤lay›c› ve öyküyü tafl›yan
güçlü bir etki sa¤lamaktad›r. 

Senaryo yap›m sürecinin hangi aflamas›nda yaz›l›r?

YAPIM DOSYASI
Her televizyon program yap›m› çok karmafl›k bir süreçtir ve yüzlerce ayr›nt›n›n efl-
güdümlü bir flekilde planlanmas›n› gerektirir. Etkili bir televizyon yap›m› senaryo-
dan ç›kar›lm›fl ayr›nt›l› bir planla bafllar. Yap›mc› ya da yönetmenin ayr›nt›l› bir
plan yapabilmesi için, senaryoyu tümüyle bilmesi ve onu yorumlayacak düzeye
gelmesi gerekir. Ayr›ca, zihninde her sahneyi tasarlamal› ve yönetmelidir. ‹kinci
aflamada kendisine bir k›lavuz olabilecek flekilde tüm ayr›nt›lar› listelemelidir. Bu
nedenle ayr›nt›lar›n planlanmas›, düzenlenmesi ve organize edilmesi için yap›mc›
ve yönetmen yap›m dosyas› haz›rlar. Çok iyi haz›rlanm›fl bir yap›m dosyas›, yap›m-
c›n›n düzenli ve planl› çal›flabilmesine olanak sa¤lar. Yap›mc›lar genellikle her
proje için ayr› bir yap›m dosyas› haz›rlarlar. Yap›m dosyas›n› haz›rlamak için, ya-
p›mc› ve yönetmen zaman, bütçe ve teknik olanaklara ba¤l› olarak senaryoyu sah-
ne ve çekimlere göre ayr›nt›l› bir flekilde analiz eder, mekan, oyuncular, kostüm,
dekor, gibi tüm konularda ayr›nt›l› bir liste haz›rlar. Bu iyi bir planlama yapabil-
mek ve etkili bir liste haz›rlayabilmek için yönetmen ve yap›mc›n›n word, excel gi-
bi çok farkl› bilgisayar yaz›m programlar›n› bilmesi ve kullanmas› gerekir. Yap›m
dosyas›; 

• Senaryonun dökümü 
• Mekan listesi (iç-d›fl)
• Çekim ekibi listesi
• Oyuncu listesi
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TV program yarat›m
sürecinde senaryo, istisnalar
hariç senaryo yazarlar›
taraf›ndan yaz›l›r.
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• Kostüm ve aksesuar listesi
• Teknik malzeme ve özel araç gereç listesi
• Oyuncular›n ve ekibin adlar› ve iletiflim bilgileri 
• Çekim zaman plan›
• Storyboard oluflturma
• Konaklama, yemek ve lojistik plan›
• Mekan anlaflmalar›, sözleflmeler ve sigortalar ile
• Bütçeden oluflur. 
Yap›m dosyas›nda tüm çekimlerin, hangi mekanlarda olaca¤›, mekanlarda ne

kadar süre ile çekim yap›laca¤›, gündüz ya da gece mi çekilece¤i, oyuncular›n
kimler oldu¤u ve ne giyecekleri, ekibin ve oyuncular›n kaç mekanda kaç gün ça-
l›flaca¤›, ekipman›n ne oldu¤u ve ne kadar süre ile kiralanaca¤›, oyuncular›n diya-
loglar›, uzunluklar› ve a¤›rl›¤›n›n ne oldu¤u, dublör kullan›l›p kullan›lmayaca¤›,
oyuncular›n kullanaca¤› ya da mekanda yer alacak aksesuarlar, figüranlar, çekim
ekibinin kimlerden olufltu¤u ve iletiflim bilgileri kullan›lacak sahne ve güne göre
her türlü teknik malzeme listesi yap›l›r. Yap›m dosyas›nda yer alan bilgiler ayr›nt›-
l› olarak aç›klanm›flt›r. 

Senaryonun Dökümü
Televizyon program yap›m›n›n istenilen zamanda ve belirlenen bütçe ile gerçek-
lefltirilebilmesi için çok iyi bir planlama yap›lmas› gerekir. Yap›m öncesi çal›flma-
larda, iyi bir planlama yap›labilmesi için öncelikle yap›lmas› gereken ifl, senaryo-
nun dökümünün ç›kar›lmas›d›r. Bir senaryo dökümü yap›m elemanlar›n›n her sah-
nede neye ihtiyaç duyuldu¤unu anlamas›na yard›mc› olur. Senaryonun dökümü-
nün ç›kar›lmas›nda amaç, programda görev alacak çekim ekibinin ve çekim me-
kanlar›n›n belirlenmesi, dekor, aksesuar ve kostümlerin haz›rlanmas›, oyuncular›n
bulunmas› ve organize edilmesi gibi yap›mda ihtiyaç duyulacak her fleyin belirlen-
mesidir. Senaryonun dökümü yap›l›rken bir çizelge haz›rlan›r. Senaryo döküm çi-
zelgesinde flunlar yer al›r:

• Sahne numaras› ve ad›
• Döküm ka¤›d› numaras› ve tarihi
• Program ad›
• Senaryonun sayfa say›s› ve sahne numaras›
• Mekan, dekor, gerçek mekan, d›fl ya da iç mekan 
• Gece ya da gündüz
• Sahnenin k›sa tan›m›
• Oyuncular›n rol da¤›l›m› ve ilgili diyaloglar
• Figüranlar 
• Özel Efektler
• Sahnede oyuncunun kullanaca¤› aksesuarlar 
• Dekor parçalar› ya da mobilyalar 
• Kostüm
• Makyaj ve saç 
• Dublörler 
• Sahnede oyuncunun kulland›¤› ya da arka planda bulunan araçlar
• Hayvanlar 
• Ses efektleri ve müzik 
• Di¤er yap›m notlar›
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Mekan Listesi
Yap›m öncesi süreçte yap›lacak en önemli çal›flmalardan birisi de senaryoda
yer alan mekanlar›n belirlenmesidir. Yönetmen tüm dekor ve çekim yerlerini
belirledikten sonra, mekan ve çekimlerle ilgili plan taslaklar›n› yapmal›d›r. Bu,
yönetmenin kiflili¤ine ba¤l› olarak ya ayr›nt›l› ve ölçekli ya da kaba taslak ola-
bilir. Her birinde, aksiyonun ak›fl› örne¤in “A bürodan girer, buradan geçer, B
ile bu noktada karfl›lafl›r” biçimde gösterilir. E¤er yönetmen gerçek mekanlar-
da çekim yapmak niyetinde ise, oraya giderek aksiyonun provas›n› yapmal›d›r.
‹stedi¤i çekim s›ras›na göre mekanlar›n k›sa aç›klamalar› ile birlikte çekim öl-
çekleri ve kamera aç›lar›n›n listesini yapar. Bu liste, çekimin h›zl› ve sa¤l›kl›
yürümesinde bir baflvuru kayna¤› ve k›lavuzu olarak hizmet görür. Yönetmen,
mekanlardaki her çekimin ya da kamera aç›s›n›n bir tasla¤›n› içeren resimli bir
öykü haz›rlar. 

Yönetmen her sahneyi zihninde kurgulamal›d›r. Sahneyi tamamlanm›fl olarak
gözünde canland›rmal› ve istedi¤i sonucu elde edebilmek için mekanlarda ne ka-
dar çekim ve aç› gerekti¤ini belirlemelidir. Mekanlar›n belirlenmesi için öncelikle
senaryoda yer alan tüm mekanlar›n listelenmesi gerekir. Mekanlar listelendikten
sonra, mekanlar›n bulunmas›, gerekli izinlerin al›n›p çekime haz›r hale getirilmesi
gerekir. Mekanlar›n bulunmas›nda kimi arac› flirketlerden yararlan›labilece¤i gibi,
yap›mc›n›n kendisi de mekan araflt›rmas› yapabilir. Yap›mc› araflt›rmay› yaparken,
buldu¤u mekanlar›n video ve foto¤raflar›n› çeker ve daha sonra bunlar aras›ndan
senaryoya en uygun olan›na yönetmenle birlikte karar verir. Karar verme sürecin-
de mekanlar›n çekim yap›labilmesine ne ölçüde olanak ve kolayl›k (ayd›nlatma,
kamera konumlar› ve hareketleri, oyuncu trafi¤i, vb.) sa¤lad›¤› da önemlidir. Ayr›-
ca çekimin süresi, ulafl›m olanaklar›, malzeme tafl›madaki durumu, elektrik dona-
n›m›, asansör olup olmad›¤›, sesli çekime uygun olup olmad›¤›, park yeri özellik-
leri, ekibin ve oyuncular›n bekleme, dinlenme, yemek yeme, kostüm de¤ifltirme
ve makyaj yapma olanaklar› gibi özelliklere sahip olup olmad›¤› da dikkate al›n›r.
Karar verildikten sonra gerekli izinler al›n›r, sözleflmeler yap›larak mekan listesi
haz›rlan›r. 

Çekim Ekibi Listesi
Programda görev alacak ekibin seçimi ve listesinin haz›rlanmas›nda, her bir görev-
linin uzmanl›¤›, deneyimi ve ekip ruhu içinde eflgüdümlü çal›flma becerisi ve ileti-
flim yetene¤i çok önemlidir. Televizyon programlar› yap›m›nda program›n türüne,
yap›m›n özelli¤ine, bütçesine, senaryonun yap›s›na göre çok say›da alan›nda uz-
man teknik eleman görev yapmaktad›r. Yap›mc› ve yönetmenin görevi, bu ekibin
senaryonun amaçlar›na göre uyumlu bir flekilde çal›flmas›n› sa¤layacak flekilde
motive edilmesini sa¤lamakt›r. Bir program yap›m›n›n baflar›l› olabilmesi için, tüm
yap›m ekibinin program tamamlanana ve yay›nlan›ncaya kadar hep birlikte uyum-
lu bir flekilde çal›flmas› gerekir. Televizyon programlar›nda görev alan kifliler genel
olarak;

Yap›m ve yönetim ekibi (Yönetmen, yap›mc›, görüntü yönetmeni, yönetmen ve
yap›m yard›mc›lar›, ses tasar›mc›s›, yap›m sekreteri, mekan sorumlusu, yiyecek içe-
cek sorumlusu, ulafl›m sorumlusu,), yaz›m ekibi ( Senaryo yazar›, araflt›rmac›, diya-
log yazar›, dil uzmanlar›), görsel ekip (Storyboard yap›mc›s›, ›fl›k yönetmeni, kame-
raman, kamera asistan›, foto¤rafç›, elektrikçi vb ), ses ekibi (sesçi, ses asistan›, bo-
om operatörü), sanat yönetim ekibi (set tasar›mc›s›, aksesuar sorumlusu, stilist,
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makyaj, kostümcü, kuaför, vb), stüdyo ekibi (teknik yönetmen, stüdyo flefi, kamera
kontrol, resim seçici, yay›n sorumlusu, altyaz›, grafik vb., kay›tç›,vb.) ve di¤er görev-
liler ( muhasebe, sekretarya, ulaflt›rma sorumlular›, avukat vb.) olarak s›ralanabilir. 

Oyuncu Listesi
Televizyon yap›mlar›nda programlar›n izlenirli¤i ve baflar›s› için senaryodaki
rollere uygun oyuncu seçmek önemlidir. Oyuncu, görünüflü, davran›fl›, oyunu
ve sesiyle senaryoda rolünün gerektirdi¤i amac› gerçeklefltirir. Oyuncunun bafl-
l›ca görevi, senaryodaki rolünü izleyiciye bütün özellikleri ve en küçük ayr›n-
t›lar› ile vermek, rolün gerçekli¤ini izleyicinin benimseyece¤i flekilde canlan-
d›rmakt›r. 

Televizyon programlar›nda oyuncunun baflar›l› olabilmesi için, çekici, güzel,
do¤al, inand›r›c› olmas›, düzgün konuflma yetene¤ine ve iyi bir ses rengine sahip
olmas›, canland›raca¤› tipe uygun niteliklerinin yan› s›ra rol yapma yetene¤inin de
güçlü olmas› gerekir.

Yönetmen senaryodaki rollere en uygun oyuncular› seçmek zorundad›r.
Bunun için senaryodaki her rolün ya da karakterin yönetmen taraf›ndan fizik-
sel, toplumsal ve psikolojik özellikler aç›s›ndan yorumlanmas› gerekir. Bu özel-
likler yorumunu yapt›¤› role ya da karaktere en uygun oyuncuyu seçme konu-
sunda yönetmene k›lavuzluk yapar. Bu özellikler genel olarak k›saca afla¤›da
aç›klanm›flt›r. 

Yönetmen oyuncular›n› çok farkl› kaynaklardan bulabilir. Bu kaynaklar, oyun-
cu (casting) ajanslar›, tiyatro ve sinema oyuncular› ya da s›radan insanlar olabi-
lir. Oyuncu seçiminde, oyuncunun senaryodaki role ya da karaktere uygun olup
olmad›¤›n› belirleyebilmek için yönetmenin deneme çekimleri yapmas› gerekir.
Ayr›ca oyuncular›n daha önce oynad›klar› roller ve oyunculuk deneyimi de yö-
netmenin yapaca¤› seçimde önemlidir. Yönetmen her rol için birden fazla aday
belirler. Seçimini o adaylar aras›ndan yapar. Yönetmenin oyuncu seçiminde ya-
paca¤› bir yanl›fll›k, program›n baflar›s›n› olumsuz olarak etkileyen önemli bir
unsurdur. Bu nedenle oyuncu seçimi ciddiyetten uzak ya da aceleyle yap›lma-
mal›d›r. Oyuncu seçiminde yönetmen her adaya yeteneklerini göstermeleri için
yeterli f›rsat› vermelidir. Oyuncu seçiminden amaç, rolü ya da karakteri en iyi
yorumlayacak oyuncuyu bulmakt›r. Oyuncu seçiminde görüflme ve deneme fil-
mi çekmek ideal bir yöntemdir.
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Senaryoya rol veya karakter seçilirken hangi özelliklerine dikkat edilir?

Kostüm ve Aksesuar Listesi
Yönetmen kostüm ve aksesuar listesini, senaryonun dökümüne ve çekim listesine
göre bakarak haz›rlar. 

Teknik Malzeme ve Özel Araç Gereç Listesi
Yap›m öncesi aflamada program için gerekli teknik haz›rl›klar›n tamamlanmas› ge-
rekir. Bu haz›rl›k, program›n türü, çekim süresi ve bütçe olanaklar› göz önüne al›-
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Karakterlerin Fiziksel Özellikleri
Cinsiyeti
Yafl›
Vücut yap›s› (ince, uzun, fliflman,
atletik, vb.) ve duruflu
Çekici ya da itici fiziksel özellikleri
Saç›n›n rengi ve tarz›
Giyim tarz›
Hareketleri ve yüz ifadesi
Konuflma tarz› ve
Fiziksel bozukluklar›

Karakterlerin Toplumsal Özellikleri
Etnik kökeni ve milliyeti
Toplumsal s›n›f›
E¤itimi
Mesle¤i ve gelir durumu
Yaflam biçimi
Ailevi durumu (evli/bekâr, çocuk, ailenin
öteki üyeleri ile iliflkiler)
Arkadafllar› (iflte ve d›flar›da)
Hobileri ve ilgileri
Siyasi ve
Dini görüflü

Karakterlerin Psikolojik Özellikleri
‹çe yada d›fla dönük olmas›
Hedefleri (uzun ve k›sa süreli amaçlar›)
Düfl k›r›kl›klar› (kifliyi amaçlar›na ulaflma
aç›s›ndan engelleyen herfley)
Düflleri (elde edilemeyece¤ini düflündü¤ü
fleyler)
Kiflisel zay›fl›klar›
Huyu ve zekâs›
Yaflama karfl› tavr› (iyimser-kötümser, asi
nefleli, mutlu, fedakâr, bencil)
Temel de¤erleri (kutsal sayd›¤›, de¤er verdi¤i
fleyler)
Kompleksleri (utangaçl›¤›, korkular›,
saplant›lar›)
Özel yetenekleri

fiekil 4.2

Senaryodaki
karakterlerin
özellikleri
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narak yap›l›r. Bu aflamada, kamera, kamera aksesuarlar›, görüntü kay›t araç gereç-
leri, ayd›nlatma malzemeleri ve aksesuarlar›, ses donan›mlar›, elektrik malzemele-
ri ve senaryoda ihtiyaç duyulan di¤er özel araç gereçler haz›r hale getirilir. Televiz-
yon programlar›n›n yap›m öncesi aflamas›nda çekimlerde kullan›lacak teknik ekip-
man›n, kamera ve aksesuarlar›n›n program›n amac›na uygunlu¤u konusunda ön-
ceden test edilerek çekim aflamas›nda bir sorun yaflanmamas› gerekir. 

Oyuncular›n ve Ekibin Adlar› ve ‹letiflim Bilgileri 
Yap›mda görev alacak tüm ekibin ve oyuncular›n telefon numaralar›, e-posta ad-
resleri ve di¤er adres bilgilerinin bir liste halinde haz›rlanmas› gerekir. Bu liste,
oyuncular›n ve ekibin ne zaman ve nerede görev yapacaklar›n›n bildirilmesinde
önemli bir rol oynar. 

Çekim Zaman Plan›
Her program yap›m›, belli bir zaman diliminde ve belli bir takvime göre gerçeklefl-
tirilir. ‹yi bir çekim zaman plan› ya da takvimi, oyuncular›n ve ekibin yapaca¤› ifl-
lerin gerçeklefltirilme zaman› ve süresini gösterir. 

Storyboard Oluflturma
Her yap›m için storyboard gerekli de¤ildir, ancak para ve zaman tasarrufu aç›s›n-
dan yararl›d›r. Storyboard’ da her sahne oyuncular›n konumlar›n›, çekim aç›lar›n›,
çekim ölçeklerini gösterecek flekilde görsel iflitsel ö¤elerle tan›mlan›r. Storyboard,
yönetmen, yap›mc›, görüntü yönetmeni ve sanat yönetmenine iflleri ile ilgili ön bil-
giler verir. Bu ön bilgiler do¤rultusunda yap›mda görev alan her kifli kendilerine
ait ifllerin planlamas›n›, haz›rl›¤›n› ve uygulamas›n› yapar. Ayn› zamanda storybo-
ard yap›mc› ya da yönetmenin bütçe haz›rlamas›nda da önemli rol oynar. Storybo-
ard’lar ço¤unlukla bir proje fikrini sunmak amac›yla da haz›rlan›rlar. Siyah beyaz,
renkli, resimli ya da çizgi olarak yap›labilece¤i gibi, bilgisayar ortamlar›nda iki ya
da üç boyutlu olarak haz›rlanabilir. 
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Storyboard, senaryodaki
sahnelerin basit çizimlerle
resimlendirilmesi ve
sahnenin kabataslak bir
portresidir.

fiekil 4.3

Çekim Ekibi ‹letiflim bilgileri
E¤itsel video çekim
Program 4

‹sim
e-mail Pozisyon Ev adresi

‹fl adresi
Ev telefonu
‹fl telefonu

Ev Fax
‹fl fax

Cep telefonu

Ayd›n Ziya Özgür
ozgur@anadolu.edu.tr

Hakan Çal›
hcmnk@gmail.com

(0505) 857-9215

Ferhat Ezgi Çelik
fhc13@yahoo.com

Soner Ar›kan
soner1@mynet.com

Cem K›vrak
ckivrak84@gmail.com

Yönetmen

Yap›mc›

Kameraman

Ifl›kç›

Sanat Yönetmeni

Anadolu Üniversitesi,
Yunusemre Kam. 26700, Eskiflehir

Gayrettepe, Semt Sok. No:54
‹stanbul

Perflembe, Tepe Sok. No:67
Sakarya

Arifiye, K›smet Sok. Derelet Cad.
No:40/89 Ankara

Islahiye, fiirintepe Mah. Ba¤lar Sok.
No:098/78 ‹zmir

(222) 335-0580
(222) 452-1234

(0212) 877-9889
(0212) 897-9888

(0218) 777-9989
(0218) 897-9867

(0212) 877-9889
(0212) 897-9888

(0222) 335-0560
(0222) 337-0570

(0212) 870-9889
(0212) 897-9324

(0212) 877-9889
(0212) 897-9888

(0212) 877-9889
(0212) 897-9888

(532) 684-8897

(0592) 877-9889

(0712) 857-9215

Çekim
Ekibi
Listesi



Konaklama, Yemek ve Lojistik Plan›
Yap›m öncesi aflamada, oyuncular›n ve ekibin konaklama yerlerinin ve çekim sü-
resi boyunca yiyecekleri yemek ve içeceklerin belirlenmesi, çekim mekân›na ula-
fl›mlar›n›n sa¤lanmas› ve teknik ekipman›n çekim mekân›na tafl›nmas› ve haz›r bu-
lundurulmas› ancak iyi bir planlama ile gerçeklefltirilir. Bu planlanmada yap›lacak
en ufak bir hata çekimin gerçeklefltirilmesini zora sokabilece¤i gibi, yap›m için be-
lirlenen bütçenin afl›lmas›na ve yap›m›n planlanan zamanda bitirilmemesine yol
açar. Çekim ekibinin ve oyuncular›n çekim mekan›na ulafl›m›, çekim s›ras›nda ye-
mek-içme ve konaklama ihtiyaçlar›n›n en iyi flekilde karfl›lanmas› çekimlerin sa¤-
l›kl› yürümesi için vazgeçilmez unsurlardan biridir. 

Mekân Anlaflmalar›, Sözleflmeler ve Sigortalar 
Yap›m öncesi aflamada yap›mc›, yap›mda görev alan her kifli, kullan›lacak her mal-
zeme ve her mekân için anlaflma ve sözleflmeler yapar. Yap›mc› bu anlaflma ve
sözleflmelerle, ilgili kiflilerin yasal haklar›n› güvence alt›na al›r. Yap›mc› anlaflma ve
sözleflmeleri senaryo yazar›, yönetmen, müzik bestecisi, oyuncu, teknik ekip, tek-
nik ekipman ve sponsorlarla ayr› ayr› yapar. Sözleflmeler karfl›l›kl› olarak yap›mc›-
n›n ve ilgili kiflilerin haklar›n› koruyacak flekilde düzenlenip imzalanmal›d›r. 

Senaryo yazar› ile yap›lan sözleflme, senaryonun ne kadar sürede yaz›laca¤›n›,
ne kadar para ödenece¤ini ve ödeme biçiminin nas›l olaca¤›n› belirler.

Yönetmen ile yap›lan sözleflme ise, yönetmenin program› ne kadar sürede çe-
kece¤ini, günlük çal›flma saatlerini, çekim program›n›, oyuncu, ekip ve malzeme
seçimindeki rolünü ve ne kadar ücret alaca¤›n› aç›klar. 

Müzik bestecisi ile yap›lan sözleflmede ise, beste yapacak kifli ya da müzik gru-
buna ne kadar ücret ödenece¤i ve bestenin teslim tarihi yer al›r. 
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Oyuncu sözleflmesi, oyuncunun oynayaca¤› rolü, çal›flma süre ve saatlerini, ne
kadar ücret alaca¤›n›, ücretin nas›l ödenece¤ini aç›klar. Oyuncu seçimleri oyuncu
ajanslar› ile yap›ld›¤›nda, sözleflmeler oyuncunun kendisi ile de¤il, ajans›yla yap›-
l›r. Teknik ekip ile yap›lan sözleflmede, bu kiflilerin çal›flma süreleri, çal›flma saat-
leri, ödenecek ücret miktar›, ödeme biçimi, yemek, ulafl›m ve konaklama flartlar›
gibi unsurlar yer al›r. 

Programlar›n çekimde kullan›lacak kamera, ses, ›fl›k gibi teknik malzemelerin
listesi ve kiralama koflullar› ve bedelleri teknik malzeme kira sözleflmesinde yer
al›r. Sözleflme, kiralayan flirket ile yap›l›r. Kiralanan malzemelerin ar›zal› ç›kmas›
durumunda ne gibi bir ifllem yap›laca¤› sözleflmede mutlaka yer almal›d›r. Ayr›ca
program›n yap›m›na katk›da bulunacak sponsorlar varsa her biriyle ayr› ayr› söz-
leflme yap›lmas› gerekir. Sözleflmede al›nacak deste¤in ne oldu¤u, nas›l al›naca¤›
ve karfl›l›¤›nda neler verilece¤i aç›k olarak belirtilmelidir.

Maliyetli bir ifl olan televizyon yap›mlar›nda, hava koflullar›n›n, teknik malzeme-
nin ve ekibin neden olaca¤› zararlar› karfl›lamak için sigorta yapmak bir zorunluluk-
tur. Ayr›ca çal›flanlar›n kaza, hastal›k ve ölüm durumlar›nda, kullan›lan araç ve ge-
reçlerin çal›nma, hasar görme ve bozulma risklerine karfl› da sigorta yap›labilir. 

Reklamlar Derne¤i taraf›ndan haz›rlanan Oyunculuk Fotomodellik sözleflmesi ve Reklam
Filmi Yap›m› ve Eser sahipli¤inden Do¤an mali Haklar›n devri Sözleflmesi için ve di¤er
sözleflmeler için htpp://www.rd.org.tr adresini ziyaret edebilirsiniz. 

Bütçe
Televizyon program› yap›mlar›nda yap›m bütçesi çok önemlidir. Bütçe, program›n
tasar›m› ve yap›m› için ödenen bedeldir. Televizyonda program üretmek çok pa-
hal› bir ifltir. Bir program çok say›da insan›n eme¤i, dikkati, araflt›rmas›, fikri, be-
cerisi ve uzmanl›¤›n›n bir araya gelmesi sonucunda gerçekleflir. Televizyon prog-
ramlar› için saptanan bütçe hiçbir zaman rahat harcama yapmaya olanak verecek
genifllikte de¤ildir. Dolay›s›yla bütçe k›s›tlamalar›n›n ayr›nt›l› olarak ele al›nmas› ve
harcamalar›n planl› olarak yap›lmas›, her bir ekip eleman›n›n da kullanabilece¤i
para miktar›n› bilmesi önemlidir.

Bir televizyon yap›m›n›n bütçesinin haz›rlanmas›, yap›mla ilgili tüm detaylar›n
bilinmesini, yap›lacak ifllerin belirlenmesini sa¤lar. Gerçekçi bir bütçe olmaks›z›n,
yap›m baflar›ya ulaflamaz. Bütçeleme deneyim gerektiren bir u¤raflt›r. Bir bütçe ha-
z›rlamak yap›mc›n›n senaryoyu paraya dönüfltürdü¤ü bir süreçtir. Çünkü senaryo,
yap›m bütçesinin temelini oluflturur. Yap›m›n bütçesinin haz›rlanmas›nda senaryo-
nun iyi de¤erlendirilmesi gerekir. Farkl› yap›mc›lar ayn› senaryo için çok farkl› büt-
çeler haz›rlayabilirler. Senaryoda yer alan her sahnenin bir maliyeti vard›r. Bir sah-
nenin maliyeti; o sahnedeki oyuncu say›s›na, görevli teknik elemanlar›n say›s›na
ve niteli¤ine, teknik araç gereçlerin özelliklerine ve miktar›na, dekora, mekana,
aksesuarlara vb. özelliklere ba¤l› olarak de¤ifliklikler gösterir. Her maliyet unsuru-
nun bütçe ve çekim takvimi ile do¤rudan iliflkisi vard›r. Çekimlerin zaman planla-
mas› bütçenin haz›rlanmas›nda temel unsurlardan birisidir. Yap›mc›, bütçeyi haz›r-
larken her gün için yap›lacak ifllere ve o ifllerde görev alacak kifli, ekipman ve
oyunculara, mekana ve di¤er bütçe kalemlerine ba¤l› olarak bir maliyet ç›kar›r.
E¤er çekimler planlanan gün say›s›nda bitirilemezse bu durum bütçeye ek maliyet-
ler getirir. Böyle bir durumla karfl›laflmamak için yap›mc› belirlenen çekim zaman
planlamas›na s›k› s›k›ya uymal›d›r. Sonuç olarak, gerçekçi bütçe, yap›mc›n›n arafl-
t›rmas›na, maliyet karfl›laflt›rmalar›na, farkl› yap›mc›lardan görüfl almas›na ve dene-
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yimine ba¤l› olarak ortaya ç›kar. Genellikle televizyon yap›mlar›nda ekibe ve ekip-
mana ücretler günlük olarak ödenir. Her yap›mc›n›n bütçe haz›rlama yaklafl›mlar›
farkl›d›r. Kimi yap›mc›lar bütçeyi; yap›m öncesi, yap›m ve yap›m sonras› bütçe ol-
mak üzere üç ana kategoride haz›rlarlar. 

Yap›m Öncesi Bütçe: Yap›m öncesi bütçesini oluflturan bütçe kalemleri; yap›m-
c›n›n kendi yapt›¤› ifller, senaryo yaz›m›n›n maliyeti ve di¤er yap›m öncesi çal›flma-
lar› kapsar. Yap›mc›n›n kendi yapt›¤› ifller genel olarak, toplant›lar düzenleme,
ekipleri ifle alma, oyuncular› bulma, mekanlar› belirleme, çekim zaman planlanma-
s› yapma, otel rezervasyonlar›n›, yemekler, seyahatler ve projenin genel geliflimini
planlama olarak s›ralanabilir. 

Yap›m öncesi bütçesinin bir di¤er bütçe kalemi ise, senaryo yazar› ile ilgilidir.
Senaryo yazar› ile ilgili bütçeleme birçok flekilde yap›labilir. Senaryo yazar›na sa-
bit bir ücret verilebilece¤i gibi, senaryonun her aflamas› ayr› ayr› maliyetlendirile-
rek de bütçeleme yap›labilir. 

Yap›m öncesindeki di¤er bütçe kalemleri ise, storyboard tasar›m›, dan›flman
ücretleri, rol da¤›l›m› ücretleri, oyuncular›n deneme çekimleri, dekor tasar›m›, kos-
tüm tasar›m›, yap›m asistanlar›, ofis kiralama, mekan anlaflmalar›, yap›m öncesi
ekibin ulafl›m, iletiflim, konaklama ve yemek harcamalar› olarak s›ralanabilir.

Yap›m Sonras› Bütçesi: Yap›m sonras› bütçe ise, genel olarak program›n kurgu-
lanma süreci boyunca, kiflilere, araç gereçlere, stüdyolara, müzik, seslendirme,
grafik gibi ifllere yap›lan harcamalardan oluflur. 

Bir yap›m bütçesi genellikle tahmini maliyet ve gerçek maliyetten oluflur. Tah-
mini maliyet, yap›m öncesinde senaryo üzerinden ç›kart›lan maliyeti kapsar. Ya-
p›mc›, program›n tahmini maliyetini, gerçekleflme maliyetine yak›n belirleyebilme
deneyimine sahip olmal›d›r. Gerçek maliyet ise, yap›m tamamland›ktan sonra, har-
canan tüm paralar›n toplam›n› kapsar. Önemli olan tahmini maliyetle gerçekleflen
maliyet aras›nda çok büyük bir fark›n olmamas›d›r. 

Yap›mc› bütçeyi haz›rken afla¤›daki faktörleri gözönüne al›r. 
• Yap›mc›, yönetmen, senaryo yazar› ve hikaye telif haklar›, 
• Yap›m öncesi gün say›s›,
• Mekan araflt›rmas› ve görüflmeler, 
• Ekibin ve oyuncular›n ifle al›nmas›,
• Stüdyo ya da sette ve belirlenen yerdeki çekim günlerinin say›s›
• Dekor tasar›m› ve uygulamas›, 
• Yönetmenin çekim oran›, yönetmenin her bir çekimi kaç kez tekrarlayaca¤›n›

belirtir. 
• Hangi günlerde hangi oyuncu ve ekibin çal›flt›¤›, bunlar›n maliyeti ve cihaz

kira ücretleri,
• Saç ve makyaj,
• Yap›m sonras› günlerin say›s›,
• Çekilmifl görüntülerin aktar›lmas›, 
• Animasyon ve grafikler tasar›mlar›,
• Özel efektler,
• Müzik, ses efektleri ve ses tasar›m›, 
• Kurgu ve yay›n kopyas›.
Televizyon yap›mlar›n›n maliyetlerinin planlanmas› ve yap›m süresi boyunca ya-

p›m›n kontrol edilebilmesi bir bütçeye ihtiyaç duyulur. Bütçeyi haz›rlamak için ya-
p›mc›n›n kullanabilece¤i çeflitli bütçe formlar› vard›r. Bütün yap›mc›lar taraf›ndan
kullan›lan standart bir bütçe formu yoktur. Projeye ba¤l› olarak, bütçe, tek bir say-

96 Radyo ve  Te lev izyonda Program Yap›m›

Yap›m bütçesi, çekim süresi
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fadan oluflabilece¤i gibi birkaç sayfa uzunlu¤unda da olabilir. Bütçe formu genel-
likle, yap›m maliyetlerinin k›sa bir özetini sunarak bafllar. Bu özet, yap›mc›n›n bir
bak›flta bütçeye iliflkin bir fikir edinmesini sa¤lar. Daha sonra form, bütçeye iliflkin
detaylar› sunan bölümlerden oluflur. Senaryo ya da yap›mdaki her detay ana bütçe-
nin parças› olan bir maliyete ya da hesaba dönüflür. Bütçeler yap›mc› taraf›ndan ha-
z›rlan›r ve bütçe bilgileri ilgili kiflilerle paylafl›l›r. Detayl› bir bütçenin uzunlu¤u pro-
jeye ba¤l› olarak de¤iflir. Ek 1’de bir yap›m özet bütçesi örne¤i sunulmaktad›r. 

YAPIM ÖNCES‹ TOPLANTI 
Yap›mc›, yap›m öncesi aflamada, düzenli ve gündemli olarak, günlük ya da hafta-
l›k yap›m toplant›lar› düzenler. Yap›m öncesi planlanan bu toplant›lara, yap›m eki-
binin temel görevlileri olan yap›mc›, senaryo yazar›, yönetmen ve yard›mc›lar› ile
görüntü yönetmeni, sanat yönetmeni, teknik yönetmen ve ses tasar›mc›s› kat›l›r.
Bu toplant›larda, tüm kat›l›mc›lar yap›m öncesi yapmalar› gereken haz›rl›klarla il-
gili bilgiler verirler. Bu bilgiler karfl›l›kl› olarak paylafl›l›r, eksik ve tamamlanmas›
gereken noktalar karara ba¤lan›r. Tüm haz›rl›klar bittikten sonra çekime bafllama-
dan en az 4-5 gün önce ise çekim öncesi toplant› yap›larak zaman› geldi¤inde çe-
kime bafllan›r.
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Televizyon program› yap›m sürecini aflamalar›y-

la aç›klayabilmek.

Film ve televizyon yap›mlar›nda uygulanacak ku-
rallar ve izlenecek yöntemler yap›mdan yap›ma
farkl›l›klar göstermesine karfl›n, televizyon prog-
ram› yap›m süreci genel olarak; yap›m öncesi,
yap›m ve yap›m sonras› aflamalardan oluflur. Ya-
p›m öncesi, senaryo yaz›m›n›, yap›m öncesi plan-
lamalar› ve yap›m haz›rl›klar›n› kapsarken yap›m
aflamas›, senaryonun görsellefltirilmesi sürecini
kapsar. Yap›m sonras› ise, çekilen görüntülerin,
kaydedilen seslerin (do¤al sesler, diyaloglar, gö-
rüntü üstü sesler, efektler ve müzik) senaryoya
ba¤l› olarak kurgulanmas›d›r.

Senaryonun özelliklerini s›ralayabilmek.

Senaryo genel olarak çekimlerden, sahnelerden
ve sekanslardan oluflur. Senaryoyu oluflturan her
sahne ve sekans çekimlerle tan›mlan›r, her çe-
kim görsel olarak aksiyonun nerede, nas›l ve
hangi çekim ölçe¤inde görüntülenece¤ini belir-
ler. Senaryoda aksiyonun görsel olarak tan›mlan-
mas› yan›nda, görüntüyü tamamlay›c› tüm ses
unsurlar› da yer al›r. Bu ses unsurlar›, oyuncula-
r›n konuflmalar›, ses efektleri, do¤al sesler ve mü-
ziklerdir.

Senaryo yaz›m evrelerini s›ralayabilmek.

Senaryo çekim aflamas›na gelinceye kadar pek
çok yaz›m evresinden geçer. Bu yaz›m evreleri;
özgün düflünce (taslak), k›sa öykü (snopsis), ge-
lifltirilmifl öykü ( treatment), aksiyon ve diyalog
senaryosu ve çekim senaryosudur.

Yap›m dosyas›n›n kapsam›n› aç›klayabilmek.

Etkili bir televizyon yap›m› senaryodan ç›kar›l-
m›fl ayr›nt›l› bir planla bafllar. Ayr›nt›lar›n plan-
lanmas›, düzenlenmesi ve organize edilmesi için
yap›mc› ve yönetmen yap›m dosyas› haz›rlar. ‹yi
bir planlama yapabilmek ve etkili bir liste haz›r-
layabilmek için yönetmen ve yap›mc›n›n word,
excel gibi çok farkl› bilgisayar yaz›m programla-
r›n› bilmesi ve kullanmas› gerekir. Yap›m dosya-
s›; senaryonun dökümü, mekan listesi (iç-d›fl),
çekim ekibi listesi, oyuncu listesi, kostüm ve ak-
sesuar listesi, teknik malzeme ve özel araç gereç
listesi, oyuncular›n ve ekibin adlar› ve iletiflim
bilgileri, çekim zaman plan›, storyboard olufltur-
ma, konaklama, yemek ve lojistik plan›, mekan
anlaflmalar›, sözleflmeler ve sigortalar ile bütçe-
den oluflur. 

Yap›m öncesi toplant›n›n amac›n› aç›klayabil-

mek.

Yap›m öncesi toplant›lara, yap›m ekibinin temel
görevlileri olan yap›mc›, senaryo yazar›, yönet-
men ve yard›mc›lar› ile görüntü yönetmeni, sa-
nat yönetmeni, teknik yönetmen ve ses tasar›m-
c›s› kat›l›r. Bu toplant›larda, tüm kat›l›mc›lar ya-
p›m öncesi yapmalar› gereken haz›rl›klarla ilgili
bilgiler verirler. Tüm haz›rl›klar bittikten sonra
çekime bafllamadan en az 4-5 gün önce ise çe-
kim öncesi toplant› yap›l›r.

Özet

1
N
A M A Ç

2
N
A M A Ç

3
N
A M A Ç

4
N
A M A Ç

5
N
A M A Ç



994.  Ünite  -  Yap›m Öncesi

1. Afla¤›dakilerden hangisi yap›m öncesi gerçeklefltiri-
len çal›flmalar aras›nda yer almaz?

a. Bütçenin haz›rlanmas›
b. Çekim ekibinin belirlenmesi
c. Oyuncular›n seçimi
d. Senaryonun görsellefltirilmesi
e. Teknik araç ve gereçlerin seçimi

2. Kendi içinde bir bütünlü¤e sahip ve birbirleriyle ya-
k›n iliflkisi olan sahnelerin bir araya gelmesiyle oluflan
bütüne ne ad verilir?

a. Sekans
b. Çekim
c. Senaryo
d. Sahne
e. Tema

3. Televizyon program› yap›m›nda program›n temas›-
n›n düz yaz› türünde ilk gelifltirimi olarak tan›mlanan
ve program›n aksiyonu ile ilgili k›sa bir aç›klamay› içe-
ren senaryo yaz›m evresi afla¤›dakilerden hangisidir?

a. Taslak
b. K›sa öykü
c. Gelifltirilmifl öykü
d. Aksiyon ve diyalog senaryosu
e. Çekim senaryosu

4. Öyküyü görüntü ve ses ile anlatan yaz›l› metin ö¤e-
sine ne ad verilir?

a. Senaryo
b. Gelifltirilmifl öykü
c. Çekim
d. Yap›m dosyas›
e. Storyboard

5. Çekim senaryosunun ifllevlerine iliflkin afla¤›daki ifa-
delerden hangisi yanl›flt›r?

a. Çekimlerin unutulma olas›l›¤›n› en aza indirir.
b. Program bütçesinin belirlenmesinde yol gösteri-

cidir.
c. Çekim yap›lacak mekânlar›n dökümünü yapar.
d. Program süresinin belirlenmesinde yol gösterici-

dir.
e. Programdaki mekânlar›, aksiyon ve karakterle-

rin konuflmalar›n› sergileyen bir senaryo formu-
dur.

6. Canl› yay›nlarda yer almayan yap›m sürecinin iki
aflamas› afla¤›dakilerin hangisinde birlikte ve do¤ru ola-
rak verilmifltir?

a. Yap›m öncesi-yap›m
b. Senaryo yaz›m›-yap›m
c. Senaryo yaz›m›-yap›m sonras›
d. Yap›m-yap›m sonras›
e. Yap›m-yay›n ve de¤erlendirme

7. Senaryo döküm çizelgesinde afla¤›dakilerden hangi-
si yer almaz?

a. Sahne numaras› ve ad›
b. Program ad›
c. Figüranlar
d. Dekor parçalar›
e. Sahnenin detayl› tan›t›m›

8. Televizyon programlar› yap›m ve yönetim ekibinde
afla¤›dakilerden hangisi yer almaz?

a. Avukat
b. Yönetmen
c. Yap›mc›
d. Ses tasar›mc›s›
e. Mekan sorumlusu

9. Afla¤›dakilerden hangisi bir senaryo karakterinin top-
lumsal özellikleri kapsam›nda ele al›n›r?

a. Yafl›
b. Konuflma tarz›
c. Özel yetenekleri
d. Hedefleri
e. Mesle¤i

10. Yap›m öncesi toplant›ya normal koflullarda afla¤›da-
kilerden hangisinin kat›lmas› beklenmez?

a. Resim seçici
b. Yap›mc›
c. Teknik yönetmen
d. Ses tasar›mc›s›
e. Senaryo yazar›

Kendimizi S›nayal›m
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1. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Girifl” konusunu yeniden
gözden geçiriniz. 

2. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Senaryo”  konusunu yeni-
den gözden geçiriniz.

3. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Senaryo” konusunu yeni-
den gözden geçiriniz.

4. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Senaryo” konusunu yeni-
den gözden geçiriniz.

5. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Senaryo” konusunu yeni-
den gözden geçiriniz.

6. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Girifl” konusunu yeniden
gözden geçiriniz. 

7. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›m Dosyas›” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

8. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›m Dosyas›” konusunu
yeniden gözden geçiriniz. 

9. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›m Dosyas›” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

10. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›möncesi Toplant›” ko-
nusunu yeniden gözden geçiriniz.

S›ra Sizde 1

Film ve TV program çeflitleri farkl›l›k göstersede yap›m
süreçleri büyük ölçüde ayn›d›r. Ancak yap›m biçimi ül-
kelere, televizyon istasyonlar›na, yap›m evlerine yap›m-
c›lara ve kullan›lan teknolojilere göre farkl›l›k gösterir.

S›ra Sizde 2

Senaryo: Senaryo yap›m öncesi sürecin ilk aflamas›nda
yaz›l›r. Senorya çekimlerden sahnelerden ve seanslar-
dan oluflur. Senaryoyu oluflturan her sahne ve sekans
çekimlerle tan›mlan›r, her çekim görsel olarak aksiyo-
nun nerede, nas›l ve hangi çekim ölçe¤inde görüntüle-
nece¤ini belirler. Bu ba¤lamda yap›m öncesi sürecin ilk
aflamas›nda yaz›lmas› gerekmektedir.

S›ra Sizde 3

Senaryoya rol veya karakter seçilirken fiziksel, toplum-
sal ve psikolojik özelliklerine dikkat edilir. Fiziksel özel-
likler kapsam›nda karakterin cinsiyeti, yafl›, vücut yap›-
s› ve duruflu, çekici ya da itici fiziksel özellikleri, saç›-
n›n rengi ve tarz›, giyim tarz›, hareketleri ve yüz ifade-
si, konuflma tarz› ve fiziksel bozukluklar› göz önünde
bulundurulur. Toplumsal özellikler aç›s›ndan karakte-
rin etnik kökeni ve milliyetine, toplumsal s›n›f›na, e¤iti-
mine, mesle¤i ve gelir durumuna, yaflam biçimine, aile-
vi durumuna, arkadafllar›na, hobileri ve ilgilerine, siya-
si ve dini görüflüne dikkat edilir. Psikolojik özellikler
ba¤lam›nda ise, karakterin içe ya da d›fla dönük olma-
s›, hedefleri, düfl k›r›kl›klar›, kiflisel zay›fl›klar›, huyu ve
zekas›, temel de¤erleri, kompleksleri ve özel yetenekle-
ri göz önünde bulundurulur. 

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
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Ek-1

Yap›m›n Ad›: Yap›mc›:

Yap›m Türü: Yap›m fiirketi:

Yap›m›n Yay›n Kanal›: Görüntü Yönetmeni:

Yap›m›n Bölüm Say›s›: Yap›m Numaras›:

Yap›m Süresi:

Yap›m Peryodu:

A Ön Haz›rl›k T0

B Mekan Çekimi ve Mekan Haz›rl›k T0

C Oyuncu Seçimi ve Oyuncu T0

D Yap›m Ekibi T0

E Çekim Ekibi T0

F Ifl›k/elektrik Ekipman T0

G Kamera Ekipman› T0

H Sanat Yönetmenli¤i/Ekipman› T0

I Stüdyo Giderleri T0

J Mekan Giderleri T0

K Yolculuk, Tafl›ma ve Yemek T0

L Çekim Sonras› T0

M Di¤er (Telif, Stok Günlü¤ü…) T0

Toplam Yap›m Gideri T0

Yap›m Evi Ser. (20%) T0

GENEL TOPLAM T0

Program Kimli¤i

TV PROGRAM BÜTÇE ÖZET‹





Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Televizyon program›nda ayd›nlatma ve ›fl›¤›n özelliklerini s›ralayabilecek,
Çekim ölçeklerini, kamera hareket ve konumlar›n› tan›yabilecek,
Televizyon programlar›nda rengin ifllevlerini aç›klayabilecek,
Televizyon programlar›nda mekan, aksesuar, kostüm ve makyaj bileflenleri-
ni ay›rt edebilecek,
Televizyon programlar›nda grafik ve görsel geçifl türlerini aç›klayabilecek,
Televizyon programlar›nda sesin etkili kullan›m›n› aç›klayabilecek,
Etkili bir kompozisyon yaratmak için gerekli ilkeleri ay›rt edebileceksiniz. 

‹çerik Haritas›

• Ayd›nlatma
• Çekim ölçe¤i
• Kamera hareketi
• Kameran›n bak›fl aç›s› 
• Mercek
• Mekân 

• Aksesuar 
• Kostüm 
• Makyaj 
• Görsel geçifl 
• Ses
• Kompozisyon

Anahtar Kavramlar

Amaçlar›m›z

N
N
N
N

N
N
N

Radyo ve
Televizyonda

Program Yap›m›

Görsel ve ‹flitsel
Anlat›m Ö¤eleri

• G‹R‹fi
• AYDINLATMA
• KAMERA (ÇEK‹M ÖLÇEKLER‹,

KAMERA HAREKETLER‹, KAMERA
KONUMLARI, KAMERANIN BAKIfi
AÇISI VE MERCEKLER) 

• RENK
• MEKÂN 
• AKSESUAR 
• KOSTÜM VE MAKYAJ 
• GRAF‹K
• GÖRSEL GEÇ‹fi TÜRLER‹
• SES
• KOMPOZ‹SYON

5
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G‹R‹fi
Film ve televizyon yap›mlar›nda senaryonun görsellefltirilmesinde çeflitli görsel ve
iflitsel anlat›m ö¤eleri kullan›lmaktad›r. Bu nedenle bir yap›m›n yarat›m ve yap›-
m›nda görsel ve iflitsel anlat›m ö¤elerini ve ifllevlerini bilmek yap›m süreci esnas›n-
da çal›flanlara büyük kolayl›klar sa¤lar. Bir program yap›m›nda bilinmesi gereken
görsel iflitsel ö¤eleri; 

• Ayd›nlatma 
• Kamera (Çekim ölçekleri, kamera hareketleri, kamera aç›lar›, mercekler, ka-

meran›n bak›fl aç›s›) 
• Renk
• Mekan (Do¤al mekân, kurma mekân, iç mekan, d›fl mekan, sonsuz mekan)
• Aksesuarlar
• Grafik-animasyon
• Özel efektler
• Makyaj
• Kostüm
• Ses ve 
• Kurgu fleklinde s›ralamak mümkündür. 

AYDINLATMA
Televizyon program yap›mlar›n›n en önemli ve en zor yönlerinden birisi de ayd›n-
latmad›r. ‹yi bir ayd›nlatma için çok say›da ayd›nlatma araçlar›na ve aksesuarlar›na
sahip olmak ve kullanmay› bilmek gerekir. Televizyon programlar›nda kameran›n
önündeki nesnelerin, görülebilmesi ve kaydedilebilmesi için teknik, estetik ve psi-
kolojik amaçlar aç›s›ndan ayd›nlat›lmas› gerekir. 

Teknik Aç›dan Ayd›nlatma: Kamera ve kameraya ba¤l› teknik donan›m›n, teknik
aç›dan do¤ru bir görüntü üretebilmesi için ›fl›¤›n yo¤unlu¤unun yeterli ve nesnele-
rin renklerini bozmayacak nitelikte olmas› gerekir. 

Estetik Aç›dan Ayd›nlatma: ‹ki boyutlu televizyon ekran›nda derinlik etkisinin
oluflturulmas› ve üçüncü boyutun yarat›lmas› televizyon ayd›nlatmas›n›n estetik
özellikleri ile ilgilidir. Estetik aç›dan ayd›nlatma, bir televizyon yap›m›nda ›fl›k ve
gölgenin düzenlenmesidir. Ifl›k ve gölgenin do¤ru kullan›m›, üç boyutlu nesnele-
rin flekil ve biçimlerini, zaman ve uzaydaki durumlar›n›, birbirleri ve çevreleri ile
iliflkilerini ortaya ç›kar›r. 

Görsel ve ‹flitsel
Anlat›m Ö¤eleri



Psikolojik Aç›dan Ayd›nlatma: Görüntünün izleyici üzerinde oluflturdu¤u psi-
kolojik etki, görüntüde anlam yaratmay› sa¤layan birçok ö¤enin (çerçeveleme, ka-
mera aç›s›, çekim ölçe¤i, renk, kurgu, vs.) birlikteli¤inden oluflur. Psikolojik etki
yaratmada etkin ö¤elerden birisi de ayd›nlatmad›r. Televizyon program›nda se-
vinç, üzüntü ya da heyecan gibi duygusal etkilerin yarat›lmas›nda ayd›nlatman›n
önemi büyüktür. Ayd›nl›k ve parlak olan nesneler coflkulu duygular uyand›r›rken,
koyu ve karanl›k nesnelerin daha çok karamsar bir atmosfer oluflturdu¤u kabul
edilir. Etkili bir ayd›nlatmada temel unsur, ›fl›k ve gölgenin birleflmesidir. Ifl›¤›n aç›-
s› ve yay›lma alan› dikkatle seçilip düzenlenerek görüntüye istenilen etki verilebi-
lir. Uzun gölgeler akflamüstü etkisini verir, ayn› zamanda rahats›zl›¤›, üzüntüyü,
ölümü, anlatmak için kullan›l›r. Sert ayd›nlatma, s›cak günefl ›fl›¤› etkisi verir, hare-
keti ve yaflam› bize tan›t›r. Genellikle çok ayd›nlat›lm›fl nesneler, az ayd›nlat›lm›fl
nesnelerden daha çok dikkat çeker.

Ayd›nlatmada ›fl›¤›n ifllevleri nelerdir?

Ayd›nlatman›n ‹fllevleri
• Nesneleri görünür hale getirir, boyutlar›n›, biçimini, fleklini ve dokular›n› or-

taya ç›kar›r. Ifl›k, nesnenin özelliklerini ortaya ç›kartmak için kullan›l›r. Bu
nedenle, ›fl›¤›n denetlenmesi gerekir. Ayd›nlatma ile nesne tümüyle görünür
hale getirilebilece¤i gibi, boyutunun, biçiminin ve dokular›n›n ortaya ç›ka-
r›lmas› için ayd›nlatma yap›l›rken nesne üzerinde karanl›k ve ayd›nl›k böl-
gelerin oluflturulmas› gerekir. 

• Nesnelerin ayd›nl›k ve karanl›k alanlar›n› dengeli bir biçimde ortaya koyar
ve nesneleri vurgular. 

• Kameran›n çal›flabilece¤i yeterli ›fl›k seviyesini sa¤lar ve renkleri bozmaya-
cak ›fl›¤› elde eder. 

• Atmosfer yarat›r ve zaman› belirtir. 
• Nesneyi, çevresini, mekansal iliflkileri ve perspektifi ortaya koyar, mekana

derinlik kazand›r›r. Ifl›k nesnenin çevresini tan›t›rken, onun boyutunu, de-
rinli¤ini ve hacmini ortaya koyar. Örne¤in, iyi ayd›nlat›lm›fl dar bir oda ol-
du¤undan daha genifl görülebilece¤i gibi, genifl ancak karanl›k bir mekan
daha dar görünebilir. Ön ve arka plan aras›nda yarat›lan ayd›nlatma farkl›-
l›klar› ise mekana derinlik kazand›r›r. 

• Mekan›n yap›s›n› ve kiflilerin psikolojik durumunu ortaya koyar. Ifl›k ve göl-
genin birleflimi mekanda de¤iflik atmosfer yarat›r. Örne¤in uzun gölgeler
akflamüzeri bir zaman› tan›mlarken, sessizli¤i ve dingin bir atmosferi sunar.
Sert ayd›nlatma ise, gündüz ayd›nlatmas›n› belirler ve görüntüye dinamik ve
canl› bir nitelik kazand›r›r. 

• Dikkati yönlendirir. Belirli bir nesne ya da mekan›n belirli bir bölümü üze-
rine dikkatin yönlendirilmesi, ancak, nokta ›fl›k kaynaklar› kullan›larak ger-
çeklefltirilir. Belirli bir alan ayd›nlat›l›rken çevresi karanl›kta b›rak›larak ifl-
lem gerçeklefltirilir. 

• Görsel süreklili¤i sa¤lar. Arka arkaya gelen görüntülerde mekan ayd›nlatma-
s›n›n birbirine yak›n olmas› gerekir. Ayn› mekanda çekilen görüntüler ara-
s›nda ayd›nlatma farkl›l›klar› görsel süreklili¤in bozulmas›na neden olur. 
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Üç Nokta Ayd›nlatmas› 
Ayd›nlatma yap›l›rken kullan›lan teknoloji ne olursa olsun, günümüze kadar kul-
lan›lan yöntem üç nokta ayd›nlatmas› olarak bilinir. Üç nokta ayd›nlatmas›; ana
›fl›k, dolgu ›fl›k ve arka ›fl›ktan oluflur.

Ana ›fl›k: Stüdyo ayd›nlatmas›ndaki en güçlü ve en sert ›fl›k kayna¤›d›r. Ana ›fl›-
¤›n amac›, nesnenin biçimini, yap›s›n›, yüzeyini ve boyutunu ortaya koymakt›r.
Ana ›fl›k, ayd›nlatmada gölgeler oluflturur ve yönlendirilebilir bir özelli¤e sahiptir.
Kameran›n sa¤ ya da sol üst taraf›na yerlefltirilir, göz düzeyinden 45 ° yukar›ya yer-
lefltirilmesi en iyi konumland›rmad›r. Tek bafl›na kullan›ld›¤›nda ana ›fl›k, sahnede
çok sert ayd›nl›k ve karanl›k alanlar yarat›r. Bu özelli¤i ile dramatik bir etki yara-
t›r. Nesnenin ayd›nlat›lmas›nda ilk önce anahtar ›fl›k yani ana ›fl›k ayarlan›r, di¤er
›fl›k kaynaklar› anahtar ›fl›¤a göre düzenlenerek ayarlan›r. Bu konum oyuncunun
bak›fl aç›s›ndan daha yukarda olmas› nedeniyle, ›fl›k direkt olarak oyuncunun gö-
züne gelmeyece¤inden oyuncu hem rahat eder, hem de yüzünde iyi bir gölge da-
¤›l›m› oluflur.

D›fl çekimlerde, günefl ›fl›¤› anahtar ›fl›k olarak kullan›l›r. ‹ki temel do¤al ›fl›k
kayna¤› vard›r: Günefl ve Gökyüzü. Bu iki ›fl›k kayna¤› oldukça de¤ifliktir ve iyi bir
kameraman bu farkl›l›¤› bilmelidir. Güneflli, bulutsuz bir günde günefl sert ›fl›k kay-
na¤›d›r. Di¤er taraftan gökyüzü yumuflak ›fl›k kayna¤›d›r. Gökyüzü ›fl›¤›, gökyü-
zünden gelen ›fl›k, atmosfer taraf›ndan çevreye yay›lan günefl ›fl›¤›d›r. E¤er nesne-
nin görüntülenmesi gölgede yap›lm›yorsa, nesne günefl ›fl›¤› ve gökyüzü ›fl›¤›n›n
birleflmesi ile ayd›nlan›r. E¤er nesne gölgede ise salt gökyüzü ›fl›¤› ile ayd›nlan›r.
Gökyüzü ›fl›¤›nda bir kiflinin çekimi yap›l›yorsa, kamera ve kiflinin durumu, günefl
ana ›fl›k kayna¤› olarak kullan›larak saptan›r. Günefl kameran›n arka taraf›ndad›r.
Anahtar ›fl›k olarak kullan›lan günefl, kiflinin yüzünün bir taraf›n› ayd›nlat›r. Kiflinin
yüzünün di¤er taraf› gökyüzü ›fl›¤› ile ayd›nlan›r. Gökyüzü ›fl›¤› genel olarak dol-
gu ›fl›¤› olarak pek kuvvetli de¤ildir. E¤er bu sorun için bir çözüm bulunmazsa, ay-
d›nl›k ve karanl›k yüzeyler aras›ndaki kontrastl›k oran› fazla olacakt›r. Bu sorun
genel olarak yapay ›fl›k kaynaklar› kullan›larak giderilir. Ayr›ca ›fl›k yans›t›c›lar› da
kullan›l›r. 

Dolgu Ifl›k: Ana ›fl›ktan sonra ikinci güçlü ›fl›k olan dolgu ›fl›k, yumuflak ›fl›k
kayna¤›d›r. K›sacas›, dolgu ›fl›¤›n fliddeti anahtar ›fl›¤›n fliddetinden daha azd›r. Ana
›fl›k kayna¤›n›n tam karfl› yönüne yerlefltirilir. Dolgu ›fl›¤›n amac›, ana ›fl›k kayna¤›-
n›n neden oldu¤u sert gölgeleri yumuflatmakt›r. Dolgu ›fl›k kaynaklar› televizyon
programlar›nda düz ayd›nlatma yaratmak amac›yla oldukça yo¤un kullan›l›rlar. Düz
ayd›nlatma gölgesiz bir ayd›nlatma türüdür. Sahnede bulunan her fley eflit ayd›nla-
t›lm›fl olarak görünürler. Bu ›fl›k kayna¤› ile yap›lan ayd›nlatma iki boyutlu derinli-
¤i olmayan bir karaktere sahiptir. Dolgu ›fl›¤›n kullan›lmad›¤› durumda, gölgeli bö-
lümler sert ve karanl›k olur, o bölgelerde ayr›nt› elde etmek olanaks›zd›r. Da¤›n›k
karakterli bir ›fl›k kayna¤› olmas› nedeniyle denetlenemez bir özelli¤e sahiptir.

Arka ›fl›k: Ayd›nlatmada kullan›lan üçüncü ›fl›k kayna¤› olan arka ›fl›k, sert ›fl›k
kayna¤›dar ve nesnenin ya da oyuncunun hatlar›n› ortaya ç›kartmak amac›yla kul-
lan›l›r. Arka ›fl›k ayd›nlatmada derinlik sa¤layarak nesne ya da oyuncuyu arka
plandan ay›r›r. Arka ›fl›¤›n kullan›lmad›¤› durumda mekan derinli¤i yok olur. Arka
›fl›k, oyuncunun arkas›nda yukar›da bir yere konumland›r›l›r. Oyuncunun saçlar›-
na ve omuzlar›na düflecek flekilde yönlendirilir. Böylece, görüntüde derinlik duy-
gusu yarat›larak konunun fondan ayr›lmas› sa¤lan›r. Çok güçlü arka ›fl›k çok yapay
bir görünüme neden olur.
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Fon ›fl›¤›: Ana, dolgu ve arka ›fl›k nesnenin üzerine düfler. Fonu ayd›nlatmak
için ise fon ›fl›¤› kullan›l›r. Fon ›fl›¤› ana ve dolgu ›fl›¤›n neden oldu¤u gölgeleri yok
etmekte kullan›l›r. Fon ayd›nlatmas› mekana derinlik duygusu yarat›r. 

Ana, dolgu ve arka ›fl›¤›n fliddetinin ne olmas› gerekti¤i konusunda genel ilke-
ler vard›r. Genellikle ana ›fl›¤›n dolgu ve arka ›fl›ktan iki kez daha fliddetli olmas›
gerekir. Örne¤in ana ›fl›k 1000 W oldu¤unda, dolgu ve arka ›fl›¤›n her biri 500 W
olmal›d›r. Bunu sa¤layabilmek için her üç ›fl›k kayna¤›n›n da konudan ayn› uzak-
l›kta olmas› gerekir. 

Ifl›¤›n Özellikleri
Ayd›nlatma sürecini kavrayabilmek için, ›fl›¤›n niteli¤ini, yönünü, fliddetini ve ren-
gini bilmek gerekir. 

Ifl›¤›n niteli¤i: Ifl›¤›n niteli¤i, sert ve yumuflak ›fl›k olarak iki bafll›k alt›nda in-
celenebilir. 

Sert ›fl›k: Sert ›fl›k, güçlü, keskin hatl› sert gölgeler yarat›r. Bu özelli¤i nedeniy-
le, nesnenin yap›s›n›, nesne yüzeyinin dokusunu ve fleklini ortaya ç›kart›r. Yönlen-
dirilebilir ve s›n›rland›r›labilir olmas› nedeniyle ayd›nlatt›¤› alan kontrol edilebilir.
Günefl ve stüdyodaki nokta ayd›nlatmas› yapan ›fl›k kaynaklar› sert ›fl›k kayna¤›
özelli¤ine sahiptir. Sahne ya da mekan sert ›fl›k ile ayd›nlat›l›rsa kabaca ayd›nlat›l-
m›fl bir nitelik sergiler. Sert ›fl›kla yap›lan yüz ayd›nlatmalar›nda yüzde sert gölge-
ler oluflur. Bu da yüksek bir kontrast›n gerçekleflmesine neden olur. 

Yumuflak ›fl›k: Yumuflak ›fl›k, da¤›n›k karakterli bir özelli¤e sahiptir. Yumuflak
›fl›k, yumuflak karakterli ›fl›k kaynaklar›ndan elde edildi¤i gibi, sert ›fl›k kayna¤›n›n
tavana yans›t›lmas› ya da ›fl›¤›n önüne yumuflat›c› malzemeler konularak da elde
edilebilir. Bulutlu bir gökyüzü de, yumuflak karakterli bir yap›ya sahiptir. Yumu-
flak ›fl›k, sert ›fl›¤›n neden oldu¤u sert gölgeleri yumuflatmada ve o bölgelerin be-
lirli bir düzeyde görünür hale gelmesini sa¤lamada etkin rol oynar. Yumuflak ›fl›k,
iki boyutlu düz bir ayd›nlatma özelli¤i tafl›r. Her fley eflit derecede görünür oldu-
¤undan bafllang›çta bu tür bir ayd›nlatma ideal görülebilir. Oysa, iki boyutlu derin-
li¤i olmayan ayd›nlatma tercih edilen bir durum de¤ildir.

108 Radyo ve  Te lev izyonda Program Yap›m›

Ana Ifl›k

Arka Ifl›k

Dolgu Ifl›¤›
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Üç nokta
ayd›nlatmas›



Ifl›¤›n fliddeti: Ifl›¤›n parlakl›¤›n› tan›mlar. Ayd›nlatma araçlar›nda ›fl›¤›n flidde-
ti “watt” olarak ifade edilir. Amatör çal›flmalarda 1000 W’l›k ›fl›k çok güçlü bir ›fl›k
kayna¤›d›r. Profesyonel yap›mlarda ve televizyon stüdyolar›nda ise 5000 ya da 10.
000 W gücünde ayd›nlatma araçlar›n› bulmak oldukça ola¤and›r. Ayd›nlatman›n
fliddetine iliflkin olarak temelde düflünülmesi gereken nokta çekime olanak sa¤la-
yacak düzeyde yeterli parlakl›¤› verebilecek ayd›nlatma araç ya da araçlar›n›n kul-
lan›lmas› olmal›d›r. Ayd›nlatman›n fliddeti kameran›n konuya olan uzakl›¤›n›n de-
¤iflmesiyle de¤il, ›fl›¤›n konuya yaklaflt›r›lmas› ya da konudan uzaklaflt›r›lmas›yla
de¤iflir. 

Ifl›¤›n yönü: Ifl›¤›n yönü, ›fl›¤›n konuya ba¤l› olarak konu ile yapt›¤› aç›d›r. Me-
kan ya da oyuncular ayd›nlat›l›rken, ›fl›¤›n yönü yatay ya da dikey düzlemde belir-
lenir. Ifl›¤›n temel yönleri; önden, yandan ve arkadan yap›lan ayd›nlatmad›r. 

Ön taraftan yap›lan ayd›nlatma: Önden yap›lan ayd›nlatmada, oyuncunun yü-
zünde gölge oluflmayaca¤›ndan iki boyutlu bir görünüm elde edilir. Bu ayd›nlat-
mada gölge nesnenin arkas›na düflece¤inden gölge görülmez. Üçüncü boyutun el-
de edilmesi için nesnenin bir yerinde bir miktar gölgenin oluflturulmas› gereklidir.
Bu ayd›nlatma, yüzlerin genç görünmesini, yüzdeki k›r›fl›kl›klar›n ya da di¤er bo-
zukluklar›n yok olmas›n› sa¤lar. Bu ayd›nlatmada, ›fl›k kayna¤› kameraya oldukça
yak›n yerlefltirilmelidir. Bu tür ayd›nlatmada yumuflak ›fl›k kayna¤› kullan›lmamal›-
d›r. Nesneyi önden ayd›nlatan ›fl›k kayna¤› kameran›n çizgisine göre yana do¤ru
hareket ettirildi¤inde nesnenin görüntüsü de¤iflmeye bafllar. Nesnenin en uzak ke-
nar›ndaki ›fl›k azal›r. Ifl›k kayna¤›, nesne ile aç› oluflturacak biçimde yerlefltirildi¤in-
de gölgeler yüzeydeki ayr›nt›lar› örter. Nesnenin kendi gölgesi, yan tarafta büyür.
Ifl›k kayna¤›n›n gerçek fliddeti de yan tarafa hareket ettirildi¤inde azal›r. 

Yandan Ayd›nlatma: Nesne yandan ayd›nlat›ld›¤›nda, gölgeler ço¤al›r, sert
›fl›kla, hatta yumuflak ›fl›kla yap›lacak bir ayd›nlatmada nesnenin yüzeyindeki ay-
r›nt›lar ve kenar çizgiler daha belirgin hale gelir. Yandan ayd›nlatma, güneflin bat-
ma zaman›nda oluflan ayd›nl›¤a benzer. Yandan yap›lan ayd›nlatman›n gölgeli ol-
mas›, nesne yüzeyindeki ayr›nt›lar›n belirgin hale gelmesi nesneye derinlik kazan-
d›rarak üç boyutlu bir görünüm sa¤lar. 

Arkadan Ayd›nlatma: Ifl›k kayna¤›n›n nesnenin tam arkas›na yerlefltirilerek ya-
p›lan ayd›nlatmad›r. Bu durumda ›fl›k etkin olmaktan uzakt›r. Arkadan yap›lan ay-
d›nlatma, nesnenin kenarlar›n›n ayd›nlat›lmas›n› sa¤layaca¤›ndan nesneyi fondan
ay›rmaya ve derinlik sa¤lanmas›na neden olur. Siluet ayd›nlatma bu tür ayd›nlat-
maya örnektir. 

Ifl›¤›n rengi: Ifl›¤›n rengi, renk ›s›s› ile aç›klan›r, renk ›s›s› ile ›fl›¤›n gücü
aras›nda bir iliflki yoktur. Renk ›s›s› artt›¤›nda ›fl›¤›n rengi k›rm›z›dan maviye do¤ru
bir de¤iflim gösterir. Renk ›s›s›n›n birimi Kelvindir. Lambalar renk ›s›lar› ya da
Kelvin de¤erlerine göre s›n›fland›r›l›r. D›fl çekimlerde kullan›lan lambalar gün ›fl›¤›
ya da 6000-6500 Kelvin ›s›s›na sahip iken, stüdyolarda kullan›lan lambalar Tungsten
ya da 3200 Kelvin renk ›s›s›na sahiptir.

Ifl›k kaynaklar› ve özellikleri: Bir televizyon program›nda istenilen görüntü
kalitesine do¤ru ayd›nlatma ile ulafl›labilir. Do¤ru ayd›nlatma için de ›fl›k malzeme-
sinin seçimi ve niteli¤i çok önemlidir. Bu nedenle televizyon program yap›mlar›n-
da kullan›lan ›fl›k malzemelerinin seçiminde, güçleri, nitelikleri, renk ›s›lar›, yay-
d›klar› ›s› miktar›, harcad›klar› enerji miktar› ve kaplad›klar› yer belirleyicidir. 

Ayd›nlatma araçlar›, genellikle güçlerine, niteliklerine ve renk ›s›lar›na göre s›-
n›fland›r›l›rlar.
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Ifl›k kaynaklar› güçlerine göre watt, niteliklerine göre sert ya da yumuflak, renk
›s›lar›na göre ise daylight ve tungsten diye s›n›fland›r›l›r. 

Güçlerine göre lambalar; 250 w, 500 w, 800 w. 1000 w (1Kw.), 1250 w, 1.5 Kw.,
2 Kw, 2.5 Kw, 6 Kw, 10 Kw. olarak tan›mlan›r. 

Niteliklerine göre ›fl›k kaynaklar›, sert ya da yumuflak ›fl›k olarak s›n›fland›r›l›r.
Sert ›fl›k kayna¤› nokta ›fl›k, yumuflak ›fl›k kayna¤› ise da¤›n›k ›fl›k diye adland›r›l›r.
Sert ›fl›k, odaklama özelli¤i ile nokta ›fl›ktan, yumuflak ›fl›¤a do¤ru de¤iflkenlik gös-
terebilir. Sert ›fl›k kayna¤›; ayna, ampul, mercek ve odaklama ifllemini yapacak bir
mekanizmadan oluflur. Bu lambalarda ampulden ç›kan ›fl›k, iç bükey aynadan yan-
s›r, öndeki mercekten geçerek konunun üzerine düfler. Lambadaki odaklama me-
kanizmas› ›fl›¤›n da¤›n›k ya da nokta olarak nesnenin üzerine düflmesini sa¤lar.
Lamban›n önündeki kepenkler ise, ›fl›¤›n istenilmeyen yerlere düflmesini engelle-
yecek bir ifllev görürler. 

1,2,5 ve 10 kW’l›k türleri vard›r; en büyü¤ü 20 kW’t›r ve bu güçteki lambalar
genellikle stüdyolarda kullan›l›r. Stüdyolarda kullan›lan ve tasar›mc›s› Fresnel’in
ad›yla an›lan bu lambalar›n renk ›s›lar› tungstendir ve sar›ya yak›n bir ›fl›k üretirler.
Bu lambalar önlerine konulan düzeltici filtreler yard›m›yla, renk ›s›lar› gün ›fl›¤›
renk ›s›s›na çevrilerek gündüz d›fl çekimlerde de kullan›labilir.
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Yumuflak ›fl›k, sert ›fl›k kayna¤›n›n önüne yumuflat›c› malzemeler konularak el-
de edilebildi¤i gibi, yumuflak ›fl›k niteli¤ine sahip ayd›nlatma araçlar›ndan da elde
edilebilir. Bu ›fl›k kaynaklar›nda ampülden ç›kan ›fl›k, lamban›n karfl›s›nda bulunan
bir yans›t›c›dan yans›yarak nesne üzerine düfler. Yumuflak ›fl›k kayna¤›ndan gelen
›fl›klar belli bir noktaya odaklanamaz ve sertlefltirilemez. Yumuflak ›fl›k kaynaklar›,
dolgu ›fl›¤›, arka fon ›fl›¤›, bazen de arka ›fl›k olarak kullan›l›r. Bu ›fl›k kaynaklar›
da, tungsten ›fl›k kaynaklar›d›r. 

Bir di¤er yumuflak ›fl›k kayna¤› olan fluoresan lambalar, ayn› güçteki tungsten
lamban›n üç misli ›fl›k verir. Uzun ömürlüdür ve az enerji harcarlar. Gün ›fl›¤›n›n
renk ›s›s›na sahip olmalar› nedeniyle, so¤uk ›fl›k diye de adland›r›lan bu ›fl›k kay-
naklar› genifl bir alan› ayd›nlatabilecek güçte ›fl›k verirler. 

Yapay ›fl›k kaynaklar›n›n bir di¤er türü de, gün ›fl›¤›na dengelenmifl lambalar-
d›r. Bunlar›n en bilineni, HMI lambalard›r. Bu lambalar, ayn› enerjiyle tungsten
lambalardan daha fazla ›fl›k üretirler. Bu lambalar hem daha az elektrik enerjisi
harcarlar hem de daha az ›s› yayarlar. Gün ›fl›¤›n›n renk ›s›s›na en yak›n ›fl›¤› üre-
ten HMI lambalar›n gücü 575 W’tan bafllar. Bu tür ›fl›k kaynaklar› 1,2, 2.5, 6, 8, 12,
18 kW gibi büyüklüklerde olabilirler. 2,5 kW’l›k HMI lamba 5-10 kW’l›k tungsten
lambalar›n ›fl›¤›n› verir. Bu ›fl›k kaynaklar› stüdyolarda kullan›lmaz. D›fl çekimlerde
kullan›lan bu ›fl›k kaynaklar›, güneflin neden oldu¤u sert gölgeleri yumuflatmak
için kullan›l›r.

1115.  Ünite  -  Görsel  ve  ‹fl i tse l  Anlat ›m Ö¤eler i

fiekil 5.4

Yans›t›c›
Filitre çerçevesi

Ampul

Yumuflak Ifl›k
kaynaklar›n›n
çal›flma prensibi

fiekil 5.5

Fluoresan
lamba



Lambalar d›fl›nda, bunlar› tafl›yan yükseklikleri ayarlanabilir ayaklar, güç kayna-
¤›na ba¤land›klar› kablolar, ›fl›k s›cakl›¤›n› ve rengini de¤ifltiren filtreler, ›fl›¤›n yan-
s›mas›n› ya da baz› yerlere düflmesini engellemek için kullan›lan çerçeveler, tüller,
bayraklar, ›fl›k yans›tmak için kullan›lan reflektörler gibi birçok ek malzeme vard›r.

Televizyon program yap›mlar›nda d›fl çekimlerde elektri¤in olmad›¤› mekanlar-
da ›fl›k yaparken güç kayna¤› olarak jeneratör kullan›l›r. Jeneratörler de güçlerine
göre 60-70 kW’tan 200-300 kW’a kadar de¤ifliklik gösterirler. Kullan›lan lambalar›n
toplam›n› yakabilecek güçte bir de jenaratör kiralanmas›, sesli çekim yap›ld›¤› za-
man da jenaratörlerin sessiz çal›flanlar›n›n bulunmas› gerekir. Ne kadar sessiz ça-
l›flsa da yine de bir ses duyulabilece¤i için genellikle jeneratörler çekim mekân›n-
dan mümkün oldu¤unca uza¤a yerlefltirilirler.

Lambalar, renk ›s›lar›na ya da Kelvin de¤erlerine göre nitelendirilirler. Stüdyo-
larda kullan›lan lambalar, Tungsten ya da 3200 Kelvin renk ›s›s›na sahip lambalar
olarak nitelendirilirken, d›fl çekimlerde kullan›lan lambalar gün ›fl›¤› ya da 6000-
6500 Kelvin renk ›s›s›na sahip lambalar olarak nitelendirilir. 

KAMERA (ÇEK‹M ÖLÇEKLER‹, KAMERA HAREKETLER‹,
KAMERA KONUMLARI, KAMERANIN BAKIfi AÇISI VE
MERCEKLER) 

Çekim Ölçekleri
Kameran›n bir kez çal›flt›r›l›p durduruluncaya kadar elde edilen görüntü dizisi çe-
kim olarak adland›r›l›r. Her çekim de¤iflik kamera konumlar›ndan ve aç›lar›ndan
yap›l›r. Bu nedenle kaydedilen nesne ya da mekan›n çerçeve alan› içinde kaplad›-
¤› alan farkl›l›k gösterir. Nesnelerin ekranda kaplad›¤› alan da basit bir deyiflle bi-
ze çekim ölçe¤ini tan›mlar. Çekim ölçekleri, do¤ru ve anlaml› bir süreklili¤i sa¤la-
man›n yan›nda, do¤ru ve anlaml› bir görsel düzenleme elde etmek, dramatik etki
yaratmak ve üç boyutlu bir izlenim sa¤lamak amac›yla kullan›l›r. 

Çekim ölçe¤ini kamera ile nesne aras›ndaki uzakl›k belirler. Kamera ile nesne
aras›ndaki uzakl›k de¤iflti¤inde nesnenin çerçeve içinde kaplad›¤› alan de¤iflece-
¤inden çekim ölçe¤i de bir anlamda de¤iflmifl olur. Nesne kameraya ya da kame-
ra nesneye yaklaflt›kça nesnenin çerçeve içinde kaplad›¤› alan büyüyece¤inden bu
durum bize yak›n çekim ölçeklerini verir. 

Nesne kameradan ya da kamera nesneden uzaklaflt›kça, nesnenin çerçeve ala-
n› içinde kaplad›¤› alan küçülece¤inden nesne çevresindeki mekanla birlikte gö-
rünece¤inden bu durumda daha genel çekim ölçekleri elde edilir.
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Watt, güç birimidir. Bir
lamban›n yanarken
harcad›¤› gücü ifade eder. 

2600K
-
3200K
-
-
3800K
4150K
4300K
5000K
5200K

1000 K: Kandil, ya¤ lambas›
2000 K: Gün bat›m›, gün do¤umu. Yüksek bas›nçl› sodyum lambalar.
2700 K: S›cak beyaz floransanlar.
2850 K: Klasik telli ev ampülleri.
3000 K: Stüdyo lambalar›.
3500 K: Kuartz halojen lambalar.
4000 K: Flafl ampüller.
4100 K: So¤uk beyaz florasanlar.
5000 K: Mavi flafl lambalar›, elektronik flafl, ortalama gün ›fl›¤›.
6000 K: Aç›k ö¤len günefli, standart Metal Halide (HID) lamba.
7000 K: Biraz kapal› gökyüzü.
8000 K: Bulutlu, sisli gökyüzü.
10,000 K: Tam kapal› gökyüzü.
11,000 K: Güneflsiz, mavi gökyüzü.
20,000 K: Aç›k havada, da¤daki gölgeler.
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Çekim ölçekleri merceklerin de¤iflimi ile de de¤ifliklik gösterir. Sabit odakl› dar
aç›l› merceklerle genellikle yak›n çekim ölçekleri elde edilirken, sabit odakl› genifl
aç›l› merceklerle ise, genel çekimler elde edilir. Zoom mercekler gibi de¤iflir odak-
l› merceklerle nesneye yaklafl›larak ya da uzaklafl›larak çekim ölçeklerini de¤ifltir-
mek mümkündür. 

Çekim ölçeklerini s›n›fland›r›rken farkl› s›n›fland›rmalar yap›lmaktad›r. Genel-
likle çekim ölçeklerinin s›n›fland›r›lmas›nda insan temel al›narak yap›l›r. Ancak, bu
s›n›fland›rma insan d›fl›ndaki nesnelere uyguland›¤›nda yetersiz kalmaktad›r. Bu
nedenle, çekim ölçeklerini nesnelerin “ekranda kaplad›¤› alan” ölçütünden hare-
ket ederek daha genifl bir s›n›fland›rma yapmak mümkündür. Çekim ölçekleri; ge-
nel olarak yak›n çekim, orta çekim ve genel çekim diye üç grupta toplanabilir. Ya-
k›n çekim, ayr›nt› çekim, yüz çekim, bafl çekim, omuz çekim, gö¤üs çekim gibi çe-
kim ölçeklerini kapsar. Orta çekim ise, oyuncunun bel ve diz çekimini kapsar. Ge-
nel çekimler ise, boy, genel ve çok genel çekim olarak s›n›fland›r›l›r. 

Yak›n çekim: Yak›n çekimler, izleyicinin dikkatinin belli bir noktaya odaklan-
mas› istendi¤inde kullan›l›r. Oyuncunun yüz tepkilerinin vurgulanmas›nda, psiko-
lojik durumunun anlat›lmas›nda ya da oyuncu önemli bir söz söyledi¤inde bu çe-
kim ölçekleri kullan›l›r. Yönetmenin seyircinin dikkatini kontrol etmede kulland›-
¤› en etkili yöntem yak›n çekimler kullanmakt›r. Bu çekim ölçeklerini kullanarak
yönetmen, seyircinin bak›fl›n› mekanda bulunan önemli bir nesne üzerine (örne-
¤in oyuncunun yüzü ya da bir nesnenin ayr›nt›s› gibi) yönlendirir. Televizyon ek-
ran›n›n boyutu nedeniyle, en etkin çekim ölçe¤i yak›n çekimlerdir. Çünkü yak›n
çekimdeki nesneler ekranda çok büyük görünmektedirler. Yak›n çekimlerde aksi-
yon oldukça dinamik görünür. Yak›n çekimler sahnenin duygusal atmosferini vur-
gularken, sahnedeki gerilimi de artt›r›c› bir rol üstlenir. Sahnenin bu özelli¤i orta
ve genel çekimlere ç›k›larak azalt›l›r ve sahne sonland›r›l›r. Televizyon programla-
r›nda genel çekimler s›k kullan›lmazlar. Çünkü bu çekimlerdeki ayr›nt›lar televiz-
yon ekran›nda kaybolma riski ile karfl› karfl›yad›r.

Orta Çekim: Konunun bütününün de¤il, sadece bir parças›n›n çerçevede yer al-
d›¤› çekim ölçe¤idir. Orta çekimler, televizyon için mükemmeldir. Çünkü bu çe-
kimlerde ön ve arka plan net olarak görülmekte, belli bir oranda mekan bilgisi se-
yirciye verilmekte, oyuncular›n mekandaki konumlar› ve iliflkileri seyirciye göste-
rilebilmektedir. Televizyon programlar›nda mesaj›n izleyicilere daha h›zl› ve do¤-
ru olarak ulaflmas›n› sa¤lamak amac›yla genellikle orta çekimler kullan›labilir. Bu
çekim ölçeklerinde de dikkat çevreden çok, oyuncular›n üzerinde toplan›r. Çünkü
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oyuncunun yüzü, hala çerçeve içinde etkin bir durumdad›r. Oyuncunun yüzü iz-
leyici taraf›ndan görülebildi¤i için, oyuncunun gözleri seyircinin dikkatini kendi
üzerinde toplayabilecek güçtedir. Gövde hareketleri bu tür çekim ölçeklerinde ge-
nel çekim ölçeklerine göre daha azd›r. Orta çekimde, birden fazla oyuncu görüle-
bilmekte (‹kili ya da üçlü çekim gibi) bu da oyuncular aras›ndaki iliflkilerin (örne-
¤in fiziksel ve duygusal iliflkiler) izleyiciye iletilmesi aç›s›ndan kolayl›k sa¤lar. 

Genel Çekim: Aksiyonun geçece¤i alan›n tamam›n› göstermekte kullan›lan ge-
nel çekim, oyuncular›n mekan içindeki konumlar›n› birbirlerine göre durumlar›n›,
hareketlerini mekanla birlikte gösteren bir çekim ölçe¤idir. Nesnenin (konunun)
tümünün, içinde bulundu¤u mekânla birlikte görüldü¤ü çekim ölçe¤idir. Oyuncu-
lar ve mekan birlikte gösterildi¤inden mekan, oyunculardan daha çok alan› kap-
lar. Genel çekimin en önemli amac› ise, mekan› tan›tmakt›r. Genel çekimler aç›l›fl
çekimi olarak yayg›n biçimde kullan›l›r. Özellikle çok genel çekimlerde alan derin-
li¤i sonsuza kadar uzan›r. Bu tüm görüntünün net olarak görünmesi demektir. En
yak›n nesneden en uzaktaki nesneye kadar her fley net görülür. 

Kamera Hareketleri
Kamera da t›pk› insan gözü gibi hareket eder. Ekranda gösterilenler de onun gör-
dükleridir. ‹nsan nas›l sabit bir gözle sürekli bakamayaca¤› gibi, kamera da hiçbir za-
man sabit kalamaz, t›pk› göz gibi önemli bir noktay› iyi görebilmek için oraya sabit-
lenebildi¤i gibi, çevrede olup bitenleri görebilmek için de hareket edebilir. Nesnele-
ri ve hareketleri görmenin sonsuz say›da yöntemi vard›r. Yönetmenin görevi de, da-
ha önce göremedikleri ya da al›fl›k olmad›klar› bir yöntemde seyircinin görmesini
sa¤lamakt›r. Bir programda kamera hareketlerinin say›s›, program›n süresine ve kur-
gu üslubuna göre de¤iflir. Kurguda kesmeler aras›ndaki süre ne kadar k›sa ise, o ka-
dar az kamera hareketine gereksinim vard›r. Kamera hareketlerinin (özellikle fizik
olarak yer de¤ifltirmesinin), “olay›n içinde olma” duygusu vermede ve atmosferin ya-
rat›lmas›nda büyük gücü vard›r. Kamera belirli bir mekânda hareket etti¤i zaman do-
¤al dünyaya iliflkin süreklili¤i ve gerçeklik izlenimini yaratmaktad›r.

Televizyon yap›mlar›nda kamera, konumuna, aç›s›na, nesneye olan uzakl›¤›na
ve çekim ölçe¤ine ba¤l› olarak çeflitli hareketler yapar. Genel olarak kamera hare-
ketleri iki grupta toplanabilir. Bunlar; 

• Kameran›n sabit bir noktadan yapt›¤› hareketler,
• Kameran›n hareketli bir araç üzerinde yapt›¤› hareketlerdir. 
Kameran›n sabit bir noktadan yapt›¤› hareketler: Kameran›n sabit bir nokta-

dan yapt›¤› hareketler; çevrinme, dikey yükselme ve alçalma ile optik kayd›rma
(zoom hareketi) hareketlerinden oluflur. 

Çevrinme hareketi: Çevrinme hareketi üç grupta incelenebilir. Bunlar; yatay çev-
rinme, dikey çevrinme ve diyagonal çevrinmedir. Kamera, bu hareketleri yaparken,
her iki yönde de hareket edebilir. Örne¤in sa¤dan sola yatay çevrinirken, soldan sa-
¤a da çevrinir. Bu durum di¤er çevrinme hareketleri içinde geçerlidir. Afla¤›dan yu-
kar› dikey çevrinme, yukar›dan afla¤› çevrinme gibi. Çevrinme hareketi, nesnelerin
hareketlerini ve sahneye girifl ç›k›fllar›n› izlemek, genifl mekanlar› tan›tmak için kul-
lan›l›r. Farkl› mekanlar aras›ndaki iliflkileri göstermek için, çevrinme hareketinden
yararlan›l›r. Oyuncunun tepkisini ve nedenini göstermek amac›yla da çevrinme ha-
reketi yap›labilir. Kimi zaman bilinmeyen bir durumu göstermek, daha önce göste-
rilmemifl olan olay ve olgular› aç›¤a ç›kartmak için de çevrinmeden yararlan›labilir.
Çevrinme yavafl yap›labildi¤i gibi, h›zl› da yap›labilir. Bir hareketi izliyorsa, çevrin-
menin h›z› hareketin h›z›na ba¤l›d›r. Mekan› tan›tmak için yap›l›yorsa çevrinmenin
h›z›, mekan›n seyirci taraf›ndan alg›lanmas›n› sa¤layabilecek h›zda olmal›d›r. Bu da
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genellikle yavafl karakterlidir. Çevrinme hareketi, mekan›n tan›t›m›, o mekanda bu-
lunan nesne ve oyuncular›n konum ve hareketlerinin gösterilmesi ve izlenmesi için
yap›l›r. Çevrinme hareketinin en yayg›n olan›, yatay düzlemde gerçekleflen hareket-
lerin izlenmesidir. Bir kifli ya da nesnenin sa¤dan sola veya soldan sa¤a yapt›¤› ha-
reketlerin izlenmesi gibi. Çevrinme hareketinin bir baflka türü de kifliler ve mekan-
lar aras›nda ba¤lant› kurmak, bir konudan bir baflka konuya geçifl yapmak amac›y-
la yap›l›r. Do¤al olarak göz bir ilgi noktas›ndan di¤erine ani geçerken h›zl› s›çrama-
lar yapar. Oysa çevrinme dramatik bir amaç içermeli ya da dikkat çekici ve do¤al-
l›ktan uzak görünmemelidir. Çevrinme hareketi iki kifli ya da nesne aras›nda yap›l-
d›¤›nda arada bofl ve ölü bir alan bulundu¤u durumda ilgi çekici olmaktan uzakt›r.
Bu durumda ba¤lant› bir hareketle sa¤lanmal›d›r. Baz› durumlarda 360 derecelik bir
çevrinmenin de dramatik etkisi yo¤un olabilir.

Dikey yükselme ve düfley alçalma: Dikey yükselme-düfley alçalma hareketi, ka-
meran›n hidrolik bir sehpa yard›m› ile yapt›¤› bir harekettir. Bu harekette, kamera
yatay düzlemde sabit kal›r, hareket kamera sehpas›n›n hidrolik gövdesinin afla¤›ya
ve yukar›ya hareket ettirilmesi ile gerçeklefltirilir. Bu kamera hareketi de, mekan
tan›t›mlar›nda, mekanlar aras› ba¤lant› kurmada, çevrinme hareketine göre daha
farkl› bir etki yaratmak amac›yla kullan›l›r. 

Optik Kayd›rma (Zoom) hareketi: Optik kayd›rma hareketi, zoom merce¤inin
optik olarak ileri ve geri hareketi ile gerçekleflir. Zoom mercek, de¤iflebilir odak
uzakl›¤›na sahip bir mercek türüdür. Optik hareket merce¤in odak uzakl›¤›n›n de-
¤iflimi ile gerçekleflir. Optik hareket ile, nesne kameraya yaklaflt›r›l›r ya da uzaklafl-
t›r›l›r. Örne¤in, 12mm-120mm odak uzakl›¤›na sahip bir mercek ile ileriye do¤ru
bir optik kayd›rma hareketi yap›ld›¤›nda mercek, 12mm odak uzakl›¤›ndan 120mm
odak uzakl›¤›na do¤ru hareket edecektir. Bir baflka deyiflle, mercek en genifl aç›-
dan en dar aç›ya do¤ru hareket edecektir. Mercek bu hareketi yapt›¤›nda nesneyi
kendisine do¤ru yaklaflt›racakt›r. Tersi durumda ise, 120mm’den 12mm odak uzak-
l›¤›na do¤ru optik kayma yap›ld›¤›nda dar aç›dan genifl aç›ya do¤ru bir geçifl ola-
ca¤›ndan nesne uzaklafl›yormufl gibi bir izlenim yarat›lacakt›r. Zoom hareketi ile
kameran›n yeri de¤ifltirilmeden çekimin görüfl alan› sürekli de¤ifltirilebilir. Böyle-
ce, uzaktaki bir nesneye yaklafl›lmas› ve genel çekimden çok yak›n çekimlere ge-
çilmesi mümkündür. Optik kayd›rma hareketi çok h›zl› olabilece¤i gibi, çok yavafl
da olabilir. ‹leri optik kayma hareketi ile seyircinin dikkati o nokta ya da nesne
üzerine çekilebilir. Bir nesneden bafllanarak yap›lacak geriye optik kayd›rma hare-
keti ile nesne seyirciye tan›t›lm›fl olur, yak›n çekimden genel çekime do¤ru geçil-
dikçe nesne bu kez mekan› ile birlikte seyirciye tan›t›lm›fl olur. Ayr›ca kameran›n
yaklaflmas› mümkün olmayan durumlarda zoom mercek ile yap›lacak optik kayma
hareketi ile yap›lmas› zor çekimler gerçeklefltirilebilir. Örne¤in kalabal›k bir cadde-
nin karfl› taraf›nda bulunan bir kiflinin yak›n çekimi ya da derin bir vadinin karfl›
taraf›ndaki bir grup hayvan›n görüntüsü ya da onuncu katta pencereden bakan bir
çocu¤un yak›n çekimi zoom mercek hareketi ile kolayl›kla gerçeklefltirilebilir. 

Kameran›n hareketli bir araç üzerinde yapt›¤› hareketler; Kameran›n hareketli
bir araç üzerinde yapt›¤› hareketler; genellikle üzerinde bulundu¤u arac›n ad›yla
tan›mlan›r. Bunlar; kayd›rma hareketi, dolly hareketi, vinç hareketi ile Steadycam
ile yap›lan hareketlerden oluflur. 

Kayd›rma Hareketi: Kameran›n herhangi bir araç üzerinde gövdesi ile birlikte
ileriye, geriye, sa¤a, sola do¤ru sürekli hareket ettirilmesidir. Çevrinme ile kayd›r-
ma aras›ndaki fark, çevrinmede kameran›n oldu¤u yerde durmas› ve sa¤a, sola,
afla¤› ve yukar› çevrinmesi, kayd›rma da ise kameran›n daha hareketli kullan›lma-
s›d›r. Kayd›rma hareketi, ayd›nlatma ve görüntü düzenlemesi bak›m›ndan son de-
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rece güç yap›lmaktad›rlar. Kayd›rma hareketi, dramatik etki yaratmak, oyuncular›
vurgulamak, zaman ve mekanda süreklili¤i sa¤lamak, nesnelerin hareketini izle-
mek ve çerçeveye giriflini-ç›k›fl›n› göstermek ve mekân› tan›tmak amac›yla kullan›-
l›r. Kayd›rma hareketi ile, bir sahnenin bak›fl aç›s› ve ritmi de¤iflir. 

Dolly hareketi: Dolly hareketi, kameran›n Dolly ad› verilen tekerlekli ve yön-
lendirilebilen bir araç yard›m› ile yapt›¤› harekettir. Kamera, bu araç yard›m› ile
kayd›rma, izleme, konuya yaklaflma ya da uzaklaflma gibi istenilen her türlü hare-
keti yapar. Konuya yaklaflma ya da uzaklaflma hareketi, t›pk› insan›n bir nesneye
yaklaflmas› ya da ondan uzaklaflmas›na benzer bir karakter sergiler. Bu harekette,
görüntünün perspektifinde herhangi bir de¤ifliklik söz konusu de¤ildir. Kameran›n
önünde hangi tür mercek kullan›l›yorsa, o merce¤in görüntü üzerinde yaratt›¤› et-
ki ve perspektif çekim boyunca korunur. ‹nsan gözü de ayn› karakteri sergiler. ‹z-
leme hareketinde de görüntünün karakteri benzer özellikler sergiler. Oysa, zoom
mercekle yap›lan optik kayma hareketinde merce¤in odak uzakl›¤›n›n sürekli de-
¤iflmesi nedeniyle görüntüde o merceklerin etkisi sürekli hissedilir. Örne¤in genifl
aç›dan dar aç›ya do¤ru bir optik kaymada ya da tersi durumda perspektif ve gö-
rüntü boyutu sürekli de¤iflir. 

Vinç Çekimi: Vinç çekimi, vinç kolunun ucuna yerlefltirilmifl kameran›n hareke-
ti ile elde edilir. Bu durum, kameraya vinç kolunun ulaflabildi¤i alan içinde üç bo-
yutlu bir hareket olana¤› sa¤lar. Çekim s›ras›nda vinç, yatay, dikey, diyagonal, afla-
¤›dan yukar›, yukar›dan afla¤›, ileri- geri hareket ederek konuyu her aç›dan görün-
tüleyebilecek bir özgürlük sunar. Vinç çekimleri, genellikle uzun ya da afl›r› uzun
çekimlerdir, kameraya bir hareketlilik duygusu kazand›r›r ve ço¤unlukla izleyiciye
oyuncular›n üstünde her fleyi bilme duygusu verir. 

Steadycam hareketi: Kameran›n kameraman›n vücuduna ba¤lanan Steadycam
arac› ile yapt›¤› hareketlerdir. Steadycam üzerindeki kamera ile kameraman özgür-
ce hareket etme yetene¤ine sahiptir. Konuya yaklaflmak, uzaklaflmak, izlemek, ko-
flarak takip etmek, engellerden atlamak gibi çok çeflitli hareketleri Steadycam ile
sars›nt›s›z ve sorunsuzca gerçeklefltirmek mümkündür.
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Kameran›n Konumlar›
Stüdyo ya da d›fl çekim mekan›nda en önemli ve öncelikli konu, aksiyona ba¤l›
olarak kameran›n yerlefltirilece¤i yeri belirlemektir. Kamera konumunun belirlen-
mesi çok önemlidir ve bunun çok iyi düflünülerek yap›lmas› gerekir. Mekan için-
de yönetmenin kameray› yerlefltirebilece¤i sonsuz say›da yer vard›r. Bu yerin be-
lirlenmesinde senaryonun yorumlanmas› önemli bir rol oynarken, kimi zaman da
pratik nedenler kameran›n konumunun seçilmesinde rol oynar. Örne¤in, bir çe-
kim küçük bir salonda yap›lacaksa senaryoda da çekim ölçe¤i genel ya da orta ge-
nel olarak belirlenmiflse, istenilen çerçevenin yap›labilmesi ve tüm aksiyonun kay-
dedilebilmesi için kameran›n odadan d›flar›ya tafl›narak kap› aral›¤›ndan çekim ya-
p›lmas› gerekebilir. Ayr›ca bir baflka odada kamera ve oyuncular için yer açabil-
mek amac›yla eflyalar›n yeniden düzenlenmesi zorunlu olabilir. Ancak bunlar te-
melde kameran›n konumland›r›lmas›nda göz önünde tutulmas› gereken pratik ko-
flullard›r ve çekimde tan›m› yap›lan aksiyon ile ilgilidir. 

Kameran›n konumland›r›lmas›nda göz önünde bulundurulmas› gereken temel
düflünce, kameran›n aksiyon ile olan iliflkisi ve bu iliflkinin do¤as›nda var olan kar-
fl›l›kl› etkileflimdir. Kameran›n aksiyon ile iliflkisini ortaya koyan üç temel kamera
konumu vard›r. Bunlar nesnel kamera konumu, öznel kamera konumu ve bak›fl
aç›s› konumudur.

Nesnel Kamera Konumu: Nesnel, kamera konumu tarafs›z bir konumdur, bir
baflka deyiflle objektif bir özellik sergiler. Bu özelli¤i nedeniyle bu konumdan ya-
p›lan çekim öznel çekim diye de adland›r›l›r. Nesnel kamera konumundan aksi-
yon, tarafs›z ve görünmeyen bir kiflinin gözüyle izlenir. Bu konum film ve televiz-
yon program yap›m›nda en çok kullan›lan kamera konumudur.

Öznel Kamera Konumu: Öznel kamera konumunda, kamera sahnede bulunan
oyunculardan birinin yerine geçer ve aksiyonu o oyuncunun gözünden izliyormufl
gibi kaydeder. Böylece, öznel çekimde kamera oyuncu gibi davran›r ve onun dav-
ran›fllar›n› sergiler. Bu kamera konumunda, kamera, oyuncunun yerine geçti¤inden
ve onun bak›fl aç›s› ile olaylar› gözlemledi¤inden bu konumdan yap›lan çekimler
öznel çekim olarak adland›r›l›r. Öznel çekim seyirciyi do¤rudan aksiyonun içine so-
kar. Seyirci oyuncunun yerini alarak, aksiyonun bir parças› olur ve oyuncunun gö-
zünden aksiyonu izler. Kamera oyuncunun yerini ald›¤›ndan oyuncunun yapaca¤›
tüm hareketler, kamera taraf›ndan taklit edilir. Örne¤in sahnede koflan bir oyuncu-
nun yerini alan kamera oyuncu gibi koflarak ilerler ya da oyuncu sarhofl rolü oynu-
yorsa, kamera sallan›r ve bulan›k görüntüler kaydeder. Öznel çekim, film ve tele-
vizyon yap›mlar›nda gerekli oldu¤u durumlar›n d›fl›nda s›k kullan›lmazlar. Kamera
konuflan iki kifliden birinin yerini ald›¤›nda di¤er oyuncu, kameran›n objektifine
do¤ru bakaca¤›ndan gerçeklik duygusunda bozulma görülür. Öznel çekimler seyir-
ciyi aksiyonun içine soktu¤undan hareketli sahnelerde oldukça etkilidir. 

Bak›fl Aç›s› Konumu: Bak›fl aç›s› konumu, genellikle sahnede iki ya da daha
fazla oyuncu bulundu¤unda kullan›l›r ve bu konumdan al›nan çekimler de bak›fl
aç›s› çekimi diye adland›r›l›r. Bu konum oyuncunun hemen yan› bafl›nda ve bak›fl
aç›s›na yak›n bir konumdur. Ancak, oyuncunun yerini ve bak›fl aç›s›n› kullanmaz.
Bu nitelendirmeler, bak›fl aç›s› konumunu öznel ve nesnel konumlar›n özellikleri-
ni sergileyen bir konuma sokar. Ancak do¤as› gere¤i, nesnel çekime daha çok
benzer. Bu konumdan al›nan çekimler genellikle yak›n çekim ölçe¤indedir. Bak›fl
aç›s› çekimindeki bir oyuncu kameran›n merce¤ine do¤ru bakmaz. Merce¤in sa¤
ya da sol taraf›nda bir yere do¤ru bakar. Bak›fl aç›s› çekiminde kamera daha çok
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aksiyon ile ilgilendi¤inden çekimin karakteri nesnel çekimi and›r›r. Bak›fl aç›s› çe-
kimi yap›l›rken kameran›n konumland›r›lmas›nda belirleyici faktör, bak›fl aç›s›n-
dan çekimi yap›lacak oyuncunun konumudur. Bu kameran›n oyuncuyla ayn› yük-
seklikte ve hemen onun yan› bafl›nda olmas› demektir. Bak›fl aç›s› çekimleri ço-
¤unlukla iki oyuncu aras›nda var olan bir iliflkinin içine seyircinin de kat›l›m›n›
sa¤lamak için kullan›l›r. Buna karfl›n baz› durumlarda bak›fl aç›s› çekimi tek bir
oyuncuyla ilgili olarak da yap›labilmektedir.

Kameran›n Dikey Düzlemdeki Konumlar›: Kameran›n dikey düzlemdeki ko-
numlar›, kameran›n konuya göre, yüksekli¤ini belirler. Dikey düzlemde belirlenen
kamera konumlar›, göz düzeyi, üst ve alt aç› konumlar›d›r. 

Göz düzeyi konumu, bir baflka deyiflle göz düzeyi aç›s›, kameran›n oyuncunun
gözü ile ayn› yükseklikte oldu¤u aç›d›r. Göz düzeyi, do¤al bir aç›d›r, bu aç›dan yap›-
lan çekimlerde kifliler aras›ndaki iliflki samimi ve do¤al bir görünüm sergiler. Oyun-
cular aras›ndaki güç dengesi ayn›d›r ve birbirlerine karfl› bir üstünlükleri yoktur. 

Göz düzeyinin üzerindeki kamera konumlar›ndan yap›lan çekimler üst aç› ola-
rak adland›r›l›r. Bu aç›lardan yap›lan çekimlerde, görüntülenen kifli, zay›f, çaresiz,
çevresindeki güçlerin etkisi alt›nda kalan ve olaylar› denetleyemeyen bir özellik
sergiler. 

Üst aç›dan yap›lacak genel çekimler aksiyonun izlenmesinde çok güçlü bir ba-
k›fl noktas› sunmas› nedeniyle genellikle tercih edilir. Böyle bir çekim sahnenin
bafl›nda mekan›, kiflileri tan›tmas› nedeniyle s›kl›kla aç›l›fl çekimi olarak kullan›l›r. 

Göz düzeyinin alt›ndaki kamera konumlar›ndan yap›lan çekimler ise, alt aç›
olarak adland›r›l›r. Bu aç›lardan yap›lan çekimlerde görüntülenen kifli, güçlü, etki-
li ve çevresindeki durumu kontrol alt›nda tutan bir özellik sergiler. 

Alt aç›dan yap›lan çekim, sahnedeki hareketin daha h›zl› görünmesini sa¤lar.
Bu nedenle hareketli fleylerin çekiminin alt aç›dan yap›lmas› hareketin h›z›n› art›-
raca¤›ndan tavsiye edilebilir. 
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Kameran›n Yatay Düzlemdeki Konumlar›: Kameran›n yatay düzlemdeki ko-
numlar›, kameran›n konuya göre yatay düzlemdeki aç›lar›n› belirler. Yatay düz-
lemde kameran›n, befl temel aç›s› vard›r. Bunlar; ön, ön yan, yan, arka yan ve ar-
ka aç› olarak s›ralan›r. 

Ön aç›: Bu aç›da kamera oyuncunun tam karfl›s›na yerlefltirilir, oyuncunun yü-
zü ve gövdesi kameraya dönüktür. Bu aç›dan al›nan çekimde oyuncu ile ilgili tüm
bilgiler gizlenmeden tüm aç›kl›¤› ile seyirciye sunulur. Yüz ifadeleri, psikolojik ve
fiziksel durumu sergilenir. Bu aç›dan yap›lan çekim bu bilgileri sergilemesi nede-
niyle güçlü bir anlam tafl›r. Ancak, görüntü iki boyutlu derinli¤i olmayan bir karak-
ter sergiler. 

Ön yan aç›: Ön yan aç›da kamera, oyuncunun bak›fl aç›s›na göre 45 derecelik
bir aç› ile konumland›r›l›r. Bu aç›dan yap›lan çekimde oyuncu, ön aç›da oldu¤u gi-
bi, tüm özellikleri ile seyirciye sunulur. Ön aç›dan fark›, kameran›n oyuncuya göre
aç›land›r›lmas› nedeniyle, yarat›lan perspektif sonucu oluflan derinlik duygusudur.
Görüntüdeki derinlik duygusu ve üç boyutlu karakter çekimin en güçlü yan›d›r.

Yan aç›: Yan aç›da kamera oyuncuyu tam profilden görüntüleyecek bir konu-
ma yerlefltirilir. Oyuncunun yandan görünmesi, oyuncu ile ilgili kimi bilgilerin se-
yirciden gizlenmesi nedeniyle bu aç›dan yap›lan çekim di¤er çekim aç›lar›na göre
daha güçsüz bir yap› sergiler. Görüntü iki boyutludur. Ancak arka yan ve arka aç›-
lara göre daha güçlüdür. Çünkü, oyuncunun yüzünün bir bölümü, seyirci taraf›n-
dan görülebilmektedir. 

Arka yan aç›: Bu aç›da kamera yan ile arka aç› aras›nda bir yere yerlefltirilir.
Görsel olarak, en zay›f ikinci konumdur. Bu konumdan oyuncunun yüzü ile ilgili
herhangi bir bilgi seyirciye sunulmaz. 

Arka aç›: Kameran›n oyuncunun tam arkas›na yerlefltirildi¤i bir aç›d›r. Bu aç›-
da oyuncunun s›rt› ve bafl›n›n arkas› görünür. Bu konum, zay›f bir kamera konu-
mu olmakla birlikte oyuncu ile ilgili bilgileri saklamas› ve gizem yaratmas› nede-
niyle kimi ortamlarda güçlü bir yan sergileyebilir. 

Yatay ve dikey kamera aç›lar› nelerdir?
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Mercekler
Mercekler de insan gözü gibi bir iflleve sahiptir. Göz görebilmek için nas›l ›fl›¤a ih-
tiyaç duyuyorsa, merceklerin de görüntü oluflturabilmesi için ›fl›¤a ihtiyaç duyar.
Görüntünün boyutu, netli¤i, mekan›n perspektifi ve görüntünün oluflmas› için ge-
reken ›fl›k miktar›n›n denetimi merceklerle sa¤lan›r. Mercekler, kameran›n boyutu
üzerinde etkilidir. Farkl› odak uzakl›¤›na sahip merceklerle, farkl› görüntü boyu-
tu elde edilir. Görüntü boyutundaki de¤iflim kameran›n odak uzakl›¤›na ba¤l› ol-
makla birlikte, kameran›n ya da konunun birbirlerine yaklaflmas› ya da uzaklaflma-
s› ile de¤iflebilir. Farkl› odak uzakl›klar›na sahip mercekler, farkl› perspektifler de
yarat›r. Perspektifteki de¤iflim, görüntünün boyutunu, derinli¤ini ve hareketin h›-
z›n› etkiler. Netlik ise, farkl› merceklerde farkl› özellikler sergiler. Genifl aç›l› mer-
ceklerde net görülen alan sonsuza uzan›rken, dar aç›l› merceklerde ise, net alan
derinli¤i oldukça s›¤ bir görünüm sergiler. Görüntünün netli¤i, ›fl›¤›n miktar›na
ba¤l› olarak da de¤iflir. Ifl›¤›n mercekten geçifli ise diyafram aç›kl›¤› ile denetlenir. 

Net alan derinli¤i, kameraya en yak›n ve en uzak net görülen iki nesne aras›n-
da kalan bölümdür. Net görülen alan derinli¤i; merce¤in odak uzakl›¤›na ve ›fl›¤›n
fliddetine ba¤l› olarak de¤iflir. 

Mercekler odak uzakl›klar›na ya da aç›lar›na göre; genifl aç›l› mercekler (k›sa
odak uzunlu¤u), normal aç›l› mercekler (orta odak uzunlu¤u), dar aç›l› mercekler
(uzun odak uzunlu¤u) ve zoom mercekler (de¤iflir odak uzakl›kl› mercekler) ola-
rak s›n›fland›r›l›r.

Genifl Aç›l› Mercekler: Genifl aç›l› mercek, kameran›n konudan uzaklaflt›r›lma-
dan sahnenin büyük bir bölümünü görüntüleyebilir. Genifl aç›l› mercek, dar me-
kanlarda ve küçük stüdyolarda genel çekim yapabilmek için tercih edilirler. Genifl
aç›l› merceklerde perspektif oldukça abart›l›d›r. Uzaktaki nesneler gerçekte oldu-
¤undan daha uzakta ve küçük görünürken, kameraya yak›n nesneler oldu¤undan
daha büyük ve yal›n görünürler. Genifl aç›l› merce¤in, mesafeyi, derinli¤i ve me-
kan› büyütme özelli¤i, küçük bir oday› do¤al olmayan bir biçimde büyük veya ge-
nifl göstermesine neden olabilir. Bu merceklerle yap›lan çekimlerde, kameraya
yaklaflan ya da kameradan uzaklaflan hareketler oldu¤undan daha h›zl› görülürler.
fiafl›rt›c› bir flekilde, oldukça uzak bir mesafeyi çok k›sa bir zamanda kat etmifl ya
da uzaklaflm›fl görülürler. Genifl aç›l› merceklerle yap›lan kamera hareketleri, ol-
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dukça düzgün ve sorunsuz gerçeklefltirilir. Bu merceklerde net alan derinli¤i son-
suza uzand›¤› için oyuncular›n izlenmesi s›ras›nda netlik de¤iflimine ihtiyaç duyul-
maz. Bu da kameramana çekim s›ras›nda büyük kolayl›k sa¤lar. 

Genifl aç›l› merceklerle çekim yaparken, sahnenin büyük bir bölümü görüntü
alan› içinde olaca¤›ndan ayd›nlatma araçlar›, mikrofonlar ve sette bulunan araç ge-
reçler gibi istenmeyen malzemelerin görüntüye girme olas›l›¤› oldukça fazlad›r. Bu
nedenle, çekimin tekrar edilmemesi için oldukça dikkatli olmak gerekir. Bu mer-
ceklerle, yap›lacak yak›n çekimlerde kamera konuya çok yaklaflaca¤› için yap›la-
cak çekim, e¤er yüz çekimi ise, perspektifte oluflacak bozulma yüzün geniflleme-
sine ve bükülmesine neden olur. Genifl aç›l› mercekler, mekanda geometrik bozul-
malara da neden olur. 

Normal Aç›l› Mercekler: Normal aç›l› mercekler insan gözünün gördü¤ü aç›ya
ve perspektife en yak›n merceklerdir. Bu merceklerle yap›lan çekimlerde görüntü-
de di¤er merceklerde görülen perspektif ve görüntü bozukluklar›na rastlanmaz.
Görüntüde dramatik, psikolojik ve fiziksel bir etki söz konusu olmad›¤› durumlar-
da yani her fleyin normal ve gerilimsiz yafland›¤› bir ortamda bu tür merceklerin
kullan›m› tercih edilir. 

Dar Aç›l› Mercek: Dar aç›l› mercek, uzaktaki nesnelerin yak›n çekimlerinin ya-
p›lmas›nda oldukça etkilidir. Kameran›n konuya yaklaflt›r›lamad›¤› durumlarda,
normal merceklere göre daha yak›n görüntüler elde etmede bu merceklerden ya-
rarlan›l›r. Bu merceklerle, yap›lan çekimlerde perspektif oldukça s›k›flm›fl görülür.
Perspektif s›k›flmas› görüntü boyutunda da önemli de¤iflikliklere neden olur. Arka
plan oldu¤undan daha fazla büyüyerek, ön plandaki nesnelerin üzerine y›¤›lm›fl
gibi görülür. Bunun nedeni, perspektifteki s›k›flman›n sonucunda, derinli¤in azal-
mas› ile mesafelerin gerçekte oldu¤undan daha k›sa görünmesidir. Bu mercekler-
le yap›lan çekimlerde, kameraya h›zla yaklaflan bir arac›n ya da koflan bir oyuncu-
nun hareketi oldu¤undan daha yavafl görünecektir. Oyuncu çok büyük çaba sarf
ederek kameraya do¤ru kofltu¤u halde, sanki yerinde say›yormufl ve hiçbir zaman
kameraya yaklaflamayacakm›fl gibi bir görünüm sergiler. Bu merceklerde net alan
derinli¤i oldukça s›¤d›r. Bu nedenle dar aç›l› mercekler, mekanla ilgili çok da faz-
la bilgi vermezler. Oyuncunun mekandan soyutlanmas› ve dikkatin oyuncunun
üzerinde toplanmas› istendi¤inde dar aç›l› mercekler tercih edilmelidir. 

Dar aç›l› merceklerle kamera hareketi yapmak oldukça zordur. Bu merceklerle
kameran›n sars›nt›s›z kullan›lmas› oldukça güçleflir. Hatta çok ufak bir sars›nt› bi-
le, görüntüde oldu¤undan büyük görünür.

Çok s›cak bir havada dar aç›l› mercek kullan›ld›¤›nda, s›cak havan›n neden ol-
du¤u ›s› dalgalanmalar› çok belirgin olarak görülecektir. Bunalt›c› bir yaz atmosfe-
ri yarat›lmak istendi¤inde ya da bir çöl görünümünü daha fazla vurgulamak arzu
edildi¤inde dar aç›l› merce¤in bu özelli¤inden yararlan›labilinir. 

Zoom Mercekler: Zoom mercekler, de¤iflir odak uzakl›¤›na sahip merceklerdir.
Üzerlerinde belirtilen odak uzakl›klar›nca an›l›rlar. 12-120 mm, 9,5-95 mm, 24-
240mm gibi. Küçük rakamlar, merce¤in en k›sa odak uzakl›¤›n› tan›mlarken, bü-
yük rakamlar merce¤in en büyük odak uzakl›¤›n› tan›mlar. Zoom mercekler, ge-
nifl, normal ve dar aç›l› merceklerin özelliklerini yans›t›rlar. Zoom mercek, dar aç›-
dan en genifl aç›ya do¤ru hareket ettirildi¤inde hareketin bafllang›c›nda görüntü
üzerinde dar aç›l› merce¤in etkileri, hareketin ortas›nda normal aç›l› merce¤in, so-
nuna do¤ru da genifl aç›l› merce¤in etkileri görülür. Bu perspektifte, görüntü bo-
yutunda ve konunun hareketi üzerinde çok büyük de¤iflimlerin olmas› demektir. 
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Mercek aç›s›n›n de¤ifltirilmesi, optik kayma diye adland›r›lan bir hareketin olufl-
mas›na neden olur. Optik kayma hareketinde e¤er hareket ileriye do¤ru yap›l›yor-
sa, yani genifl aç›dan dar aç›ya do¤ru bir hareket gerçeklefltiriliyorsa, görüntülenen
nesne kameraya do¤ru yaklafl›yor gibi görünecektir. E¤er hareket ters yönde olur-
sa nesne kameradan uzaklafl›yormufl gibi görünür. Bu hareket s›ras›nda perspektif
ve görüntü boyutu de¤iflir. Bu hareket, kamera hareketinin yap›lmas›na olanak ta-
n›mayan ortamlarda gerçeklefltirilir. Kamera ile nesneye yaklaflma ya da uzaklafl-
ma hareketinde perspektifte ve görüntü boyutunda hiçbir de¤iflme görülmez. Oy-
sa, burada etki yapay bir flekilde mekan› s›k›flt›rmak ve geniflletmektir. 

Buna karfl›n, ayr›nt›lar› göstermek amac›yla (harita gibi) düz yüzeylere hiçbir
sorunla karfl›laflmadan zoom yap›labilir. Gerçekte, kameran›n grafiklere zoom ha-
reketi ile yaklafl›p uzaklaflmas›, kameran›n kendi hareketi ile yaklafl›p uzaklaflma-
s›na göre daha yumuflak, hatas›z ve en do¤ru olan›d›r.

Zoom merceklerin kameraman aç›s›ndan önemli bir s›n›rl›l›¤› vard›r. Mercek
aç›s› darald›kça, net alan derinli¤i de göreli olarak azalaca¤›ndan, hareketli nesne-
yi net alan›n içinde tutmak güçleflecektir. Bu nedenle sürekli olarak netli¤in izlen-
mesi gerekecektir. Oysa genifl aç›l› çekimlerde, net alan derinli¤i fazla olaca¤›ndan
dar aç›dan genifl aç›ya do¤ru zoom yap›ld›¤›nda netlik takibinde bir sorunla karfl›-
laflmak oldukça azal›r.

Do¤ru kullan›ld›¤›nda zoom mercek, özgürlük ve esneklik sa¤lar. Özellikle ka-
meran›n hareket edemedi¤i ya da ettirilemedi¤i durumlarda zoom mercekle iyi bir
çerçeveleme ve kompozisyon yaratmak oldukça kolayd›r. Oysa sabit odak uzak-
l›kl› mercekler kullan›ld›¤›nda zoom mercekle yap›lan çerçevelemeyi elde etmek
için kameran›n konuya ya da konunun kameraya yaklaflmas› gerekir. Tek kamera
kullan›ld›¤›nda zoom hareketi çekimde çeflitlilik sa¤lar. 

Sahnenin genel görüntüsünden, o sahnenin küçük bir bölümünü gösteren ya-
k›n çekime kesme yap›ld›¤›nda seyirci flafl›rabilir ve o bölümün sahnenin neresin-
de oldu¤unu alg›layamaz. Bu geçifl, genel çekimden yak›n çekime yap›lacak bir
zoom hareketi ile kolayl›kla baflar›labilir. Bu durumda seyirci, hiçbir flaflk›nl›¤a u¤-
ramadan o nesnenin sahnenin neresinde oldu¤unu kolayl›kla alg›layacakt›r. 

Zoom hareketinde oldukça dikkatli olmak gerekir. Zoom her zaman düzgün ve
yumuflak olmal›d›r. Sars›nt›l› ve b›kt›r›c› derecedeki ileri geri zoom hareketlerinden
sak›nmak gerekir. Ayr›nt›lara yap›lacak zoom, dikkatleri yönlendirmede, gerilimi
art›rmada, bak›fl aç›s›n› s›n›rlamada ya da bir noktay› çok güçlü olarak vurgulama-
da oldukça etkindir. ‹leriye h›zl› bir zoom hareketi, ayr›nt›lar› seyirciye do¤ru f›rla-
t›r gibidir. 

RENK
Renkli film ya da televizyon ortaya ç›kmadan önce, filmler ya da programlar si-
yah beyazd›. Oysa siyah beyaz yapayd›r. Çünkü dünya renklidir ve herkes dün-
yay› renkli olarak görür. Bu nedenle siyah beyaz rengin sahneden ç›kart›lmas›
sonucu gerçekleflen bir soyutlamad›r. Bunun sonucunda sahne renksiz yani si-
yah beyaz olur. Bu soyutlama anlams›z de¤ildir. Aksine kimi filmler anlam›n›,
gücünü, anlat›m yap›s›n› siyah beyaz olarak daha güçlü bir flekilde verebilir. Bu
tür filmler, renkli oldu¤unda gücünden çok fley yitirebilir. Renkli bir görüntüye
bak›ld›¤›nda iki tür kontrast göze çarpar. Bunlardan biri siyah beyaz filmde gö-
rülen kontrast yani ›fl›kla karanl›k aras›ndaki kontrastt›r. Di¤eri ise, renkli filmler-
de görülen kontrastt›r.
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Sabit odakl› mercekler,
s›n›rl› mercek aç›lar›
sunarlar. E¤er o anki mercek
aç›s›na göre aç› daralt›lmak
ya da geniflletilmek
istenirse, kameray› konuya,
ya da konuyu kameraya
do¤ru yaklaflt›rmak
gerekecektir. Zoom
mercekler ise istenilen
aç›n›n sa¤lanmas›na olanak
sa¤lar.



Renkli filmlerde nesneler eflit düzeyde ayd›nlat›ld›¤›nda bile, her zaman renk-
lerin yaratt›¤› bir kontrast vard›r. Örne¤in, aç›k yeflil renkli bir nesne ile, aç›k por-
takal renkli bir nesne aras›nda, ya da yeflil renkli bir nesne ile, mor renkli bir nes-
ne aras›nda her zaman bir kontrast söz konusudur. Ayd›nlatma, kontrast yaratma-
sa bile, renkli filmlerde ya da televizyonda her zaman renklerin oluflturdu¤u bir
kontrast vard›r. Renkler, seçilmifl olduklar› gruplara göre, mekanda monotonluk,
hareket ya da canl›l›k katar. Örne¤in, renkler ayn› renk grubundan (örne¤in k›rm›-
z›, pembe, mor gibi) seçilirse monotonluk, farkl› renk gruplar›ndan seçilirlerse ha-
reket ve canl›l›k yarat›rlar. Renkler aras›ndaki kontrast, heyecan, endifle gibi duy-
gular›n yarat›lmas›nda rol oynayabilir. Renkler aras›ndaki ton farkl›l›klar› da derin-
lik yarat›rlar. Aç›k renk tonlar›, koyu renk tonlar›na göre daha fazla öne ç›kma e¤i-
limindedir. Bir baflka deyiflle, aç›k renkler bize do¤ru yaklafl›rken, koyu renkler
bizden uzaklafl›r gibi bir görünüm sergilerler. Renk tonlar›n›n bu özelli¤i mekana
derinlik ve üç boyutlu bir görünüm katar.

Renkler özellikleri bak›m›ndan iki gruba ayr›l›rlar. Bunlar; so¤uk ve s›cak renk-
lerdir. K›rm›z›, pembe ve sar› renkler s›cak, mavi, yeflil gibi renkler de so¤uk renk-
lerdir. Renklerin anlamlar› kültürlerden kültüre de¤ifliklik gösterir. Ancak uyand›-
raca¤› etkiler genel olarak flu flekilde s›ralanabilir: 

• K›rm›z›: Tehlike, aflk, hareket, canl›l›k, sevgi duygusu uyand›r›r. 
• Sar›: Olgunluk, sevinç, rahatl›k etkisi verir. 
• Yeflil: Huzur, tazelik, gençlik, ferahl›k, aç›kl›k, dinlendiricilik ve büyümeyle

ilgilidir. Ayr›ca yeflil mistik bir renktir. 
• Mavi: Gökyüzü, sonsuzluk, özgürlük, rahatl›k sunar. 
• Turuncu: Günefli, gün bat›fl›n›, sonbahar› ve hüznü yans›t›r. 
• Mor: Aflk, hiddet, öfke, depresyon, gizem, içe kapan›fl, keder, melankoli et-

kisi yarat›r. 
Renklerin psikolojik etkileri de özel bir anlam tafl›maktad›r ve kültüre göre be-

lirlenir. Örne¤in, Çin’de ölüm rengi beyaz iken, Bat›’da siyaht›r. Renk efektleri,
renkli filtreler ya da renkli ›fl›klarla da yarat›lmaktad›r. Renk efektleri belirli sahne-
lere belirli tonlar verilmesi için kullan›l›r. Mavi geceyi, k›rm›z› akflam›, pembe aflk›
simgelemektedir. Renk efektleri ço¤unlukla tematik bir anlam de¤il, duygusal bir
etki için kullan›lmaktad›r. 

Televizyon programlar›nda rengin ifllevsel bir önemi vard›r. Renklerle canl› ve
çarp›c› programlar yap›labilir. Çünkü mekân ve nesnelerin çok renkli olmas› prog-
ram›n izlenirli¤ini artt›rabilir. Renk televizyon programlar›nda, dikkati çekmek, et-
ki yaratmak, sahne ve nesneleri gerçe¤ine uygun olarak göstermek, prestij sa¤la-
mak ve program›n ak›lda kalmas›n› sa¤lamak için kullan›l›r. 

MEKÂN
Her film ve televizyon yap›mlar›, do¤al ve kurma mekânlarda (dekor) çekilir. Do-
¤al mekân, do¤ada var olan mekânlard›r. Yapma mekân ise, do¤ada var olan me-
kânlar›n stüdyoda yeniden kurulmas›yla gerçeklefltirilir. Film ve televizyon yap›m-
lar›nda mekân kullanman›n bafll›ca amac›, senaryoda sahnenin içeri¤ine uygun bir
atmosferi yaratmakt›r. Yapma mekânlar, genellikle sonsuz mekân, gerçe¤e uygun
mekân ve gerçek d›fl› mekân olmak üzere üçe ayr›l›r. Sonsuz mekân, genellikle
düz, yal›n ve gri bir fondan oluflur. Gerçe¤e uygun mekân, izleyicide eksiklik ya
da fazlal›k duygusunu uyand›rmayacak nitelikte haz›rlan›r. Gerçek d›fl› mekân ise,
bir duyguyu anlatmak için kullan›lan biçim ve dokunun düzenlenmesi ya da ger-
çe¤in isteyerek bozulmas›yla elde edilir. 
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AKSESUAR 
Bir film ve televizyon yap›m›nda, mekanda, oyuncular›n çevrelerinde bulunan fley-
ler, aksesuar olarak adland›r›l›r. Aksesuarlar, sahnede aktif ya da pasif rol oynaya-
bilirler. Pasif anlamda, oyuncular›n yaflam tarzlar›n›, kifliliklerini, sosyal statülerini,
psikolojik durumlar›n› ve sahip olduklar› de¤erleri anlatmak için kullan›l›rlar.
Oyuncu mekan içindeki aksesuar› kulland›¤›nda aksesuar, aktif bir nitelik kazan›r.
Aksesuarlar genellikle sahnede ifllevsel bir görevi yerine getirmek ve simgesel bir
anlat›m› desteklemek için kullan›l›rlar. 

KOSTÜM VE MAKYAJ 
Film ve televizyon yap›mlar›nda kostüm, oyuncunun rolünü oluflturmada etkili
araçlardan biridir. Bir kiflinin giyim biçimi kiflili¤i hakk›nda bilgi verir. 

Makyaj, oyuncunun teknik ve estetik aç›dan iyi görüntü vermesi ve baflka bir
görünüme girmesini sa¤lamak amac›yla kullan›l›r. 

GRAF‹K
Grafik, film ve televizyon yap›mlar›nda izleyicilere do¤ru ve net bilgiyi iletmek ve
karmafl›k bilgilerin görsellefltirilerek sunulmas› amac›yla kullan›l›r. Grafi¤in teknik
ve estetik olmak üzere iki farkl› yönü vard›r. Teknik yönden grafik, kullan›lacak
araç gerecin ve malzemenin sundu¤u olanaklar›n›n bilinmesini gerektirir. Estetik
aç›dan grafik ise, göze hofl gelecek flekilde tasar›m›n gerçeklefltirilmesidir. Yap›m-
larda grafik malzemeler ekran›n 3/4 oran›na göre yap›lmal›, okunmaya elveriflli ol-
mal› ve renkli olarak düzenlenmelidir. Televizyonda grafik malzemeler ço¤unluk-
la bilgisayar teknolojisi ile gerçeklefltirilmektedir. Bu grafik ö¤eler ise; 

• fiema, diyagram ve çizelgeler,
• Logo, amblem, yaz› ve rakamlar,
• Harita ve dura¤an resimler,
• Karikatürler,
• Posterler ve
• Elektronik grafikler olarak s›ralanabilir. 

GÖRSEL GEÇ‹fi TÜRLER‹
Film ya da televizyon yap›mlar› çekimlerden, çekimlerin oluflturdu¤u sahnelerden
ve sekanslardan oluflur. Çekim, film ya da televizyon yap›mlar›n›n en küçük biri-
midir. Çekim, aksiyonun kesintisiz olarak kaydedildi¤i bir film parças›d›r. Televiz-
yonda ise, kameran›n yay›nda oldu¤u süre içindeki görüntü birimidir. Sahne ise,
ayn› kifliler aras›nda ayn› mekan içinde geçen birden fazla çekimden oluflan gö-
rüntü dizisidir. Sahnelerin bir araya gelmesiyle de sekanslar oluflur. Sekans, öykü-
nün bir bölümünün geliflip sonuçland›¤› sahneler dizisidir. 

Çekim tek bafl›na görüntü birimidir. Çekimler, bir araya geldi¤inde bir anlam
ifade etmeye bafllarlar. Çekimlerin bir araya getirilmesi ile de, kurgu oluflmaya bafl-
lar. Kurgu, bir çekimden di¤er bir çekime biçim ve içerik yönünden anlaml› bir fle-
kilde geçmeyi içerir ve önceden çekilmifl görüntülerin çeflitli kurallara uygun ola-
rak arka arkaya s›ralanmas› ile gerçekleflir. Kurgu, izleyicinin dikkatini öykünün
geliflimine çeker, dramatik bir etki yarat›r, aksiyonda süreklili¤i sa¤layarak filme ya
da televizyon yap›m›na özgü zaman ve mekan› yarat›r. 

Çekimler aras›nda anlaml› bir geliflimin ve süreklili¤in sa¤lanabilmesi için çe-
kimlerin biçim ve içerik yönünden anlaml› bir flekilde birlefltirilmesi gerekir. Bu da,
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görsel geçifl yöntemleri ile gerçekleflir. Bunlardan bafll›calar›; kesme, zincirleme,
aç›lma-kararma, silme ve bindirmedir. 

SES
Günlük yaflamda dikkatin de¤iflimi, yeni ilgi merkezlerinin oluflmas›na, bir baflka
deyiflle dikkatin yo¤unlaflt›¤› yerdeki nesnelerin fark›na var›lmas›na, seslerin de al-
g›lanmas›na etki eder. Göz görüfl alan› içinde bulunan her fleyi nas›l ayn› seçicilik-
te görmüyor, sadece konsantre olunan nesneyi görüyorsa, benzer flekilde kulak
da, sadece duymak istenilen seslere karfl› bir yönelim içindedir. Ani bir hareket na-
s›l dikkati çekiyorsa, farkl› bir ses de ilgiyi kendisine çeker. Ses düzeyindeki ve ni-
teli¤indeki ani de¤iflimler dikkati kendisinde toplar. Dikkatin çevredeki seslerden
sadece baz›lar›na yönelip, di¤erlerine karfl› bilinci kapatma ifllemi, yönetmenin
filmde ya da televizyon program›nda sesi kullanma tarz›na benzer bir karakter ser-
giler. Yönetmen, sahneye en etkili dramatik anlat›m› verebilmek için seste seçme
yapar, anlat›m aç›s›ndan önemli sesi ya da sesleri güçlendirirken di¤erlerini çok
düflük düzeyde tutar. Yönetmen sesi gerçekçi bir tarzda iflleyebilmek için, ses ile
görüntüyü birbiri ile efller. Ses görüntü ile efllendi¤inde, ses kayna¤› görüldü¤ün-
de ses de iflitilir. Bu efl zamanl› sestir. Oyuncular aras›ndaki konuflmalar buna ör-
nek olarak gösterilebilir. Oyuncu konuflmaya bafllad›¤›nda konuflma sesi de duyu-
lur. Sesin görüntüye ba¤›ml›l›¤› onun özgürce ifllenemeyece¤i anlam›na gelmez.
Görüntüdeki anlat›m› güçlendirmek, dramatik etki yaratmak amac›yla efektler ve
müzik gibi eflzamanl› olmayan sesler yönetmenin istedi¤i amaç do¤rultusunda öz-
gürce kullan›l›r. Ses, görüntüden farkl› olarak, izleyicinin hayal gücünü etkileye-
rek, izleyici de güçlü duygular ve tepkiler uyand›rma özelli¤ine sahiptir. Sesin bu
özelli¤i, en çok efl zamanl› olmayan ve kayna¤› görülmeyen seslerde ortaya ç›kar.
‹zleyici, kayna¤› belli olmayan ve görüntü d›fl›ndan gelen bir ses duydu¤unda, düfl
gücü bu sesleri geçmiflte edinilen deneyimlerle iliflkilendirerek görsellefltirmeye
bafllar. Örne¤in, bir ambulans sesi duydu¤unda bir hastan›n acil olarak hastaneye
yetifltirilmeye çal›fl›ld›¤›n›, bir kap› sesi duyuldu¤unda ise, içeriye birisinin girdi¤i-
ni anlayabilir. Bu özelli¤i ile ses, görüntü ça¤r›flt›r›c› bir karakter sergiler. Ses, yü-
zeysel anlam›ndan farkl› olarak görüntülerin dramatik etkilerini güçlendirmeye
katk›da bulunur. Örne¤in, kayna¤› görülen efl zamanl› bir ses, kayna¤› görünme-
yen çerçeve alan› d›fl›ndan duyulan bir sese göre daha güçsüzdür. Karfl›dan gelen
ve görülen bir araban›n korna sesi bizi etkilemezken, ayn› korna sesi arkadan gel-
di¤inde korkmam›za ve h›zla yana kaçmam›za neden olur. 

Ses tek bafl›na (fonda duyulan bir ses, müzik ya da kestirilemeyen bir yönden
gelen bir ses gibi) çerçeve d›fl›ndaki tüm mekan› olay›n içine sokar. Seyirci gördü-
¤ü mekan›n hemen yan› bafl›ndaki ya da uza¤›ndaki mekanlarla ilgili bilgiyi çerçe-
ve alan› d›fl›ndan gelen sesler yard›m› ile al›r. Sesin fliddetinin düzeyindeki de¤i-
flimlerde sesin uzakl›¤› ve nereden geldi¤i konusunda seyirciye bilgi verir. Günü-
müzdeki ses sistemleri buna kolayl›kla baflarabilir.

Programlarda ses bilinçli olarak kullan›ld›¤›nda seyirciyi etkileyerek, mesaj›n
iletilmesinde görüntüyü destekler ve anlat›m› güçlendirir. Sesin görüntüye yapt›¤›
katk›n›n anlafl›labilmesi için, izlenilen program›n ya da filmin sesinin kapat›lmas›
yeterli olur.

Eflzamanl› ve eflzamans›z sesi aç›klay›n›z?
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Ses, seyircinin düfl gücünde,
ekrandaki görüntüleri
güçlendirmek için uyar›c›
etkilerde bulunur. Sesin bu
psikolojik niteli¤i çok iyi
bilinmelidir. Sesin bu
özelli¤i, korku, gerilim,
bilim-kurgu ve felaket
filmlerinde güçlü etkiler
yaratmak amac›yla
kullan›l›r.



Film yap›mlar›nda ve televizyon program yap›mlar›nda etkin olarak kullan›lan
efl zamanl› ve efl zamans›z sesler üç ana bafll›k alt›nda toplan›r. Bunlar;

• Söz (görüntü üstü ses ve diyaloglar)
• Do¤al Sesler/Ses Efektleri ve 
• Müziktir. 
Söz: Sözü oluflturan görüntü üstü ses ve diyaloglar, filmde ve televizyon prog-

ramlar›nda olaylar›n geliflimini sa¤larken, izleyiciye olaylar hakk›nda bilgiler verir,
olaylar aras›ndaki iliflkileri kurmaya ve yorumlamaya katk›da bulunur. Kifliler ara-
s›ndaki çat›flmalar› ve kiflilerin psikolojik durumlar›n› ortaya koyar. Görüntü üstü
ses ve diyaloglar, öykünün geliflimine katk›da bulunmal›, inan›l›r olmal›, kiflileri ta-
n›tmal› ve yans›tmal›d›r. 

Görüntü üstü ses ya da anlat›m: Görüntü üstü ses ya da anlat›m, görüntü ile
birlikte güçlü bir etki yarat›r. Sözcükler ve görüntüler ayr› ayr› çok az fley anlatma-
lar›na karfl›n, tam bir etkiye ulaflabilmek için görüntülerle beraber bir anlat›m olufl-
turmak zorundad›r. Bir sözcük ya da bir cümle, kesinlikle do¤ru bir görüntüyü
ça¤r›flt›rd›¤›nda anlat›m çok etkilidir. Anlat›m ya da görüntü üstü ses, görüntüler
güçlü ve etkili oldu¤unda filmde mükemmel denilebilecek bir sonuca ulafl›r. Gör-
sel anlat›m›n zay›f oldu¤u filmlerde anlat›m, filmin bu zay›fl›¤›n› giderebilmek için
daha güçlü bir yap› içinde olmal›d›r. Anlat›m, çerçeve d›fl›nda herhangi bir yerden
gelen bir insan sesidir. Görüntü üstü ses, e¤itim, reklam ve televizyon belgeselle-
rinde duyulmaya al›fl›k olunan bir sestir ve otoriteyi simgeler. 

Diyaloglar: Sözü oluflturan di¤er bir ö¤e, diyaloglard›r. Diyaloglar, filmde ya da
televizyon program›nda öykünün gelifliminde itici güçtür. Diyaloglar, öykünün ge-
liflimine katk›da bulunur, konuflan kifliyi tan›mlar, duygusal halini yans›tarak izle-
yiciye bilgi verir. Diyalog, anlaml› ve kullan›ld›¤› yer aç›s›ndan gerçekçi ve inan›l›r
olmal›d›r. Diyaloglar, kifliye özgü ve inand›r›c› olmal›d›r. Seyirci o kiflinin yaln›zca
bu tarzda konuflabilece¤ine inand›r›lmal›d›r. 

Do¤al Sesler/Ses Efektleri: ‹nsan sesinin ve müzi¤in d›fl›nda yer alan bütün do-
¤a seslerini, gürültülerini kapsar. Do¤al sesler, do¤ada hangi koflullar alt›nda orta-
ya ç›karlarsa, programlarda da ayn› koflullarda ortaya ç›karlar. Ses efektleri, konufl-
may›, görüntüyü ve mekân› tan›mlar ve destekler, izleyicinin dikkatini bir yerde
yo¤unlaflt›r›r, dramatik bir atmosfer yarat›r ve zaman› belirtmek amac›yla kullan›-
l›r. Ayr›ca program›n inan›l›rl›¤›na ve gerçekli¤ine katk›da bulunur. Efektler izleyi-
cinin ay›rt edebilece¤i belirli seslerdir: Silah, telefon zili, saat, hayvan vb sesler gi-
bi. Ses efektleri sadece çekim s›ras›nda kaydedilen sesler de¤ildir. Çekim s›ras›nda
kimi do¤al sesler, kullan›labilir olmaktan çok uzak olabilir. Bu nedenle stüdyo or-
tam›nda yeniden yarat›l›rlar.

Atmosfer sesleri de, do¤al sesler aras›nda yer al›r. Bu sesler, mekan› gerçekçi
bir biçimde tan›mlamak amac›yla kullan›l›r. Örne¤in, bir otomobil tamirhanesinde-
ki konuflmalar, çekiç sesleri vb. sesler atmosfer sesidir. 

Müzik: Müzik, söze görüntüye, harekete destek olur, mesaj› öne ç›kart›r.
Filmde ya da televizyon program›nda, önemli noktalar› vurgulayarak dramatik
yap›y› güçlendirir, izleyicinin dikkatini önemli noktalar üzerine çeker, mesaj›n
ak›lda kalmas›n› sa¤lar, psikolojik bir atmosfer yarat›r, görüntüleri destekleyerek
duygusal atmosferin güçlendirilmesine katk›da bulunur. Müzik, kendisini fark et-
tirmeden duygular›n anlat›m›na katk›da bulunmal›, do¤al ve tamamlay›c› bir rol
oynamal›d›r.
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Mikrofonlar ve Özellikleri
Televizyon program› yap›m›nda görüntünün yan›nda en önemli ö¤elerden birisi
de sestir. Stüdyo içi ve stüdyo d›fl› çekimlerde görüntülerle birlikte ses de kay›t edi-
lir. Ses; diyaloglar, müzik, ses efektleri ve do¤al seslerden oluflur. Bir televizyon
program› yap›m›nda nas›l görüntüyü kaydetmek için kameraya ihtiyaç duyuluyor-
sa, seslerin kayd› için de mikrofonlara ve ses kay›t cihazlar›na ihtiyaç duyulur.
Program içinde yer alan sesleri kaydedebilmek için de ses kaydedici çeflitli araçlar,
üstüne kay›t yap›lan CD, DVD, bellek gibi kay›t materyalleri, mikser ve mikrofon-
lar, kaydedilen sesi dinlemek için kulakl›klar, mikrofon ba¤lant› kablolar›, yedek
piller, mikrofon oltas›, rüzgar filtreleri gibi malzemeler kullan›l›r. Televizyon prog-
ramlar›n›n sesi kaliteli ve eflzamanl› olarak analog ve say›sal çeflitli kay›t formatla-
r›nda kaydedilir.

Mikrofonlar iç tasar›mlar›na ve ses alma yöntemlerine göre çeflitli flekillerde s›-
n›fland›r›l›rlar. ‹ç tasar›mlar›na göre; dinamik, flerit ve kondenser mikrofonlar olmak
üzere üç grupta toplan›r. Ses alma yöntemlerine göre ise mikrofonlar, tek yönlü, çift
yönlü ve çok yönlü mikrofonlar olmak üzere üç flekilde s›n›fland›r›l›rlar. 

‹ç Tasar›mlar›na Göre Mikrofonlar
Dinamik mikrofonlar: Bu mikrofonlar›n içinde bulunan bir koni mercek gibi ha-
reket ederek ses dalgalar›n› toplar. Ses dalgalar›n›n oluflturdu¤u yo¤unlaflm›fl ener-
ji koniyi ve ona ba¤l› bobini m›knat›sl› bir alan içinde ileri geri hareket ettirir. M›k-
nat›sl› alan›n üretti¤i elektrik bobinden geçerken mikrofonun ç›kt›s› olan elektrik-
sel bir sinyale dönüflür. Bu sinyal orijinal ses dalgalar›na benzer. Bu mikrofonlar
çok çeflitli ve dayan›kl› olmalar›na karfl›n düflük ve yüksek frekanslar için iyi bir se-
çim de¤ildir. Dinamik mikrofonlar bobinin hareketi için yeterli düzeyde elektri¤e
ihtiyaç duydu¤undan uç noktalardaki ses tan›mlar›nda yetersiz kal›r.

Dinamik mikrofonlar›n seçiminde; e¤er çok yönlü bir mikrofon kullan›lmak is-
teniyorsa, bütçeniz s›n›rl› ise, sa¤lam bir mikrofon isteniyorsa, canl› müzik progra-
m› ve onun kayd› yap›lacaksa, ses fliddeti yüksek ses kaynaklar› bulunuyorsa ter-
cih edilir. 

fierit mikrofonlar: Bu tür mikrofonlar›n içinde m›knat›sl› bir plakan›n önün-
de ince metalik bir flerit bulunmaktad›r. Ses dalgalar› fleridi hareket ettirerek elek-
trik ak›m›nda dalgalanmaya neden olur bu da ses dalgalar›na dönüflür. Oldukça
duyarl› bir yap›ya sahip olan bu mikrofonlar genifl frekans alan›na sahip olmalar›
nedeniyle gerçek ses kalitesini yakalamada iyidir. 
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fierit mikrofonlar, çok genifl frekans aral›klar›nda, orijinal sesin eksiksiz ve mü-
kemmel bir kayd›n›n yap›lmas›, en ince detaylar›na kadar sesin duyulmas› ve pü-
rüzsüz bir kay›t ile kay›t stüdyosunda ince nüanslar›n yakalanmas› ve hassas bir
ses elde edilmesi istendi¤inde durumlarda tercih edilir.

Kondenser mikrofonlar: Bu mikrofonlar› ince bir diyafram ve onun arkas›n-
daki metal plaka ile kondansatör diye adland›r›lan elektronik bir parça oluflturur.
Kondenser mikrofonlar›n çok genifl uygulama alan› vard›r. Bu mikrofonlar flerit
mikrofonlar›n ses üretimi kalitesine ve dinamik mikrofonlar›n dayan›kl›l›k özellik-
lerine sahiptir. Çok genifl uygulama alanlar›n›n bir sonucu olarak kondenser mik-
rofonlar›n yayg›n alt kategorileri vard›r. Bunlar kondansatör, kardioit kondenser ve
dinamik kondansatör mikrofonlard›r. 

Kondenser mikrofonlar, seçiminde; müzik ve konuflma gibi ayn› anda çok çe-
flitli ses kaynaklar›n›n kay›tlar›n›n yap›lmas› istendi¤inde, do¤ru ve temiz ses kay-
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d›n›n gerçeklefltirilmesi istendi¤inde, sesin do¤al, temiz, aç›k ve en ince detaylar›-
na kadar duyulmas› istendi¤inde tercih edilir.

Ses Alma Yöntemlerine Göre Mikrofon Türleri 
Mikrofonlar ses alma yöntemleri ses kaynaklar› ve çevre seslerine ba¤l› olarak üç
boyutlu bir özellik sergilerler. Genel olarak ses alma yöntemleri üç kategoride de-
¤erlendirilir. Bunlar; tek yönlü, çift yönlü ve çok yönlü olarak s›ralanabilir. 

Tek Yönlü ya da Cardioid Mikrofonlar
Tek yönlü ses alma yöntemi mikrofonlarda en çok kullan›lan özelliktir. Bu yön-
temde ses tek yönden do¤rudan mikrofonun kapsulüne do¤ru gelir. Bu özellik
sesçiye, di¤er yönlerden ve arka plandan gelen istenmeyen sesleri ve gürültüleri
engellemesine olanak sa¤lar. Tek yönlü mikrofonlar özel bir biçime sahiptir, flekil-
de de görüldü¤ü gibi biçim olarak insan kalbine benzer. Bu nedenle “Cardioid
mikrofonlar” diye adland›r›l›r. Bu mikrofonlar genellikle haber peflinde koflan ya
da söylefli yapan bir habercinin vazgeçilmez arac›d›r. Bu mikrofonlardan baz›lar›
normal tek yönlü mikrofonlara göre daha dar bir aç›dan sesleri çok hassas olarak
kaydetme özelli¤ine sahiptir. 

Tek yönlü mikrofonlar ses kayna¤›ndan gelen sesin kontrolünün sa¤lanmas› is-
tendi¤i, oda akusti¤i, yans›ma gibi istenmeyen seslerin önlenmesinin istendi¤i,
programda sunucu, DJ ve konuklar›n oldu¤u bir konserin kaydedilmesinin isten-
di¤i durumlarda tercih edilir. Tek yönlü mikrofon, profesyonel çekimlerde en çok
kullan›lan mikrofon türüdür. Mikrofonun ön k›sm›ndan gelen seslere karfl› duyar-
l›d›r. Konuflan kifliye yönlendirildi¤inde, sadece o kiflinin sesleri kay›t edilir. Mik-
rofon çevresinden ve arkas›ndan gelen seslere karfl› daha az duyarl›d›r. Bu neden-
le birden fazla kiflinin konufltu¤u çekimler yap›ld›¤›nda, tek yönlü mikrofonlar, ko-
nuflan kifliye yönlendirilmelidir. 

Çift Yönlü Mikrofonlar
Çift yönlü mikrofonlar, ön ve arka taraf›ndan gelen seslere karfl› ayn› derecede
hassast›r. Yanlardan gelen seslere karfl› ise duyars›zd›r. Çift yönlü mikrofonlar flar-
k›c›lar›n yapt›¤› düetlerde, yüzyüze görüflmelerde oldukça etkin olarak kullan›l›r.
Çift yönlü mikrofonlar›n seçiminde programda flark›c› ya da enstrümantel bir düet
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yap›l›yorsa, yüzyüze görüflme ya da tart›flma programlar›n›n çekimi yap›lacaksa
tercih edilir. Bu çekimin bir röportaj oldu¤u düflünüldü¤ünde mikrofonu tutan ki-
fli, mikrofonu konuflan kifliye yönlendirmeden sabit bir flekilde tutarak ses kayd›n›
gerçeklefltirir.

Çok Yönlü Mikrofonlar
Ad›ndan da anlafl›laca¤› gibi, çok yönlü mikrofonlar çevreden gelen tüm seslere
karfl› ayn› derecede hassast›r. 

Çok yönlü mikrofonlar, çevreden gelen tüm seslerin kayd›n›n yap›lmas›nda,
birden fazla kiflinin bulundu¤u bir aç›koturum program›n›n çekiminde, akustik
müzik aletlerinin kullan›ld›¤› bir program›n çekiminde, birden fazla flark›c›n›n flar-
k› söyledi¤i müzik gruplar›n›n kayd›n›n yap›lmas›nda tercih edilir. 

Çok yönlü mikrofonlar, mikrofonun çevresinden gelen bütün seslere karfl› du-
yarl›d›r. Video programlar›n›n çekimleri s›ras›nda bu tür mikrofonlar genellikle
kullan›lmaz. Bunun nedeni sesini kaydetmek istedi¤imiz nesnenin d›fl›nda oluflan
di¤er seslerinde kaydedilecek olmas›d›r. Bu nedenle çok yönlü mikrofonlar akus-
tik aç›dan mükemmel olan di¤er seslerden yal›t›lm›fl yerlerde, örne¤in konser sa-
lonlar›nda ya da müzik kayd› yap›lan stüdyolarda kullan›l›r.
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Di¤er Mikrofonlar 
Ayr›ca kablolu, elde tutulan kablosuz, bafla ve yakaya tak›lan kablosuz mikrofon
türleri de vard›r. 

Kablolu Mikrofonlar
Kablolu mikrofonlar geleneksel olarak çok yayg›n kullan›lan mikrofonlard›r. Bir
kablo yard›m› ile elektrik ak›m›n› hoparlöre tafl›yan bir sisteme sahiptir. Kablolu
bir mikrofon; dayan›kl› ve çok yönlü kullan›m› olan bir mikrofon isteniyorsa, bek-
lenmedik bir durumun üstesinden gelinmek isteniyorsa, bütçe imkanlar› s›n›rl› ise,
mikrofon için ek araç gereçlere ihtiyaç duyuluyorsa tercih edilir. 

Kablosuz Mikrofonlar
Kablosuz mikrofonlar›n en belirgin avantaj› kullanan kifliye hareketlerinde özgür-
lük sa¤lamas›d›r. Kablosuz mikrofonlarla bir flark›c› ya da sunucu sahne üzerinde
ya da seyirciler aras›nda özgürce hareket edebilir. En büyük dezavantaj› di¤er mik-
rofonlara göre daha pahal› olmas›d›r. Kablosuz mikrofonlar verici ve al›c›ya ihtiyaç
duyar. Verici mikrofonun içine yerlefltirilece¤i gibi, k›sa bir kablo ile kullanan›n
üzerine de ba¤lanabilir. Tüm kablosuz vericiler bir akü ve yay›n antenine ihtiyaç
duyar. Kablosuz al›c› ile verici ayn› elekromanyetik dalga boyuna ayarlan›r. Örne-
¤in VHF ya UHF gibi.

Kablosuz mikrofonlar, rahat hareket etme imkan› sa¤lamas› (lavaliere ya da ba-
fla tak›lan telsiz mikrofon tercih edilmelidir), kablosuz olmas›, kurumu ve kullan›-
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m› kolay olmas› nedeniyle tercih edilir. Yaka mikrofonlar›, çok yönlü ya da tek
yönlü olma özelli¤ine de sahiptir. Çekim ortam›n›n durumuna göre, bu iki özellik-
ten biri tercih edilir. Çok yönlü yaka mikrofonlar›, kullanana bafl›n› rahatça hare-
ket etme imkan› sa¤larken tek yönlü yaka mikrofonlar› konuflmac›n›n hareketini
k›s›tlar. Konuflmac› bafl›n› mikrofonun tak›l› olmad›¤› tarafa yönelterek konufltu-
¤unda ses az duyulur. 

Shotgun mikrofonlar
Dar aç›l› tek yönlü mikrofonlard›r. Yanlardan ve arkadan gelen seslere karfl›

çok az duyarl›d›r. Bu özellikleri nedeniyle gürültülü ortamlarda istenilen sesin sa¤-
l›kl› al›nabilmesinde oldukça etkilidir. Bu tür mikrofonlar televizyon ve film setle-
rinde, stadyumlarda, do¤a belgesellerinde yayg›n olarak kulan›l›r. 

PZM Mikrofonlar
PZM mikrofonlar, do¤rudan ya da yans›yarak gelen sesleri hiç bir bozulmaya yol
açmadan ayn› düzeyde alabilme özelli¤ine sahiptir. Bu özelli¤i ile güçlü ve hassas
mikrofonlard›r. PZM mikrofonlar tek ve çok yönlü olma özelli¤ine sahiptir. 

Parabolik Mikrofon Sistemi 
Parabolik Mikrofon sistemi çok yayg›n kullan›lmayan bir sistemdir. Özellikle d›fl
çekimlerde çok uzak mesafelerden ses kayd› yapabilmek için kullan›l›r. Bir mikro-
fondan ve parabolik bir yans›t›c›dan oluflur. Mikrofon yans›t›c›n›n merkezine do¤-
ru yönlendirilmifltir. Parabolik yüzeye düflen ses dalgalar› yans›yarak merkezdeki
mikrofon taraf›ndan toplan›r.
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KOMPOZ‹SYON
Film ve televizyon hareketli görüntülerden oluflur. Hareket ise, film ve televizyon-
da her fleyin temelini oluflturur. Film ve televizyonda hareketin kesintisiz olmas›,
kompozisyonun tek bir karede kurulamayaca¤› gerçe¤ini ortaya koyar. Her kare
kompozisyonun bir parças›d›r. Yönetmen tek bir karede hareket, renk, ›fl›k, çizgi,
perspektif, bak›fl aç›s›, denge gibi ö¤elerle kurdu¤u kompozisyonu kamera hareket-
leri, çekim ölçekleri ve mercekler yard›m›yla güçlendirerek sürdürmek durumunda-
d›r. Etkili bir kompozisyon yaratmak büyük ölçüde yönetmenin yarat›c›l›¤›na, kifli-
sel kararlar›na, deneyimine ve tercih nedenine ba¤l›d›r. Yönetmen uygulayaca¤›
kompozisyon kurallar› ile, izleyicinin dikkatini istedi¤i yere yönlendirmenin yan›n-
da görüntüye derinlik duygusu, yön ve süreklilik duygusu kazand›rmaya çal›fl›r. 

‹zleyicinin Dikkatini Yönlendirmek
Çekimde program›n dramatik yap›s›n›n izleyiciye aktar›lmas›nda dikkatin do¤ru
noktaya ve nesneye yönlendirilmesi önemlidir. Dikkatin yönlendirilmesinde yö-
netmenin kullanabilece¤i yöntemler flunlard›r:

Nesnenin boyutu ve yak›nl›¤›: Çerçeve alan› içinde göz do¤al olarak kendi-
sine en yak›n oyuncu ve nesnelere yönelir. Bu nedenle yönetmen kompozisyonu-
nu olufltururken önemli nesne ve oyuncular› kameraya yak›n yerlefltirir. Yüzü ka-
meraya dönük çerçeve alan›n›n üçte ikilik bir bölümünü kaplayan iyi ayd›nlat›lm›fl
ve net görünen bir oyuncu seyircinin hemen dikkatini çeker. Göz do¤al olarak bu
oyuncuya yönelir. Bu nedenle ön plandaki nesne ve oyuncular arka plandaki nes-
ne ve oyunculara göre daha dikkat çekicidir ve ilgi oda¤›n› oluflturur. Normal ko-
flullarda nesnenin boyutu ve uzakl›¤› ilgi oda¤›n›n belirlenmesinde önemli etken-
lerden biridir. 

Netlik: Do¤al olarak göz, do¤rudan en iyi görülen yere yönelir. Bu nedenle,
bir programda net görülen ö¤eler en dikkat çekici olanlard›r. Ön plandaki nesne
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ve oyuncular arka plandakilere göre daha dikkat çekicidirler. Ancak ön plandaki
oyuncu ya da nesneler netsiz olduklar›nda, arka planda küçük ama net görünen
oyuncu ve nesnelere göre daha az dikkat çekici duruma gelirler. Yani net görünen
bir nesne arka planda bile olsa, yak›n ancak netsiz görünen bir nesneye göre dik-
kati hemen yakalama özelli¤ine sahiptir. 

Hareket: Bir televizyon program›nda hareketli bir nesne ya da oyuncu dikkat-
leri hemen üzerinde toplar. Kural olarak, hareketli bir nesne ya da oyuncu her za-
man dura¤an bir nesne ya da oyuncuya göre dikkatleri üzerinde toplama özelli¤i-
ne sahiptir. 

Yak›n çekim: Yönetmenin izleyicinin dikkatini kontrol etmede en önemli araç-
lar›ndan biri de yak›n çekimler kullanmakt›r. Yak›n çekimler di¤er çekim ölçekle-
rine göre, izleyicinin dikkatini yakalamada çok önemli bir rol üstlenir. Yak›n çe-
kimler do¤as› gere¤i bir oyuncunun yüzü ya da bir nesnenin ayr›nt›s›n› çerçevele-
diklerinden izleyicinin o nesne ya da ayr›nt›n›n d›fl›nda bir yere yönelmesini im-
kans›z k›larlar. Bu nedenle sahne içinde en önemli nesne ya da oyuncular yak›n
çekimlerle görüntülenir. 

Oyuncu ya da nesnelerin düzenlenmesi: Yönetmen oyuncu ya da nesneleri
izleyicinin dikkatini nereye yönlendirmek istiyorsa, sahneyi ona göre düzenler. Sah-
ne oyuncu ve nesnelerin konumland›r›lmas›nda önemine göre üç ana bölüme ayr›-
l›r. Bu bölümler; sahnenin önü, ortas› ve arka pland›r. Sahnenin önü, orta ve arka
bölümlere göre daha önemlidir. Bu nedenle yönetmen, oyuncu ve nesnelerin öne-
mine göre bunlar› ön plandan arka plana do¤ru yerlefltirir. Yani önemli ö¤eler ön
plana yerlefltirilirken, daha az önemliler sahnenin ortas›na ve arka plana yerlefltirilir.

Ayd›nlatma ve renk: Bir sahnede ayd›nl›k alanlar karanl›k alanlara göre daha
dikkat çekicidir. Do¤as› gere¤i bir sahnede iyi ayd›nlat›lm›fl bir nesne ya da oyun-
cu bize daha yak›nm›fl gibi bir duygu yarat›rken, karanl›k ya da az ayd›nlat›lm›fl
nesne ya da oyuncular bizden uzaktaym›fl gibi görünürler. Bu kural renkler için de
geçerlidir. Parlak ve canl› renkler pastel ya da donuk renklere göre daha ilgi çeki-
cidirler.

Derinlik Duygusu Yaratmak 
Kamera önündeki mekan, üç boyutlu bir mekand›r. Bu mekan içindeki derinli¤i ya
da üç boyutlulu¤u o mekanda bulunan nesneler ve hareketler belirler. Mekandaki
bu derinlik, hareketli nesneler yard›m›yla süreklilik kazan›r. Film ve televizyonun
temel amac›, üç boyutlu bu mekan›n ya da dünyan›n üç boyutlu bir görüntüsünü
yaratabilmektir. Oysa görüntünün yans›t›ld›¤› yüzey, perde ya da TV ekran› iki bo-
yutludur. ‹ki boyutlu bu yüzey üzerinde yönetmen üç boyutlu bir izlenim yarat-
mak durumundad›r. Yönetmen bunu her çekimde kameran›n konumunu yani ba-
k›fl aç›s›n›, de¤ifltirerek gerçeklefltirebilir. E¤er, kamera tek bir konumdan aksiyo-
nu bafl›ndan sonuna kadar görüntülerse böyle bir bak›fl aç›s›ndan kaydedilen gö-
rüntüde derinlik duygusu yoktur. Görüntü iki boyutludur. Üçüncü boyutu yarata-
bilmek için kameran›n aksiyonu farkl› bak›fl noktalar›ndan (göz düzeyi, alt aç›, üst
aç›, önden, yandan, arkadan) farkl› çekim ölçeklerinden ve kamera hareketlerin-
den yararlanarak görüntülemesi gerekir. Böyle yapmakla yönetmen, üç boyutlu
mekan içinde kameray› hareket ettirerek aksiyonun üç boyutlu bir görünümünü
yarat›r.

Derinlik duygusu baflka yollarla da yarat›labilir. Nesnelerin diyagonal aç›dan
görüntülenmesi, tam önden yap›lan bir görüntülemeye göre kompozisyona daha
fazla derinlik duygusu katar.
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Yönetmen çekimleri
düzenlerken bu kompozisyon
ö¤elerini tek tek ya da
beraberce kullanarak dikkati
önemli nesne ya da kifli
üzerine çekmeye çal›fl›r.
Böylece izleyicilerin duygu ve
düflüncelerini istedi¤i gibi
yönlendirebilir. 



Ön ve arka plandaki nesnelerin konumlar› da derinlik duygusu yarat›r. Çerçe-
ve içinde oyuncular ya da nesnelerin konumland›r›ld›¤› yerler aç›s›ndan iki ya da
daha fazla aksiyon düzlemi varsa, bu durum görüntüye derinlik katar. Bir baflka
deyiflle, oyuncular derinlemesine olarak sahnenin önüne, ortas›na ve arkas›na ko-
numland›r›lacak flekilde yerlefltirildi¤inde derinlik duygusu yarat›lm›fl olur. Oyun-
cular›n ya da nesnelerin sahnenin önünden arkaya ya da arkadan öne do¤ru yap-
t›¤› hareketler de, derinlik duygusunun yarat›lmas›na neden olur. Sahne içinde di-
yagonal ya da k›vr›larak geriye do¤ru uzayan çizgi ya da hareketler de derinlik
duygusuna katk›da bulunur. 

Yön Duygusu ve Süreklilik Yaratmak
Film ve televizyon yap›mlar›nda yön duygusunun yarat›lmas› ve korunmas› önem-
lidir. Yön duygusu çerçeve içindeki hareketin yönü ile ilgilidir. Yön duygusunda
süreklilik, ardarda gelen çekimlerde bu duygunun korunmas› ile yarat›l›r. 

Film ve televizyon yap›mlar›nda yön duygusu ile ilgili temel ilke, bir çekimde
belirli bir yöne do¤ru hareket eden kifli ya da nesnelerin izleyen çekimde de ayn›
yöne do¤ru hareketlerini sürdürmelerdir. Bu durumda, genel çekimde soldan sa-
¤a do¤ru giden bir araban›n, izleyen çekimde de (orta ya da yak›n çekimde) sol-
dan sa¤a do¤ru hareket etmesi beklenir. Böyle yap›ld›¤›nda, hareketin yönü ile il-
gili süreklilik korunmufl olur. 

Araba e¤er ilk çekimde soldan sa¤a, ikinci çekimde sa¤dan sola yani ters yön-
de hareket ederse izleyici yön duygusu de¤iflece¤inden buna bir anlam vermekte
güçlük çekecektir.

Yön duygusu, aksiyon çizgisi ilkesi ile (180° ilkesi) kolayl›kla yarat›l›r ve koru-
nur. Aksiyon çizgisi hareketin ve oyuncunun bak›fl yönü ile yarat›l›r. Yön duygu-
sunun korunmas› için, kamera konumlar›n›n var oldu¤u düflünülen bu çizginin bir
taraf›nda belirlenmesi gerekir. 

Nesnelerin hareketli oldu¤u durumlarda yön duygusunun de¤ifltirilmesinde çe-
flitli yöntemler uygulan›r. Bunun için genellikle üç çekimden yararlan›l›r. ‹lk çe-
kim, hareketi belirli bir yönde gösterir. ‹kinci çekim, hareketin yönünün de¤iflti¤i-
ni gösteren bir geçifl çekimi olur. Üçüncü çekimde ise, hareket z›t yönde görülür.
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Dura¤an oyuncularda da
yani karfl›l›kl› konuflan iki
oyuncu aras›nda da yön
duygusu aksiyon çizgisi
ilkesine sad›k kal›narak
sürdürülür. 
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Geleneksel olarak hareketli nesne ya da kifliler için çerçevede yön duygusunun
de¤ifltirilmesi, konunun tam önünden ya da arkas›ndan yap›lan bir çekim kullan›-
larak, bir oyuncunun yak›n çekimi yap›larak ve çekim s›ras›nda kameran›n hare-
ket ederek aksiyon çizgisinin di¤er taraf›na geçirilmesi ile yön duygusu de¤ifltirilir.

Sonuç olarak, film ve televizyon yap›mlar›nda yön duygusunun yarat›lmas› ve
korunmas›, ak›c›l›¤› sa¤layarak izleyicinin ilgisini korumay› amaçlar. Ayr›ca sürek-
lili¤in sa¤lanmas›, uyumlu kesmelerin yap›lmas›na, aksesuarlarda, kostümlerde,
oyuncular›n konumlar›nda ve ayd›nlatmada tutarl› olunmas›na dayan›r. 

Üçe bölme ilkesi: Görüntünün düzenlenmesinde temel bir ilkedir. Bu ilke çer-
çevenin yatay ve dikey olarak üçe bölünmesine dayan›r. Görüntü yatay olarak dü-
zenlendi¤inde, ufuk çizgisi yatay olarak üçe bölünen çerçevenin ya en alt ya da en
üst üçte birlik bölümüne yerlefltirilmelidir. Çerçevenin orta bölümü, di¤erlerine gö-
re daha az güçlüdür. Ufuk çizgisi çerçevenin alt bölümüne yerlefltirildi¤inde böyle
bir kompozisyon, görüntüye özgürlük ve ferahl›k duygusu katar. Ufuk çizgisi üst
bölüme yerlefltirildi¤inde ise, görüntü kuflat›lm›fl ve s›n›rland›r›lm›fl bir çevreyi ifa-
de eder. Bu ilke, çerçevenin dikey olarak üçe bölünmesinde de uygulanabilir. 

Oyuncu çerçevenin sa¤ ya da sol taraf›nda çerçevenin üçte ikilik bölümünü
kaplayacak flekilde yerlefltirilmelidir. Oyuncunun gözleri ise yatay düzlemde çer-
çevenin orta bölümüne yerleflmelidir. E¤er oyuncu çerçevenin merkezine yerleflti-
rilirse, böyle bir kompozisyonun dengesiz oldu¤u düflünülür. 

TV ve film yap›mlar›nda aksiyon çizgisi ne amaçla kullan›l›r?
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Televizyon program›nda ayd›nlatma ve ›fl›¤›n
özelliklerini s›ralayabilmek. 
Televizyon programlar›nda kameran›n önündeki
nesnelerin, görülebilmesi ve kaydedilebilmesi
için teknik, estetik ve psikolojik amaçlar aç›s›n-
dan ayd›nlat›lmas› gerekir. Ayd›nlatma yap›l›r-
ken kullan›lan teknoloji ne olursa olsun, günü-
müze kadar kullan›lan yöntem üç nokta ayd›n-
latmas› olarak bilinir. Üç nokta ayd›nlatmas›; ana
›fl›k, dolgu ›fl›k ve arka ›fl›ktan oluflur. Ayd›nlatma
sürecini kavrayabilmek için, ›fl›¤›n niteli¤ini, yö-
nünü, fliddetini ve rengini bilmek gerekir. 

Çekim ölçeklerini, kamera hareket ve konumlar›-
n› tan›yabilmek. 
Çekim ölçekleri; genel olarak yak›n çekim, orta
çekim ve genel çekim diye üç grupta toplanabi-
lir. Yak›n çekim, ayr›nt› çekim, yüz çekim, bafl
çekim, omuz çekim, gö¤üs çekim gibi çekim öl-
çeklerini kapsar. Orta çekim ise, oyuncunun bel
ve diz çekimini kapsar. Genel çekimler ise, boy,
genel ve çok genel çekim olarak s›n›fland›r›l›r.
Televizyon yap›mlar›nda kamera, konumuna,
aç›s›na, nesneye olan uzakl›¤›na ve çekim ölçe-
¤ine ba¤l› olarak çeflitli hareketler yapar. Genel
olarak kamera hareketleri iki grupta toplanabilir.
Bunlar; kameran›n sabit bir noktadan yapt›¤› ha-
reketler ve kameran›n hareketli bir araç üzerinde
yapt›¤› hareketlerdir. Kameran›n aksiyon ile ilifl-
kisini ortaya koyan üç temel kamera konumu
vard›r. Bunlar nesnel kamera konumu, öznel ka-
mera konumu ve bak›fl aç›s› konumudur. 

Televizyon programlar›nda rengin ifllevlerini
aç›klayabilmek. 
Televizyon programlar›nda rengin ifllevsel bir
önemi vard›r. Renklerle canl› ve çarp›c› program-
lar yap›labilir. Çünkü mekân ve nesnelerin çok
renkli olmas› program›n izlenirli¤ini artt›rabilir.
Renk televizyon programlar›nda, dikkati çekmek,
etki yaratmak, sahne ve nesneleri gerçe¤ine uy-
gun olarak göstermek, prestij sa¤lamak ve prog-
ram›n ak›lda kalmas›n› sa¤lamak için kullan›l›r. 

Televizyon programlar›nda mekan, aksesuar,
kostüm ve makyaj bileflenlerini ay›rt edebilmek. 
Film ve televizyon yap›mlar›nda mekân kullan-
man›n bafll›ca amac›, senaryoda sahnenin içeri¤i-
ne uygun bir atmosferi yaratmakt›r. Bir film ve te-
levizyon yap›m›nda, mekanda, oyuncular›n çev-
relerinde bulunan fleyler, aksesuar olarak adlan-
d›r›l›r. Film ve televizyon yap›mlar›nda kostüm,
oyuncunun rolünü oluflturmada etkili araçlardan
biridir. Bir kiflinin giyim biçimi kiflili¤i hakk›nda

bilgi verir. Makyaj, oyuncunun teknik ve estetik
aç›dan iyi görüntü vermesi ve baflka bir görünü-
me girmesini sa¤lamak amac›yla kullan›l›r. 

Televizyon programlar›nda grafik ve görsel geçifl
türlerini aç›klayabilmek. 
Televizyonda grafik malzemeler ço¤unlukla bil-
gisayar teknoloji ile gerçeklefltirilmektedir. Bu
grafik ö¤eler ise; fiema, diyagram ve çizelgeler,
logo, amblem, yaz› ve rakamlar, harita ve dura-
¤an resimler, karikatürler, posterler ve elektronik
grafikler olarak s›ralanabilir. Çekimler aras›nda
anlaml› bir geliflimin ve süreklili¤in sa¤lanabil-
mesi için çekimlerin biçim ve içerik yönünden
anlaml› bir flekilde birlefltirilmesi gerekir. Bu da,
görsel geçifl yöntemleri ile gerçekleflir. Bunlar-
dan bafll›calar›; kesme, zincirleme, aç›lma-karar-
ma, silme ve bindirmedir.

Televizyon programlar›nda sesin etkili kullan›-
m›n› aç›klayabilmek. 
Ses, seyircinin düfl gücünde, ekrandaki görüntü-
leri güçlendirmek için uyar›c› etkilerde bulunur.
Sesin bu psikolojik niteli¤i çok iyi bilinmelidir.
Sesin bu özelli¤i, korku, gerilim, bilim-kurgu ve
felaket filmlerinde güçlü etkiler yaratmak ama-
c›yla kullan›l›r. Film yap›mlar›nda ve televizyon
program yap›mlar›nda etkin olarak kullan›lan efl
zamanl› ve efl zamans›z sesler üç ana bafll›k alt›n-
da toplan›r. Bunlar; söz (görüntü üstü ses ve di-
yaloglar), do¤al sesler/ses efektleri ve müziktir. 

Etkili bir kompozisyon yaratmak için gerekli ilke-
leri ay›rt edebilmek. 
Etkili bir kompozisyon yaratmak büyük ölçüde
yönetmenin yarat›c›l›¤›na, kiflisel kararlar›na, de-
neyimine ve tercih nedenine ba¤l›d›r. Yönetmen
uygulayaca¤› kompozisyon kurallar› ile izleyici-
nin dikkatini istedi¤i yere yönlendirmenin ya-
n›nda görüntüye derinlik duygusu, yön ve sü-
reklilik duygusu kazand›rmaya çal›fl›r. Dikkatin
yönlendirilmesinde yönetmenin kullanabilece¤i
yöntemler flunlard›r: nesnenin boyutu ve yak›n-
l›¤›, netlik, hareket, yak›n çekim, oyuncu ya da
nesnelerin düzenlenmesi, ayd›nlatma ve renk.
Film ve televizyon yap›mlar›nda yön duygusu-
nun yarat›lmas› ve korunmas›, ak›c›l›¤› sa¤laya-
rak izleyicinin ilgisini korumay› amaçlar. Bunun-
la birlikte, yön duygusunun yarat›lmas› süreklili-
¤in sa¤lanmas›, uyumlu kesmelerin yap›lmas›na,
aksesuarlarda, kostümlerde, oyuncular›n ko-
numlar›nda ve ayd›nlatmada tutarl› olunmas›na
dayan›r.

Özet

1
N
A M A Ç

2
N
A M A Ç

3
N
A M A Ç

5
N
A M A Ç

6
N
A M A Ç

4
N
A M A Ç

7
N
A M A Ç



138 Radyo ve  Te lev izyonda Program Yap›m›

1. Afla¤›dakilerden hangisi görüntüde anlam yaratmay›
sa¤layan ö¤eler aras›nda yer almaz?

a. Çerçeveleme
b. Kamera aç›s›
c. Çekim ölçe¤i
d. Renk
e. Tema

2. Etkili bir ayd›nlatmada temel unsur afla¤›dakilerden
hangisidir?

a. Ifl›k ve gölgenin birleflmesi
b. Güçlü ayd›nlatma araçlar›n›n kullan›lmas›
c. Sert ayd›nlatman›n tercih edilmesi
d. Parlak olan nesnelerin kullan›lmas›
e. Üç boyutlu çal›flmaya öncelik tan›nmas›

3. I. Tek bafl›na kullan›ld›¤›nda sahnede çok sert ay-
d›nl›k ve karanl›k alanlar yarat›r. 

II. Nesnenin biçimini, yap›s›n›, yüzeyini ve boyu-
tunu ortaya koyar. 

III. Televizyon programlar›nda düz ayd›nlatma ya-
ratmak amac›yla s›kl›kla kullan›l›r. 

Yukar›dakilerden hangileri ana ›fl›k ayd›nlatmas›n›n
özelliklerindendir?

a. Yaln›z I
b. Yaln›z II
c. Yaln›z III
d. I ve II
e. II ve III

4. Afla¤›dakilerden hangisi nitelik aç›s›ndan ›fl›¤›n tür-
lerinden biridir?

a. Ana ›fl›k
b. Dolgu ›fl›k
c. Sert ›fl›k
d. Arka ›fl›k
e. Fon ›fl›¤›

5. Afla¤›dakilerden hangisi yumuflak ›fl›¤›n özelliklerin-
den biri de¤ildir?

a. Da¤›n›k bir özellik sergilemesi
b. Nokta ayd›nlatmada kullan›lmas›
c. Sert ›fl›k kayna¤›ndan elde edilebilmesi
d. ‹ki boyutlu düz bir ayd›nlatma özelli¤i tafl›mas›
e. Bulutlu bir gökyüzüyle ayn› yap›ya sahip olmas›

6. Orta çekim ile ilgili afla¤›daki ifadelerden hangisi
yanl›flt›r?

a. Oyuncular›n psikolojik durumunun anlat›lma-
s›nda baflvurulur. 

b. Çerçevede konunun bir bölümüne yer verilir. 
c. Ön ve arka plan› net olarak göstermek için kul-

lan›l›r. 
d. Oyuncular›n mekandaki konumlar› ve iliflkileri-

ni yans›tmada kullan›l›r. 
e. Dikkatin çevreden çok oyuncular›n üzerinde ol-

mas› istendi¤i durumlarda baflvurulur. 

7. Afla¤›dakilerden hangisi kameran›n, kameraman›n vü-
cuduna ba¤lanan bir araçla hareket ettirilmesine dayan›r?

a. Kayd›rma hareketi
b. Dolly hareketi
c. Vinç çekimi
d. Steadycam hareketi
e. Dikey yükselme ve alçalma hareketi

8. Kameran›n sahnedeki oyunculardan birinin yerine
geçerek aksiyonu o oyuncunun gözünden izliyormufl
gibi kaydetti¤i konuma ne ad verilir?

a. Nesnel konum
b. Bak›fl aç›s› konumu
c. Öznel konum
d. Üst aç› konumu
e. Alt aç› konumu

9. Oyuncunun bak›fl aç›s›na göre 45 derecelik bir aç›y-
la, üç boyutlu ve derinlik duygusu verilerek yap›lan ka-
mera konumland›rmas› afla¤›dakilerden hangisidir?

a. Arka aç› konumland›rma
b. Ön yan aç› konumland›rma
c. Göz düzeyi konumland›rma
d. Yan aç› konumland›rma
e. Ön aç› konumland›rma

10. ‹lk çekimin yavafl yavafl kaybolurken di¤erinin yine
yavafl yavafl belirdi¤i, belirli bir noktada her iki görün-
tünün üst üste bindi¤i görsel geçifl türü afla¤›dakilerden
hangisidir?

a. Kesme
b. Aç›lma/Kararma
c. Silme
d. Bindirme
e. Zincirleme

Kendimizi S›nayal›m
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1. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Ayd›nlatma” bölümünü
tekrar gözden geçiriniz. 

2. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Ayd›nlatma” bölümünü
tekrar gözden geçiriniz. 

3. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Ayd›nlatma” bölümünü
tekrar tekrar gözden geçiriniz. 

4. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Ayd›nlatma” bölümünü
tekrar gözden geçiriniz.

5. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Ayd›nlatma” bölümünü
tekrar gözden geçiriniz.

6. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kamera (Çekim Ölçekleri,
Kamera Hareketleri, Kamera Konumlar›, Kame-
ran›n Bak›fl Aç›s› ve Mercekler)” bölümünü
tekrar gözden geçiriniz.

7. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kamera (Çekim Ölçekleri,
Kamera Hareketleri, Kamera Konumlar›, Kame-
ran›n Bak›fl Aç›s› ve Mercekler)” bölümünü
tekrar gözden geçiriniz. 

8. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kamera (Çekim Ölçekleri,
Kamera Hareketleri, Kamera Konumlar›, Kame-
ran›n Bak›fl Aç›s› ve Mercekler)” bölümünü
tekrar gözden geçiriniz.

9. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kamera (Çekim Ölçekleri,
Kamera Hareketleri, Kamera Konumlar›, Kame-
ran›n Bak›fl Aç›s› ve Mercekler)” bölümünü
tekrar gözden geçiriniz. 

10. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Görsel Geçifl Türleri” bölü-
münü tekrar gözden geçiriniz. 

S›ra Sizde 1

Televizyon programlar›nda ayd›nlatma ›fl›k ve gölgenin
düzenlenmesidir. Ifl›¤›n ve gölgenin uygun kontrolü
nesnelerin flekillerini, uzay-zamandaki konumlar›n› ve
çevreyle iliflkilerini ortaya ç›kar›r.

S›ra Sizde 2

Kameran›n yatay düzlemde ön, ön yan, yan, arka yan,
ve arka aç› olmak üzere 5 temel aç›s› vard›r. Kameran›n
dikey düzlemde ise çok üst aç›, üst aç›, göz düzeyi, alt
aç› ve çok alt aç› olmak üzere 5 temel aç›s› bulunur.

S›ra Sizde 3

Ses görüntü ile efllendi¤inden, di¤er bir ifadeyle sesin
kayna¤› göründü¤ünde buna efl zamanl› ses denir. Ses
görüntüden ba¤›ms›z olarak geldi¤inde, di¤er bir ifa-
deyle görüntüyle efllenmeyip kayna¤› belli olmada¤›n-
da bu sese eflzamans›z ses denir.

S›ra Sizde 4

TV ve film çekimlerinde yön duygusunun korunmas›
için kamera konumlar›n›n belirlenmesi gerekir. Yan
duyguyu aksiyon çizgisi ilkesi (180°C) ile yarat›l›r. Bu
ilkeye uygun olarak kameralar aksiyon çizgisinin bir ta-
raf›nda konumland›r›larak yön duygusu ve süreklilik
yarat›lmaya çal›fl›l›r.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar› S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Televizyon dizilerinin yap›sal özelliklerini aç›klayabilecek,
Senaryo ve senaryo evrelerini s›ralayabilecek,
Senaryoda içsel yap›y› oluflturan ö¤eleri ay›rt edebilecek,
Senaryoda öykülemeyi aç›klayabilecek,
Senaryonun d›flsal yap›s›n› tan›yabileceksiniz.

‹çerik Haritas›

• Senaryo
• Tema
• Öykü
• Çekim

• Sahne
• Çekim Senaryosu
• Kiflilefltirme
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G‹R‹fi
Televizyonda program türleri, konular›na, izleyici gruplar›na, üretim kaynaklar›na,
dillerine, biçim ve biçemine ve üretim kayna¤›na göre farkl›laflmaktad›r. Televizyon
program türleri içerisinde periyodik olarak yay›nlanan diziler en önemli program
türü olarak kendini gösterir. Diziler, en az üç bölüm halinde yay›nlanan, belirli bir
tema çerçevesinde bir öyküyü iflleyen, kifliliklerin her bölümde ortak oldu¤u, ayn›
bafll›k alt›nda yay›nlanan drama yap›mlar›d›r. Diziler türlerine göre, bölüklü ve
uzun soluklu olmak üzere iki ana bafll›k alt›nda s›n›fland›r›r›l›r. Bölüklü diziler;
durum güldürüsü, eylem güldürüsü, aile kiflilik güldürüsü ve dramatik güldürü
olmak üzere ayr›m gösterir. Uzun soluklu diziler ise; gündüz ve gece kufla¤›nda
yay›nlanan pembe dizilerdir.

Bu ünitede, televizyon yap›mlar› içinde önemli bir yeri olan ve dramatik yap›lar›
nedeniyle senaryo yaz›m› dikkat gerektiren dizi senaryosu yaz›m› üzerinde
durulacakt›r.

TELEV‹ZYON D‹Z‹LER‹N‹N YAPISAL ÖZELL‹KLER‹
Televizyon dizilerinin yap›sal özellikleri di¤er program türlerine göre ayr›mlar
gösterir. Bunlar genel olarak flöyle s›ralanm›flt›r:

• Televizyon yay›n kufla¤›nda izlenme oran› yüksektir ve ço¤unlukla prime-ti-
me kufla¤›nda yay›nlan›r. 

• Televizyon dizilerinin zaman› k›s›tl›d›r ve reklamlar nedeniyle zorlanan d›fl-
sal bir yap›s› vard›r. 

• Haftada bir kez belirlenen gün ve saatte gösterilir. Her serüven bir bölüme
s›¤d›r›l›r, sonraki bölüme tafl›nmaz. 

• Dizilerin her bir bölümünün, ortalama yar›m saati  kapsayan ve kal›plaflan bir
süresi vard›r. Reklam yay›nlar› da bu sürenin içindedir. Genellikle 30-45-60
dakika olup girifl, geliflme ve sonuç  olmak üzere üç bölümden oluflur.

• Her bölüm, toplumun ilgisini çeken görüntü ve flark›yla, kiflilikleri, zaman›,
çevreyi ve temel durumu saptayan bir aç›l›flla bafllar.

• Diziler her bölümde ayn› ana kiflilik/kifliliklere yer verir. Her bir bölüm
sürekli ana ve yan kiflilikler ve o günkü konuya kat›lan geçici kifliliklerle
sürer.

• Durum güldürüsünün di¤er dizilerden ayr›ml› k›lan, izleyiciyi güldürmek
olan komik bir kiflili¤in olmas›d›r.

Televizyona Dizi ve Film
Senaryosu Yaz›m›



• Genellikle her bir bölümün konusu dizinin di¤er konular›ndan ayr›d›r. Ola-
y›n geçti¤i çevre, format de¤ifltirilmedi¤i sürece ayn›d›r. 

• Diziler, ana öykü ve yan öykücüklerle sürekli (ana ve yan) ayn› kifliliklerle
sürdürülür. Ana öykünün olaylar› çok say›da bölüme yay›l›r. Kifliliklerin ilifl-
kileri, format de¤ifltirilmedi¤i sürece, dizi boyunca ayn›d›r.

D‹Z‹ SENARYOSU VE EVRELER‹
Yap›m süreci içinde, yaz›l› bir metne -senaryoya- dayanmayan bir televizyon progra-
m› düflünmek olas› de¤ildir. Belirlenen genel ve alt amaçlar›na, yap›m olanaklar›na,
göre oluflturulan senaryo “görüntü ve sese dönüflecek bir düflüncenin, bir olay›n yaz›-
ya dökülmüflüdür.” Di¤er yandan senaryo, araflt›rma, gözlem, genel kültür, yarat›c›
hayal gücü ve yazma yetene¤iyle de do¤rudan ilgili bir çal›flmad›r. 

Kendine özgü bir yaz›m tekni¤i olan senaryonun içsel ve d›flsal olmak üzere
iki temel yap›s› vard›r.

‹çsel yap› televizyonun kurallar› ve koflullar› dikkate al›narak, özgün ya da
baflka sanat dallar›ndan uyarlanarak, ele al›nan konudan, öyküden dramatik
bir yap›n›n (öyküleme) kurulmas›d›r. Bu yap› içinde düflünceler, çat›flmalar,
dolant›lar verilerek, olay› yaratan kifliler aras›ndaki iliflkiler düzenlenerek,
sonuca ulaflt›r›lan bir olay anlat›l›r.
D›flsal yap› ise, senaryonun teknik bir çal›flma olma özelli¤ini aç›klar.
D›flsal yap›, senaryonun görüntü (oyuncu, kamera hareketleri, çekim ölçek-
leri, özel efektleri); ses (konuflma örgüsü ‘diyalog’, ses efektleri, müzik) ve
sahneleme yöntemleri gibi ö¤elerin ayr›nt›lar›n› kapsar, yap›m›n içeri¤ini,
biçimini, önemli bilgilerini içerir. Senaryo yaz›m›nda uygulanan kimi kural-
lar, öncelikle, senaryonun d›flsal yan›yla ilgilidir. 

Senaryonun içsel ve d›flsal yap› özellikleri nelerdir?

Genel olarak dizi senaryosu yaz›m› befl evrede tamamlan›r:
• ‹lk evre: Tema’n›n saptanmas›. Gidilecek yolu yitirmemek için tema’n›n

iyice belirlenmesi gerekir.
• ‹kinci evre: Temaya uygun konunun tasarlanmas› ve taslak öykü (synop-

sis)’nün yaz›lmas›d›r. Taslak öykü, yaz›lmas› düflünülen senaryonun ana hat-
lar›n›, öykünün ak›fl›n› sa¤layacak kiflileri aç›klayan ve dizinin her bölüm için
uzunlu¤una ba¤l› olarak yaz›lan 1-3 sayfal›k, yap›t›n konusu üzerinde ilgili-
leri (yap›mc›/yönetmen) ayd›nlatan metindir. Televizyonda bir dizinin yap›-
l›p yap›lmamas›na ço¤u kez, taslak öykü okunduktan sonra karar verilir.

Taslak öykü, ifllenecek konunun, aksayan noktalar›n ortaya ç›kmas› durumun-
da çal›flmay› fazla ilerletmeden düzeltme, yönlendirme, gelifltirme; olaylar aras›
denge kurulmas›nda yazara bir rehber görevi yapar. Dizi için uygun olmayan bir
öykü için yazar›n bofla emek harcamas›n› ilk ad›mda önler. 

Taslak öykü flu bilgileri içerir:
• ‹fllenecek tema kesin olarak ortaya ç›kar.
• Olaylar dizisinin geçti¤i zaman ve çevre (mekanlar) belirlenir.
• Olaylar dizisini oluflturan ana ve di¤er önemli kifliler ortaya konulur.
• Ana ve di¤er kiflilerin tan›mlamas›nda yafl ve kifliye iliflkin bilgileri yaz›-

l›r. Örne¤in, “30 yafl›nda, kendi halinde bir memur olan Ahmet Bey...”
Kifli ya da kiflilerin çat›flmaya nas›l bulaflt›¤›n› belirten bilgiler sunar.
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Senaryo: Yap›m süreci
içinde, yap›m›n özünü,
temelini oluflturan, 40
sayfadan bafllay›p 100 ya da
-ender olarak- daha çok
sayfadan oluflacak biçimde
düflünülerek haz›rlanan
yaz›l›, bir metindir.
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• Öykünün girifl-geliflme-sonuç ya da çat›flma-geliflme-çözüm yap›s›; olay-
lar örgüsündeki, olay› bafllatan çat›flma ayr›nt›ya girilmeden k›sa k›sa
aç›klan›r, doruk nokta ve çözüm belirtilir. 

• Taslak öykü, flimdiki zamanda, genifl zaman kipiyle yaz›l›r.
Dramatik taslak öykü yazma becerisini gelifltirmeye yol gösterici bir örnek: “Er-

kek k›zla tan›fl›r, çevre bask›s›yla k›zdan ayr›l›r, sonra k›z› bulur”, tümcesi çok ge-
nel çizgilerle bir öykü düflüncesini tan›mlar. Bu düflünceyi dramatik yap›s› olan
Taslak Öykü biçimine sokmaya çal›flal›m. Olay günümüzde, Eskiflehir’de geçer. Or-
ta yafl› geçkin, yaln›z ve evcimen bir erkek, kendisinden yaflça küçük, bir k›zla ta-
n›fl›r ve arkadafl olurlar. Ancak arkadafllar›n›n dalga geçmesi sonucu ne yapaca-
¤›n› bilmez duruma gelince, k›zdan ayr›l›r. Sonunda erkek, yaflam›nda k›z›n ye-
rinin çok önemli oldu¤unu anlar ve k›z›  arar... Elde edilen metin, yap›mc›ya ya
da yönetmene verilecek Taslak Öykü’dür...

• Üçüncü evre: Gelifltirim/treatment yaz›m›d›r. Taslak öyküde önerilen k›sa
konunun daha ayr›nt›l› olarak -k›rk, elli sayfa- geniflletilip, ifllenmesiyle elde
edilir. Gelifltirim’in her fleyden önce televizyonun koflullar›na uygun olarak
haz›rlanmas› gerekir. Gelifltirim içeri¤i somutlaflt›ran, tüm ayr›nt›lar› içeren,
genifl zaman kipiyle yaz›lan dizi öyküsü’dür. Dizi öyküsünün çat›s› olan öy-
küleme (dramatik yap›) gelifltirim’de tamamen kurulur. Öykü gelifltirilirken,
sonuçta çekilecek program›n ak›fl›, her görüntüsü bu evrede tasarlan›r.
Hareket, zaman,  mekan, kiflilerin ‘fiziksel, çevresel ve ruhsal görünümleri’, ki-
mi önemli konuflmalar (diyalog), hareketleri oluflturan tüm sahneler ayr›nt›la-
r› ile ortaya konulur ve alt metinler, ikincil derecedeki olaylar da gelifltirilir. 
Gelifltirim’de dramatik yap› belirlenir. Olgular s›ralan›r. Olaylar›n ba¤lant›la-
r› sa¤lan›r. Konunun geliflme ve çat›flma noktalar› belli olur.
• Kifliler özellikleriyle tan›t›l›r, kifliler ve onlar›n ortaya koydu¤u olaylar

irdelenir.
• Konuflma örgüsü ve diyaloglar›n en önemlileri yaz›l›r.
• Gelifltirim’deki her anlat›m, her tümce, programdaki görüntülere uygun

olacak biçimde yaz›l›r. 
• Genifl zaman kipiyle yaz›l›r. Yaz›nsal süslemeler yap›lmaz.

Gelifltirimin etkin bir flekilde yaz›m› için yazar kendine flu sorular› sormal›d›r.
- Her kiflilik özgün ve bütünsel bir kifli olarak oluflturulmufl mu? Kal›plar-

dan uzak kal›nm›fl m›? Kiflilikler, izleyici taraf›ndan ay›rt edilebilecek bir
geliflim gösteriyor mu?

- Eylemler için geçerli ve iyi bir güdü/neden var m›?
- Haz›rl›k iyi yap›lm›fl m›? ‹zleyici olabilecek fleylere haz›rlanm›fl m›?
- Eylemler bir nedenselli¤e ba¤l› olarak birbirlerinden kaynaklanarak iler-

liyor mu?
- Kifliliklerin davran›fllar› ve görünüflleri bunlara uygun mu? Her sahne

dramatik kurguyu ve çat›flmay› gelifltiriyor, eylem çizgilerini doruk nok-
taya do¤ru tafl›yor mu?

- Her sahnenin mekan› yeterince ayr›nt›l› biçimde tan›mlanm›fl m›?
- Draman›n yap›s›, program format›na uygun mu ve onu destekliyor mu?

‹zleyicinin, birlik, çeflitlilik, güçlü bafllang›ç ve doruk noktaya iliflkin
beklentilerini yerine getiriyor mu?

• Dördüncü evre: Öykünün bölümlere, ayr›mlara, sahnelere ayr›ld›¤› ay-
r›mlama evresidir. Ayr›mlama senaryosu, öykünün ak›fl›n›, biçimini ve bi-
çemini oluflturur. Ayr›mlama senaryosu, televizyon/sinema tekni¤ine ve ge-
reklerine göre, senaryonun d›fl yap›s›n›n (biçim) oluflturularak, çekim senar-
yosu aflamas›nda çal›flma kolayl›¤› sa¤lamak amac›yla bir mant›k çerçeve-
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sinde parçalanarak düzenlenir. Gelifltirimde ayr›nt›l› ifllenen öykü bu evrede
bölümlere, bölümler ayr›mlara (sequence), ayr›mlar da sahnelere, sahneler
de çeflitli aç›lardan, çeflitli ölçeklerden, çeflitli kamera hareketleri ile al›nacak
bir dizi çekimden oluflan birimlere bölünür. 
• Bölüm (Part) : Bölüm, öykünün dramatik gelifliminin bafl› ve sonu olan

bir parças›n›n geliflip sonuçland›¤› görüntüler dizisidir. Bölümlerin bir-
leflmesiyle öykünün tümü ortaya ç›kar. 

• Ayr›m (Sequence) : Bölümler içinde yer alan ayr›m, öykülemeyi (dra-
matik yap›) oluflturan her bir olay›n içinde geliflip sonuçland›¤› kendi
içinde bir bütünlü¤ü olan sahneler dizisidir. Ayr›m bir ya da de¤iflik yer-
lerde geçebilir. Örne¤in, d›fl sahne ile bafllay›p, iç sahne ile sürebilir. Ay-
r›mlar, devinimleri ileri tafl›r.

• Sahne (Scene) : Sahne, ayn› kifliler ve ayn› dekor(mekan) içinde geçen,
sürekli bir olay› gösteren bir ya da birbirini izleyen birbiriyle uyumlu da-
ha çok çekimden oluflan görüntüler dizisidir. Sahnedeki olay, gerçek ya-
flamdaki do¤rusal bir zaman ak›fl içinde anlat›l›r. 

Bölüm, ayr›m, sahne ve çekim gibi anlam içeren biçimsel parçalar, senaryo yazar›-
n›n iflledi¤i konunun içeri¤ine, biçemine göre de¤iflir. Senaryo çal›flmas›nda genel ola-
rak önce ayr›m’lar (sequence) ele al›n›r. Sonra her ayr›m kendi içinde sahnelere bölü-
nür. Yaz›lacak sahnenin önce amac› belirlenir. Amaç saptand›ktan sonraki aflamada
‘nas›l’ sorusu sorulur. Nas›l bir kavga, nas›l bir çat›flma, nas›l bir sevgi... vb. Kiflilerin
kültürel ve çevresel özellikleri dikkate al›narak e¤ilimleri ve tav›rlar› üzerinde durulur. 

• Beflinci evre: Çekim senaryosunun (shoting script) yaz›m› evresidir. Bu
aflamada sahneler yazar ve yönetmen iflbirli¤i ile çekimlere ayr›l›r ve ayr›nt›lar
yaz›l›r. Çekim senaryosunun de¤iflik sunum biçimleri vard›r, ancak hepsin-
de ortak olan filme dönüflecek metnin çekilmesine temel olacak tüm bilgi-
ler bu evrede, çekim senaryosunda yer al›r. Sahnelerin nerede, ne zaman
nas›l çekilece¤ini, hareketlerini, çekimler ve sahneler aras› geçifl yöntemle-
rini, kiflilerin tüm hareketlerini, çekim ölçeklerini, tüm konuflmalar›n›, içeri-
¤i anlamsal yönden ortaya koyan teknik bir çal›flmad›r. Çekim senaryosu,
yönetmeni ilgilendiren tüm bilgileri, ayn› zamanda çekimde görevli olanla-
r›n, çekim an›nda yapacaklar› her fleyi içerir.

Dizi senaryosunun özellikleri flu flekilde s›ralanabilir:
• Biçimsel olarak tümceleri k›sa, yal›n ve öz olmal›d›r. Çünkü yal›n› izlemek,

karmafl›k olan› izlemekten daha kolayd›r. 
• Her dizi senaryosu, kendi özellikleri nedeniyle de¤iflik biçemi gerektirir.

Kiflilerin ve olaylar›n konudan kopuklu¤u, anlat›mda süreksizlik, k›saltma-
lar, geriye dönüfller, ileri gidifller, eylemin afl›r› h›zl›l›¤› ve yavafll›¤› gibi bi-
çimsel zorlamalar, ruhsal durumlar›n anlat›m ya da çat›flmalar›n yerini al-
mamas›; sözcüklerin görüntü ve konuflma örgüsünde gelifli güzel kullan›l-
mas› ya da a¤›r, gereksiz yaz›nsal ve biçimsel dil iletinin ortaya konulmas›-
n› güçlefltirir. Bu nedenle dizi senaryosu, ilgiyi diri tutarak, verilmek iste-
nen iletinin izleyici taraf›ndan anlafl›lmas›n› sa¤lamal›d›r. 

• Dizi senaryosu üzerinde çal›fl›labilir, de¤ifltirilebilir esneklikte olmal›d›r. 
• ‹yi bir senaryodan kötü bir dizi yap›labilir ama kötü bir senaryodan iyi bir

dizi/film yap›lamaz. Bu nedenle dizinin/filmin baflar›l› olmas›n›n ilk koflulu,
içeri¤iyle, biçimiyle, biçemiyle senaryosunun iyi olmas›, hedeflenen izleyici-
ye iletisini etkin bir flekilde sunmal›d›r. 

Dizi senaryosunun özellikleri nelerdir?
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Çekim Senaryosu: Henüz
çekilmeyen filmin, çekimlere
bölünen, çevrim için gerekli
tüm uygulay›m
aç›klamalar›n› tafl›yan,
konuflmalar› ve sesle ilgili
tüm bilgileri veren senaryo.
Senaryonun çevirime haz›r
durumdaki en son aflamas›
ve biçimi. 
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SENARYODA ‹ÇSEL YAPIYI OLUfiTURAN Ö⁄ELER
Senaryo yazar› ilgiyi yo¤unlaflt›rarak, öyküsünün düflüncesini/iletisi ile seslene-
ce¤i izleyicilerin yaflam alan›na girmeye çal›fl›r. ‹çeri¤in anlafl›lmas› için görsel -
sözel özellikler içeren, teknoloji ile ba¤lant›l› yal›n ve somut bir anlat›m dili kul-
lan›r. Bu anlat›m dili, görüntü ve tamamlay›c› seslerle birlikte izleyici üzerinde
dramatik etkiyi sa¤lar.

Senaryonun içsel yap›s›n› tema, öykü/öyküleme, kiflilefltirme, zaman ve mekan ve
konuflturma örgüsü (diyalog) oluflturmaktad›r.

Tema
Hangi tür program olursa olsun, her senaryonun kesinlikle iyi belirlenmifl, anlat›lan
öykünün temelini oluflturan bir temas› olmal›d›r. Tema ilgi çekici, dinamik, son dere-
ce yal›n ve sa¤lam, belirgin, ifllenmeye elveriflli olmal›d›r. Hiçbir düflünce, hiçbir du-
rum kesinlikle belirlenen bir tema olmadan, yazar› mant›kl› bir sonuca ulaflt›ramaz.

Bir dizi öyküsünde ana tema yan›nda, kesinlikle ana teman›n önüne geçmeyen
yan temalar da bulunur. Bir dizinin içerik yap›s›, tema ve dramatik konudan olu-
flur. Tema ile konu birbirine ba¤l›, ama ayn› fley de¤ildir. Konu televizyon diziler-
inde canland›r›lan somut olayd›r. K›saca konu, teman›n somutlaflt›r›lmas›d›r. Tema
ve konu konusunda Lajos Egri, Piyes Yazma Sanat› adl› kitab›nda, Romeo ile Juli-
et’in temas›n› : “Büyük aflk ölümü bile alt eder” olarak belirler. Öykünün dramatik
konusu ise aflk’t›r. 

Her tema, etkin bir eylemi anlat›r. Dramatik etki aç›s›ndan, görünür hiçbir ama-
ca hizmet etmeyen, etkin bir eylemi belirtmeyen, belirgin bir temadan yoksun bir
öykü, t›pk› kiflilerin bofl konuflmas› gibidir. Ayn› tema istenirse, birbirinden çok de-
¤iflik öyküler içinde de ifllenebilir. Tema seçiminde, yazar›n kendi e¤ilimlerinin, is-
teklerinin yan› s›ra, yap›mevi ya da kurumun bask›s›, denetleme (sansür), toplum-
sal ve ekonomik etkenler, izleyicilerin koflulland›r›lm›fll›¤› önemli rol oynar. 

Senaryo yap›m›nda tema neden önemlidir?

Öykü ve Öyküleme (Dramatik Yap›)
Senaryo yazmak her fleyden önce bir öykünün anlat›m›d›r . Öykü yazmak, belirle-
nen bir tema çerçevesinde, sözcükleri ve görüntüleri düzenleyip, olaylar›n ve kifli-
lerin yaflama uygun olarak yeniden yaratan, çözümüyle izleyeni doyuran çekici,
ço¤u yaflamdan daha güçlü, daha çarp›c›, yo¤unlaflt›rma yoluyla yaflamdan daha
‘gerçek’ bir ya da birkaç olaya anlam ve biçim kazand›rma ifllemidir.

Öyküler, izleyicilere anlaml› yaflam deneyimi sunduklar›ndan, insanlar›n temel
gereksinimlerinden birini -yaflam›n anlaml› olmas›n›- karfl›lar. Öykü sayesinde ki-
fliler kendisini dünyan›n bir parças› olarak görür ve yenidünyalar› keflfetme özgür-
lü¤ü duyumsar.

Öykü Türleri
Olay Öyküsü: Öyküde a¤›r basan bafl ö¤e olayd›r. Öykü serim, geliflim (çat›flma,
dü¤üm, gerilim...) çözüm ba¤lam›nda geliflir. Yazar, anlatt›¤› olay›, izleyicinin kop-
madan ilgiyle izlemesi için merak ö¤esi ekler; merak› art›rmak için de, kimi zaman
olay›n ak›fl›n› yo¤unlaflt›ran kimi çat›flmalar, engeller, karmafl›k durumlar koyar;
gerilimi doruk noktas›na ç›kard›ktan sonra, aflamal› bir biçimde düflürerek çözüm-
lemeye ulafl›r. Bu öykü türünde kiflili¤in karfl›t kiflili¤e ya da çevresine eylemi an-
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Tema: Bir filmin ilk
görüntüsünden son
görüntüsüne dek anlat›lmak
istenen, ilk ve son
görüntüleri aras›nda enine
boyuna ifllenen, gelifltirilen,
filmin özünü yaratan,
içeri¤ini oluflturan, bir
öyküye ba¤l› olarak anlat›lan
ana düflünceye, egemen
olan görüfle, iletiye, ö¤retiye
tema (önerme) denilir. 
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Öykü: Öykünün en yayg›n
tan›mlar›, olmufl ya da
olabilmesi olanakl› olaylar›
anlatan k›sa yaz›.; ‹nsan
yaflam›nda gerçe¤e uygun
kesitler sunan, bunu yere
(mekana), zamana
ba¤layarak yapan yaz› türü.
Olaylar ve kiflileri tek yönüyle
ele al›p anlatan, romandan
daha k›sa, ayr›nt›l›
sergilemeden kaç›nan yaz›.



lat›l›r. Öykü içinde ana kiflilik engelleri aflar. Ama her durumda kahraman›n, karfl›-
t›n› yenmek için do¤rudan etkilenmesi gerekir. 

Durum ve Kesit Öyküsü : De¤iflik durumlar› ve kesitleri ya da bir insanl›k du-
rumunu belli bir ortam içinde, kal›n bir çizgiyle, konular›n› günlük yaflam›n s›ra-
danl›¤›ndan ç›karan, s›radan insanlar› kendi ortamlar› içinde veren, belirli bir ola-
y› anlatma amac›na dayanmayan; olays›z, dü¤ümü-çözümü olmayan gerilimsiz bir
öykü biçimidir. Bu tür öykülere belirleyici özelli¤ine ba¤l› olarak, durum ve kesit
öyküsü ya da atmosfer ve ortam öyküsü denilir. Televizyon dizilerinde bu tür öy-
külere s›kça rastlan›r.

Günümüzde Öykü : Günümüzde öykü, kar›fl›k bir yap› gösterir. Olaylar ve du-
rumlar dengeli bir biçimde, öykünün yap›s› içinde birlikte yer al›r. Denge hangi ta-
rafta a¤›rsa öykünün adland›r›lma ona göre yap›l›r. Öykünün yasland›¤› her olay ve
durum, gerçekte insan›n eyleme dönüflen tutkular›, özlemleri, düflleri ya da istekle-
ridir. Bu yönden her olay ya da durum bir sorunu da birlikte getirir. ‹nsan›n insan-
la, insan›n do¤al ve toplumsal çevresiyle ya da insan›n kendisiyle olan çat›flmas› so-
runu, öykünün bir yönünü ortaya koyar. Öykünün olaylar›, görüfl ve düflünceleri,
izleyicinin ilgisini tutacak, gerilimini aflamal› bir düzen içinde çözümleyecek biçim-
de ele alan ‘d›flsal’ ve ‘içsel’ odaklara sahip, öykü senaryo yazar› arac›l›¤›yla tan›m-
lan›r ve düzenlenir. Yazar yaflamdan gözlemleyip ald›¤› gerçek olaylar›, dizi/film
gerçe¤ine dönüfltürür. Ama onlar› aynen yans›tmaz. Öykünün ‘nas›l’ ve ‘niçini’ olan
d›flsal odaklarla olay ve kifliler izleyicinin ilgi ve merak›n› çeker. ‹çsel odaklar öykü-
nün çözümü yönünde s›ralan›p etki yaratan anlaml› ö¤elerini, devinimlerini düzen-
ler. Merak insanlar›n kimi gereksinimlerine yönelik kararl›l›¤›ndaki gibi verilir ve
desteklenir: Öç alman›n yanl›fll›¤›, engellerin afl›lmas›, yaflam›n anlam›n›n ve amaç-
lar›n›n aranmas› gibi... Olay ve durum öyküde uyumlu bir bütünlük içinde yer al›r. 

Yazarlar senaryolar›nda bir bütünlük duygusu ve uyumu sa¤layacak tutarl›l›¤›
kurmak zorundad›r. Gerçek yaflama benzer da¤›n›k süreç, bir dizide kesinlikle kul-
lan›lmaz. Öykü ak›fl› her senaryoda de¤iflik bir yap›dad›r. 

Öyküde tutarl›l›k, yaln›zca sahneler, sekanslar ve bölümler aras›nda bir ba¤-
lant› kurmak de¤ildir. Bafllang›c›ndan sonuna dek, tutarl›l›¤›n sa¤lanmas› gere-
kir. Organik bir geliflimle kurulmayan iliflkiler/ba¤lant›lar, rastlant›sal olarak or-
taya ç›kar. Polisiye dizilerdeki zorlama iliflkileri, melodramlarda korkunç olayla-
ra yol açan aile iliflkileri, duygusal dramlar›n hayal ürünü olan aflk iliflkileri, gül-
dürülerin de¤iflmez efendi-uflak iliflkileri bunlara örnek olarak verilebilir. Hepsi
de¤ilse de ço¤u, toplumun ve insan›n genel gerçe¤ine, gerçe¤in asal mant›¤›na
uymayan iliflkilerdir. ‹zleyicinin merak duygusu ya da coflkular› sa¤duyusunu
bast›rd›¤› için, bu iliflkileri denetlemeden kabul eder. Düzenlemede ve ayr›nt›-
da ‘yaflam gibi’ yazmak, bir olay›n yaflam benzeri bir biçimde, aynen yinelen-
mesi etkili olmas›n› sa¤lamaz. 

Öykü Kaynaklar›
Senaryo yazar›, öykülerini, özgün ya da kimi romanlardan, sahne oyunlar›ndan,
müzikallerden ya da di¤er kaynaklardan uygulayarak gelifltirir. 

Özgün Öykü: Özgün öykü, yaz›n sanat›n›n gere¤ine de¤il, televizyonun prog-
ram do¤as›na uygun olarak yaz›lan öykülerdir. Özgün öykü, güncel yaflamda kar-
fl›lafl›lan bir olaydan, an›lardan, gazete haberlerinden, izlenimlerden, yaflam de-
neyimlerinden ç›kar›labilir. Ama ele al›nan gerçek olay, ana hatlar›yla de¤il, ara-
ya çat›flmalar, dü¤ümler konularak merak/gerilim sa¤lanarak, olaylar de¤iflik bi-
çimlerde ancak yazar›n katk›lar›yla bir senaryoya dönüfltürülür. Gerçek olaya

148 Radyo ve  Te lev izyonda Program Yap›m›



saplan›p kalma durumunda, bu olay bir dizi öyküsü olarak geliflmeyece¤inden
tüm çaba bofla gitmifl olur.

Özgün öykü format›nda yer alan televizyon dizilerinin en önemlilerinden
birisi de durum güldürüsüdür. Bu güldürü türü tüm dünya televizyonlar›nda
uzun süredir kullan›lan bir formatt›r. Yazara verilen süre 30-60 dakikad›r ve bu
süre içinde ve kentli orta s›n›ftan -ço¤unlukla- ayn› kifliliklerle, tek bir mekan-
da ifllenecek durumlar/konularla s›n›rl›d›r. Durum güldürüsünde ifllenen durum
ya da konular 100’ü geçmez. Bu nedenle, benzer ekonomik ve kültürel s›n›fla-
r› ele alan durum güldürülerinin, eninde sonunda benzer durumlar›/ konular›
ifllemesi kaç›n›lmaz olur. 

‹çeri¤i ve kifli hareketleri ve çok iyi saptanan bir öykünün olaylar dizisi, sonuç-
ta bir çözüme ulaflan, dramatik etkiyi yo¤unlaflt›r›c› engeller ve çat›flmalarla yürür.
Bu da öykünün ak›fl› süresince, izleyici de, öykü ve öyküyü yaratan her kiflilik için
-do¤al olarak- her bir durumda yapt›klar›na ilgi ve ne olacaklar›na iliflkin ö¤renme
iste¤i duyumsatmay› gerektirir. Öykü ak›fl›, belirgin bir temel üzerinde oturtulma-
m›flsa, öyküde merakland›r›c› durumlar yoksa, öyküyü içsellefltirmede güçlük çe-
ken izleyicinin o diziyi izlemesi için bir neden de yoktur.

Hemen hemen her dizide, kahraman›n önündeki engeller ne olursa olsun de-
vinime geçmekten baflka seçene¤i yoktur. Engeller aflk, yüreklilik, yenilenme, kur-
tulufl gibi insan gereksinimlerine iliflkin konular çevresinde kümelenir ve kahrama-
n›n konulan engeli yenme yolculu¤u izleyenlere yans›t›l›r.

Senaryoda etkileyici olaylar örgüsünü ortaya koymada dayanak noktalar›na ge-
reksinim vard›r. Bu dayanak söze dökülebilir bir fleyler olmal›d›r. Aflk›n do¤as› ölü-
me bile kafa tutar. Bu, Romeo ile Juliet öyküsünün dayanak noktas› ve sonucudur. 

Öykünün ikinci dayanak noktas›, öykü ak›fl›n›n betimlenmesidir. Üçüncü daya-
nak noktas›, öykünün sundu¤u gerçekliktir. 

Öykü ö¤eleri, öykünün özelli¤ini belirleyen çeflitli yap› kal›plar› içersinde
düzenlenir. Örne¤in, polisiye dizilerin bafl›nda -genellikle- bir suç ifllenir ve öy-
kü sorgulamayla bafllar. Öykü kiflilerinin rolleri ve amaçlar›, eylemlerinin öykü-
deki sorunu nas›l çözeceklerinin belli olmas› belirgin bir biçimde ortaya konu-
lur. Korku dizi ve filmlerinde kifliler, ya karfl› gelmek ya da ölmek durumunda-
d›r. Dizilerde kahraman›n önündeki engeller ne olursa olsun devinime geçmek-
ten baflka seçene¤i yoktur.

Uyarlama Öykü: Televizyonlar, izleyiciyi elde tutmak için sürekli program üret-
mek zorundad›r. Özgün senaryolarla, bu tüketimi karfl›lamak yeterli olmad›¤›ndan,
özellikle romanlar, öyküler, tiyatro oyunlar›, vb. her zaman senaryo yaz›m›na kaynak-
l›k görevi yaparlar. Uyarlama senaryo yaz›m›, özgün öyküye oranla daha zordur.

Kuramc› Béla Balâzs, roman uyarlamas›nda üç yöntem ileri sürer:
• Aktarma. Olay ak›fl›nda en alt düzeyde de¤ifliklikler yap›larak roman›n do¤-

rudan do¤ruya senaryoya aktar›lmas›. Bu yöntemde olaylar dizisi, devinim,
kiflilikler ve ileti aynen korunur.

• Yorumlama. Roman› yeniden kurma ve yeniden vurgulama yöntemi olarak
adland›r›lan yorumlama da, roman senaryoya dönüfltürülürken, kimi yerler
ve belki özellikle sonu amaçl› olarak de¤ifltirilir.

• Benzerlik, Koflutluk Kurma. Öykü temel olarak al›n›r ama olay›n geçti¤i za-
man dilimi, geçti¤i ülke, kahramanlar›n milliyeti vb. fleyler de¤ifltirilir.
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Her üç uyarlama yönteminde, genel olarak çal›flma roman ya da öykünün belli
bafll› devinimlerinin, bafll›ca kiflilerinin ve çevresinin korunmas›yla bafllar. Sonra yap›-
lacak ifl, elde edilen malzemeyi yaz› dilinden dizi/televizyon filmi diline çevirmektir.

Bir tiyatro oyunu kifliler aras›ndaki konuflma örgüsünü (diyalog) içeren bir
metinden oluflur. Televizyon film senaryosu ile tiyatro oyunu metni aras›nda bü-
yük bir ayk›r›l›k göze çarpmaz, ama anlat›m arac› olarak aralar›ndaki ayr›m ol-
dukça büyüktür. Tiyatro oyun metninin televizyon film senaryosuna dönüfltürül-
mesi s›ras›nda dikkat edilmesi gereken üç olumsuzluk vard›r:

• Sunufl Aç›s›ndan: Tiyatro, do¤rudan yo¤un söze dayan›r; televizyon ise,
sözle birlikte görselli¤e a¤›rl›k verir. 

• Mekân Kullan›m› Aç›s›ndan: Tiyatroda mekân k›s›tl› oldu¤undan, uyarlama-
da, oyunu özgürce anlatma ad› verilen bir çal›flma ile sahne d›fl›na tafl›n›r.

• Zaman Kullan›m› Aç›s›ndan: Televizyon dizi ve filmlerinde zamansal devi-
nimin ve düzenlemenin yasalar›, tiyatronun yasalar›ndan de¤ifliktir. 

Uyarlama için seçilen roman, öykü, tiyatro oyunu senaryo olmaya ne denli uy-
gunsa, uyarlama konusunda ortaya ç›kan sorunlar da o ölçüde azal›r. Uyarlama,
yap›t›n yazar›ndan / sahibinden izin al›nd›ktan sonra yap›labilir. 

Öyküleme (Dramatik Yap›)
Her öykü senaryo olmaz, senaryo olabilmesi için kesinlikle öykülemenin (drama-
tik yap›) olmas› gerekir. Dizi ya da filmde, bafl› ve sonu saptanan, bafltan sona ne-
den - sonuç ba¤lant›s› içinde gelifltirilen, olaylar› zincirleme bir geliflimi içinde an-
latan bütüne, di¤er bir anlat›mla, öykünün düzenlendi¤i dokuya öyküleme denilir.
Kurguland›¤›ndan, gerçek yaflam›n ola¤an olmayan davran›fllar›na benzemeyen bu
düzenleme, öykünün temelini oluflturur. Olup biten her fleyi kronolojik s›raya gö-
re anlatan öykü ile öyküleme aras›nda bir ayr›m vard›r. Öykülemede, öykü, yaza-
r›n gerçek ya da hayal dünyas›nda oluflturarak yaratt›¤› bir olguya ba¤l› olarak,
olup bitenle ile ilgili çeflitli olaylar› kapsayarak, amaç do¤rultusunda anlat›m›n
geniflletildi¤i ve yerlefltirildi¤i belli bir s›raya göre dizilen olaylar›n belirlenen za-
man s›ras›na göre düzenlenerek anlat›lmas›d›r (Froster 1982: 26).

Diziler, izleyicinin ilgisini çekecek, kifliler aras›ndaki iliflkinin dengesizli¤inden
oluflan çaprafl›k bir durum ile bafllar. Dengesiz iliflkiler, ço¤u kez karfl›t istek ve
davran›fllar ortaya ç›kar›r. Dengesizli¤in, çat›flma ve geliflmelere elveriflli olmas›n-
dan öyküleme (dramatik yap›) do¤ar. Karfl›t istek ve davran›fllar da çat›flmalara yol
açar. ‹flte olaylar dizisinin geliflmesine etken olan itici güçler bu çat›flma ve onlar›n
yaratt›¤› dü¤ümler’dir. Di¤er bir anlat›mla, çat›flmalar ve dü¤ümler öykülemeyi
(dramatik yap›) oluflturur. Öykü bu yönüyle fiimdi ne olacak?, Bundan sonra ne
yapacak? gibi sorularla izleyicinin merak duygusunu kamç›lar. 

Öykü ve öyküleme aras›ndaki ayr›m nedir?

Öyküleme’de Olaylar Örgüsünü Gelifltiren Temel Ö¤eler
Öykülemenin temel yap›s›n›, girifl-geliflme-çözüm oluflturur. Olaylar örgüsünün
devinime yerlefltirilmesinde temel biçim: girifl (serim, sergileme), geliflme - yüksel-
me noktalar› - çat›flma, dü¤üm, devinimin yükselmesi, doruk nokta (climax), aza-
lan devinim ve sonuç’tan (çözüm) oluflur.
Girifl (Serim): Serim, öyküyü anlafl›l›r k›lmak için, izleyiciye duyumsat›lmadan ve öy-
künün geliflimi içinde, konu ve kiflileri canl› tutmak amac›yla verilen ek bilgilerdir. Bu
ek bilgiler ya öykünün bafl›nda çabuk, en ekonomik biçimde verilir ya da öykünün
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ak›fl süreci içine yay›l›r. Girifl, olay ve kifli tan›t›m›n›n en yo¤un ilk kesimdir.9-10 da-
kika sürer. Ço¤u kez bir-iki dakika süren bu bölüm, bölümde ifllenecek soruna ilifl-
kin bir soruyla bafllar. Bu süre içinde, öykünün ak›fl› için gerekli büyük ve küçük so-
runlar geçici kifliliklerin kat›l›m›yla, dizinin türüne uygun bir karmafl›kl›kta sergilenir.
‹zleyiciye, böylelikle ilk reklam aras›ndan sonra neler olaca¤›n› merak ettirilir.

Serimde, önemli bir ö¤e olan ‘ana çat›flma’ yer al›r ve öyküyü bafllat›r. Çat›fl-
ma, ifllenmeyen bir suç, üstesinden gelinmesi gereken bir felaket ya da iç çat›fl-
malar› olan ilginç bir kiflili¤in sunumu olabilir. Çat›flma yaln›zca ana öykü için
de¤il ikincil öykü için de geçerlidir. Çat›flma için, kahraman›n bir hedef olma-
l›d›r. Olay› çözmek, yitik birini bulmak, kar›s›na evlilik y›ldönümü arma¤an› al-
mak, yar›flmay› kazanmak... vb. örnek olarak verilebilir. Öykü kahraman›n hede-
fine ulaflmas›n› olabildi¤ince zorlaflt›rarak akar. Ölçüt, dikkati çekmek ve merak
uyand›rmakt›r. Girifl gidilecek yolun bafllang›c›d›r. Genellikle girifl bölümünün
sonunda reklam verilir.
Geliflim: Öykünün önemli anlar›n›n sergilendi¤i, durumun daha karmafl›klaflt›¤›,
gittikçe artan merak› içeren orta bölümüdür. Kar›fl›kl›¤›n yarat›ld›¤›, çat›flman›n
belli-belirsiz bir çözüme do¤ru sürüklendi¤i -olmazsa ilginin azalaca¤›- bunal›m-
lar, engeller, tehditler, de¤iflik yönelimler, geliflimin ö¤eleridir. Gerçek güçlük
bundan sonra bafllar. Birlik ve tutarl›l›¤›n göz önüne al›narak öykünün geliflimini
sa¤layan uygun içerik yaz›lmas›, öyküyü istenen doruk noktas›na dek gelifltirilme-
si ve çözümlenmesi gerekir. Bu kesimde, kahraman rakibini alt etmek için ilk
atakta bulunur ama bunu baflaramaz. Ya da kahraman ilk sald›r›y› geçifltirir, ama
sald›ranlar›n kim oldu¤unu belirleyemez. Senaryoyu gelifltirmek için yap›lacak
fley, kahraman için yaflam› zorlaflt›rmakt›r. Kahraman de¤iflik seçimlerle karfl›
karfl›ya b›rak›l›r. Kahraman, tehlikeli durumlara düflmesine neden olacak ipuç-
lar›n› kovalar. Karmafla ve devinimle olaylar› çatallaflt›r›l›r. Öykü böylelikle do-
ruk noktas›na ve çözüme do¤ru t›rman›r. Birçok dizi, bölümünde bu genellikle
üçüncü reklam aras›ndan önce olur.
Çat›flma: Çat›flma olay dizisinin temel özelliklerinden biri olan drama, en genel
anlam› ile karfl›tlar›n do¤urdu¤u çat›flma dizinin devinimini oluflturur, öykünün
geliflimini sa¤lar. Kifli, bir fleyler ister ve karfl›s›na engel ç›karsa, yaz›lmas› düflü-
nülen senaryonun ana çat›flmas› oluflur. Burada öncelikle aç›klanmas› gereken
kavram çat›flmad›r. Çat›flma, dizi öyküsünde önemli bir ö¤e olan kiflinin, di¤er
bir kifliyle, kendisiyle, do¤a ve toplumsal çevresiyle ya da de¤er yarg›lar›na kar-
fl› savafl›ma girmesidir. Yaln›zca salt fiziksel devinimler de¤il, engeller, geciktir-
meler, tart›flmalar da çat›flma kapsam›ndad›r. Çat›flmada, kifliler karfl›t güçleri,
karfl›t de¤erleri simgeler. Tüm çat›flmalar olay ve durum ba¤lam› içinde düflünü-
lür. Bir dizi öyküsünde çat›flma: 

• Olay dizisini gelifltiren herhangi maddi ve manevi karfl›tl›k, kifliler aras›nda
söz ve davran›fllar›ndan do¤an, olaylar dizisini devinime geçiren d›fl/fiziksel
çat›flmalard›r. 

• Kiflinin kendi içindeki bunal›m› ve düflünsel çeliflkilerinin çat›flmas› yani
içsel/psikolojik çat›flmad›r.

Kimi çat›flmalar kiflisel, kimileri ise kültürel ve toplumsald›r. Çat›flma, öykü ak›-
fl›n› bafllat›r. Çat›flma, evrensel ya da toplumsal güçler kavgas›, kahraman ile karfl›t
kahraman›n istek ve iradelerinin savafl›m›d›r. Bu savafl›m›n, izleyicinin kendi yafla-
m› ile koflutluk kurabilece¤i bir anlam tafl›mas›, önemsenmesi isteniyorsa, karfl›t
güçlerin dengelenmesi gerekir. Ancak, efl güçte olan ve birbirini dengeleyen kar-
fl›tlar çat›flmay› öykünün sonuna dek sürdürür. 
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Her öykünün bafllang›c›nda çözüm bekleyen bir durum vard›r (Miller 1993: 43).
Durum öykü içinde çözümlenir. Bunlara örnek olarak; düzelmesi gereken bir ek-
siklik, çözülmesi gereken bir sorun, afl›lmas› gereken bir engel, ele al›nmas› gere-
ken bir tehdit, verilmesi gereken bir karar, rahatlamas› gereken bir bask›, dindiril-
mesi gereken bir heyecan, karfl›l›k verilmesi gereken bir meydan okuma, denge-
lenmesi gereken bir dengesizlik, uzlaflt›r›lmas› gereken bir ayk›r› de¤er yarg›lar›,
çözülmesi gereken bir çat›flma, uyumsuzluk ya da anlaflamazl›k verilebilir. 

Öyküleme (dramatik yap›) çat›l›rken, tema ile uyuflum sa¤layan bir ana çat›flma
yan›nda, birçok yan çat›flman›n bulunmas› senaryoyu sürükleyici bir duruma getirir. 

Çat›flmalar›n sonucu olumlu ya da olumsuz olabilir ama önemli olan çat›flma-
n›n öyküyü ileri götürmesidir. K›saca, çat›flmalar; kiflilikle ilgili ise kiflisel; durumla
ilgiliyse, ekonomik ve toplumsal bir olay› irdeler. ‹zleyici her iki durumda da ken-
di yaflam›ndan izler bulur. 

Girifl (serim) sahnesinde bafllayan çat›flma, geliflim sahnesinde gere¤ince ver-
miflse, çözüme engelsiz gidilemedi¤inden, bu kez izleyicinin karfl›s›na bekledi¤i
dü¤üm durumu ortaya ç›kar.

Dü¤üm: Bir öyküde, olaylar dizisinin geliflimi s›ras›nda, gerilimin ve merak›n
artt›¤›, ifllerin kar›flt›¤›, çapraflt›¤› yerlerde bir tak›m duygusal odak noktalar› ortaya
ç›kar. Bunlara bunal›m ya da dü¤üm noktalar› denilir. Dü¤üm ö¤esi, çat›flmalardan,
çevrilen dolaplardan, gizlerden ya da kiflilerin kiflilik özellikleriyle yarat›l›r. Dü¤üm-
lerin yo¤unlu¤u kahramana, duruma ve devinime göre de¤iflir.

Gerilim ve fiafl›rtmaca: Durumun kendisinden ve merak ö¤esinden kaynaklanan
gerilim, çeflitli yollara baflvurularak, öykünün anlat›m›nda yarat›lan s›k›nt›l›, gergin ha-
va olarak tan›mlan›r. ‹zleyicinin, Acaba biraz sonra ne olacak? sorusuna neden olur. 

Kuflku: Öykünün sona dek, ilgiyi yitirmemesi için olay örgüsünde kimi ipuçla-
r›n› izleyiciye hemen verilmez. ‹zleyici sürekli olarak çeflitli kuflkular içinde b›rak›-
l›r. Kahraman›n izlemesi, garip telefonlar almas›, kötü adamlar taraf›ndan s›k s›k
rahats›z edilmesi vb. kuflkuyu yaratan durumlard›r. Kuflku uyand›ran durum, so-
nuçta kesinlikle aç›¤a kavuflturulur.

‹zleme Sahneleri: ‹zleme sahneleri biçimsel aç›dan öykülemeyi (dramatik yap›)
güçlendirir, izleyicide coflku uyand›r›r. Örne¤in, polislerin araba, helikopter ile
suçluyu izlemesi gibi.

Beklenmeyen Noktalar ve Beklenmeyen Son: ‹zleyiciye, kimi küçük ipuçlar› ön-
ceden önemsiz ayr›nt› gibi verilir. Sonra bu ayr›nt›lar beklenmeyen noktay› olufltu-
rur. Bir sahnenin beklenmeyen bir sonla bitifli, izleyiciyi flafl›rt›r ve sarsar. Böyle
durumlarla dramatik etki güçlenir. 

Karfl›t / Koflut ‹kincil Olay Örgüsü: Karfl›t/koflut ikincil bir olay örgüsü tekdü-
zeli¤i k›rar, hem birincil -ana olay›- güçlendirir, hem de senaryonun ilginç olma-
s›n› sa¤lar. 

Zorunlu Sahne: Kifli ve karfl›t› aras›ndaki çat›flma gere¤i gibi verilmiflse, yo¤un
çat›flman›n sergilenece¤i zorunlu sahne izleyicinin beklentisi olur. Zorunlu sahne
geciktikçe, izleyicinin ilgisi daha da artar. 

Doruk Nokta: Doruk nokta, genellikle çat›flmalar›n son buldu¤u ‘çözüm’ deni-
len son bölümdedir. Doruk nokta, de¤iflim ya da coflkunun doru¤a ulaflt›¤› nokta-
d›r. Doruk noktas›, dizi bölümünün bitmesine yak›n bir yerde, Olaylar›n çözüme
ulaflt›¤› yerde yerini al›r. 

Çözüm: Öykünün tamamlan›p, olaylar dizisinde sergilenen sorunlar ve çat›fl-
malar›n belirgin anlafl›l›r, ilginç bir biçimde çözüme ulaflt›r›ld›¤› bölümdür. Bozu-
lan düzen eski durumuna getirilir. Olay / öykü inand›r›c›, mant›ksal bir yolda ve
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genel çizgileri içinde, tüm izleyiciyi doyuracak bir biçimde, “Bu nas›l oldu?” gibi
bir soru sormas›na f›rsat verilmeden çözüme ulaflt›r›l›r. Bu kesim, ço¤u kez olaya
iliflkin bir espri ile biter. Dizinin gelecek haftadaki yeni bölümünü izlemeleri için
izleyiciler etkilenmeye çal›fl›l›r.

Çözüm sahnesi çok abart›l› ya da etkisiz olmamal›d›r. Doruk noktas›yla bir-
likte, çal›flman›n çözümüne iliflkin hiçbir kuflku kalmaz ve öyküye yönelik ilgi
son bulur. 

‹ster özgün olsun, ister uyarlama, öykülemeyi (dramatik yap›) olufltururken,
taslak öykü (synopsis), gelifltirim (treatment) ve ayr›mlama evrelerinde bile,
boflluk olmamas› ve sorunlarla karfl›laflmamak için, yaz›lanlar s›k s›k geriye dö-
nülerek denetlenir.

Kiflilefltirme
Televizyon dizilerinde, düflünsel, duygusal ve kiflileraras› iliflkileri karmafl›k
günlük yaflamdan süzülerek al›nan, yap›t›n türüne ba¤l› olarak- eylem ya da dü-
flünceleri tan›mlayan- iki tür kifli ile karfl›lafl›l›r: Bunlar; tip ya da kukla kifliler ve
kiflilik/Karakterdir.

Tip ya da kukla kifliler: Görünüflleri, davran›fllar›, devinimleri, konuflmalar›, al›fl-
kanl›klar›, alg› ve tepkileri, güdüleri, e¤ilimleri, insansal de¤erleri, vb. özellikleriyle
oluflan kiflilik yap›lar› ve toplumsal kimlikleriyle senaryo yazar›n›n öngördü¤ü amaç-
lar› gerçeklefltirir. ‹zleyici taraf›ndan kendilerinden belirli davran›fllar beklenen, tek
boyutlu, ruhsal geliflimi, derinli¤i olmayan; yazar›n görüfllerini ya da bir iletiyi ilet-
mekten baflka bir ifllevleri bulunmayan, insan› yücelten ya da afla¤›layan e¤ilim, özel-
lik, huy ve davran›fllar› donuk ve kal›p kifliliklerdir.  Örne¤in, görevine delicesine
ba¤l›l›k... Eli s›k›l›k... Psikolojik rahats›zl›k... vb. o tipin kiflili¤ini biçimlendirir.

Kiflilik/karakter, tipik ve inand›r›c› özelliklere sahip oldu¤undan genel, bu özel-
liklerin yazarca yarat›lan yeni bir bireflimini gösterdi¤inden özel olan kiflidir. Genel
yan› ile gerçe¤e yaklafl›r, inand›r›c› olur, özel yan›yla hayranl›k uyand›r›r. Kiflilikte,
d›fl görünüflünün ötesinde anlam› sa¤layan iç yaflam vard›r. ‹nsan›n kiflilik yap›s›-
na iliflkin çok de¤erli ipuçlar›, gözlem, araflt›rma, inceleme ve hayal gücü bir ara-
ya getirildi¤inde elde edilir.

Dizide izleyiciler tutarl› kiflilikler görmek ister. Bu nedenle, asal kiflilikler için,
kiflili¤e iliflkin bilgilerde tan›mlar daha ayr›nt›l› ele al›n›r. Senaryo yazmaya baflla-
madan önce, kifli hakk›nda, izleyicinin bildi¤inden çok daha fazlas›n› bilmek iste-
yen yazar, tüm kiflileri için ‘t›pk› bir annenin günlü¤ü gibi’, üç boyutlu olarak ay-
r›nt›l› özyaflam öyküsü yazabilir. Amaç, tüm kiflilerin ayr›nt›l› özgeçmifllerine iliflkin
bilgilerin dizi öyküsünün gelifliminde, kiflilerin yaflam›n›n sergilemesinde bir bafl-
vuru kayna¤› olarak kullan›lmas›d›r.

Kiflili¤in Üç Boyutu
‹nsan görme, duyma, düflünme ve yarat›c›l›k (uygulama) gibi dört yetisi ile, kendi-
sini ve çevresini etkileyebilme gücüne sahiptir. Senaryoda kiflilik; bedensel yap›s›
(fizyolojik), toplumsal yap›s› (sosyolojik), ruhsal yap›s› (psikolojik) olmak üzere 3
boyutta incelenir. Üç boyutu dikkate almadan kiflili¤ini tan›mlamak, iyi bir senar-
yo kiflilefltirmesi yapmak olanaks›zd›r. 
Fizyolojik Boyut: Her ne kadar izleyici ekranda somut olarak görüyorsa da, kifli-
nin bedensel yap›s›n›n davran›fllar› üzerindeki etkisi öykü aç›s›ndan önem tafl›r.
Sa¤l›ks›z görünüfllü kiflinin, bir bedensel özürlünün, bir cücenin ya da bedence
sa¤l›kl› birinin dünyay›, olaylar› yorumlay›fllar› genellikle farkl›l›klar gösterir.
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Sosyolojik Boyut: Kifli toplumsal bir varl›k oldu¤undan, kiflili¤inin, oluflumu ve
biçimleniflinde toplumsal yap›n›n da büyük pay› var. Kiflinin yaflad›¤› ça¤ ve top-
lum, içinde bulundu¤u çevre koflullar›, onun bilgi edinme çevresini ve buna ba¤-
l› olarak bilincini olumlu ya da olumsuz yönde etkiler, bu etkilenme kaç›n›lmaz
ve do¤ald›r. 

Di¤er kiflilerle iliflkiler, yaln›zca bu iliflkilerin toplumsal anlam›n› belirtmek, de-
¤erlendirmek için de¤il, kiflinin de¤iflmeyen kiflilik özelliklerini göstermek, ruh so-
runlar›n› aç›klamak için de gereklidir. Senaryoda iliflkiler karfl›t kiflilerle -örne¤in
yafll›/genç, vars›l/yoksul, patron/iflçi... vb. kuruldu¤unda etki artar.
Psikolojik Boyut: Öykü, kahraman›n ya da kahramanlar›n psikolojik durumu ile
ilgili de¤iflimleri iflledi¤inden kifliliklerin ruhsal durumu, senaryoda olmas› gereken
bir olgudur. Senaryoda asal kifliler oluflturulurken, insan davran›fl›n›n yaln›zca yü-
zeysel görünümünü de¤il, alt›nda yatan anlam› da göz önüne almak gerekir, bu
nedenle kiflilik yarat›m›nda üzerinde en çok durulmas› gereken boyut, psikolojik
boyuttur. Kifliyi psikolojik aç›dan gerçekçi yapaca¤›m anlay›fl›yla çok derin çözüm-
lere ve gerekçelendirmelere girmek de gerekmez. Kifliliklere kimi psikolojik sorun-
lar vermek ve bunlar› ayr›nt›ya girmeden k›saca aç›klamak yeterlidir.  

Dizilerde Kiflilik/Karakter Ayr›m›
Dizideki kiflilikler asal kifliler, yard›mc› kifliler ve yan kifliler olarak üç flekilde
s›ralan›r.

Asal Kifliler (Kahraman ve Karfl›t Kahraman): Asal kifliler, dizilerde/filmler-
de fiziksel, toplumsal ve psikolojik olmak üzere üç boyutuyla, derinlemesine ele
al›nan; kendine özgü özellikleri olan kiflilerdir ve bunlar öykü içinde kiflilik olarak
kabul edilir. 

Kahraman (Hero/Pratagonist): Ekranda en çok görülen eksen/ana kifli
kahramand›r. Kahraman öykünün oda¤›ndaki sorunla ve bu sorunu ateflleyen kar-
fl›t kahraman ile karfl› karfl›yad›r. Kahraman öncelikle- iç güdüsü ile sorunu çözme
giriflim ve çabalar› çat›flmay› yarat›r, öykünün ilerli ak›fl›n› sa¤lar, öyküyü bir sonu-
ca do¤ru götürür. Tüm iliflkiler, bu ‘asal çat›flma’ çevresinde geliflir. 

Karfl›t Kahraman (Düflman/Kötü Adam): Karfl›t kahraman, öykünün soru-
nun ateflleyen, kahraman›n amac›na/hedefine ulaflmas›n› engellemeye çal›flan,
dramatik durumu yaratan, kahraman ile gerçekleflecek çat›flman›n özelli¤ini belir-
leyen kifli/ler/dir. ‘Kötü’ ya da ‘iyi’ bir kifli olan karfl›t kahraman ne kadar güçlü ifl-
lenmiflse, öykünün çat›flmas› da o kadar etkileyici olur. Dizi senaryosu yaz›m›nda
kahramandan sonra ilk düflünülecek kifli, kötü karfl›t kahraman yaratmakt›r. Bafla-
r›l› dizilerde karfl›t kahraman tam anlam›yla kötü, kahramana yaflam› haram ede-
cek kadar güçlü ve yetenekli olmas›yla ön plana ç›kar. 

Karfl›t kahraman dost görünüp asl›nda kahraman’›n düflman› olan kiflidir. Öy-
küde böyle bir kiflilik öykünün ilginçli¤ini sa¤lar. 

Yard›mc› Kifliler: Yard›mc› kifliler kahramanla ayn› de¤erleri paylaflan, ayn›
amac› tafl›yan, asal kifliler kadar etken olmayan, kahraman yard›m eden, s›rlar›n›
paylaflan yandafl bir arkadafl, bir ifl arkadafl›, efl ya da sevgilidir. Yard›mc› kifli/lerin
üç önemli ifllevi vard›r: 

Dizilerde yard›mc› kifliler; öykünün inan›l›rl›¤›n› artt›r›rmak, kahramandan yana
ald›¤› tav›rlarda görülen git-gellerle sürprizleri yaratarak öykünün baflar› düzeyini
yükseltmek ve kendi kendine konuflma inand›r›c› olmad›¤›ndan, kendisi, sevgilisi,
d›fl güdüsü, duygu ve düflüncelerini vb. hakk›nda bu kifliyle konuflarak kahrama-
na aç›klama olana¤› sa¤lamak amac›yla kullan›l›r. 
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Yan Kifliler: Yan kifliler, genellikle tip’tir. Her ekonomik s›n›ftan, her kültürden
olabilir. Yan kiflilikler, dizilerde göründü¤ünden daha büyük ifllevler yüklenir. Di-
zinin ana kiflilikleri olabildi¤ince ak›lc› davran›rken, yan kiflilikler, asal kifliliklerin
yapamayaca¤› saçma, ama ifle yarar fleyleri yapar. 

Senaryoda Kiflili¤i Ortaya Koyma Yöntemleri
Yazar kiflilerin kifliliklerini olufltururken do¤rudan çizim, dolayl› çizim olmak
üzere iki ana yöntem kullan›l›r.  

Do¤rudan Çizim: Yazar›n kiflilerini do¤rudan tan›t›m›nda, yaln›z birini ya da
ikisini de¤il, üçünü ayn› anda karmafl›k olarak kulland›¤› üç iletim yolu var. Betim-
leme, konuflma örgüsü (diyalog) ve davran›fllarla iletim.

Betimleme ile ‹letme: Senaryo yazar›n›n betimleme ile iletece¤i bilgiler, kiflinin
fiziksel ve ruhsal görünümünün yan› s›ra giyim kuflamlar›n›, jest ve mimiklerini,
olaylara ve durumlara karfl› davran›fl ve tutumlar›n› sergiler. Yazar bu aç›klamala-
r›yla yönetmene ve oyuncuya iç uçlar› verir.

Konuflma Örgüsü (Diyalog) ile ‹letme: Konuflmalar kiflinin toplumsal, kiflisel
ve ruhsal durumunu belirler. Kifli monologla ve kendi kendine konuflma ile ken-
dine ya da karfl›s›ndakine iliflkin bilgi verir. Kifli, karfl›l›kl› konuflmalarda flu üç
yolla belirtilir:

• Kendi hakk›nda söyledi¤i sözler ve kendine iliflkin aç›klamalar: Kiflinin ken-
di hakk›nda aç›klama yapmas› ve bunun izleyici taraf›ndan kiflinin tart›fl›l-
maz gerçe¤i olarak kabul edilmesi, insan do¤as›na ve sanat›n dolayl› anla-
t›m ilkesine ayk›r›d›r.

• Kiflinin baflkas› hakk›nda söyledi¤i sözler ve aç›klamalar: Bu sözlerin de ke-
sin nesnel do¤rular olarak kabul edilmeleri gerekmez. Kiflinin baflkas› hak-
k›nda yapt›¤› aç›klama, karfl›dakinin gerçeklerinden çok kiflinin kendi e¤i-
limlerini yans›t›r. 

• Kiflinin de¤iflik konular üzerindeki genel sözleri ile kiflili¤i üzerine ›fl›k tut-
mas›: Çeflitli durumlar karfl›s›nda tav›r›n› belirleyen kifli, e¤ilimlerini, özellik-
lerini -dolayl› da olsa- aç›klam›fl say›l›r. 

Davran›fllar, kiflinin ahlak boyutuna, inançlar›na, ideallerine, de¤erlerine ›fl›k
tutar. ‹zleyici kifliyi ya fiziksel görünüflü ve hareketleri ile d›fltan, ya da yazar›n be-
lirtti¤i, yönetmenin ve oyuncunun gerçeklefltirdi¤i duygu ve düflünceleriyle içten
tan›r. Kiflinin, olay ve durumlara karfl› tak›nd›¤› tav›r, gösterdi¤i tepki, yapt›¤› ifller
kiflili¤ine ›fl›k tutar. ‹zleyici öykü gelifltikçe, kifliyi çat›flmalar, karfl›tl›klar, çat›flmalar
ve davran›fllar›yla tan›r. 

Dolayl› Çizim: Dolayl› kiflilik çiziminde, kifli ya olay içinde, olaylara karfl› tep-
kisini göstermesi ya da öyküdeki di¤er kiflilerin, onun hakk›ndaki görüfllerini be-
lirtmesiyle tan›t›l›r. Di¤er bir kifli, kiflinin davran›fl ve edimlerini somutlayan konufl-
mas›yla bunu dolayl› olarak yapar. 

Saklama ya da Maskeleme
Kimi senaryolarda, belli bir süreye dek kiflinin kiflili¤i ve geçmifli önceleri ortaya ko-
nulmaz. Bu duruma saklama ya da maskeleme denilir. Senaryo gere¤i, kiflilik hakk›n-
da bilinçli olarak belirsizlik yarat›lmak isteniyorsa, bu belirsizlik özenle kurulmal›d›r.
Burada, kifli hakk›nda izleyici merakta b›rak›l›r, o ana dek saklanan/maskelenen kifli-
nin kiflili¤i ve geçmifli, olay›n ak›fl› içinde belirlenen bir olayla ortaya konulur.
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Karfl›tl›k
Kiflileri ortaya ç›kartmak için senaryoda s›k s›k baflvurulan yöntemlerden biri kar-
fl›tl›klar yaratmakt›r. De¤iflik kiflilerin, kiflilikleri aras›nda karfl›tl›klar, ayn› durum
karfl›s›nda bu kifliliklerin de¤iflik tepkileri ile gösterdi¤inde, kiflilikler daha iyi vur-
gulan›r. Kiflilerin davran›fllar›, durumlar› aras›nda karfl›tl›klar yarat›larak izleyicinin
bunlar› daha iyi de¤erlendirmesi sa¤lan›r. Do¤an›n temelinde ayd›nl›k ve karanl›k,
k›fl ve yaz, do¤um ve ölüm gibi karfl›tl›klar var oldukça, insan iliflkilerinde de kar-
fl›tl›k hep olacak; kifli ise kaç›n›lmaz bir biçimde kendini çat›flmalar dizisi içinde
bulacakt›r. Kahraman›n, karfl› güçle çat›flmas›n› umutsuzlu¤u ölçüsüzlü¤ünde ›srar-
la sürdürmesi dramatik olan› yarat›r. 

‹kincil Kifliler (Yard›mc› Kifliler): Kahraman›n kiflili¤ini ortaya koymak
için di¤er bir yöntem, ikincil kiflilerin varl›¤›d›r. Arkadafl, akraba, yan›nda çal›-
flanlar, karfl›tlar›, rakipleri vb. kifliler karfl›laflt›rma yoluyla, kahraman› izleyiciye
daha iyi tan›t›r. 

Baflar›l› öyküleri, kötülerden ay›ran bafll›ca özellik, ikincil kiflilerinin kiflilikleri-
nin iyi ifllenmesidir. ‹kincil kifliler yaz›l›rken onlara bir tak›m ay›r›c› özellikler veril-
melidir. Kiflinin bu ay›r›c› özelli¤i, öyküyle ilgili olmas› ve öykünün içinde ve izle-
yici için hiçbir zaman yapay bir ö¤e gibi kalmamas› ve do¤al olmas› gerekir. 

Olay/Olgular›n Hareketi
Yal›n anlam› içinde, zorunlu bir tak›m nedenler, gerekçeler, itici güçlere dayanarak
geliflen, dizi öyküsünün ak›fl›na bir de¤ifliklik getiren, etki uyand›ran düflünce ya da
izleyicinin ilgisini uyan›k tutan, güldüren/coflturan olay ve olgular›n hareketidir. 

Herhangi bir dizi irdelendi¤inde dört temel devinim göze çarpar : 
• Oyuncular›n hareketi, varl›klar›n, nesnelerin yer de¤ifltirmesi. 
• Hareket eden kifli ya da nesneleri ya dura¤an ya da hareketli kamera ile sap-

tanmas›. 
• Diziye/filme ço¤u kez dinamik bir anlam katan oyuncu ve kameran›n bir

arada devinmesi. 
• De¤iflik ölçeklerdeki ve uzunluktaki çekimlerin senaryonun verilerine göre

s›ralan›fl› (kurgu). 
Hareketle dizinin genel havas› verilir, dramatik etki yarat›l›r. Konu aç›k-seçik

gösterilir. Öykü ak›fl›n› h›zland›r›l›r, yavafllat›l›r. Böylelikle dizinin tümünün ya da
kimi sahnelerinin tart›m›n› (ritmini) sa¤lan›r. Kiflilerin fizyolojik, sosyolojik ve psi-
kolojik boyutlar›n› daha etkili verilir. ‹zleyicinin iletiyi alg›lamas›na yard›mc› güzel
ve ilginç görüntü düzenlemesi elde edilir.

Senaryoda, kifli ya da varl›klar›n fiziksel davran›fllarla görsel yans›t›lan eylemler
bütünü d›fl hareket ve izleyicinin düflüncelerine, duygular›na, duyarl›l›¤›na yöne-
len devinim, iç hareket olarak tan›mlan›r. ‹ç ve d›fl hareketin uyumu, birlikteli¤i
dramatik ak›fl› sa¤lar.

D›fl Hareket: Televizyonda ekranda görülen d›fl hareket, ‘jest - mimik’ diye ad-
land›r›l›r. 

D›fl hareket, gövdeyle yap›lan eylemlerin tümüdür. D›fl hareketi yaz›l›rken, edil-
gen tümceler kullan›lmaz. Anlat›mlar› ‘genifl zaman’ kipiyle yaz›l›r. Örne¤in, ‘Rem-
zi parmaklar›yla kirli saçlar›n› s›vazlayarak, hücresinde amaçs›zca gezinir’ gibi.

D›fl hareket yönelimlerini aç›klayan paragraf, k›sa tümcelere bölünerek yaz›l›r.
Bu tür bir yaz›m çekim senaryosu aflamas›nda kolayl›k sa¤lar. “Ayd›n güvenle yü-
rür, izlenmedi¤ine emin olmak için çevresine bak›n›r”gibi.
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‹ç Hareket: Hemen her öyküde iç çat›flmayla iletilen bir iç hareket vard›r. ‹ç
hareket, kifliler aras›ndaki karmafl›k iliflkinin de¤iflik ve yeni yanlar›n›n ortaya
ç›kmas›, böylelikle kiflilere iliflkin bilginin artmas› ve öykünün vermek istedi¤i
düflüncenin gelifltirilip aç›klanmas›yla elde edilir. ‹ç hareket, kiflinin kendi içsel
dürtüleriyle, karfl›tlar›n tutkular› ya da çeflitli kayg›lar›n›n kifliyi etkilemesiyle olu-
flur. Kifli, bu güçleri dikkate almadan, düflünmeden verdi¤i karar ve hatal› davra-
n›fllar›yla y›k›ma; bilinçli karar ve davran›fllar›yla zafere ya da mutlulu¤a yönelir.
‹ç hareket, öykünün duygu yan›n›n etkisi ile geliflir ve kiflilerin birbiriyle olan
iliflki ve çat›flmalar›yla ilerler.

Zaman ve Mekan
Öykü anlat›m›ndaki zaman ö¤esi, bir süreklilik gösteren gerçek zaman›n sürek-
li/kesiksiz do¤rusal ak›fl› içinde de¤il, yazar›n öngördü¤ü mant›ksal bir düzen için-
de, sürekli geliflim içerecek boyutta yaz›lmas›d›r. Dizi öykülerinde olay›n bafllang›-
c› ve geliflimi, her zaman gerçek yaflamda oldu¤u gibi do¤rusal çizgide bir geliflme
göstermez. Olay arada bir yerden, sondan, ortadan ya da kiflinin içinde bulundu-
¤u sorunun tam ortas›ndan bafllat›labilir. Dizideki zaman, gerçek zaman k›salt›la-
rak/uzat›larak/ durdurulularak/h›zland›r›larak, geriye dönüfller, ileriye gidifllerle ve
flimdiyle zamansal bütünleflme sa¤lanarak oluflturulur.

Senaryoda zaman ve mekan›n do¤ru kullan›m›, iyi düzenlenmesi öykünün ge-
liflimini, görüntü ve ses de¤erlerini güçlendirir.

Filmsel zaman dört temel süreklilik boyutunda ortaya konulur : fiimdiki, Geç-
mifl, Gelecek ve Durumsal (Düflsel) Zaman.

fiimdiki Zaman Süreklili¤i: Öykünün dizide -sanki- flimdi oluyormuflças›na ger-
çek zamana benzer süreklilikle sergilenmesi, flimdiki zaman süreklili¤ini gösterir.
fiimdiki zaman süreklili¤i dizilerde en yayg›n kullan›lan ve fazla karmafl›k olmayan
bir sunum biçimidir. Olaylar dizisi yazar›n öngördü¤ü çerçevede ileriye do¤ru geli-
flir. Ne oyuncu, ne de izleyici bir sonraki anda ne olaca¤›n› bilmez. Bu özellik, fil-
min sonuna dek izleyicinin ilgisini öykü üzerinde uyan›k tutmaya yard›m eder.

Geçmifl Zaman Süreklili¤i: Dizilerde geçmifl zaman süreklili¤i iki biçimde ele
al›n›r: 

• Öykünün tümü geçmifl zaman içinde, flimdiki zaman süreklili¤ine benzer bir
biçimde yaz›l›r.

• Öykü, flimdiki zamandan geçmifl zamana uzun ya da k›sa geriye dönüfllerle
anlat›l›r.

Geri dönüfllerin yerinde ve do¤ru kullan›lmas› öykülemeyi zenginlefltirir.
Geri dönüfller uzun geri zaman ve k›sa geri zaman olarak ikiye ayr›l›r. 
Uzun geri zamanda, birkaç dakikadan daha uzun geriye götürülür. Kimi zaman

kullan›m›nda flimdiden geçmifle, geçmiflten geçmifle ve flimdiye yap›lacak karmafla
rastgele de¤il, izleyicinin olaylar› birbirine ba¤layaca¤› bir düzende yaz›l›r. 

K›sa Geri Zaman (Flash Back), Zaman›n ola¤an ak›fl› içinde, çok k›sa bir an ge-
riye gidilmesidir. K›sa geri zamanlar, zaman atlamalar› gibi küçük ölçülerde anlam
görüntü süreklili¤i sa¤lamak ad›na kullan›r. Görüntü aç›s›ndan sürekli olmayan bir
hareketin al›n›p, öz aç›s›ndan içindeki süreklili¤i sürdürmek için yap›l›r.

Uzun/k›sa geri zamanlar;
• Zaman içinde geri gidilerek, öykünün geliflimine katk›da bulunacak önemli

olaylar›n aç›klanmas›nda,
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• Öykünün bafllad›¤› andan önce, gerçekleflen herhangi bir olay›n geçmiflte,
neler oldu¤unun gösterilmesinde, öykünün geçmifline iliflkin bilgiler veril-
mesinde,

• Öykünün daha önce gösterilmeyen bir bölümünün sunulmas›nda,
• Daha önce gösterilen bir olay›n an›msat›lmas› amac›ndaki vurgu yinelenme-

sinde,
• Öykü içinde gizli kalm›fl bir noktan›n aç›klanmas›nda,
• Öykünün ak›fl›na katk› getirecek, özlenen, olay / durum, yiten zaman›n bil-

gi ya da an›msatma olarak verilmesinde (Nostaljik geriye dönüfl),
• Daha çok psikolojik filmlerde kullan›lan bellek yitimine u¤rayan kiflinin

geçmifli an›msamas›nda kullan›l›r.
Gelecek zaman süreklili¤i de; gelecek zaman içinde olabilecek olaylar›n ve flimdiki
zamandan bafllay›p gelecek zamana yap›lan atlay›fllarla olaylar›n anlat›m›nda kullan›l›r.

Gelecek zaman içinde olabilecek olaylar›n anlat›mda, izleyici gelecek zaman
içine götürülür. Olay sanki flimdi oluyormuflças›na, flimdiki zaman süreklili¤inde
sunulur. ‹zleyici diziyi, ‘Olay böyle olacak’ ya da ‘olabilir’ düflüncesiyle izler. 

‹leriye do¤ru atlama, geriye dönüflün tam tersidir. Zaman içinde ileriye gidilme-
si, olaylar›n nas›l olaca¤› ya da olabilece¤i, bir düflüncenin ya da bir tasar›n önce-
den görsel-sözel dramatik yap› içinde anlat›lmas›d›r. Daha sonra flimdiki zamana
dönülür. Bu tür anlat›mda, izleyicinin olay› izlemede bir karmafla içine düflmeme-
si için zaman konusunda bilgilendirmek gerekir. 

Durumsal (Düflsel) Zaman
Dizilerde gerçek zaman d›fl›nda kiflilerin çeflitli durumlarda yaflad›klar› durumsal
zaman da (düflsel ya da psikolojik) kullan›l›r. Durumsal zaman, saatle ölçülemedi-
¤inden gerçek zaman de¤ildir. Durumsal zaman, bir olay› gözleyen bir kiflinin dav-
ran›fllar›n›, an›msamalar›n›, düflüncelerini ya da gözledi¤i olay›n çarp›t›lan biçimde
alg›lamas›n› kapsar. Durumsal zaman süreklili¤i bir karabasan›, say›klamay›, sar-
hofllu¤u ya da di¤er çarp›t›lan düflünceleri anlatmakta kullan›r. Bu kullan›mda, za-
man, gerçek yaflamda olmayacak biçimde parçalanarak, k›salt›larak, uzat›l›larak,
çarp›t›larak ya da birkaç olay birbiri içine kar›flt›r›larak, süreklilik yöntemi gözetil-
meden sunulur. Durumsal zaman kullan›m›nda, birbiriyle iliflkisi olmayan gerçek
ya da düflsel olaylar, aç›k ya da çarp›k düflünceler ya da flimdiki zaman/geçmifl za-
man/gelecek zaman birbiriyle kar›flt›r›l›r. Durumsal zamana geçifl, uygun ses efekt-
leri ve görsel geçifllerle do¤ru biçimde ele al›nmal› ve aç›klanmal›d›r. Senaryo ya-
zar›, de¤iflen zamanlar› vurgulamal› ve kullan›l›fl›n› izleyiciye, kolayl›kla kavrayabi-
lece¤i bir biçimde vermelidir.

Mekân Kullan›m›
‹zleyiciler hareketin gerçekleflti¤i mekân aç›s›ndan her an bilgilendirilmesi gerekir. 

Dizilerde iki tür mekân kullan›l›r: 
• Co¤rafi Mekân, Öykünün geçece¤i mekân›n co¤rafik anlat›m›d›r, öykü dün-

yan›n herhangi bir yerinde geçebilir, belirlenen yer öyküye uygun bir biçim-
de kullan›l›r. Co¤rafik mekan yaln›z dizilerin bafl›nda de¤il, tümünde kulla-
n›larak olay›n geçece¤i yerlerin atmosferini haz›rlamaya yard›mc› olur.

• Dramatik Mekan. Kiflilerin ve durumlar›n psikolojisini saptamak ve çevrele-
mek amac›yla kullan›l›r. Bölgesel topografik yap›dan her zaman salt dekor ola-
rak de¤il, dramatik bir ö¤e olarak da yararlan›l›r. Bo¤ulma sahnelerinde göller-
den, kiflilerin uçuruma düflme sahneleri için da¤lardan yararlan›l›r.
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Zaman-Mekân Vurgulamalar›
Öyküde anlat›lan olaylar, çekim, sahne ya da ayr›m atlamaks›z›n gerçe¤e uygun ya
da yazar›n öngördü¤ü ak›fla göre süreklilik içeren bir yöntemle, belirli bir zaman
diliminde, belirlenen bir yerde geçer. Zaman, mekân/çevre ile kifli aras›ndaki ilifl-
ki, izleyicinin filmin sundu¤u yaflam› daha iyi kavramas›na olanak sa¤lar. Öykü,
hangi zamanda, nas›l bir fiziksel, do¤al, toplumsal çevrede geçmekte? Yer ve za-
man ö¤esi olmaks›z›n hiçbir olay, hiçbir durum düflünülemez. Bu yönden, öykü-
lenen olay ve duruma ba¤l› olarak yer ve zaman de¤iflir. Dizilerde olay ve durum
de¤ifltikçe yer ve zaman da de¤iflir. 

Filmsel zaman ve mekân›n, iki çekim aras›nda kesinlikle ay›rt edilebilen iki kul-
lan›m› vard›r. ‹ki çekim / iki sahne birlefltirirken, gerçek yaflamdaki zaman sürek-
lili¤i aynen filme yans›t›l›r. Di¤er bir anlat›mla, gerçek zaman = filmsel zamand›r.
Yine burada iki çekim/ iki sahne aras›ndaki mekânsal iliflki, aynen gerçek zaman
süreklili¤i gibi korunur. Gerçek zaman, filmsel zamanla ayn› do¤rultuda geçmek-
teyse süreklilik de söz konusudur. 

Yo¤unluk, Zaman’da Atlama
Yazar, herhangi bir olay› / olguyu gerçek yaflamdaki do¤al süresinde de¤il, arada
seçme-ay›klama ve atlamalar yaparak daha sonra da verebilir.. Bu atlamalar iki ne-
dene dayan›r. Yaz›mda tutumlu olma ve dizinin belirlenen süresi ya da televizyon-
da ise o yap›ma ayr›lan süredir.

Yazar, gerçek zaman› senaryosunda gerçeklefltirmek için, ele ald›¤› olay›n, dra-
matik geliflmeye katk›s› olmayan kesimlerini izleyicinin kopmayaca¤› bir biçimde
ay›klar. Örne¤in, üçüncü kattaki bürosundan ç›kan kifli, izleyen çekimde sokak ka-
p›s›ndan ç›karken gösterilebilir. Kiflinin büro kap›s›ndan ç›k›fl›, koridorda asansö-
re/merdivene yürüyüflü, alt kata dek inifli, binan›n ç›k›fl kap›s›na do¤ru yürüyüflü ve
ç›k›fl› gibi evreler atlan›r. 

Film yap›m›nda zaman› daraltma ve geniflletme yetene¤ine gereksinim var.
Saptanan izlenme süresini tutturabilmek için, senaryo yaz›m›nda eksiltmeye, çe-
kim sonras› kurguyla sa¤lanan daraltma ifllemine dizilerde çok s›k rastlan›r. Bu
yöntemle, dizide y›llar ve aylar, dakikalara s›¤d›r›larak az zamanda çok olguya yer
verilir. Eksiltmeler ve daraltmalarla filmdeki gereksiz uzatmalar, devinimler s›k›flt›-
r›l›r, sarkmalar önlenir. 

Öykü anlat›m›nda yap›lan kimi zamansal atlamalar, gerçek zamanla k›yaslanarak
ölçülemez. Örne¤in, “Bir kaç gün sonra buluflal›m” denildi¤inde, buluflman›n kaç
gün sonra oldu¤unu anlamak olanaks›zd›r. Zaman›n böyle kullan›m›na, ölçüleme-
yen zaman atlamas› denilir. Bu zaman kullan›m›, ancak d›flsal bir olay, yaz›, konufl-
ma, giysi biçiminin de¤iflmesi gibi öykü ak›fl›nda kullan›lan zaman ba¤›nt›lar›yla an-
lafl›l›r. 

Öykü Ak›fl›nda Zaman Dramatik Etki Olarak Kullan›l›r: Dizinin türü, gerilim
ise, kuflku ve merak› art›rmak için görüntünün uygun yerine saat konulur. Saat, za-
manla yar›flan kahramana karfl› bir s›n›rlamad›r. Örne¤in dizide polis belirlenen sü-
re içinde kötü adam› yakalamal›d›r.

Zaman kullan›m› kahraman›n görevini yo¤unlaflt›r›r ve zaman›n azalmas› cofl-
kuyu art›r›r. 

Zaman içinde ileri/geri hareket eden, mekân içinde atlamalar yapan bir öykü,
izleyicinin usunu kar›flt›rmamal›, olay›n nerede geliflti¤ini ve neler oldu¤u konu-
sunda kesinlikle kuflkuya düflürmemelidir. Ancak gizemli öyküler izleyiciyi flafl›rt-
mak, bele¤ini zorlamak amac›n› güdecek biçimde tasarlanabilir. Bu tür öykülerde
gizemli noktan›n aç›klanmas› genellikle öykünün sonuna b›rak›l›r.
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Konuflma Örgüsü (Diyalog) ve Di¤er Sesler
‹nsan, a¤z›ndan ç›kan ses ve sözlerle, jest ve mimikleriyle iletiflim kurar. Tüm gör-
sel/iflitsel ürünlerde de, kiflilerin ne dediklerini anlamak, ancak ses, söz, jest ve mi-
mik bütünlü¤ü içinde de¤erlendirilir. Özakman durumu flöyle aç›klar: “Dramatik
sanatlarda kullan›lan dil, konuflma dili ile yaz› dilinden farkl› bir dildir. Bu yüz-
den diyalog yazman›n bir hüner oldu¤unu söyleyebilirim.”

Televizyon dizi senaryolar›, genellikle konuflma örgüsüne a¤›rl›k verilerek ya-
z›l›r, böylece yap›mc›lar onun arac›l›¤›yla öyküyü okuyup anlayabilir. Dizi ‘görül-
mekten’ çok özellikle ‘iflitilmek’ için yaz›l›r. Bu dizilerde dramatik nedenlere sahip
olmad›kça görsel anlat›m çok geri planda kal›r. Ayn› yaklafl›m durum güldürüleri
(sitcom) için de geçerli. Pembe dizi ve durum güldürüsü dizilerde konuflma örgü-
sü do¤rudan do¤ruya izleyicinin iflitme duyusuyla iliflkili 

Dizilerde, konuflma örgüsü, izleyicinin bireysel belle¤i ile yüz yüze oldu¤un-
dan, do¤rudan günlük konuflma ile yak›nl›k gösterir. Ama gerçek yaflamdaki ko-
nuflma örgüsü, ço¤u kez yerinde sayan, ayn› fleyleri yineleyen ve konudan konu-
ya atlayan bir ak›fl gösterir. Senaryo yazar›, konuflma örgüsünü öykünün gerektir-
di¤i anlat›m ve tan›mlamalar›n içinde kalarak, günlük konuflma içinden en uygun
tümceleri seçip ve ay›klayarak, baya¤›l›ktan, yapayl›ktan kaç›narak, anlaml› ve
ekonomik bir biçimde yazar. 

Hangi tür dizi olursa olsun, konuflma örgüsü yazarken bilinmesi gereken fley,
yaz›n dilinden çok ayr› bir fley oldu¤unu unutmamakt›r. “Okunmak için yaz›lm›fl
sözlerle, söylenmek için yaz›lm›fl sözler ayr› ayr› seçilmelidir.” Romanda / öyküde
rahatl›kla yaz›lan her bilgi, düflünce senaryoda -romandaki ya da öyküdeki gibi-
verilemez. Öte yandan senaryoda iyi bir konuflma örgüsü ‘yaz›l› dil’ ya da ‘yaz›n
biçemlerine’ göre yaz›lmaz.

Konuflma örgüsü bir amaca yönelik olarak kiflilerden ve çat›flmalardan do¤ma-
l›; kiflilikleri aç›klamal›, eylemi yürütmelidir.

Konuflma Örgüsünün ‹fllevleri
Senaryo konuflma örgüsünün ifllevi üç ana bafll›k alt›nda aç›klanabilir: Bilgi verir,
duygusal bir anlam tafl›r ve öykünün geliflimine katk›da bulunur.

Konuflma örgüsü, öykünün iletisini, olaylar› ve gerekli bilgileri aktarmada, bun-
lar aras›ndaki iliflkileri kurma ve yorumlamada gereklidir. Bu anlamda, iki oyuncu
aras›ndaki konuflma birbirine de¤il, izleyici içindir. Konuflma örgüsü, çeflitli neden-
lerle görüntüye gelmeyecek önceki olaylar, olaylar›n geçti¤i zaman ve mekan, öy-
küde görünmeyen çeflitli kifli/ler durum ve davran›fllar›, dolayl› konuflma örgüsüy-
le izleyiciye aktar›labilir. 

Konuflma ör¤üsü kiflili¤i aç›klay›c› bilgi verir. Konuflma örgüsü, yaln›zca düzenlen-
mifl durumlar› de¤il, ayn› zamanda kiflili¤i de belirtir. ‹zleyiciye, kiflinin kim oldu¤unu
söyleyen ve ileride ne olabilece¤ini duyumsatan -bir sözcük olsa bile- her konuflma,
teman›n gereklerine, konuflan›n fizyolojik, toplumsal ve psikolojik üç boyutlu kiflili¤i-
ne ba¤l› uygun biçemle yaz›l›r. Do¤all›k, inand›r›c›l›k, çeflitlilik, renklilik böylelikle
sa¤lan›r. Biçem çeflitlili¤i, tümce uzunlu¤u/k›sal›¤›, tümce yap›s›, konuflma h›z›, ko-
nuflma özellikleri (pepemelik, kesik kesik konuflma, çocuksu konuflma, dik sesle ko-
nuflma, mahalle kar›s› edas›, külhanbeyi edas› vb.), kullan›lan deyim, terim ve sözcük-
ler, ünlemler, susmalar, yinelenen sözler, yans›lamalar, konuflmaya efllik eden bak›fl,
mimik, jest, devinimler, ›sl›k çalma, dili flaklatma, homurdanma vb. seslerle sa¤lan›r.
Çok bilmifller uzun tümcelerle, kararl› olanlar kesin dille, yafll›lar a¤›r a¤›r konuflur. 

Kifli kendi dünyas›n›n diliyle konuflturulur. Örne¤in orta s›n›ftan bir kiflilik, e¤i-
timi olmayan çal›flan s›n›ftan birine karfl› konuflacaksa, kullan›lan kal›p sözcük ya

160 Radyo ve  Te lev izyonda Program Yap›m›

Konuflma örgüsü: Yal›n
olarak, ka¤›t üzerinde
kifli/kiflilerin söyledikleri,
çekim olarak
gerçeklefltirildi¤inde
izleyicinin duyaca¤› her
sözcük, her tümcedir.



da sözcükler, s›n›fsal olarak iki kifliyi kolayl›kla birbirinden ay›r›r. Benzer özellik-
ler tafl›yan kiflilikler, özel konuflma tav›rlar›yla birbirinden ay›rt edilebilir. 

Konuflma örgüsü ço¤u kez kiflinin düflünsel ve siyasal düflünceleri de ortaya koyar. 
Kimi kifliler, kendini di¤erinden ay›ran ‘kal›p (klifle)’ ya da ‘ay›rt edici’ konuflma bi-

çemine sahip olabilir. Ama güldürme amac› yoksa, kal›p sözcük afl›r› kullan›lmaz.
Kiflilerin kimliklerini, mesleklerini ortaya koymak, izleyiciye bilgi vermek için

ay›rt edici sözcükler kullan›l›r. Böylece gerçek yaflama yaklafl›lm›fl olunur. Ama her
izleyicinin bilemeyece¤i mesleksel terimler ve sözcükleri yazmaktan kaç›n›lmal›d›r.

Konuflma örgüsü, ak›lc› olmaktan çok, kifliler aras›ndaki çat›flmalar› ve ruh du-
rumlar›n› ortaya koyar, yaz›lan duruma iliflkin duyguyu yans›t›r. Konuflma örgü-
sündeki bir tümce ile, içerdi¤i ruh durumunun süresi uyumlu olmal›d›r. Çünkü
günlük konuflmada da, söylenen sözler, konuflan kiflilerin söyleyifl biçimlerine ve
duygusal durumlar›na göre çeflitlilik gösterir. Örne¤in uzun bir tümce, sinirli söy-
lenemez. Çünkü sinirli olma durumu anl›kt›r. fiok, uzun bir tümceyle yans›t›lamaz. 

Kifliler duygu ve düflüncelerini, ço¤u kez özellikle saklar, aç›kça belirtmez.
Bu nedenle, dolayl› anlat›m›n, do¤rudan anlat›mda daha etkili oldu¤unu unut-
mayarak tüm duygu ve düflünceleri söze dökülmez. Jest, mimik gibi anlat›m
araçlar›ndan yararlan›l›r.

Konuflma örgüsü öykünün geliflmesine katk›da bulunur. Kifliler konuflturulmak
için konuflturulmamal›, konuflma bir amaca yönelik olmal›; öyküyü, günlük ya-
flamdaki konuflmalar gibi yerinde sayd›rmay›p ileri götürmelidir. 

Konuflma örgüsü;
• Çok daha k›sa ve çok daha özlü olmal›d›r.
• Di¤er ö¤elerle birlikte, öykünün temas›n› ortaya koymal›d›r.
• Kiflilikleri ortaya ç›karabilmeli, onlar› betimleyebilmelidir.
• Duygu ve anlam yaratmal› ve öykünün geliflimine katk›lar› bulunmal›d›r.

Konuflma Örgüsü Yaz›m›nda Özel Durumlar
Uzun konuflmalar, daha çok olaylar› ve durumlar›, duygusal ortam›, kiflilerin dü-
flüncelerini ve görüntüyle verilemeyecek fleyleri anlatmak gerekti¤inde kullan›l›r.
Ama uzun konuflmay› izlemek, olaylar aras›ndaki ba¤lant›y› kurmak izleyici aç›s›n-
dan oldukça zordur. Konuflma uzad›kça izleyici s›k›l›r. 

Yerinde kullan›lan k›sa konuflmalar, genelde konuflma örgüsünde belirli vurgu-
lar› güçlendirir. Ço¤u kez ekonomik konuflma televizyon dizi ve filmlerinin konufl-
ma örgüsünün anahtar›d›r. 

S›¤ konuflma, oyuncuyu/izleyiciyi bir yere ulaflt›rmayan bir konuflma örgüsü-
dür. Konuflma örgüsü dural de¤il, devingen olmal›; soru ve yan›tlar birbirini me-
kanik bir biçimde izlememelidir. 

Geçmifl bir olay› an›msatmak, bir düflünceyi belirtmek, iç çat›flmay› ya da bilin-
çalt›n› yans›tmak için d›fl ses kullan›l›r. Kiflinin görüntüsü üzerinde düflürülen, izle-
yicinin duydu¤u bu sese, ‘iç ses’ ya da ‘kafa sesi’ denilir. 

‹ç ses (kafa sesi) ya da an›msat›c› sözün yinelenmesiyle merak ö¤esi yo¤unlafl-
t›r›l›p, izleyicinin ilgisinin ço¤alt›lmas› amaçlan›r. Örne¤in, “Sen bu ifli yapamaz-
s›n...” gibisinden an›msat›c› bir söz, sözün söylenmesine neden olan kiflinin ya da
sözü destekleyen bir görüntü üzerine verilir, “Acaba baflarabilecek mi?” sorusu ya-
rat›larak izleyicinin olay› daha dikkatli izlemesi sa¤lan›r.

Görüntü üzeri konuflman›n bir di¤er biçimi, öykünün anlat›m›yla ilgilidir. Gö-
rüntü üstü anlat›m› yapan duruma göre, ya öykünün içinden biri ya da öykünün
kahraman›n›n sesidir. Görüntü üzeri konuflma kimi dizilerde çokça kullan›r, kiflile-
re bir derinlik kazand›r›l›r, çekici bir özelli¤i olmas›d›r. Edinilen bilgiyi aç›klay›p
olay dizisinde belirli devinimleri eyleme geçirmede ya da anlat›mda belirli s›çray›fl-
lar› (atlamalar›) sa¤lay›p öyküyü h›zla ilerletmede uygun / yal›n bir yoldur.
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Öykü, izleyiciler için çok karmafl›k oldu¤unda ve aç›klamalar gerekti¤inde gö-
rüntü üzeri konuflma, uygun, yerinde kullan›ld›¤›nda senaryo yazar›n›n kurtar›c›
ö¤elerinden biridir. 

Konuflma Örgüsü Yazarken Dikkat Edilecek Noktalar
• Konuflma örgüsü tamamen kiflilerin geliflimine ba¤l›d›r. 
• Kiflinin kiflili¤i s›k›c› olsa bile, o kifliye s›k›c› konuflma örgüsü yazmak risklidir.
• Konuflma örgüsü, do¤al konuflma dilini ye¤leyerek, yumuflat›lan, resmi ol-

mayan, do¤ala yak›n bir yaklafl›mla yaz›l›r. Ama bu, her senaryoda iflin ko-
lay›na kaç›p, yersiz argo, küfür ve günlük konuflma dili kullan›lmas› demek
de¤ildir. Küfür kullan›m›, yaln›zca kendine özgü bir etki, yo¤un öfkeli bir an
yaratma ya da güldürme gerekçesiyle olmal›. 

• fiive (A¤›z/Aksan) Kullan›m›: Öykü gerektiriyorsa elbette flive ve aksan de
kullan›l›r. Yaln›z gerçekçi olmak amac›yla senaryo bafltan sona yerel sözcük
ve deyimlerle yazmak fliveyi yaln›zca güldürü ö¤esi olarak kullanmak, onay-
lanacak bir durum de¤ildir. Ama, araflt›rma yaparak, uzmanlara dan›flarak,
kiflilerin havas› ve tavr›na uygun yöresel/bölgesel flive, birkaç yerel sözcük
ve deyimle yaln›zca ilk konuflmalarda belirtilir. Konuflma örgüsünün tümü-
nü yaz›m k›lavuzuna uygun sözcüklerle yaz›l›r.

• Bir tümce içine, bir sürü olay, düflünce, ad, gereksiz sözler t›ka basa doldu-
rulmaz. 

• ‹lke olarak k›sa, bir solukta söylenebilir tümceler kurulur. Tersi durumda,
yetenekli de olsa, oyuncunun uzun tümceyi kavramas› ve söylemesi güçtür. 

• Bir duygu, bir düflünce ya da bir olay, karmafl›k bir tümce yap›s›ndan kaç›-
n›larak, en ekonomik / özlü ve k›vrak bir biçimde yaz›l›r. Kula¤a yapay ge-
lecek, uzun, süslü, ayr›nt›l›, dolambaçl› sesleri içeren biçimsel yazma biçe-
minden kaç›n›l›r. 

• Uzun konuflmalar, k›saltarak en ekonomik duruma getirilmelidir. K›saltma
yap›lam›yorsa, izleyicinin ilgisini da¤›tmayacak biçimde, araya konacak so-
rularla, uzun konuflma parçalan›p tekdüzelikten kurtar›l›r. 

• Oyuncular› düflünerek, pefl pefle gelen sözcüklerin, birlikte söylenmesi zor
harflerden oluflmamas›na büyük özen gösterilir.

• Yinelemeyi önleme amac›yla önce ‘hakikat’, sonraki tümcede ‘gerçek’ söz-
cü¤ünü kullan›lmaz. Yinelenme bu yolla önlenmez, dil aflureye çevrilir.

• Duraksamaya, yanl›fl anlamaya, anlafl›lmamaya yol açmamas› için tümcele-
rin aç›k, anlafl›l›r olmas›na önem verilir. 

• Dilin ak›c› olmas›na önem verilir. Tümcelerin birbirinden kopuk olmama-
s› için zamir, ba¤laç gibi sözcüklerle ba¤lan›r, anlam›n birinden ötekine
akmas› sa¤lan›r.

• fiairanelikten, ‘edebiyat yapmaktan’ kaç›n›l›r, yaz›n sanat›na özgü söz oyun-
lar›ndan uzak durulur, söyleyifl güzelli¤ine kap›l›p sözü uzat›lmaz. 

• Rastlant› sonucu uyakl› duruma gelmifl tümceler ilgiyi da¤›tt›¤›ndan, bunla-
r› de¤ifltirilir. 

• Konuflmalar, olay› diri tutmay›p, cans›zlaflt›r›yorsa, bunlar yeniden yaz›larak
daha enerjik yap›l›r. Gerekmiyorsa ç›kart›l›r. 

• Yazarken bir yol varsa, konuflma örgüsüne baflvurulmay›p gösterme yoluna
baflvurulur. Herhangi birisinin konuflmas›n› iflitmekten çok anlat›lan fleyleri
görmek izleyicinin hofluna gider.

Unutulmamas› gereken fley konuflma örgüsündeki tümcelerin oynanarak söyle-
nece¤idir. Ayr›ca, anlat›mdaki fazla tümce ve sözcükler, katk›da bulunmayan tüm-
celer, yanl›fl kullan›lan sözcükler, yinelenen sözler, ak›fl› kesen yinelemeler, s›k s›k
yinelenen adlar metinden ç›kar›l›r. 
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Senaryoda, konuflma örgüsünde kullan›lan noktalama imleri oldukça önemli-
dir. Çünkü bu imler, oyuncuya, canland›rd›¤› kiflinin o andaki psikolojik durumu-
nu vermede yard›mc› olur.

Nokta: konuflman›n kesin bitiflini gösterir. Virgül: oyuncuya soluk alma / ver-
me yerini belirtir. Tümce içinde üç nokta yan yana (...) ya da (-) imi: daha uzun
susufl ve soluk al›p / verme yerlerini gösterir. Üç nokta yan yana ya da (-) iminin
tümce sonuna gelmesi havada kalan düflünceleri, konuflmalar› vermede kullan›l›r.
Bu durumda bu imler, ünlem imi yerine geçer. Soru imi sorularda kullan›l›r.

Noktal› virgül, iki nokta üst üste, ünlem gibi imler konuflma örgüsünde pek kul-
lan›lmaz. Konuflma örgüsünde, üzerinde durulmas› istenen sözcüklerin alt›n çizilir.

Senaryo içsel ö¤elerinden konuflma örgüsünün temel ifllevleri nelerdir?

Müzik ve fiark› Kullan›m›
Müzik, anlat›m arac› olarak, sonradan eklenir. Müzik ve flark› afla¤›da s›ralanan
amaçlar için kullan›l›r:

• Ön planda ya da altta kullan›larak ruhsal ve duygusal atmosfer yarat›m› sa¤-
lan›r. Güçsüz bir sahneyi renklendirir. Destekleyici olarak merak, sürpriz ve
flok duygular›n› yarat›r. Karfl›tl›klar vurgulan›r. 

• Kiflinin flen, durgun, üzüntülü, sinirli gibi psikolojik durumlar›n› belirtmek
için uygun müzikler kullan›l›r.

• Kiflinin düflündü¤ü ya da an›msad›¤› bir ses yerine kullan›l›r.
• Ayn› kifli görüldü¤ü anlarda, öyküde bir ilerleme sa¤land›kça ayn› müzik te-

mas› yinelenir.
• Herhangi gerçek bir ses yerine kullan›l›r. 
Çevre sesleri ve gürültüler ile çevre oluflturulur ve yerinde kullan›mla sahneye

gerçeklik sa¤lar.

SENARYONUN DIfiSAL YAPISI (B‹Ç‹M)

‹çerik ve Biçim Birlikteli¤i
Senaryonun yap›s›, karmafl›k bir yarat›c›l›¤›n ürünü olan içerik ve biçimden oluflur.
‹çeri¤e de sanatsal özellik veren biçimdir. Öncelikle biçimin ö¤eleriyle dizinin kav-
ranmas› sa¤lan›r. Ayn› dizinin içeri¤i ise, ancak derinlemesine bir incelemeden
sonra ortaya konulur. 

Not: Senaryo A 4 boyutundaki ka¤›da yaz›lmal›d›r.

1636.  Ünite  -  Te lev izyona Diz i  ve  F i lm Senaryosu Yaz›m›

Konuflma örgüsü,
senaryodaki yerini
zorlamas›z ve çeliflkisiz bir
biçimde almal›d›r.

Senaryonun Kapak Biçimi
D‹Z‹ YA DA F‹LM‹N ADI

(Kal›n ya da italik olmayan, 12 punto ile yaz›l›r)

(Senaryo uyarlama ise)
ÖZGÜN YAPITIN ADI

YAZARININ ADI

Senaryo
YAZARIN ADI

Yazar›n adresi: 
Telefon numaras›:

S O R U

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE

DÜfiÜNEL ‹M

SIRA S ‹ZDE

S O R U

DÜfiÜNEL ‹M

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE SIRA S ‹ZDE

AMAÇLARIMIZAMAÇLARIMIZ N N
K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

‹ N T E R N E T ‹ N T E R N E T
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Dizi ya da Filmin Ad›
Senaryoda, en önemli özel sözcükler dizinin ad›d›r. Do¤ru adlar güçlü ileti gönde-
rir. Ustaca konulmufl bir ad, okunmadan, senaryo hakk›nda olumlu düflünmeyi
sa¤lar. ‹yi bir ad, senaryonun, yap›mc› ya da kurumca okunma, de¤erlendirme,
hatta yap›m flans›n› sa¤lar.

Ayr›mlama Senaryosu’nun Sayfa Üzerinde Biçimsel Görünümü
Senaryolar›n de¤iflik tipleri ve de¤iflik biçimleri var. Örne¤in, sitcom, televizyon
oyunu, TV e¤itim program› senaryolar›, bir film senaryosundan biçim olarak ayr›m
gösterir. Afla¤›da tek kameral› çekime düzenlenen senaryo örne¤i tüm türlere ilifl-
kin ortak bilgileri ve biçimi kapsar.

Afla¤›da A4 ka¤›t boyutuna göre düzenlenen senaryo sayfa örne¤i verilmifltir.
Tüm senaryo aflamalar›, bilgisayarla yaz›l›r. Senaryo’nun -olmazsa olmaz- bi-

çimsel ö¤elerini flu flekilde s›ralanabilir.
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19           
2 SATIR 
BOfiLUK   

<——5 Cm———->AÇILMA

<——4 Cm—->15. ‹Ç..MAHMUT UN EV‹, MUTFAK. GÜN

<——5 Cm————->Mahmut çekmeceden 
bir b›çak al›r   

<—- 5 Cm———>     ön kap›ya yönelir.
2 SATIR 
BOfiLUK

16. DIfi.MAHMUT’UN EV‹, ÖN KAPI. GÜN

Mahmut bir elinde futbol topu, 
di¤erinde b›çak, kap› giriflinde 
durur, homurdan›r 

<——8 Cm——————>MAHMUT 
<——7.5 Cm————>(k›zg›nl›kla)
<——6.5 Cm——->Neredesin be...<—————6  Cm —————>

Bahçe duvar›nda oturan Tamer
çak› ile dal yontar...

MAHMUT (Ç.D)
Sinirlendiriyorsun beni... 

Tamer bafl›n› e¤er...

TAMER
(M›r›ldanarak)

Çocuk de¤ilim ben...

Kalkar, a¤›r, kararl› ad›mlarla                                                
Mahmut’a do¤ru yürür.

19                                    



Sahne Bafll›¤›
Senaryo sayfas›nda bir sat›r olarak gösterilen, Sahne Bafll›¤›, sahnenin nerede, ne
zaman çekilece¤ini belirtir. Sahne bafll›klar›, her zaman büyük harflerle tek sat›r
olarak yaz›l›r.

• Sahne Bafll›¤›’ndaki Bilgiler:
- Sahne Numaras› (Dizinin kaç›nc› sahnesi oldu¤unu gösterir.) 
- Sahne Numaras›’dan sonraki bilgi çekimin, ‹Ç’de ya da DIfi’ta oldu¤unun

belirtilir. ‹Ç’in anlam› çekimin kapal› mekânda; DIfi’›n anlam› çekimin
kapal› mekân d›fl›nda -örne¤in, aç›khavada- yap›laca¤›n› belirtir. Kimi
zaman ayn› bafll›kta DIfi / ‹Ç birlikte kullan›labilir.

- Sahne Bafll›¤›’ndaki ikinci aç›klama, çekimin nerede (hangi mekânda)
yap›laca¤›n› belirtir. Buradaki kural, mekân› belirten bir anahtar›n olma-
s›: ev, banka, park, bahçe, kahvehane, hastahane... vb.).

- Sahne bafll›klar›n›n yarar› yap›m aflamas›nda görülür. Mekânlar›n uyum-
lu aç›klamas›, tüm sahnelerin çekim yerlerini programlamada kolayl›k
sa¤lar. 

- Çok gerekliyse, çekimin belirtilen mekân›n neresinde oldu¤unun göste-
rir. Evde ise, evin neresinde? Fabrikada ise, fabrikan›n hangi bölümün-
de?.. Gerçekten kendine özgü yerler oldu¤unda, bunlar› mekân tan›m›-
n›n yan›na eklenir. Ama pek gerekli de¤ilse, kullan›lmaz. 

- Çekim zaman›n› gösterir. GÜN ve GECE kullan›lan genel tan›mlar. Çeki-
min özel bir zamanda yap›lmas› isteniyorsa, örne¤in GÜN DO⁄UfiU,
GÜN BATIMI, Ö⁄LE... vb., bunlar aç›kça yaz›l›r. Sahnenin, günefl bat›m›
s›ras›nda çekilmesini isteniyorsa, GÜN BATIMI yaz›l›r. Akflam çekilmesi
isteniyorsa, AKfiAM KARANLI⁄I yaz›labilir. 

- Sahne Bafll›¤› bir çizgiyle metinden ayr›l›r.
• Biçimsel olarak iki bofl sat›r senaryonun iyi görülmesini, h›zl› okunmas›n› ve

araya notlar yaz›lmas›n› sa¤lar.
• Görsel Anlat›m (ekranda görece¤imiz oyuncu hareketleri k›sa ama aç›klay›-

c›, görselli¤i belirten genifl zaman anlat›m›l› tümceler kullan›l›r.)
• Kifli Ad› (Büyük harflerle yaz›l›r. Konuflan›n kimi oldu¤unu gösterir. Konufl-

man›n üstünde yer al›r.)
• Ayraç (oyuncunun sözlerini nas›l söyleyece¤ini gösterir. Kifli ad›n›n alt›nda,

söylenen sözlerin üstündedir)
• Konuflma Örgüsü (Diyalog); kiflinin söyledi¤i sözler.
• Geniflleme. Kifli konuflmas›n›n ‘çerçeve d›fl›’ ya da ‘görüntü üzeri’ oldu¤unu

gösteren teknik bir bildirimdir. Geniflletme bildirimi, kiflinin ad›n›n sa¤›nda
aç›lan bir ayrac›n içinde yer al›r. (G.D. = görüntü d›fl› ya da Ç.D. = çerçeve
d›fl› konuflan kifliyi belirtir).

• Çekim
• Geçifller (Büyük harflerle yaz›l›r. Sonraki sahneye nas›l geçildi¤ini belirtir,

di¤er geçifl türleri yaz›l›r, ama kural olarak Kesme sözcü¤ü yaz›lmaz)
KESME: Bir devinimin süreklilik gösterdi¤i durumlarda, bir çekimden ya da bir

sahneden di¤erine geçmekte yararlan›lan -çok kullan›lan- ola¤an geçifl yöntemidir.
Bir görüntüden di¤er görüntüye geçilmesidir. 

AÇILMA (Fade in) - KARARMA (Fade out, Fade to black) : Her senaryoda ke-
sinlikle kullan›lan iki geçifl  var. Her senaryo AÇILMA ile bafllar ve KARARMA ile
biter. Aç›lma: Tamamen siyah olan çerçevenin yavafl yavafl görüntüyle birlikte ay-
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d›nlanmas›d›r. Kararma: Görüntünün yavafl yavafl kararak yok olmas›d›r. Diziler-
deki bir bölümün bitimi de bu yöntemle gösterilir. Televizyon izlencelerinde rek-
lam konulmas› düflünülen yerleri belli etmekte de kararma/aç›lma yöntemi kulla-
n›l›r. Kararma ve aç›lma, daha uzun zaman geçiflini anlat›r. 

PARLAMA (match cut): Görüntünün bir flafl gibi parlayarak kaybolmas› ve ye-
ni görüntünün bafllamas›d›r.

GEÇME - Z‹NC‹RLEME (Mix - Dissolve): Görüntüdeki resmin yavafl yavafl belir-
ginsizleflmesi, sonraki resmin belirginleflmesidir. Görüntüden al›nan ve görüntüye
verilen resimler bir an birbirlerinin üzerine biner. Zincirleme ola¤an olarak bir za-
man geçifli belirtilmek istendi¤inde ya da iki sahne aras›nda bir zaman ayr›m›n›n
bulundu¤u verilmek istendi¤inde kullan›l›r. 

B‹ND‹RME (Superimpose): Bir görüntünün üzerine bir baflka görüntünün bin-
dirilmesidir. Senaryo da görüntünün üzerine hangi görüntünün bindirilece¤i aç›k-
ça ölçe¤i ile yaz›l›r. 

S‹LME (Wipe): Çerçevenin önceden belirlenen bir kal›ba  göre bölünmesi ya da
belirlenen kal›ba göre bir görüntüden di¤erine geçilmesidir. Silme ile geçilecek re-
simler senaryoda aç›kça belirtilir.

NETL‹K BOZMA (De-Focus): Kameran›n ald›¤› görüntünün yavaflça bulan›p
netsiz duruma gelmesidir. Senaryoda, NETL‹K BOZ biçiminde yaz›l›r. 

NETLEfiME (Focus-up): Bulan›k, netli¤i bozuk bir görüntünün giderek seçiklefl-
mesi. Senaryoda, NETLEfi biçiminde yaz›l›r. 

De¤iflik zaman› göstermek amac›yla saat çekimleri arka arkaya kurgulan›r böy-
lelikle saniye, dakika ve saatin geçti¤i vurgulan›r. Geçifller, senaryoda BÜYÜK
HARFLERLE yaz›larak belirtilir. 

Sahne Bafll›¤› Alt›ndaki Bilgiler
Çekim Senaryosu sahne bafll›¤›: 

1            DIfi/‹Ç.             BAHÇE/ODA                     GÜN/GECE
SAHNEDE BULUNAN K‹fi‹LER‹N ADLARI

Alt› çizilen Sahne Bafll›¤›’n›n alt›na sonra sahnedeki kiflilerin adlar› büyük harf-
lerle yaz›l›r ve bir çizgiyle metinden ayr›l›r. 

DIfi.                 MAHMUT’UN EV‹, ÖN KAPI.                      GÜN
MAHMUT, TAMER 

Çekim senaryosunda flu bilgiler yer al›r:
• Çekim Numaras›. Çekim senaryosu en küçük birim olan çekim’lere ayr›l›r.

Bu çekimler (1)’den bafllayarak numaralan›r. Buna çekim numaras› denilir.
Numaralama dizinin süresince sürdürülür. 

• Çekim numaras›n›n hemen karfl›s›nda büyük harflerle çekim ölçekleri yaz›-
l›r: GENEL, BOY, D‹Z, BEL, GÖGÜS, OMUZ, BAfi AYRINTI,.... gibi. 

• Kameran›n alaca¤› görüntüler ve görüntülere iliflkin bilgiler, büyük harfler-
le SA⁄A / SOLA, YUKARI / AfiA⁄I, ZOOM... gibi.) ve Kamera konumlar›
GÖZ DÜZEY‹ d›fl›ndakiler ALT AÇI, ÜST AÇI, TEPE AÇI yaz›l›r.

• Oyuncu hareketleri. (Küçük harflerle yaz›l›r.)
• Çekimler, sahneler, sekanslar ve bölümler aras›nda birbirine nas›l geçile-

ce¤i de belirtilir: KESME d›fl›ndaki Z‹NC‹RLEME, AÇILMA, KARARMA, S‹-
L‹NME yaz›l›r.
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Çekim (Shot): Dramatik
yap›n›n en küçük birimi olan
‘çekim’, kameran›n hiç ara
vermeksizin, durduruluncaya
de¤in, sürekli olarak bir
görüntüyü kaydetmesidir.
Çekimlerin, kurguyla bir
araya getirilmesiyle sahne
oluflur.

Ö R N E K



Birkaç çekim örne¤i:
BAHR‹’N‹N BURNUNA YAKIN ÇEK‹M
MUSTAFA’IN OMUZ ÜSTÜNDEN AYfiEGÜL

Çekim ölçe¤i yaz›m› örne¤i:
ADAMIN SES‹ (G.D.)

Bu teyp befl saniye içinde 
kendini yok edecektir.

SES KAYIT AYGITINA YAKIN ÇEK‹M
Teyp CIZIRDAMAYA bafllar,
dumanlar ç›kartarak yavaflça yanar.

• Bir çekimin uzunlu¤u ile o çekimin içeri¤i aras›nda da s›k› bir ba¤ bulunur.
Öyküyü, etkili yolda anlatmaya yard›m eden çekim ölçekleri, öykünün bi-
çemine, sineman›n gereklerine, estetik görüntü düzenlemeye ba¤l› olarak
yaz›l›r, kullan›l›r.
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Dizi türlerini s›ralayabilmek.

Diziler türlerine göre öncelikle bölüklü diziler ve
uzun soluklu diziler olmak üzere ikiye ayr›l›rlar.
Bölük diziler de kendi içerisinde durum güldü-

rüsü ve seri diziler olmak üzere ikiye ayr›l›rlar.
Uzun soluklu diziler ise pembe diziler ve pembe

dizi kuflaklar› olarak incelenebilirler.

Televizyon dizilerinin yap›sal özelliklerini aç›k-

layabilmek.

Televizyon dizilerinin zaman ve reklamlar nede-
niyle zorlanan d›flsal bir yap›s› vard›r. Haftada bir
kez belirlenen gün ve saatte gösterilir. Her serü-
ven bir bölüme s›¤d›r›l›r, sonraki bölüme tafl›n-
maz. Genellikle her bir bölümün konusu dizinin
di¤er konular›ndan ayr›d›r. Olay›n geçti¤i çevre,
format de¤ifltirilmedi¤i sürece ayn›d›r. 

Senaryo ve senaryo evrelerini aç›klayabilmek.

Senaryo, yap›m süreci içinde, yap›m›n özünü, te-
melini oluflturan, 40 sayfadan bafllay›p 100 ya da
-ender olarak- daha çok sayfadan oluflacak bi-
çimde düflünülerek haz›rlanan yaz›l› metnidir.
Genel olarak dizi ve film senaryo çal›flmas› befl
evrede tamamlan›r. Bunlar; Tema’n›n saptanma-

s›, Temaya uygun konunun tasarlanmas› ve Tas-
lak Öykü (synopsis)’nün yaz›lmas›, Geliflti-
rim/treatment yaz›m›, ayr›mlama ve son evre
ise Çekim Senaryosudur.

Senaryoda içsel yap›y› oluflturan ö¤eleri ay›rt ede-

bilmek.

Senaryo yazar› ilgiyi yo¤unlaflt›rarak, öyküsünün
iletisi ile seslenece¤i izleyicilerin yaflam alan›na
girmeye çal›fl›r. ‹çeri¤in anlafl›lmas› için görsel -
sözel özellikler içeren, teknoloji ile ba¤lant›l› ya-
l›n ve somut bir anlat›m dili kullan›r. Bu anlat›m
dili, görüntü ve tamamlay›c› seslerle birlikte izle-
yici üzerinde dramatik etkiyi sa¤lar. Senaryoda
içsel yap›y› oluflturan ö¤eler tema, öykü/öyküle-

me, kiflilefltirme, zaman ve mekan, konuflturma

örgüsü (diyalog) olarak s›ralanabilir.

Senaryoda öykülemeyi aç›klayabilmek.

Dramatik anlat›mda izleyici, yapay olarak içine
girdi¤i gerilimden kurtulduktan sonra, yaflam›n›
b›rakt›¤› yerden sürdürür. Dramatik anlat›m›n te-
meli özdeflleflme ve ar›nma/korku duymaya (kat-
harsis’e) dayan›r. Ar›nma/korku duyma, izleyici-
nin duygular›na yönelerek yapay gerilimlerle sa¤-
lan›r. Hatta korku ve ac›ma (katharsis) duygula-
r›ndan ar›nd›¤›ndan, içinde yaflad›¤› topluma da-
ha fazla uyum sa¤lar. Di¤er bir anlat›mla, top-
lumsallafl›r.

Senaryonun d›flsal yap›s›n› aç›klayabilmek.

Senaryonun yap›s› bir bütünün iki parças› olan
içerik ve biçimden oluflur. ‹çeri¤e de sanatsal
özellik veren biçimdir. Dizinin/filmin kavranma-
s› biçimin ö¤eleriyle olur. Dizinin/filmin içeri¤i
ise ancak derinlemesine bir incelemeden sonra
ortaya konulur.
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1. Televizyon dizilerinin yap›sal özelliklerine iliflkin
afla¤›daki ifadelerden hangisi yanl›flt›r?

a. Genelde haftada bir kez belirlenen gün ve saat-
te gösterilir.

b. Her serüven bir bölüme s›¤d›r›l›r.
c. Genellikle girifl, geliflme ve sonuç ekseninde ya-

p›land›r›l›r.
d. Kifliliklerin iliflkileri her bölümde de¤ifliklik gös-

terir.
e. Uzun soluklu olanlar› ana öykü ve yan öykü-

cüklerle sürekli ayn› kifliliklerle sürdürülür.

2. Dramatik yap›n›n belirlendi¤i, olgular›n s›raland›¤›
ve olaylar aras› ba¤lant›lar›n sa¤land›¤› dizi ve film se-
naryo çal›flmas› evresi afla¤›dakilerden hangisidir?

a. Teman›n saptanmas›
b. Taslak öykünün yaz›lmas›
c. Gelifltirim
d. Ayr›mlama
e. Çekim senaryosu

3. Öykünün dramatik gelifliminin bafl› ve sonu olan bir
parças›n›n geliflip sonuçland›¤› görüntüler dizisine ne
ad verilir?

a. Bölüm
b. Ayr›m
c. Sahne
d. Çekim
e. Senaryo

4. Afla¤›dakilerden hangisi öykü uyarlamas›nda baflvu-
rulan yöntemlerden biri de¤ildir?

a. Aktarma
b. Yorumlama
c. Benzerlik kurma
d. Koflutluk kurma
e. Karfl›l›k arama

5. Daha çok simgesel yap›tlarda, simge gücüyle ilerle-
yen, çeflitli çat›flma ve iliflkilerin simgelerle gösterildi¤i
devinim türü afla¤›dakilerden hangisidir?

a. Duygusal devinim
b. Anlamsal devinim
c. Konuflma devinimi
d. ‹liflkilerle geliflen devinim
e. Fiziksel devinim

6. Birbirleriyle iliflkili iki ya da daha çok olgunun ay-
r›mlar›n›n ayn› anda ç›kt›klar›n› belirtecek flekilde anla-
t›lmas› yöntemine ne ad verilir?

a. Zamandafll›k
b. Uzun geri zaman
c. K›sa geri zaman
d. Durumsal zaman
e. Gerilme

7. Geçmifl bir olay› an›msatmak, bir düflünceyi belirt-
mek, iç çat›flmay› ya da bilinçalt›n› yans›tmak için bafl-
vurulan ve izleyicilerin duyaca¤› biçimde kiflinin görün-
tüsü üzerine düflürme yoluyla gerçeklefltirilen an›msat-
ma tekni¤ine ne ad verilir?

a. Monolog
b. Görüntü üzerine konuflma
c. ‹ç ses
d. Dolayl› konuflma
e. Konuflma örgüsü

8. Dizi ya da filmde kiflilerin iflitti¤i sese ne ad verilir?
a. D›fl ses
b. Nesnel ses
c. ‹ç ses
d. Monolog
e. Anlat›msal ses

9. Bir devinimin süreklilik gösterdi¤i durumlarda bir
çekimden ya da bir sahneden di¤erine geçmekte yarar-
lan›lan ola¤an geçifl yöntemine ne ad verilir?

a. Aç›lma
b. Parlama
c. Bindirme
d. Geçme-Zincirleme
e. Kesme

10. Bir çekim senaryosunda afla¤›daki bilgilerden han-
gisi yer almaz?

a. Çekim numaras›
b. Çekim ölçekleri
c. Kamera konumlar›
d. Sahne bafll›¤› 
e. Oyuncu devinimleri

Kendimizi S›nayal›m
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1. d Yan›t›n›z do¤ru de¤ilse “Televizyon Dizilerinin
Yap›sal Özellikleri” bölümünü gözden geçiriniz.

2. c Yan›t›n›z do¤ru de¤ilse “Senaryo ve Evreleri”
bölümünü gözden geçiriniz.

3. a Yan›t›n›z do¤ru de¤ilse “Senaryo ve Evreleri”
bölümünü gözden geçiriniz.

4. e Yan›t›n›z do¤ru de¤ilse “Senaryoda ‹çsel Yap›y›
Oluflturan Ö¤eler” bölümünü gözden geçiriniz.

5. b Yan›t›n›z do¤ru de¤ilse “Senaryoda ‹çsel Yap›y›
Oluflturan Ö¤eler” bölümünü gözden geçiriniz.

6. a Yan›t›n›z do¤ru de¤ilse “Senaryoda ‹çsel Yap›y›
Oluflturan Ö¤eler” bölümünü gözden geçiriniz. 

7. c Yan›t›n›z do¤ru de¤ilse “Senaryoda ‹çsel Yap›y›
Oluflturan Ö¤eler” bölümünü gözden geçiriniz.

8.b Yan›t›n›z do¤ru de¤ilse “Senaryoda ‹çsel Yap›y›
Oluflturan Ö¤eler” bölümünü gözden geçiriniz. 

9. e Yan›t›n›z do¤ru de¤ilse “Senaryonun D›flsal Ya-
p›s› (Biçim)” bölümünü gözden geçiriniz.

10. d Yan›t›n›z do¤ru de¤ilse “Senaryonun D›flsal Ya-
p›s› (Biçim)” bölümünü gözden geçiriniz.

S›ra Sizde 1
Kendine özgü bir yaz›m tekni¤i olan senaryonun içsel
ve d›flsal olmak üzere iki temel yap›s› vard›r. ‹çsel yap›,
televizyonun kurallar› ve koflullar› dikkate al›narak, öz-
gün ya da baflka sanat dallar›ndan uyarlanarak ele al›-
nan konunun dramatik bir yap›da kurulmas›n› ifade
eder. D›flsal yap› ise, senaryonun teknik çal›flma özel-
liklerine karfl›l›k gelir. Görüntü, ses ve sahneleme yön-
temleri gibi senaryo ö¤elerinin ayr›nt›lar›n› kapsar; ya-
p›m›n içeri¤ini, biçimini ve önemli bilgilerini içerir. 

S›ra Sizde 2
Dizi senaryosunun biçimsel olarak cümleleri k›sa, yal›n
ve öz olmal›d›r. Senaryo ilgiyi diri tutacak, verilmek is-
tenen mesaj›n izleyici taraf›ndan kolayl›kla alg›lanmas›-
n› sa¤layacak flekilde düzenlenmelidir. Ayr›ca senaryo-
nun üzerinde çal›fl›labilir ve de¤ifltirilebilir esneklikte
olmas› gerekmektedir.  ‹çeri¤iyle ve biçimiyle senaryo-
nun iyi olmas› ve mesaj›n› hedef kitlesine etkin bir fle-
kilde sunmas› gerekmektedir.  

S›ra Sizde 3
Hangi tür program olursa olsun, her senaryonun kesin-
likle iyi belirlenmifl ve anlat›lan öykünün temelini olufl-
turan bir temas› olmal›d›r. Hiçbir düflünce hiçbir durum
belirlenen bir tema olmadan yazar› bir sonuca ulaflt›r-
maz. Belirgin bir temadan yoksun bir öykü, kiflilerin
bofl konuflmas›na benzetilebilir. 

S›ra Sizde 4
Öykü, olmufl ya da olabilmesi olanakl› olaylar› anlatan,
yaflamdan mekana ve zamana ba¤lanm›fl kesitler sunan
k›sa yaz›d›r. Belirlenen bir tema çerçevesinde, sözcükleri
ve görüntüleri düzenleyerek olaylar› gerçek hayattan ke-
sitler ile yeniden yaratan metindir. Ancak öyküler do¤ru-
dan senaryo olarak kullan›lamaz ve her öykü senaryo
olamaz. Öykünün senaryo olabilmesi öykülemenin (dra-
matik yap›) olmas› gerekir. Bafltan sona neden-sonuç
örüntüsü içinde gelifltirilen, olaylar› zincirleme bir geli-
flim içinde anlatan bütüne, di¤er bir anlat›mla, öykünün
düzenlendi¤i dokuya öyküleme denilmektedir. 

S›ra Sizde 5
Senaryo konuflma örgüsünün ifllevleri üç ana bafll›k al-
t›nda aç›klanmaktad›r. Birinci ifllevi bilgi vermedir. Öy-
künün mesaj›, olaylar ve öyküdeki kiflilikler hakk›nda
izleyicilere bilgi verir. ‹kinci olarak, ak›lc› olmaktan
çok kifliler aras›ndaki çat›flmalar› ve ruh durumlar›n›
ortaya koyar, yaz›lan duruma iliflkin duyguyu yans›t›r.
Konuflma örgüsünün üçüncü ifllevi ise, öykünün geli-
flimine katk› sa¤lamas›d›r

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar› S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Çekim Sürecinin aflamalar›n› s›ralayabilecek,
Çekim sürecinde görev alan kiflileri ve görevlerini tan›yabilecek,
Çekim sürecinde ayd›nlatma ifllemlerini aç›klayabilecek,
Stüdyo çekiminin özelliklerini aç›klayabilecek,
Tek kamera çekimlerinde kullan›lan tekniklerini tan›yabileceksiniz.

‹çerik Haritas›

• Çekim
• Stüdyo
• Prova

• Yap›mc›
• ‹ntercom
• Ifl›kölçer

Anahtar Kavramlar
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Radyo ve Televizyonda
Program Yap›m›

• ÇEK‹M SÜREC‹
• ÇEK‹M SÜREC‹NDE GÖREV

ALAN K‹fi‹LER‹N GÖREVLER‹
• AYDINLATMA ‹fiLEM‹
• STÜDYO ÇEK‹M‹
• DIfi ÇEK‹M

Televizyon
Program› 
Yap›m Aflamas›
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G‹R‹fi
Bir televizyon program›n›n çekim aflamas› yap›md›r. Bu aflama oyunculuk, yöne-
tim, kamera, ›fl›k, ses, özel efektler vb.gibi pek çok uzmanl›klar› ve teknikleri kap-
sar. Bir televizyon program›n›n yap›m aflamas› program›n senaryoya ba¤l› olarak
çekilmesidir. Yap›m ekibi senaryoyu televizyon program›na dönüfltürme yetkisin-
de olan teknik bir gruptur. 

Televizyon program yap›m›, belirli say›daki görevlerin tamamlanma ifllemidir.  
Çekim, stüdyo içinde ya da stüdyo d›fl› mekanlarda olabilece¤i gibi canl› ya da

bant kay›t fleklinde de yap›labilir. Canl› yay›nlar daha önceden haz›rlanm›fl bir se-
naryoya göre de¤il bir ak›fl plan›na göre yap›l›r. Yönetmen ve ekibi, senaryonun
gerektirdi¤i tüm sahne ve çekimleri, belirlenen mekanlarda istenilen görüntü for-
mat›nda sesli ve sessiz olarak kaydeder. Baflar›l› bir çekim, büyük ölçüde çekim
öncesi yap›lan planlaman›n yürütülmesinde gösterilen dikkate, çal›flanlar›n ve
araçlar›n belirlenen mekana tam zaman›nda ulaflmas›na ba¤l›d›r. Bu ünitede yap›m
süreci, bu süreçte görev alan kifliler ve görevleri, ayd›nlatma süreci ile stüdyo ve
d›fl çekim gibi konular ele al›nacakt›r. 

ÇEK‹M SÜREC‹
Çekim süreci, televizyon program›n›n senaryoya göre çekiminin yap›ld›¤› gün ya
da günlerdeki ifllemleri kapsar. Bu aflamada yönetmen çekimlerini senaryodaki s›-
raya göre yapmaz, yap›m öncesinde belirlenen çekim takvimine göre, oyuncu,
bütçe, mekân ve teknik olanaklar do¤rultusunda gerçeklefltirir. Daha sonra çekti¤i
görüntüleri ve kaydetti¤i sesleri kurgu aflamas›nda birlefltirir. Yap›m sürecinin afla-
malar› genel olarak flu flekilde s›ralan›r: 

• Teknik ekip ve ekipman, oyuncular, dekor, kostüm, çekim saatinden önce
haz›r duruma getirilir. 

• Ifl›klar ilk çekilecek sahne ve çekimlere uygun olarak kurulur.
• Kamera ve di¤er yard›mc› malzemelerin haz›rl›¤› yap›l›r. 
• Oyuncu kostümleri, makyajlar› ve saçlar› haz›rlan›r. 
• Ses ekibi haz›rl›¤›n› yapar. 
• Sahnenin çekim provas› yap›l›r. Sonra çekim gerçekleflitirilir. 

Televizyon Program› 
Yap›m Aflamas›



ÇEK‹M SÜREC‹NDE GÖREV ALAN K‹fi‹LER‹N 
GÖREVLER‹
Bir televizyon program›n›n yap›m›nda program›n türü, tekni¤i ve bütçesine göre
çok say›da kifli görev almaktad›r. Bu kifllerin görev alanlar› ve yetenekleri çok fark-
l›d›r. Televizyon programlar›nda görev alan kifliler genel olarak; yap›m ve yönetim,
yaz›m, görsel, ses, sanat yönetimi ve stüdyo ekibi olarak s›n›fland›r›labilir;

Yap›m ve yönetim ekibi (Yap›mc›, yönetmen, görüntü yönetmeni, yönetmen ve
yap›m yard›mc›lar›, devaml›l›k yazman›, mekan sorumlusu, yiyecek içecek sorum-
lusu, ulafl›m sorumlusu), 

Yaz›m ekibi ( Senaryo yazar›, araflt›rmac›, diyalog yazar›, dil uzmanlar›), görsel
ekip (Storyboard yap›mc›s›, ›fl›k yönetmeni, kameraman, kamera asistan›, foto¤raf-
ç›, elektrikçi vb.),

Ses ekibi (ses yönetmeni, ses asistan›, boom operatörü, ), sanat yönetim ekibi
(set tasar›mc›s›, aksesuar sorumlusu, stilist, makyaj, kostümcü, Kuaför, vb), stüdyo
ekibi (teknik yönetmen, stüdyo flefi, kamera kontrol, resim seçici, yay›n sorumlu-
su, altyaz›, grafik, kay›tç›,vb.) ve

Di¤er görevliler ( Muhasebe, sekretarya, ulaflt›rma sorumlular›, avukat vb.) ola-
rak s›ralanabilir. 

Yap›m ve Yönetim Ekibi 

Yap›mc›
Program›n yap›m›ndan sorumlu olan yap›mc›, program›n tasar›m aflamas›ndan ya-
p›m ve yay›n aflamas›na kadar olan tüm süreçlerde idari ve mali sorumlulu¤u üst-
lenen, bu sorumlulu¤u ile, yap›m›n sanatsal yönüne katk›da bulunan, yap›m›n ma-
liyetini belirleyen, yap›mda görev alacak kiflileri seçen, yönetmen, yay›n ve yap›m
ekibi ile iletiflimi sa¤layan ve koordine eden kiflidir. Yap›mc›, senaryo yazar›n› ve
yönetmeni belirler, yönetmenle birlikte oyuncular›, sunucular›, program konukla-
r›n› ve tüm çekim ekibini seçer. Ayr›ca; 

• Yap›m›n genel planlamas›n› ve bütçesini yapar. 
• Her çekim için mekân ve oyuncu planlamas›n› haz›rlar. 
• Çekimlerde kimin, ne zaman ve nerede görev alaca¤›n› belirler.
• Paray› denetler.
Yap›mc› teknik donan›m› (kamera kullanma, ›fl›k ayarlar› vb.) bilmese de bu

donan›m hakk›nda bilgi sahibi olmal›d›r. Çünkü teknolojinin olanaklar›n›n yapa-
mayaca¤› fleyleri isteyen yap›mc›, ekibin sayg›s›n› kazanamayacakt›r. Yap›mc› te-
mel olarak insanlarla u¤raflmak zorunda oldu¤u için önderlik niteli¤ine sahip ol-
mal›d›r. Baflar›l› yap›mc›lar; insanlar› yönetme yetisine sahip olan, tek bir amaç
do¤rultusunda insanlar› harekete geçirebilen, üstlendikleri ifli zaman›nda ve ayr›-
lan bütçe s›n›rlar› içinde bitirebilen kiflilerdir. ‹yi bir yap›mc› ayn› zamanda iyi bir
iletiflimci olmal›d›r. Örgütleme yetene¤i ve becerisi olmayan bir yap›mc›n›n yarat›-
c› bir fikri baflar›l› bir TV program›na dönüfltürme flans› yoktur. Ayr›ca baflar›l› bir
yap›mc› karar alma yetene¤ine sahip bir kifli olmal›d›r. Ald›¤› kararlar›n sorumlu-
lu¤unu tafl›may› bilmelidir. 

Yönetmen
Televizyon program› yap›m sürecinin en önemli kiflisi yönetmendir. Görsel düflün-
me yetene¤i olan yönetmen, senaryoyu televizyon program›na dönüfltüren, yap›-
m› tüm yönleri ile denetleyen, yap›m›n istenilen amaçlar do¤rultusunda yarat›c› bir
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elde eden kiflidir.



flekilde gerçeklefltirilmesini sa¤layan kiflidir. Bu nedenle yönetmenin rolü ve so-
rumluluklar›n›n neler oldu¤unun bilinmesi önemlidir. Yönetmenin, estetik olarak
görüntü dilini, televizyon yay›n ve yap›m tekni¤ini, teknik araçlar›n olanaklar›n›,
s›n›rl›l›klar›n› ve anlat›m olanaklar›n› çok iyi bilmesi gerekir. Yönetmen, yap›m ön-
cesi tüm haz›rl›klardan, program›n çekiminden ve yap›m sonras› çal›flmalardan,
program›n teknik ve estetik aç›dan mükemmel bir flekilde gerçeklefltirilmesinden,
k›sacas› yap›m›n her aflamas›ndan sorumludur. 

Yönetmen senaryo üzerinde çal›flarak yap›m›n format›n› belirler, çekimleri ay-
r›nt›l› olarak planlar, çekim ekibini belirler, oyuncu seçimini gerçeklefltirir, kame-
ra, ›fl›k, ses, dekor ve kostüm ile ilgili isteklerini ilgili ekiplerle paylafl›r, tamamlan-
mas›n› sa¤lar, sahnelerin çekime haz›r hale getirilebilmesi için en küçük ayr›nt›ya
kadar her fleyi kendi çal›flma yöntemine göre planlar ve düzenler. Çekim s›ras›nda
oyuncular› yönetir, kamera konumlar›n›, aç›lar›n›, mikrofonlar›n yerlerini belirler,
kameral› ve kameras›z prova yapar. Her çekimi, aksiyon, süreklilik, yön, ritm, za-
manlama ve süre aç›s›ndan denetleyerek çeflitli aç›lardan alternatifli olarak çeker.
Program›n kurgusunu gerçeklefltirir ve yay›n kopyalar›n› kontrol eder.

Bir ekip çal›flmas› olan televizyon program yap›m›nda ekibin eflgüdümlü ve iyi
yönetilebilmesi için yönetmenin iyi bir iletiflimci olmas›, planl›, programl› ve disip-
linli çal›flma özelli¤ine sahip olmas› gerekir. Yönetmen yap›m›n baflar›s› için, neyi,
kimden istedi¤ini aç›k ve basit bir dille anlatabilmelidir. Yönetmen, çekimde görev
alacak ekibi ve oyuncular› bir ekip ruhu içinde bir araya getirerek, program›n ama-
c› do¤rultusunda onlar›n yeteneklerinden en üst seviyede yararlanmal›d›r. Bu ne-
denle ekipteki her kifli yetenekleri do¤rultusunda yönetmene yard›mc› olmal›, ya-
p›mla ilgili önerilerini aç›k bir dille ifade etmelidir. Çekimde en son söz yönetme-
ne aittir. Ne zaman yemek molas› verilece¤i, süresinin ne kadar olaca¤›, çekimin
kabul edilebilir olup olmad›¤›, ayd›nlatman›n istedi¤i etkiyi yarat›p yaratmad›¤› gi-
bi her konudaki karar onun tasarrufundad›r. Sorumluluk alan› içindeki en basit so-
rundan en karmafl›¤›na kadar, sorunlar› çözmede usta ve becerikli olmal›d›r. Yö-
netmen sette hiçbir fley söylemezse kimse bir fley yapamaz. Yorumlama ve görsel-
lefltirme ifllevlerine ek olarak yönetmenin bir di¤er görevi de kiflilere ne yapacak-
lar›n› söylemektir. Yönetmenin yapt›¤› iflin kalitesi program›n bütçesine,  teknik
ekibe ve teknik ekipmana ba¤l› olarak de¤iflir. 

Görüntü Yönetmeni
Görüntü yönetmeni, senaryonun görüntü diliyle anlat›lmas› ve yorumlanmas› afla-
mas›nda yönetmenin en büyük yard›mc›s›d›r. ‹yi bir görüntü yönetmeni, yönet-
men ile iyi iletiflim kurabilen, yönetmenin kurmak istedi¤i görsel dünyay› kavraya-
bilen, ›fl›k, renk, kamera aç›lar›, kamera hareketleri, objektif kullan›m› gibi konu-
larda teknik ve estetik bigi ve becerilerini programa katabilen kiflidir. 

‹yi bir görüntü yönetmeni yap›m öncesi toplant›da program için zorunlu k›l›-
nan  özel istekleri ayr›nt›l› bir flekilde tart›fl›r. Çekim mekanlar›n›n saptanmas›nda,
ön araflt›rma gezilerinde görüntü yönetmeni mutlaka program›n yönetmeni ile bir-
likte olmal›d›r. Çekim mekanlar›n› tan›yan görüntü yönetmeni, kullanaca¤› araç ve
gereçlerin neler olaca¤›na, bu gözlemleri sonucunda karar verir. 

‹yi bir görüntü yönetmeni alan›ndaki tüm teknik geliflmeleri yak›ndan izlemeli, ka-
mera ve kamera aksesurlar› ile ayd›nlatma araçlar›n› iyi bilmeli, tüm bu bilgilerini yerin-
de ve do¤ru olarak yönetmenin istekleri do¤rultusunda kullanmaya çal›flmal›d›r. Gö-
rüntü yönetmeni, ayd›nlatma ekibinin de sorumlusudur. Birlikte çal›flaca¤› ›fl›kç›lara her
sahne için nas›l bir ayd›nlatma istedi¤ini aç›k ve seçik bir flekilde anlatabilmelidir. 
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Görüntü yönetmeni, görüntünün niteli¤inden ve çekiminin yap›lmas›ndan, ka-
mera ve ayd›nlatma ile ilgili tüm kararlar› almaktan sorumludur. Görev ald›¤› yap›-
m›n türüne ba¤l› olarak gerekirse kameray› kullanabilir. Kullanmad›¤› durumlarda,
ayr› bir kamera operatörü ile çal›fl›r. Baz› çekimler birden fazla kamerayla yap›la-
bilir, o zaman do¤al olarak görüntü yönetmenine ba¤l› olarak çal›flan bir ya da bir-
kaç kamera operatörü bulunur. 

Yönetmen Yard›mc›s›
Yönetmen yard›mc›s›, çekimde yönetmenin sa¤ koludur. Çekim için tüm haz›rl›k-
lar›n yap›lmas›n› sa¤lar, denetimini yapar,  sahneyi provaya haz›rlar, zaman plan›-
na göre çekimin gerçeklefltirilmesini sa¤lar. Yönetmen yard›mc›s›, senaryo dökü-
münü ç›kar›r, günlük çekim program›n› haz›rlar, çal›flma program›n› tüm oyuncu-
lara ve çekim ekibine bildirir, haz›rlad›¤› bu programa göre ilgili kiflilerin, oyuncu-
lar›n, teknik araç ve gereçlerin çekim mekan›nda bulunmas›n› sa¤lar. 

Sette çekim ekibinin sorumlulu¤unu da üstlenen yönetmen yard›mc›s›, sette
sessizli¤in sa¤lanmas›ndan, gereksiz konuflmalar›n yap›lmas›n› önlemekten sorum-
ludur. Günlük çekim raporlar›n› haz›rlar, sette ne olup bitti¤ini izler ve beklenme-
dik olaylar karfl›s›nda haz›rl›kl› olur, sette bulunmas› gereken aksesuarlar›n sahne-
de olup olmad›klar›n› kontrol eder. Klaket üzerine yaz›lacak sahne numaralar›n›
belirler. Bu görüntülenecek ve kaydedilecek sahnenin numaras›d›r ve çekim önce-
si kameraya gösterilir ya da ses kayd› için okur. 

Her çekimle ilgili bir plan haz›rlar. Bu planda kamera aç›s›n›, oyuncular›n pozis-
yonlar›n›, hareketin yönünü, oyuncular›n girifl-ç›k›fllar›n› gösterir. Ayr›ca, çekimde
oyuncular›n giydikleri kostümleri, kulland›klar› aksesuarlar›, el ve vücut pozisyonlar›-
n›, saç flekillerini, makyajlar›n›, flifle ve bardaklardaki s›v›lar›n seviyelerini ve tüketilen
yiyeceklerin miktarlar›n› not eder, gerekti¤inde foto¤raf›n› çeker ya da video kayd›n›
yapar. Bu çal›flmalar› yönetmen yard›mc›s›n›n yan›nda görevlendirilen bir devaml›l›k
yazman› da yapabilir. Yönetmen yard›mc›s›, sahnenin çekimi s›ras›nda diyaloglar›n
do¤rulu¤unu kontrol eder, hatalar› ve de¤ifliklikleri kaydeder ve yönetmene bildirir.

Yap›m Yard›mc›s›
Yap›m yard›mc›s› yap›mc›ya ba¤l› olarak çal›fl›r. Çekim öncesi haz›rl›klar ve çekim
aflamas›, en yo¤un çal›flma dönemidir. Çekim mekanlar›n› belirlemek, izinlerini al-
mak, onaylanan mekanlar› kiralamak ve sözleflmelerini yapmak, çekim ekibini
oluflturmak, teknik araç ve gereçleri kiralamak, dekor ve kostümleri haz›rlamak,
üretimini sa¤lamak ve gerekli tüm haz›rl›klar› ve harcamalar› bütçeye göre planla-
mak ve gerçeklefltirmekte yap›mc›ya yard›m etmek yap›m yard›mc›s›n›n görevleri-
dir. Ayr›ca, çekim s›ras›nda tüm ekibin, ulafl›m, iletiflim, yemek ve konaklama ihti-
yaçlar›n› bütçe olanaklar›na göre planlar ve gerçeklefltirir. 

Televizyon program yap›mlar›nda mekanlar›n bulunmas›nda, çekim ekibinin yiye-
cek ve içeceklerinin temininde ve çekim mekan›na ulafl›mlar›n›n sa¤lanmas›nda yap›m
yard›mc›s›na yard›m eden mekan, yiyecek içecek ve ulafl›m sorumlular› da vard›r. 

Yap›m ve yönetim ekibinde görev alan kifliler ve temel sorumluluklar› nelerdir?

Yaz›m Ekibi

Senaryo Yazar›
TV program yarat›m sürecinde senaryo, istisnalar hariç senaryo yazarlar› taraf›ndan
yaz›l›r. Senaryo yaz›l› bir metindir. Senaryo yazar›, bilgi birikimi, deneyimi ve ya-
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rat›c›l›¤› ile senaryoyu görsel ve iflitsel yap›s› güçlü bir metin haline getiren bir ki-
flidir. Senaryo yazar›n›n öncelikli görevi, program›n ana temas›n›, amac›n› ve he-
def kitlesini belirlemektir. Bunun için araflt›rmalar yapar. Daha önce yap›lan nitel
ve nicel araflt›rmalardan, uzmanlardan,kaynak kiflilerden,kütüphanelerden,inter-
netten yararlan›r.Tüm bu araflt›rmalar›n›n sonucunda,bir özgün düflünce (taslak)
haz›rlar, bunu k›sa bir öyküye daha sonra da gelifltirilmifl bir öykü haline dönüfltü-
rür. Senaryo yazar› çal›flmalar›n›n her evresini yap›mc›ya onaylatmak zorundad›r.
Yap›mc› taraf›ndan onaylanan gelifltirilmifl öküyü bir senaryo haline dönüfltürmek
senaryo yazar›n›n temel görevidir. 

Görsel Ekip
Görsel ekip, kameran›n çal›flt›r›lmas›ndan ve yönetmenin iste¤i do¤rultusunda aksi-
yonu kusursuzca ve mükemmel bir görüntü düzenlemesine göre görüntülemekten
sorumludur. Bunun baflar›lmas› teknik araç gereçlerin özelliklerinin ve kullan›m›n›n
bilinmesini gerektirir. Yap›m türüne ba¤l› olarak görsel ekip bir ya da birden fazla ki-
fliden oluflabilir. Yap›m›n türü de¤ifltikçe görsel ekipte bulunanlar›n say›s› da de¤iflir. 

Kameraman
Kameraman, çekimlerde kameray› kullanmaktan, görüntü yönetmeninin önerdi¤i
ve yönetmenin uygulamak istedi¤i çekimleri gerçeklefltirmekten sorumludur. Ka-
meraman sadece kameray› kullanmakla kalmaz, ayn› zamanda kameran›n konum-
land›r›lmas›ndan, teknik denetimini yapmaktan, yönetmen, ›fl›k yönetmeni ve ses
teknisyeni ile birlikte çal›flmaktan ve sahnelerin çekimini yapmaktan sorumludur.
Kameraman›n çekimdeki görevleri flu flekilde s›ralanabilir:

• Kamera ve kameran›n aksesuarlar›ndan (filtreler, kamera sehpas›, objektif-
ler, bant vs) sorumludur. 

• Provalar s›ras›nda aksiyonu izler, çekim s›ras›nda iyi bir görüntü elde ede-
bilmek için tüm haz›rl›klar› yapar.( Akü ba¤lant›s›, kablolar, güç kayna¤›,
do¤ru objektif kullan›m›, do¤ru diyafram ve netlik, do¤ru filtre tak›lmas›,
gibi)

• Kameran›n konumunu belirler, sette uygun yere yerlefltirir, kameran›n den-
gesini yapar ve çekim için haz›r tutar.

• Yönetmen taraf›ndan istendi¤inde kameray› dolly, vinç, gibi özel araçlar
üzerine yerlefltirir. 

• Kamera ve donan›mlar›n›n güvenli¤inden sorumludur. 

Kamera Asistan›
Kameraman›n çekim s›ras›nda kameran›n sette haz›r hale getirilmesinden, çekim s›-
ras›nda netli¤in kontrol edilmesinden ve çekim sonras› tüm aksesuarlar› ile birlikte
kameran›n toplanmas›ndan sorumlu yard›mc›lar› vard›r. Bu asistanlar kameray› çe-
kime haz›rlamaktan, objektiflerin ve filtrelerin tak›l›p ç›kar›lmas›ndan, kameran›n
temizli¤inden ve çekim sonras› kontrollerinin yap›lmas›ndan sorumludur. Kamera
asistanlar›n›n en önemli görevi ise, çekim s›ras›nda kamera ve oyuncu hareketleri
nedeniyle de¤iflen netli¤in takibini yapmak ve do¤ru bir netli¤i sa¤lamakt›r. 

Ifl›k Yönetmeni
Ifl›k yönetmeni, yönetmenin iste¤ine göre sahnenin ayd›nlatma plan›n› yap-
maktan, ayd›nlatma araçlar›n› bulmaktan, ayd›nlatman›n yap›lmas›ndan ve ay-
d›nlatman›n kontrolünden sorumludur. Ifl›k yönetmeni, ›fl›k ve ›fl›k kaynaklar›-
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n› çok iyi bilir, sette ›fl›kç› ve elektrik teknisyenleri ile birlikte çal›fl›r. Televiz-
yon için ›fl›k, görüntünün yarat›lmas›nda, kaydedilmesinde ve gösterilmesinde
en temel unsurdur. Ifl›k yönetmeni, çekim öncesi teknik toplant›lara kat›larak
yönetmenin filmin görsel dünyas›yla ilgili düflüncelerini ve isteklerini dinler,
görüntü yönetmeniyle sahnelerin ›fl›k düzeni üstünde çal›fl›r, gerekli ›fl›k mal-
zemelerini belirler, ›fl›k kaynaklar›n›n yerlerini belirler, güçlerini düzenler ve
program›n amac›na yönelik atmosferi yaratacak ayd›nlatmay› gerçeklefltirir. Çe-
kimler s›ras›nda, görsel süreklili¤in devam›n› sa¤lamak temel görevlerinden bi-
ridir. Yap›m›n gerçeklefltirildi¤i yer, stüdyo d›fl› bir mekan ise, çekim öncesi bu
mekana giderek o mekanda kullan›lan elektrik donan›m›n› ve kullanabilecek
elektrik gücünü saptar. 

Setlerde en çok ›fl›k haz›rl›¤› için beklenir. Bu nedenle, ›fl›k yönetmeni ve ekibi
zaman bask›s› alt›nda çal›fl›r. Bu yüzden iyi bir ›fl›k yönetmeni pratik olmak, h›zl› ça-
l›flmak ve ekibini iyi yönetip, çal›flmalar›n› kontrol alt›nda tutmak zorundad›r. Ifl›k
yönetmeni, sahnenin ayd›nlatmas›n› tamamlad›ktan sonra, ekibi ile birlikte provala-
r› izleyerek varsa gerekli düzeltmeleri yapar ve sahneyi çekime haz›r hale getirir.

Ifl›k Asistan› 
Ifl›k asistanlar› ›fl›k yönetmenine ba¤l› olarak çal›flan ›fl›k teknisyenleridir. Sette kul-
lan›lacak ›fl›k miktar›na ba¤l› olarak say›lar› de¤iflir. Çekimlerde kullan›lacak ›fl›k
kaynaklar›n› ve aksersuarlar›n› çekim mekan›na tafl›mak, kurmak, ›fl›k yönetmeni-
nin söyledi¤i yerlere yerlefltirmek, gerekiyorsa filtrelerini takmak, oyunculara ve
mekanlara göre ayarlar›n› yapmak asistanlar›n görevleridir. 

Görsel ekibin çekim sürecindeki rolü nedir?

Ses Ekibi
Stüdyo ya da bir d›fl çekim ortam›nda ses kayd› için ses ekipmanlar›n›n sa¤lanma-
s›, mikrofonun yerlefltirilmesi, sesin düzeyini ve niteli¤inin kontrol edilmesi ve se-
sin kaydedilmesi ses ekibinin görevleri aras›ndad›r. 

Ses Yönetmeni 
Ses yönetmeni, program›n çekim s›ras›nda ve kurgu aflamas›nda sesle ilgili tüm ifl-
lemlerden sorumludur. Ses yönetmeni, çekimde kullan›lacak ses cihazlar›n› ve çe-
kimin aç›s›na ve konusuna göre kullan›lacak mikrofonlar› seçer, yerlerini belirler,
yerlefltirir, ses tasar›m›n› yapar, gerekli ses düzeyini belirler, seslerin kaliteli bir fle-
kilde kaydedilmesini sa¤lar, kaydedilen sesin niteli¤ine ve kullan›labilirli¤ine karar
verir ve ses raporunu haz›rlar. Ses ekibinin yönetilmesi de ses yönetmeninin göre-
vidir. Ses yönetmeni, kurgu aflamas›nda konuflma, do¤al ses, müzik gibi ses kanal-
lar›n›n oluflturulmas›ndan ve ses miksinin yap›lmas›ndan da sorumludur. 

Ses Asistan› 
Ses asistan›, çekimlerde ses kayd›n› yapan ses yönetmenine yard›m eden kiflidir.
Ses asistan›, provalar s›ras›nda provalar› izler, ses yönetmeninin direktifleri do¤rul-
tusunda her sahne için mikrofonlar› sahnede belirlenen yerlere yerlefltirir. Ayr›ca,
kalabal›k sahnelerde kullan›lan telsiz mikrofonlar›n oyunculara tak›lmas› ve ba¤-
lant›lar›n›n yap›lmas›, ses kay›t malzemelerinin kurulup toplanmas›, bak›mlar›n›n
yap›lmas›, sette yer de¤ifltirirken tafl›nmas› ve ses kay›t raporlar›n›n tutulmas› gibi
görevleri de yerine getirir. 
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Boom Operatörü
Boom operatörü, boom denilen olta benzeri uzun madeni bir sopa kol ucuna yer-
lefltirilmifl mikrofon sisteminin kullan›m›ndan ve sesi en iyi alabilecek yerlere yer-
lefltirmekten sorumludur. Boom operatörü, diyaloglar› izleyerek, çekim s›ras›nda
boomu konuflma s›ras› gelen oyuncuya mümkün olan en yak›n mesafeden yön-
lendirerek sesinin kaydedilmesini sa¤lar. Mikrofonun mesafesinin her oyuncuyla
olabildi¤ince eflit olmas›, iyi bir ses kayd› için çok önemlidir, bu yüzden boom
operatörünün çok güçlü kollar› olmas› gerekir. Boom operatörü, mikrofonun, ken-
disinin ve gölgelerinin görüntüye girmemesi konusunda çok dikkatli olmal›d›r. Bo-
om operatörü, ses yönetmeninin belirledi¤i tarzda mikrofonu uygun olan yerde tu-
tar ya da hareket ettirtir. 

Sanat Yönetim Ekibi 

Sanat Yönetmeni
Sanat yönetmeni, senaryoya uygun olarak, kullan›lacak mekânlar› tasarlayan, de-
korun yap›m›n› yöneten, kurulmas›n› sa¤layan, aksesuar ve kostümleri tasarlayan,
bulan ve kulland›¤› malzemeleri program›n amac›na göre düzenleyen kiflidir. Sa-
nat yönetmeni yönetmen ve görüntü yönetmeni ile birlikte çal›flarak, dekorlar›n
kurulmas›n›, kostüm ve aksesuarlar›n haz›rlanmas›n› ve setin çekim için haz›r ha-
le getirilmesini sa¤lar. ‹yi bir sanat yönetmeni seti, kamera aç›lar›n› ve kullan›lan
objektiflerin özelliklerini dikkate alarak oluflturur, her çekimde kameran›n vizö-
ründen bakarak mekan› kamera aç›s›na göre düzenler. 

Sanat Yönetmeni Asistan› 
Sanat yönetmeninin çekim öncesinde ve çekim sürecinde yap›lmas›n› istedi¤i her
fleyin do¤ru  ve zaman›nda yap›lmas›ndan sorumludur. 

Set Amiri 
Sanat yönetmenine ba¤l› olarak çal›flan set amiri, setin kurulmas›, kullan›m›, setin
genel düzeni, aksesuar trafi¤i, aksesuarlar›n ve dekorun yerlerinin korunmas›, se-
te girifl ç›k›fllar›n kontrol edilmesi, oyuncu hareket yerlerinin iflaretlenmesi, çevre
düzeninin korunmas›, güvenli¤inin sa¤lanmas›, çeflitli özel efektlerin haz›rlanmas›
gibi ifllerden sorumludur. 

Aksesuar Sorumlusu
Aksesuar sorumlusu, mekan›n ya da rollerin gerektirdi¤i özel eflyalar› bulan ve çe-
kimler s›ras›nda sette kullan›lmas›n› ve saklanmas›n› sa¤layan kiflidir. 

Makyajc› 
Makyaj, televizyonda güzel görünmek için de¤il, oyuncunun teknik aç›dan iyi gö-
rünmesini sa¤lamak için yap›l›r. Makyajc›, çekilecek programdaki tüm oyuncular›n
yüzlerine gereken makyaj› yapan kiflidir. Proje büyüklü¤üne göre farkl› say›da asis-
tanla çal›flabilir. Makyajc›, elindeki makyaj malzemeleri ile senaryonun öngördü¤ü
flekilde kamera önündeki kiflilerin iyi görünmelerini sa¤lar, çekimleri izleyerek oyun-
cular›n yüzlerinde oluflabilecek parlamalar› ya da makyajdaki bozulmalar› engelle-
mek için sürekli sette haz›r bulunur. Oyuncular için özel makyaj çal›flmalar› gerekti-
¤inde, bu makyaj› ya kendisi yapar ya da özel efekt makyajc›s›ndan destek alabilir. 
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Kostüm Tasar›mc›s› ve Sorumlusu
Kostüm tasar›mc›s› ve sorumlusu, oyuncular›n giymeleri gereken kostümleri tasar-
lay›p uygulayan kiflidir. Kostüm tasar›mc›s› ve sorumlusu yard›mc›lar›yla birlikte
çekim süresince oyuncular›n sahne devaml›l›klar›na göre bu kostümlerin kullan›-
m›n› sa¤lar. Kostümler bazen özel olarak diktirilir, bazen de sat›n al›n›r ya da kira-
lan›r. Her durumda kostümleri seçen, oyuncular› giydirip yönetmene sunan kifli
kostüm tasar›mc›s›d›r. Ayr›ca sette, kostümlerin temizli¤i, ütüsü, tamiri, düzgün bir
biçimde saklanmas› ve nakledilmesi gibi ifllerle u¤raflan terzi ve gard›ropçu görev-
lerini üstlenen bir ya da birkaç kifli vard›r.

Stüdyo Ekibi

Teknik Yönetmen
Teknik yönetmen, çekim s›ras›nda, görüntü ve sesin teknik aç›dan denetiminden,
teknik standartlara göre kaydedilmesinden ve teknik ekipten sorumlu kiflidir. Stüd-
yo çekimlerinde kontrol odas›nda bulunur, yay›na ya da kayda gönderilen ses ve
görüntülerin teknik aç›dan denetimini yapar, onun teknik aç›dan onay vermedi¤i
hiç bir çekim kabul edilemez. Program›n teknik gereçlerinin sa¤lanmas› ve iflletil-
mesi de teknik yönetmenin sorumlulu¤undad›r.

Stüdyo fiefi
Stüdyo flefi, stüdyo içindeki çal›flmalar›n düzenli bir flekilde yürütülmesinden so-
rumludur. Çekim öncesi stüdyodaki tüm haz›rl›klar›n yap›lmas›ndan, dekorun gü-
venli bir flekilde kurulmas›ndan, tüm mobilyalar›n dekor içinde do¤ru yerlerine
yerlefltirilmesinden sorumludur. Provalar ve kay›t s›ras›nda stüdyo kap›lar›n›n ka-
pat›lmas›, ikaz ›fl›klar›n›n yanmas›, havaland›rma sisteminin kapat›lmas› görevleri
aras›ndad›r. Çekim ya da prova bafllarken, tüm ekibin stüdyoda olmas›n› sa¤lamak
ve çekim ve prova için haz›r durumda olmalar›n› sa¤lamak sorumluluklar›ndan bir
di¤eridir. Çekim s›ras›nda ise, yönetmenin isteklerini oyunculara ve stüdyo içinde-
ki teknik ekibe iletmek görevleri aras›ndad›r. 

Kamera Kontrol
Kameralar›n teknik aç›dan çekime haz›r hale getirilmesinden sorumludur. Çekim
s›ras›nda kameralar›n ›fl›k, renk ve diyafram ayarlar›n› sürekli kontrol eder, kame-
ralar›n birbirleri ile teknik aç›dan uyumlu olmas›n› sa¤lar. 

Resim Seçici
Resim seçici, resim seçme masas›n›n kullan›m›ndan sorumludur. Görev yeri, stüd-
yonun kontrol odas›ndad›r. Resim seçici, çeflitli görüntü kaynaklar›ndan gelen gö-
rüntüleri yönetmenin direktifleri do¤rultusunda haz›rlayan, kayda ya da yay›na
gönderen kiflidir. Resim seçici, yay›n dilini iyi bilmeli, sözlü iletiflim yetene¤ine, ta-
k›m çal›flmas›na ve  sorun çözme becerisine sahip olmal›d›r. Resim seçicinin iyi bir
kula¤a, göze, mükemmel bir zamanlamaya, koordinasyon ve yüksek düzeyde bir
konsantrasyon yetene¤ine sahip olmas› gerekir. Yeteneklerini gelifltirici olmal›,
görsel ve iflitsel yetene¤e sahip olmal›, sanatsal ve estetik yeteneklere sahip olma-
l›, müzikten anlamal›, do¤ru ve hassas geçifller yapmak için iyi bir ritm duygusuna
sahip olmal›d›r. 
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Altyaz›, Elektronik Grafik 
Kay›t ve canl› yay›n stüdyo programlar›nda program›n ad›, alt yaz›lar ve krediler
gibi çeflitli yaz›lar›n bilgisayarda üretilmesinden, çekim ve yay›n s›ras›nda görüntü
üstüne bindirilmesinden sorumludur. 

Kay›tç› 
Kay›t cihazlar›n›n ve aksesuarlar›n›n düzenlenmesinden, yerlefltirilmesinden, kay-
d›n kontrolünden ve görüntünün kalitesinden sorumludur. 

AYDINLATMA ‹fiLEM‹
Nesnenin ayd›nlat›lmas›nda ilk ad›m ana ›fl›k kayna¤›n›n yerlefltirilmesidir. Ayd›nlat-
ma yap›l›rken ana ›fl›k, dolgu ›fl›¤› ve arka ›fl›k kaynaklar›n›n fliddetleri aras›nda be-
lirli bir oran›n sa¤lanmas› gerekir. Genellikle bafllang›ç noktas› olarak ana ›fl›k %50,
dolgu ›fl›k %30 ve arka ›fl›k ise %20 oran›nda kullan›l›r. Bu ›fl›k kaynaklar›n›n flidde-
ti ›fl›kölçer diye adland›r›lan bir ölçüm cihaz› ile belirlenir. Ölçüm yap›l›rken ›fl›köl-
çer nesnenin ya da oyuncunun bulundu¤u yerden ›fl›k kayna¤›na do¤ru yönlendiri-
lir. Bunun nedeni ›fl›kölçerin nesne ya da oyuncu üzerine düflen ›fl›¤› ölçmesidir. 

Ayd›nlatma yap›l›rken önce, ana ›fl›k kayna¤› ile bafllan›r. Ifl›k kayna¤› kamera-
n›n sa¤ ya da sol yan›ndan biri tercih edilerek 45 derecelik bir aç› oluflturulacak fle-
kilde yerlefltirilir. Ifl›k kayna¤›, ayd›nlat›lacak nesne ya da oyuncu üzerine yönlen-
dirilir. Ifl›¤›n sahnede istenilmeyen yerlere düflmesini önlemek için ›fl›k kayna¤›n›n
üzerindeki kapakç›klar yard›m› ile ›fl›¤›n denetimi yap›larak yay›lmas› önlenir. Ifl›-
¤›n nesne ya da oyuncu üzerine düflen fliddetini ayarlamak için ya ›fl›k kayna¤›
üzerindeki anahtardan yararlan›l›r ya da nesne ile olan mesafesi iste¤e göre artt›r›-
l›r ya da azalt›l›r. Ifl›k kayna¤›n›n fliddeti nesneye yaklaflt›r›ld›kça artar, uzaklaflt›r›l-
d›kça azal›r. Daha sonra ›fl›k kayna¤›n›n fliddetinin istenilen düzeye gelip gelmedi-
¤i ›fl›kölçer yard›m› ile belirlenir.

Daha sonra, dolgu ›fl›k kullan›l›r. Dolgu ›fl›k, ana ›fl›k kayna¤›n›n karfl› taraf›na
yerlefltirilir. Dolgu ›fl›¤›n fliddeti de yine ›fl›kölçer yard›m› ile ayarlan›r. Ifl›¤›n flidde-
tinin ayarlanmas›nda yumuflat›c› filtrelerden yararlan›labilece¤i gibi, ›fl›k kayna¤›-
n›n nesneye olan mesafesinin de¤ifltirilmesi de bir yöntem olarak kullan›labilir.
Dolgu ›fl›k kayna¤›n›n fliddetinin ayarlanmas› s›ras›nda ana ›fl›k kayna¤›n›n kapa-
t›lmas› gerekir. Dolgu ›fl›k, gölge yaratmayan yumuflak bir ›fl›kt›r. Hem ana ›fl›k
kayna¤›n›n neden oldu¤u gölgenin sertli¤ini azalt›r, hem de gölgede kalan ayr›n-
t›lar› belirginlefltirir. Dolgu ›fl›k pozlama de¤erini ya da sahnede var olan ›fl›¤›n flid-
detini de¤ifltirmemelidir. Yaln›z olarak kullan›ld›klar›nda istenmeyen gölgeler olufl-
turmazlar. Dolgu ›fl›¤›n fliddeti hiçbir zaman ana ›fl›¤›n fliddetini geçmemelidir. Çok
nadir olarak ana ›fl›k ile fliddeti ayn› olur. Dolgu ›fl›¤›n fliddeti ana ›fl›¤›n fliddeti ile
ayn› oldu¤unda nesnenin formu ortaya ç›kmaz. Bir baflka deyiflle üçüncü boyut ya
da derinlik elde edilmez. 

Ana ›fl›k ve dolgu ›fl›k dengelendi¤inde bunlara arka ›fl›k eklenir. Arka ›fl›k, nes-
nenin sa¤ ya da sol arka taraf›na yerlefltirilir. Arka ›fl›k, görsel etkide çok önemli bir
rol oynar. Nesnenin ya da oyuncunun d›fl kenar çizgilerinin ortaya ç›kar›lmas› için
kullan›l›r. Arka ›fl›k kayna¤›n›n fliddetinin ölçümü s›ras›nda di¤er ›fl›k kaynaklar›
kapat›l›r. Etkili bir arka ›fl›k için en iyi ölçüm, bütün ›fl›klar› yakmak ve sonra da ar-
ka ›fl›¤› aç›p kapatmakt›r. E¤er arka ›fl›¤›n nesnenin d›fl kenarlar› üzerindeki etkisi
çok yüksek ise, yani ›fl›k oyuncunun saçlar› ya da omuzlar› üzerinde çok parlak
görünüyorsa yumuflat›c› filtreler kullan›larak etki do¤al bir görünüme kavuflturu-
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lur. Arka ›fl›k, nesneyi fondan ay›rarak formunun ortaya ç›kart›lmas›na yard›mc›
olur, arka plan ile ön plandaki nesnelerin birbirlerinden ayr›lmas›na ve sahneye
derinlik kazand›r›lmas›na katk›da bulunur. 

D›fl çekimlerde günefl, ana ›fl›k kayna¤›d›r. Günefl genellikle çok sert ve isten-
meyen gölgeler yarat›r. D›fl mekanlarda yap›lan çekimler, güneflin sert niteli¤inin
az oldu¤u sabah ya da akflam saatlerinde yap›lmal›d›r. Ö¤len saatlerinde yap›lacak
çekimlerde günefl, tam tepede olaca¤›ndan, günefl ›fl›nlar› oyuncular›n üzerine dik
düfler ve yüzlerin gölgede kalmas›na neden olur. D›fl çekimlerde kamera, günefl
referans al›narak konumland›r›lmal›d›r. Tercih edilen konum günefl ›fl›nlar›n›n ka-
meran›n arka sa¤ ya da sol taraf›ndan sahneye düflecek flekilde olmas›d›r. Bu ge-
nel bir kurald›r. Ancak istenilen etkiye ba¤l› olarak günefl ›fl›nlar› yandan yada tam
karfl›dan gelecek flekilde de kamera konumland›r›labilir.Günefl ana ›fl›k kayna¤›
olarak kullan›rken çeflitli malzemelerden oluflturulan yans›t›c›lar yard›m› ile güne-
flin sert ›fl›klar›n›n neden oldu¤u gölgeler yumuflat›labilir. 

D›fl çekimlerde güneflin neden oldu¤u sert gölgelerin yan›nda bir di¤er sorun da
ayn› çekim içinde ayd›nl›k ve gölgeli alanlar›n birlikte oldu¤u durumlard›r. Bu du-
rumdan kaç›n›lmal›d›r. Bu iki sorun, yani direk günefl ›fl›¤›n›n yaratt›¤› sorun ile göl-
geli ve ayd›nl›k alanlar›n birlikte olmas›n›n neden oldu¤u sorun, çekim bulutlu ve ka-
pal› bir günde yap›ld›¤›nda ortadan kalkar. Bu nedenle görsel aç›dan iyi sonuçlar›n
bulutlu bir günde yap›lan çekimlerde de elde edilmesi ço¤u kez mümkündür. Ancak,
bulutlu gökyüzünün yumuflak ›fl›k karakterine sahip oldu¤u unutulmamal›d›r.

Ayd›nlatma iflleminde izlenen aflamalar› aç›klay›n›z.

STÜDYO ÇEK‹M‹
Stüdyo çekimleri birden fazla kameran›n kullan›ld›¤›, canl› yay›n ya da bant kay›t
fleklindedir. Stüdyoda yap›lan çekimlerde yönetmen, kurguya ihtiyaç duymayacak
tamamlanm›fl bir program›n yarat›lmas›na çal›fl›r. E¤er çekim canl› yay›nsa, program
stüdyoda bitirilmifl olur, yönetmenin yapt›¤› tam anlam›yla kurgusal bir çal›flmad›r.
Çok kameral› program çekimi pek çok teknik sürecin ve oyuncular›n aksiyonlar›-
n›n koordineli bir flekilde yönetilmesini gerektirir. Yönetmen, kamera, ses, grafik,
görüntü kay›t cihazlar› ile di¤er görüntü kaynaklar›ndan gelen ses ve görüntüleri se-
naryonun ak›fl›na göre, yönetmek ve düzenlemek durumundad›r. Yönetmen yap›m
sürecini yönetirken, bu araç ve gereçlerin yan›nda onlar› kullanan kiflilerle ve stüd-
yodaki oyuncularla düzenli bir iletiflim içinde bulunur. Çoklu kamera çekimlerinde
yönetmen, sadece her çekimin kompozisyonu ile de¤il, ayn› zamanda çekimlerin
hangi s›rada olmas› gerekti¤i ile de ilgilenir. Stüdyo çekimlerinde yönetmen kontrol
odas›ndad›r ve çekimi buradan yönetir. Kontrol odas›, çoklu kamera çekimleri için
tasarlanm›flt›r. Kameralardan gelen görüntülerin yan› s›ra, ses, grafik ve önceden
haz›rlanm›fl di¤er görüntü malzemelerinin düzenli bir koordinasyon içinde yay›na
veya kayda gönderilmesini sa¤layacak flekilde tasarlanm›flt›r. Bu nedenle, çoklu ka-
mera çekimleri genellikle kontrol odas› yönetimi olarak adland›r›l›r. 

Çekim öncesi yap›lan kamera ve oyuncu provalar› s›ras›nda veya canl› yay›n ya
da kay›t s›ras›nda çal›flmalar›n güvenli ve sorunsuzca yürütülebilmesinde stüdyo-
nun iç iletiflim sistemi (intercom) önemli bir rol oynar. Yönetmen bu iç iletiflim
sistemi arac›l›¤›yla kontrol odas›n›n d›fl›ndaki stüdyo çal›flanlar› ile gerekirse oyun-
cu ya da sunucu ile iletiflim kurarak yönetsel isteklerini bildirir. 

Kontrol odas›ndaki iç iletiflim sistemi tüm yap›m ve teknik personel aras›nda
h›zl› bir iletiflimin olmas›n› sa¤lar. Stüdyodaki tüm yap›m ve teknik personel birbir-
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leri ile iletiflim kurmak istediklerinde üzerinde küçük bir kulakl›¤›n ve mikrofonun
bulundu¤u konuflma ve dinleme cihaz›n› bafllar›na takarlar. Stüdyolar›n ço¤unlu-
¤unda telsiz kulakl›k ve konuflma cihaz›n›n kullan›lmas›na karfl›n, kablolu sistem-
ler de kullan›lmaktad›r. Pekçok stüdyoda stüdyo flefi, stüdyo ekibi ve boom ope-
ratörü için kulakl›klar›n› takabilecekleri intercom ç›k›fllar› vard›r. Stüdyodaki her
kamerada da biri kameraman›n di¤eri de kamera yard›mc›s›n›n kullanaca¤› en az
iki intercom ç›k›fl› vard›r. 

Stüdyo içi çekimlerde iç iletiflim sisteminin (intercom) kullan›m amac› nedir?

Kontrol Odas›
Stüdyo çekimlerinde en önemli mekanlardan birisi kontrol odas›d›r. Kontrol odas›n-
da, resim seçme masas›, kamera kontrol ünitesi, ›fl›k ve ses masas›, kay›t ünitesi, ka-
rakter jeneratörü, monitörler gibi teknik cihazlar›n yan›nda yönetmen, resim seçici,
teknik yönetmen, ses teknisyeni ve ›fl›k teknisyeni gibi teknik personel bulunur. 

Resim Seçme Masas›
Resim seçici stüdyoda ya da stüdyo d›fl›nda ister canl› ister kaydedilen olsun tüm
program türlerinde çal›fl›r. Bu programlar haber, spor, e¤lence programlar›, küçük
stüdyo dramalar›, çocuk programlar›, durum komedileri, operalar, dizi dramalar›n›
kapsar. Stüdyoda çekilen programlarda resim seçici kontrol odas›nda stüdyo d›fl›
çekimlerde yay›n arabas›nda çal›fl›r. Resim seçici canl› programlarda pek çok geçifl
yöntemi (kesme, mix, silme, özel efektler) kullan›r. De¤iflik kaynaklardan gelen
görüntüleri ( kameralarla kay›t cihazlar›ndan grafik ve say›sal görüntü efekt cihaz-
lar›ndan) birlefltirir. Yönetmenin ikinci gözü gibidir. Resim seçme zevkli ancak ti-
tizlik, sab›r, dayanma gücü ve esneklik isteyen bir ifltir. Haber, e¤lence programla-
r›nda resim seçici yap›mc› taraf›ndan program tasla¤›na ya da ayr›nt›l› çekim senar-
yosunu ba¤l› olarak haz›rlanan program ak›fl›na ba¤l› olarak çal›fl›r. Daha sonra yö-
netmenle birlikte senaryo üzerinde çal›flarak geçifller, görsel efektler, grafikler hak-
k›nda bilgi al›r. Yönetmenin gerçeklefltirilmesi zor istekleri konusunda çözüm öne-
rilerinde bulunur. Resim seçici de¤iflik resim seçme masalar›n›n olanaklar›n› ve s›-
n›rl›l›klar›n› bilmek durumundad›r. Bu bilgiye sahip olmas› yönetmenin isteklerini
yerine getirmede kolayl›k sa¤lar.

Resim seçicinin görevleri nelerdir?

Kay›t ya da yay›n s›ras›nda resim seçici yönetmenle birlikte program›n görsel
olarak yarat›lmas›nda çal›fl›r. Resim seçici pekçok görevi etkin bir flekilde yerine
getirmek durumundad›r. Canl› bir söylefli program›nda bir kameradan di¤erine
kesme yaparken yay›na verilecek izleyen görüntüyü yönetmenin direktifleri do¤-
rultusunda haz›rlarken efekt bölümünden geçifli programlar. Bu s›rada yönetmen
yard›mc›s›n›n görüntünün ne zaman yay›na verilece¤ine iliflkin komutlar›n› dinler.
Haber programlar›nda yay›n ak›fl› h›zla de¤iflebilir. Bu nedenle isteklere h›zl› ve
do¤ru yan›t vermek durumundad›r. Ço¤unlukla birden fazla görsel kaynak kulla-
n›r, örne¤in görüntünün üstüne isim, yer ve tarih gibi grafikler bindirebilir. Bu tür
yap›mlarda resim seçici planl› ve proval› yap›mlara göre daha özgürdür. 

Baz› e¤lence programlar›nda durum komedilerinde ve dramalarda resim seçici
kullanaca¤› görsel geçiflleri, efektleri prova etme imkan› bulur. Kimi zaman yönet-
mene alternatif önerilerde bulunur. Resim seçici çekim senaryosu üzerine görüntü
kaynaklar›n›n, geçifl türlerinin, grafik ve teknik efektlerin ayr›nt›l› notlar›n› al›r.
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Senaryo üzerinden çal›flt›¤› halde, kay›t s›ras›nda yönetmenin o anki isteklerini
de yapmak durumundad›r. Müzik programlar›nda resim seçici müzi¤in ritmine,
müzikal ezgiye göre kesmeler ve görsel geçifller yapmada daha özgür olabilir. Can-
l› programlarda problemler karfl›s›nda h›zl› davranarak bir baflka kayna¤a uygun
bir geçifli sa¤layarak ilgili kameran›n pozisyonunu ya da netli¤inin de¤ifltirilmesine
olanak sa¤layabilir. 

Resim seçme masas› yap› ve iflleyifl aç›s›ndan ses mikserlerine benzer. Çeflitli
kaynaklardan gelen görüntüleri al›r, ifller ve yay›na gönderir. Resim seçme masa-
lar› kabaca, ön izleme ve program (ç›k›fl) olmak üzere iki bölümden oluflur. Her
biri için izleme monitörü vard›r. 

Program bölümü, ana ç›k›fl bölümüdür. Görüntüler do¤rudan yay›na ya da ka-
y›t cihaz›na bu bölümden gönderilir.

Ön izleme bölümü ise, görüntü kayna¤› seçild¤i, haz›rland›¤› ve zaman› geldi-
¤inde yay›na gönderildi¤i bölümdür. 

fiekil 7.1 de görüldü¤ü gibi, resim seçme masas›ndaki her dü¤me bir görüntü
kayna¤›n› temsil eder. Siyah dü¤mesi, teknik olarak siyah sinyalin üretilmesini sa¤-
lar. Alt s›radaki program ya da ç›k›fl dü¤meleri, seçilen görüntü kayna¤›n› do¤ru-
dan yay›na ya da kay›t cihaz›na gönderir. Bir görüntü kayna¤›ndan bir di¤erine
geçmek için en kolay yol, program bölümündeki dü¤meleri kullanmakt›r. Çekim
s›ras›nda en cok kullan›lan bölümdür. Çekimde %90 oran›nda bu bölümdeki dü¤-
meler kullan›l›r. E¤er görüntüler aras›nda kesmenin d›fl›nda bir geçifl yapmak iste-
nirse ön izleme bölümündeki efekt k›sm›ndan yararlan›l›r. Buradaki dü¤meler ve
açma-kapama kolu kullan›larak istenilen özel efekt yard›m›yla bir görüntüden di-
¤erine geçifl yap›l›r. Ön izleme bölümünde haz›rlanan efekt yay›na gönderilmeden
önce ön izleme monitöründen kontrol edilir. Görüntü kayna¤›, teknik ayarlar› ve
ön izlemesi yap›lmadan yay›na gönderilirse istenmeyen sonuçlarla karfl›lafl›labilinir.

Örne¤in, geçifl için silme efekti kullan›lacaksa, efekt bölümünde o silme flablo-
nu seçilerek iki görüntü kayna¤› aras›nda geçifl sa¤lan›r.
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Monitörler: Son zamanalara kadar kontrol odas›nda her görüntü kayna¤› için
bir monitör bulunurdu. Bu kontrol odas›nda düzinelerce televizyon monitörünün
bulunmas› demekti. Bu kadar fazla monitörün bulunmas› gereksiz mekan kayb›na,
fazla enerji tüketimine ve fazladan havaland›rma cihazlar›n›n kullan›m›na neden olu-
yordu. 1990’larda genifl düz ekran monitörlerin üretilmesi ile bu durum de¤iflmeye
bafllad›. Günümüzdeki resim seçme masalar›n›n tek ekrana çok kaynakl› görüntü ç›-
k›fl› sa¤layabilmesi ile de de¤iflim h›zland›. Kontrol odas›nda çal›flanlar için çok kay-
nakl› oldukça büyük düz ekran bir monitör olmas›na karfl›n teknik yönetmen ve ses
teknisyeni için de birer monitör bulunmaktayd›. Bu monitörler büyük monitörün
özelliklerine sahiptir, ancak oldukça küçüktür. Özel üretim isteklerine ba¤l› olarak
de¤iflik düzenlemelere olanak sa¤layacak bilgisayar programlar›n›n resim seçme ma-
sas›na yüklenmesi de sözkonusudur. Bu programlar yard›m› ile istenildi¤inde çok
kaynakl› ekranda istenilen düzenlemeler yap›labilir. (Görüntü kaynaklar›n›n yerinin
de¤ifltirilmesi gibi) Görüntü kaynaklar›n›n ekrandaki yerleri bir bilgisayar Mouse (fa-
re)su yard›m›yla kolayca de¤ifltirilebilir. Görüntü kaynaklar›n›n yerleri standart dü¤-
melerle de¤ifltirilebildi¤i gibi ayr›ca ekran dokunmatik ise, bu ifllem görüntü kayna-
¤› üzerine dokunmakla da baflar›labilir. Günümzdeki pek çok resim seçme masas›n-
da çok karmafl›k efektler ve bilgisayar grafikleri yapmaya olanak sa¤layan bilgisayar
ifllemcileri bulunmaktad›r. Baz› görüntü seçme maslar›n›n haf›zalar›nda istenildi¤i
zaman program içine yerlefltirilecek haz›r efektler de bulunmaktad›r.

Renk anahtar› (Chroma key): Renk anahtar›nda seçilen bir renk elektronik
olarak yok edilir, yok edilen bu rengin yerine bir görüntü kayna¤›ndan gelen gö-
rüntü yerlefltirilir. Bu tür bir anahtarlama hava durumunun verildi¤i programlarda
oldukça s›k kullan›l›r. Hava durumu sunucusunun arkas›nda bulunan renk üzeri-
ne hava durumu grafi¤i bindirilir. Sanki sunucu bu grafi¤in üzerinde hava durumu-
nu göstererek anlat›r gibidir. 
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Görüntü Kontrol Masas› 
Teknik yönetmen ve ekibinin, çal›flt›¤› bölümdür. Teknik yönetmen bu masadaki
olanaklar yard›m›yla kameralar›n diyaframlar›n, renk ayar ve dengelerini, siyah be-
yaz düzeylerini, kontrol ederek tüm görüntülerin teknik aç›dan ayn› düzeyde ol-
mas›n› sa¤lar. Teknik yönetmen, kameralar›n d›fl›nda di¤er kaynaklardan gelen gö-
rüntülerin de yay›na gönderilmeden önce kalite kontrollar›n› bu masa yard›m› ile
yapmak durumundad›r. Kontrol odas›ndaki tüm monitörlerin renk, parlakl›k,
kontrast ayarlar›n›n da yap›lmas›, birbirleri ile uyumlu hale getirilmesi de teknik
yönetmenin sorumluluklar›ndan biridir.

Ses Masas›
Ses masas›, ses sisteminin kalbidir ve mikrofonlardan, ses kay›t cihazlar›ndan,
kompakt disklerden ya da de¤iflik kaynaklardan gelen ses sinyallerinin ifllenerek
yay›na gönderildi¤i masad›r. Bu masalar yard›m› ile seslerin düzeyleri ayarlan›rken
seslerin kar›flt›r›lmas›, frekanslar›n›n ayarlanmas›, özel efektler yap›lmas›, sese de-
rinlik verilmesi gibi ifllemler gerçeklefltirilir. Ses masalar› yay›n amaçl› ya da yap›m
amaçl› olmak üzere iki grupta toplanabilir. Bu gruplama, kesin olmamakla birlikte
farkl› özellikler göstermesi, nedeniyle bilinmek durumundad›r. Örne¤in yay›n ma-
salar›nda, ses s›n›rlay›c› (limiter) ya da s›k›flt›r›c›(compression) bölüm, yap›m amaç-
l› masalarda ise, ses efekti bölümünün bulunmas› gerekir. Ses masalar›, girifl, ç›k›fl
ve dinleme gibi üç temel sistemden oluflur. Ses masas›na gelen tüm ses sinyalleri,
girifl bölümünde toplan›r, denetimleri yap›ld›ktan sonra kay›t ya da yay›n için ç›k›fl
bölümüne gönderilir. Dinleme sistemi ise, sesin kontrol odas› ya da stüdyo içinde
iflitilmesine olanak verir. 

Karakter Jeneratörleri
Karakter jeneratörleri, her boyda ve farkl› yaz› tiplerinde(font) yaz› yazabilen, ya-
z›lara hareket verebilen, canl› görüntü üzerine yaz› bindirebilen, basit grafikler çi-
zebilen, bunlar› hareketlendirebilen, yapt›¤› ifllemleri haf›zaya alabilen gerekti¤in-
de yay›na gönderebilen cihazlard›r. 

Ifl›k Kontrol Masas› (Dimmer)
Stüdyo çekimlerinde, ›fl›k yönetmeni, ›fl›k asistan› ve ›fl›k teknisyenleri görev al›r.
Küçük stüdyolarda genellikle bu görev tek kifli taraf›ndan yap›l›r. Ifl›k yönetmeni
›fl›¤›n tasar›m›ndan, onun uygulanmas›ndan sorumludur. Program s›ras›nda, ›fl›¤›n
denetimini yapmak da onun sorumlulu¤undad›r. Ifl›k ekibi, ›fl›k kontrol masas› bir
baflka deyiflle dimmer yard›m›yla her bir ›fl›¤›n ya da ›fl›k grubunun fliddetini ( ka-
pal› durumdan en yüksek duruma kadar) denetleme imkan›na sahiptir. Ifl›k masa-
lar›, manuel ya da bilgisayar kontrollu olabilirler. Ancak her iki masa da, benzer
çal›flma prensibine sahiptir. Lambaya giden voltaj›n düzeyini manuel ya da bilgisa-
yar arac›l›¤› ile azaltabilir ya da ço¤altabilirler. Bu ifllem yap›l›rken, ›fl›k masas›nda-
ki monitörden ifllem de¤erleri kontrol edilebilir. Lamban›n, tam kapasite ile yan-
mas› istendi¤inde dimmer arac›l›¤› ile o lambaya giden voltaj ak›fl›n›n tam kapasi-
te ile lambaya gönderilmesinin sa¤lanmas› gerekir. Lamban›n daha az fliddetle yan-
mas› istendi¤inde ise, dimmer’dan voltaj›n›n düflürülmesi gerekir. Ifl›k ekibi, stüd-
yoda ayd›nlatmay› yaparken dimmer arac›l›¤› her bir lamban›n ›fl›k fliddetinin de-
netimini yapabilme, ayd›nlatma tamamland›¤›nda ise, bu ›fl›k de¤erlerini program-
lay›p haf›zaya alma imkan›na sahiptir. 
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Stüdyo Çekimi

Provalar
Yap›m›n türü ve niteli¤ine göre prova yap›l›r. Çünkü yap›m sürecinin sorunsuz
gerçekleflmesi, zaman›n, mekan›n, teknik olanaklar›n ve bütçenin etkin kullan›l-
mas› için prova her televizyon program› yap›m› için kaç›n›lmaz bir ifllemdir. Pro-
va, so¤uk ve s›cak prova olarak iki flekilde gerçeklefltirilir. So¤uk prova; stüdyo d›-
fl›nda yap›lan provad›r. S›cak prova; kamera konumlar›n›n belirlenmesi, tüm ekip-
manlar›n kullan›m›yla yap›lan ve ortaya ç›kan sorunlar›n çözüldü¤ü, oyuncular›n
giyimli bir flekilde rol ald›¤› bir provad›r. 

Çekim S›ras›nda Stüdyo fiefinin Görevleri ve ‹flaretleri
Stüdyo çekimlerinde stüdyo içindeki ifllerin yönetilmesinde yönetmene yard›mc›
olan kifli stüdyo flefidir. Stüdyo flefi, stüdyonun yap›m öncesi çekime haz›rlanma-
s›nda ve yap›m s›ras›nda çekimin sorunsuz ve etkili bir flekilde gerçeklefltirilmesin-
de kilit rol oynar. Stüdyo flefinin görevi iki kategoride de¤erlendirilir. Birincisi,
stüdyoda çekim öncesi tüm haz›rl›klar›n gerçeklefltirilmesinden ve denetiminden
sorumlu olmak, ikincisi ise, provalarda ve çekim s›ras›nda kontrol odas›nda bulu-
nan yönetmen ile oyuncular ya da sunucu aras›ndaki iletiflimi sa¤lamakt›r. Çekim
sürecinin aksamadan yürütülebilmesi için stüdyo flefi, araç gereç, ekip ve oyuncu-
lar için günlük planlamalar yapmak ve iflleyiflini kontrol etmekle yükümlüdür. Çe-
kim s›ras›nda yönetmen çekim ekibi ile kulakl›klar arac›l›¤› ile iletiflim kurarken
kamera önündeki oyuncularla iletiflim stüdyo yönetmeni arac›l›¤› ile gerçekleflir.
Çekim s›ras›nda tamamen sessiz olunmas› gerekti¤inden stüdyo flefi yönetmenin
isteklerini el iflaretleri ile iletmeye çal›fl›r. Bu el iflaretleri evrenseldir ve tüm televiz-
yon stüdyolar›nda ayn› anlama gelir ve yayg›nca kullan›l›r. 

Stüdyo yönetmeni genel kabul görmüfl bu el iflaretlerini kullan›r. Oyuncular›n
bu iflaretleri kolayl›kla ve hemen görebilmesi için stüdyo yönetmeni oyuncunun
bakt›¤› taraftaki kameran›n hemen yan›bafl›nda durur. Böylece oyuncunun iflareti
alabilmesi için farkl› yönlere bakmas› ve onu aramas› önlenmifl olur. 

1877.  Ünite  -  Te lev izyon Program› Yap›m Aflamas›



Çekime Bafllamadan Önce Yönetmenin Yapaca¤› ‹fllemler
Stüdyo çekimlerinde izleyicinin görmedi¤i, ancak yönetmen taraf›ndan yap›lmas›
gereken dört ifllem vard›r. Bunlar;

-Çekim bafllamadan önce 30 saniye ingilizce  “color bar” olarak adland›r›lan bir
renk skalas›n›n kayd› yap›l›r. Bu kay›t s›ras›nda görüntüye 1 desibel (dB)’lik ses
kayd› da yap›l›r. Bunun amac›, kayd› yap›lan çekimin do¤ru renk ve ses düzeyine
sahip olup olmad›¤›n› kontrol edebilmek için oynat›c› cihaz›n ses ve renk ayarla-
r›n›n bu referanslar do¤rultusunda yap›lmas› içindir. 

-Renk skalas›n›n kayd› yap›ld›ktan sonra elektronik olarak üretilen ya da kame-
ra taraf›ndan görüntülenen ve üzerinde program bilgilerinin bulundu¤u “klaket”
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ad› verilen bir kart›n kayd› yap›l›r. Kay›t s›ras›nda stüdyo yönetmeni klaketin üze-
rinde yaz›l› bilgileri okur. Bu bilgiler; program›n ad›, sahnenin ad› ve say›s›, çekim
tarihi, gibi. Bu bilgiler yap›ma ve yap›m›n sahip oldu¤u olanaklara ba¤l› olarak de-
¤iflir. Bundan sonra elektronik bir saat on saniyeden bafllayarak son iki saniyeye
kadar geriye do¤ru saymaya bafllar.

-Son iki saniyeye gelindi¤inde iki saniyelik siyah ve sessizlik kaydedilir. ‹ki sa-
niye tamamland›¤›nda program›n kayd›na bafllan›r. Zamanlama konusundaki bu
titizlik çekimin kayd›na tam zaman›nda bafllanmas›n› sa¤lamak içindir. Hard disk
kaydediciler ve baz› görüntü kay›t cihazlar› birden kay›da girme özelli¤ine sahip
olduklar›ndan görüntünün ilk saniyesini ekranda donmufl halde tutarak istenildi¤i
anda kayd›n bafllat›lmas› sa¤lanabilir. 

-Program›n sonunda, (genellikle kredilerden sonra) birkaç dakika siyah ve ses-
sizli¤in kaydedilmesi gerekir. Yönetmen bunu yaparken time code’un da akmas›-
n› sa¤lar.  

Stüdyo Çekiminde Yönetmenin Komutlar›
Yap›mda görev alan ekipteki kiflilerin say›s› ister az isterse çok olsun yönetmenin
komutlar› çekimin sa¤l›kl› yürütülmesinde oldukça önemlidir. Bu komutlar›n aç›k,
anlafl›l›r ve kesin olmas› gerekir. Yönetmen ekipteki kiflilere komutlar›n› do¤rudan
yöneltmelidir. Örne¤in, çekim s›ras›nda kameramanlardan birine komut verecekse
“kamera 1 çekimden ç›kt›¤›nda yak›n çekime haz›r ol” gibi kesin ve net ifadeler
kullanmal›d›r. Yönetmenin çekime bafllarken stüdyoyu çekime haz›rlama ve çekim
s›ras›nda kullanaca¤› kimi komutlar için afla¤›da bir örnek sunulmufltur. 
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Stüdyo haz›r ol.
Kay›t için haz›r ol
Kay›da gir
Color bar ve test sesi haz›r
Bar› ve  sesi al
Kamera 1 klaketi al klaketi okumak için
haz›r ol
Kes Kamera 1
Klaketi oku
Siyah için haz›r ol
Siyaha kes
Kamera 2 A’n›n yüz çekimine haz›r ol Ses
haz›r; iflaret haz›r
Kamera 2’ye kes, sesi aç, baflla
Kamera 1 haz›r ol, konuk
Kamera 1’e kes!
Siyah haz›r kay›t cihaz› tan›t›m
görüntüleri için haz›r
Tan›t›m filmini oynat, siyaha geç,
görüntüyü al
Kamera 1 sola kay ve genel çekim al
Stüdyo içir son 15 saniye
Kamera 1 genel çekim. Kamera 2
konu¤un yak›n çekimi
Aç›l›fl anonsu ve program›n tan›t›m› için
haz›r ol
Program ad›n›n bindirilmesi için haz›r ol
Kamera 1’e kes. Müzi¤i yükselt. ‹smi
Bindir
Müzi¤i al, sunucu bafllas›n
Kamera 2 haz›r ol. Konu¤un yak›n
çekimi. Kamera 2’ye kes.
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Bu komutla stüdyoda sessizli¤in
sa¤lanmas› ve çekime haz›r olunmas›
istenir. Bu komut kayda baflalamadan 15-
30 saniye öncesinden verilir.

Program›n kayd› için kay›tç›n›n haz›r
olmas› istenir.

Bu komutla kay›t cihaz› çal›flmaya bafllar.

Color bar ve ses sinyali 15 ile 60 saniye
aras›nda kaydedilir.

Klaketin kamera 1 taraf›ndan
çerçevelenmesi istenir. Bu komutla
beraber stüdyo flefi klaket üzerindeki
program ile ilgili aç›klay›c› yaz›lar›
okumaya haz›r olur ve okur.

Teknik yönetmen siyaha keser.

Kamera kesilir, çekim bafllar.

A Konu¤u tan›t›rken kamera yak›n
çekimde konu¤u görüntüler.

Tan›t›m filmi oynar.

Tan›t›m filmi s›ras›nda kamera sola
kayarak genel çekimi haz›rlar. Bu çekim
program ad›n›n›n bindirmesi için
kullan›lacak.

Tan›t›m filmi bitti¤inde kamera 1’in genel
çekimine kesilir. Program ad›
bindirilirken müzik te yükseltilir.

Müzik al›n›r, sunucu program›n giriflini
yapar, program›n süreci ile ilgili
aç›klamalar› yapar.

Kamera konu¤un yak›n çekimini al›r,
sunucunun sorusunu konul cevapland›r›r.

A
ç›

kl
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a

Yönetmenin
stüdyoyu çekime
haz›rlama ve çekim
s›ras›nda
kulland›¤›
komutlar



Stüdyo çekimi canl› yay›n ise, çekime bafllan›r ve kesintisizce program bitirilir.
Çekim banda ya da farkl› bir formata kaydedilecekse, yönetmen çekimi birkaç par-
çada gerçeklefltirip daha sonra da kurguda kaydedilen görüntüleri birlefltirerek
program› tamamlar. 

DIfi ÇEK‹M

Tek Kameral› Çekimler
Yap›mc›ya yarat›c›l›k bak›m›ndan en fazla denetim olana¤› sa¤layan yap›m tarz›
tek kamerayla yap›lan çekimlerdir. Burada program tek bir kamerayla ve her bir
sahne çok say›da çekimlere bölünmüfl olarak gerçeklefltirilir. ‹ster stüdyo, ister d›fl
mekan olsun tek kameral› yap›mlarda çekimler, ayr› ayr› planlan›p gerçeklefltirilir.
Çoklu kamera stüdyo yap›mlar›ndan fark›, sürecin kesintili olmas›d›r. Çoklu kame-
ra yap›mlar›nda çekim, bafllad›ktan sonra kesintisizce devam eder ve program kur-
guya gerek duyulmadan tamamlan›r. Oysa tek kamera yap›mlar›nda her çekim tek
tek planlan›r ve gerçeklefltirilir. Program›n tamamlanmas›, kaydedilen çekimlerin
senaryodaki s›raya göre kurgulanmas› ile gerçekleflir. 

Tek kamera yap›mlar›nda çekimlerin senaryodaki s›raya göre yap›lmamas›
nedeniyle, çekimler ister ayn› mekanda, ister birbirinden farkl› zaman ve me-
kanlarda yap›l›yor olsun, çekimler aras›nda kurguda sorun yaratmayacak bir sü-
reklili¤in sa¤lanmas› gerekir. Çekimler aras›nda süreklili¤in sa¤lanabilmesi için,
yönetmen aksiyon çizgisi diye adland›r›lan hayali bir çizgiden yararlan›r. Aksi-
yon çizgisine 180 derece kural› da denir. Bu çizgi oyuncular›n bak›fl ve hareket
yönleri taraf›ndan belirlenir. Yönetmen, çekimler aras›nda oyuncular›n, konum,
bak›fl ve hareketlerinde do¤ru bir süreklili¤i sa¤layabilmek için bu hayali çizgi-
nin bir taraf›n› seçerek kamera konumlar›n› belirler. Aksiyon çizgisinin bir tara-
f›nda yönetmenin kullanabilece¤i üç temel kamera konumu vard›r. Kamera ko-
numlar›ndan ikisi aksiyon çizgisine yak›n, oyuncular› cepheden görürken, di¤er
kamera konumu, oyuncular› uzaktan tarafs›z bir gözle görecek flekilde yerleflti-
rilir. Aksiyon çizgisine ba¤l› olarak belirlenen kamera konumlar› üçgen bir form
oluflturur. Bu form kullan›larak, yap›lan çal›flmalarda kamera konumlar›n›n ve
aç›lar›n›n belirlenmesi daha h›zl› ve daha kolay olur. Aksiyon çizgisi düflünüle-
rek yap›lan çekimlerde süreklilik hatas›z bir flekilde gerçekleflir. Aksiyon çizgisi
düflünülerek bir sahnenin çekimi yap›ld›¤›nda sahnenin ortam› ve oyuncular›n
konumlar› seyirciye tan›t›ld›ktan sonra seyirci bu referansla izleyen çekimlerde
oyuncular›n konumlar› ve bak›fl yönleri konusunda bir rahats›zl›k duymaz. Ak-
siyon çizgisi dura¤an sahnelerin çekiminde oldukça kullan›fll›d›r ancak de¤iflti-
rilmesi de gerekir. E¤er oyuncu hareket ederse aksiyon çizgisi de de¤iflir. E¤er
sahneye yeni bir oyuncu girerse aksiyon çizgisi yine de¤iflir. Bu de¤iflme anla-
r›nda bir nesnenin yak›n çekimini kullanmak yararl› olur. Daha sonra yeni bir
aksiyon çizgisi ile çal›flmaya devam edilir.
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Master Çekim Tekni¤i
Tek kamera stüdyo ya da d›fl yap›mlarda yönetmen, de¤iflik çekim teknikleri kul-
lanabilir. Bunlardan birincisi, master çekim tekni¤idir. Bu çekim tekni¤inde sahne-
nin ya da aksiyon alan›n›n tamam› genel çekimle görüntülenir. Bu çekim, sahne-
nin genelini seyirciye tan›tmas› aç›s›ndan ve kurgu s›ras›nda süreklili¤in korunma-
s›nda önemlidir. Master çekim, sahnenin genel atmosferini vermek ve oyuncular›n
sahnede bulunduklar› yerleri, sahne içindeki hareketlerini, sahneye girifl ç›k›fllar›-
n› seyirciye göstermek amac›yla yap›l›r. Bu çekim, genellikle kamera konumlar›n›n
oluflturdu¤u üçgen formun tepe noktas›ndaki kamera konumundan yap›l›r. Pek
çok yönetmen, çal›flmaya sahnenin bafltan sona master çekimini yaparak bafllar.
Master çekim yap›ld›ktan sonra yönetmen sahnedeki oyuncular›n yak›n ve bel çe-
kimlerini gerçeklefltirir. Bu çekimler üçgen formun di¤er iki kamera konumundan
yap›l›r. Bu kamera konumlar›ndan oyuncular›n yak›n çekimleri yap›l›rken oyuncu-
lar tüm diyaloglar›n› tekrar etmek durumundad›rlar. Bu çekimler için kamera her
yer de¤ifltiriflinde ›fl›¤›n yeniden yap›lmas›, mikrofonlar›n yerlerinin yeniden belir-
lenmesi, hatta makyaj›n tazelenmesi gerekir. Bu de¤ifliklikler çekimler kurguda ar-
ka arkaya s›raland›¤›nda seyirci taraf›ndan fark edilmeyecek flekilde yap›l›r. Kimi
yönetmenler de, önce yak›n ve orta çekimleri, daha sonra da master çekimleri yap-
may› tercih ederler.

Tek kamera yap›mlar›nda her çekim ve her kamera aç›s›, yönetmen tatmin
oluncaya kadar prova edilir. Oyuncular, ›fl›k yönetmeni, makyajc›lar, sesçiler ve
tüm çal›flanlar tüm dikkatlerini çekilecek sahneye yo¤unlaflt›r›rlar. Bu ifllem zaman
al›c› ve yorucu bir süreç olmas›na karfl›n, teknik ve sanatsal aç›dan mükemmel so-
nuçlara ulafl›lmas›n› sa¤lar. 

Çoklu kamera stüdyo yap›mlar›nda süreç, kesintisiz olmas› nedeniyle ses, ›fl›k ve
oyuncu hareketleri, de¤iflik kamera aç›lar› düflünülerek tasarlan›r. Oysa tek kamera
yap›mlar›nda her çekim için ayr› ›fl›k, ayr› ses ve ayr› kamera konumlar› belirlenir.
Tek kamera yap›mlar›nda yönetmen en iyi çekimi elde edene kadar çekimi tekrar
etme imkan›na sahiptir. Çekimleri de¤iflik aç›lardan, de¤iflik uzakl›klardan, farkl›
kamera konumlar›ndan yapabilir. Bu kurguda kurgucuya seçme imkan› verir. 

Tek kamera yap›mlar›n›n avantaj›, sahnelerin senaryodaki s›raya göre çekilme-
mesidir. Çok nadir durumlarda çekimler senaryodaki s›raya göre gerçeklefltirilir.
Sahnelerin senaryodaki s›raya göre dizilmesi kurgu aflamas›nda olur.

Tek kamera yap›mlar›nda yönetmen, zaman›, bütçeyi ve olanaklar› etkin kul-
lanmak aç›s›ndan ayn› oyuncular›n oldu¤u sahnelerin çekimlerini senaryodaki s›-
raya bakmaks›z›n mümkün oldu¤unca belirli bir zaman diliminde çekmeye çal›fl›r.
Özel teknik ekip gerektiren tüm çekimler ile kamera, mercek, mikrofon gibi özel
teknik araç gereç gerektiren tüm çekimleri de ayn› anda yapmaya özen gösterir.
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180 derece kural›



Üçlü Çekim Tekni¤i
Tek kamera yap›mlar›nda kullan›lan bir di¤er çekim tekni¤i de üçlü çekim tekni-
¤idir. Birbirini izleyen çekimlerde aksiyonun süreklili¤inin sa¤lanmas›nda kullan›-
lan basit bir yöntemdir. Bu teknikte, birbirini izleyen çekimlerde aksiyonun sonu
ve bafllang›c› tekrarlanarak çekime bafllan›r. Bu çekim tekni¤i genellikle, kamera-
da kurgu diye tan›mlan›r. Kameraman, çekimi yaparken arka arkaya gelen üç çe-
kimi düflünmek durumundad›r. ‹lk çekimdeki aksiyonun sonu onu izleyen çeki-
min bafl›nda tekrarlan›r, ikinci çekimdeki aksiyonun sonu ise, üçüncü çekimde
tekrarlan›r. Bu üçlü çekim tekni¤i, uygulamas› en kolay olan tekniktir. Kamera-
man, önceki çekimdeki aksiyonun sonunun küçük bir bölümünü izleyen çekimde
tekrarlayarak yeni çekime bafllar. Böylece tekrarlanan k›s›mlardaki fazlal›klar kur-
guda at›larak oyuncunun hareketinde kesintisiz bir süreklilik sa¤lanm›fl olur. Bu
çekim tekni¤i, aksiyonun kesintisizce, hiç atlama yap›lmadan çekiminin yap›lmas›
istenildi¤inde uygulan›r. 

Tek Kamera Çekimlerinde Yönetim
Tek kamera çekimlerinde yönetim stüdyo yap›mlar›ndaki yönetimden oldukça
farkl›d›r. Tek kamera çekimlerinde yönetmen her çekimden önce, kameran›n ko-
numuna göre sahne ›fl›¤›n› yapt›rmak, sahneyi oyuncu, kamera ve ses provas› için
haz›rlatmak durumundad›r. Sahne çekim için haz›r duruma getirildikten sonra yö-
netmen kayda bafllamadan önce, her çekimin oyuncu, kamera ve ses provas›n› ya-
par. Provalar s›ras›nda yönetmen, oyuncu, kameraman ve sesçiye isteklerini, aç›k
olarak anlatmak, yap›lmas›n› istemedi¤i fleyleri belirtmek durumundad›r. Provalar-
da istenilen düzeye ulafl›ld›ktan sonra, yönetmen sahnenin kayd›n›n yap›lmas›n›
sa¤lar. Yönetmen provalar› ve kayd› kameraya ba¤l› bir monitörden izleme imka-
n›na sahiptir. Her çekim öncesinde kameran›n önüne klaket tutularak çekim ile il-
gili bilgilerin görsel ve iflitsel olarak kayd›n›n yap›lmas› sa¤lan›r. Klaketin çekimin-
den sonra, hiç kesinti verilmeden sahnenin kayd›na bafllan›r ve bitirilir. Yönetmen,
kimi sahnelerin çekiminde birden fazla kamera ve kay›t cihaz› kullanarak sahne-
nin ayn› anda farkl› kamera konumlar›ndan çekimini yapmak isteyebilir. 

Tek kamera çekimlerinde yönetmen her çekimden önce neler yapmal›d›r?
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Çekim Sürecinin aflamalar›n› s›ralayabilmek.

Yap›m sürecinin aflamalar› genel olarak teknik
ekip ve ekipman, oyuncular, dekor, kostüm, çe-
kim saatinden önce haz›r duruma getirilmesi, fl›k-
lar›n ilk çekilecek sahne ve çekimlere uygun ola-
rak kurulmas›, kamera ve di¤er yard›mc› malze-
melerin haz›rlanmas›, oyuncu kostümleri, mak-
yajlar› ve saçlar›n›n haz›rlanmas›, ses ekibi haz›r-
l›¤›, sahnenin çekim provas› yap›lmas› ve sonra
çekimin gerçekleflitirilmesi fleklinde s›ralanabilir.

Çekim sürecinde görev alan kiflileri ve görevlerini

tan›yabilmek.

Televizyon programlar›nda görev alan kifliler ge-
nel olarak Yap›m ve yönetim ekibi (yönetmen,
yap›mc›, görüntü yönetmeni, yönetmen ve ya-
p›m yard›mc›lar›, devaml›l›k yazman›, mekan so-
rumlusu, yiyecek içecek sorumlusu, ulafl›m so-
rumlusu), Yaz›m ekibi (senaryo yazar›, araflt›r-
mac›, diyalog yazar›, dil uzmanlar›), görsel ekip
(storyboard yap›mc›s›, ›fl›k yönetmeni, kamera-
man, kamera asistan›, foto¤rafç›, elektrikçi vb.),
Ses ekibi (ses yönetmeni, ses asistan›, boom ope-
ratörü), sanat yönetim ekibi (set tasar›mc›s›, ak-
sesuar sorumlusu, stilist, makyaj, kostümcü, Kua-
för, vb), stüdyo ekibi (teknik yönetmen, stüdyo
flefi, kamera kontrol, resim seçici, yay›n sorum-
lusu, altyaz›, grafik, kay›tç›, vb.) ve di¤er görev-
liler (muhasebe, sekretarya, ulaflt›rma sorumlula-
r›, avukat vb.) olarak s›ralanabilir. 

Çekim sürecinde ayd›nlatma ifllemlerini aç›kla-

yabilmek.

Ayd›nlatmaya ana ›fl›k kayna¤› ile bafllan›r. Ifl›k
kayna¤› kameran›n sa¤ ya da sol yan›ndan biri
tercih edilerek 45 derecelik bir aç› oluflturulacak
flekilde yerlefltirilir. Ifl›k kayna¤›, ayd›nlat›lacak
nesne ya da oyuncu üzerine yönlendirilir. Ifl›¤›n
sahnede istenilmeyen yerlere düflmesini önle-
mek için ›fl›k kayna¤›n›n üzerindeki kapakç›klar
yard›m› ile ›fl›¤›n denetimi yap›larak yay›lmas›
önlenir. Daha sonra, dolgu ›fl›k kullan›l›r. Dolgu
›fl›k, ana ›fl›k kayna¤›n›n karfl› taraf›na yerlefltiri-
lir. Dolgu ›fl›¤›n fliddeti de yine ›fl›kölçer yard›m›
ile ayarlan›r. Ana ›fl›k ve dolgu ›fl›k dengelendi-
¤inde bunlara arka ›fl›k eklenir. Arka ›fl›k, nesne-
nin sa¤ ya da sol arka taraf›na yerlefltirilir.

Stüdyo çekiminin özelliklerini aç›klayabilmek.

Stüdyo çekimleri birden fazla kameran›n kulla-
n›ld›¤›, canl› yay›n ya da bant kay›t fleklindedir.
Stüdyoda yap›lan çekimlerde yönetmen, kurgu-
ya ihtiyaç duymayacak tamamlanm›fl bir progra-
m›n yarat›lmas›na çal›fl›r. E¤er çekim canl› yay›n-
sa, program stüdyoda bitirilmifl olur, yönetmenin
yapt›¤› tam anlam›yla kurgusal bir çal›flmad›r.
Çok kameral› program çekimi pek çok teknik sü-
recin ve oyuncular›n aksiyonlar›n›n koordineli
bir flekilde yönetilmesini gerektirir.

Tek kamera çekimlerinde kullan›lan tekniklerini

tan›yabilmek.

Tek kamera stüdyo ya da d›fl yap›mlarda yönet-
men, de¤iflik çekim teknikleri kullanabilir. Bun-
lardan birincisi, master çekim tekni¤idir. Bu çe-
kim tekni¤inde sahnenin ya da aksiyon alan›n›n
tamam› genel çekimle görüntülenir. Tek kamera
yap›mlar›nda kullan›lan bir di¤er çekim tekni¤i
de üçlü çekim tekni¤idir. Birbirini izleyen çekim-
lerde aksiyonun süreklili¤inin sa¤lanmas›nda
kullan›lan basit bir yöntemdir. Bu teknikte, birbi-
rini izleyen çekimlerde aksiyonun sonu ve bafl-
lang›c› tekrarlanarak çekime bafllan›r.
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1. Bir televizyon program yap›m ve yönetim ekibinde
afla¤›dakilerden hangisi yer almaz?

a. Ulafl›m sorumlusu
b. Görüntü yönetmeni
c. Yap›mc›
d. Aksesuar sorumlusu
e. Mekan sorumlusu

2. Televizyon program› yap›m sürecinde yönetmenin
görevlerine iliflkin afla¤›daki ifadelerden hangisi yan-

l›flt›r?

a. Senaryo yazar›n› belirler.
b. Çekim s›ras›nda oyuncular› yönetir.
c. Senaryo üzerinde çal›flarak yap›m›n format›n›

belirler.
d. Oyuncu seçimini gerçeklefltirir.
e. Program›n kurgusunu gerçeklefltirir.

3. Senaryonun televizyon program›na dönüflmesinde
yönetmenin afla¤›daki yeterliklerinden hangisinin rolü
daha yüksektir?

a. Teknik araçlar›n s›n›rl›l›klar›n› tan›ma
b. Estetik olarak görüntü dilini tan›ma
c. Görsel düflünme yetene¤ine sahip olma
d. Elefltiriye aç›k olma
e. Amaçlar do¤rultusunda hareket edebilme

4. Televizyon program yap›m sürecinde idari ve ma-
li sorumluluk afla¤›dakilerden hangisi taraf›ndan üst-
lenilir?

a. Yönetmen
b. Yap›mc› 
c. Mekan sorumlusu
d. Yay›n sorumlusu
e. Sekreterya

5. Senaryo dökümünün ç›kar›lmas›, günlük çekim pla-
n›n›n haz›rlanmas› ve çal›flma program›n›n tüm oyun-
culara bildirilip onlar›n zaman›nda ilgili mekanda bu-
lunmalar›n›n sa¤lanmas› kimin görevidir?

a. Yönetmen
b. Yap›mc›
c. Yönetmen yard›mc›s›
d. Yap›m yard›mc›s›
e. Görüntü yönetmeni

6. Set amiri afla¤›dakilerden hangisine ba¤l› olarak
çal›fl›r?

a. Ifl›k yönetmeni
b. Görüntü yönetmeni
c. Ses yönetmeni
d. Teknik yönetmen
e. Sanat yönetmeni

7. Dolgu ›fl›k ile ilgili afla¤›daki ifadelerden hangisi do¤-
rudur?

a. Oyuncu ya da nesnenin sa¤ ya da sol arka tara-
f›na yerlefltirilir.

b. Oyuncu ya da nesnenin d›fl kenar çizgilerinin
ortaya ç›kar›lmas› amac›yla kullan›l›r.

c. Ayd›nlat›lacak oyuncu ya da nesne üzerine yön-
lendirilir.

d. Ana ›fl›k ve arka ›fl›k dengelendi¤inde kullan›l›r.
e. Ana ›fl›k kayna¤›n›n karfl› taraf›na yerlefltirilir.

8. Çekim sürecinde rolü gere¤i “yönetmenin ikinci
gözü” olarak adland›r›lan personel afla¤›dakilerden
hangisidir?

a. Ses teknisyeni
b. Ifl›k teknisyeni
c. Teknik yönetmen
d. Resim seçici
e. Kay›tç›

9. Dimmer nedir?
a. Renk skalas› kayd›d›r.
b. Ifl›k kontrol masas›d›r.
c. Prova çeflididir.
d. Program sonunda siyah ve sessizli¤in kaydedil-

mesidir.
e. Ses s›n›rlay›c›d›r.

10. Afla¤›dakilerden hangisi tek kameral› çekimlerin
özelliklerinden biri de¤ildir?

a. Kurgu gerektirmemesi
b. Sürecin kesintili olmas›
c. Aksiyon çizgisinden yararlan›lmas›
d. Sahnelerin senaryodaki s›radan ba¤›ms›z çekil-

mesi
e. Her çekim için ayr› ›fl›k, ses ve kamera konumu-

nun belirlenmesi

Kendimizi S›nayal›m
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1. d Yan›t›n›z yanl›fl ise, “Çekim Süreci” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

2. a Yan›t›n›z yanl›fl ise, “Çekim Sürecinin Görev
Alan Kiflilerin Görevleri” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

3. c Yan›t›n›z yanl›fl ise, “Çekim Sürecinin Görev
Alan Kiflilerin Görevleri” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

4. b Yan›t›n›z yanl›fl ise, “Çekim Sürecinin Görev
Alan Kiflilerin Görevleri” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

5. c Yan›t›n›z yanl›fl ise, “Çekim Sürecinin Görev
Alan Kiflilerin Görevleri” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

6. e Yan›t›n›z yanl›fl ise, “Çekim Sürecinin Görev
Alan Kiflilerin Görevleri” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

7. e Yan›t›n›z yanl›fl ise, “Aydanlatma ‹fllemi” konu-
sunu yeniden gözden geçiriniz.

8. d Yan›t›n›z yanl›fl ise, “Stüdyo Çekimi” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

9. b Yan›t›n›z yanl›fl ise, “Stüdyo Çekimi” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

10. a Yan›t›n›z yanl›fl ise, “D›fl Çekim” konusunu ye-
niden gözden geçiriniz.

S›ra Sizde 1

Yap›m ve Yönetim ekibinde görev alan kifliler ya-
p›mc›, yönetmen, görüntü yönetmeni, yönetmen yar-
d›mc›s› ve yap›m yard›mc›s›d›r. Bu süreçte yap›mc›
program›n tasar›m aflamas›ndan, yap›m ve yay›m afla-
mas›na kadar olan tüm süreçlerde idari ve mali so-
rumlulu¤u üstlenen, yap›m›n sanatsal yönüne katk›-
da bulunan, yap›m›n maliyetini belirleyen, yap›mda
görev alan kiflileri belirleyen, yap›m ve yönetim eki-
bi aras›nda iletiflimi sa¤layan ve koordine eden kifli-
dir. Yönetmen, senaryoyu programa dönüfltüren, ya-
p›m› denetleyen ve amaçlar do¤rultusunda yap›m›
gerçeklefltiren kiflidir. Görüntü yönetmeni ise, senar-
yonun görüntü dili ile anlat›lmas›nda yönetmenin en
büyük yard›mc›s›d›r. Çekim için tüm haz›rl›klar›n ya-
p›lmas›ndan ve çekim ekibinden sorumlu yard›mc›
yönetmen, çekim sürecinde yönetmenin sa¤ kolu-
dur. Son olarak yap›mc› yard›mc›s› ise, yap›mc›ya
ba¤l› olarak çal›flmakta ve çekim mekanlar›n›n belir-
lenmesinden dekor ve kostümlerin haz›rlanmas›na
kadar tüm haz›rl›klar›n bütçeye uygun planlanma-
s›ndan sorumludur. 

S›ra Sizde 2

Görsel ekip, kameran›n çal›flt›r›lmas›ndan ve yönetme-
nin iste¤i do¤rultusunda aksiyonu görüntülemekten so-
rumludur. Yap›m türüne ba¤l› olarak görsel ekip bir ya
da birden fazla kifliden oluflabilir. Yap›m türü de¤ifltik-
çe görsel ekipte bulunanlar›n say›s› da de¤iflebilir. 

S›ra Sizde 3

Ayd›nlatma yap›l›rken öncelikle ana ›fl›k kayna¤› yer-
lefltirilir ve ›fl›¤›n nesne ya da oyuncu üzerine düflen
fliddeti ayarlan›r. Daha sonra dolgu ›fl›k kullan›m› için
gerekli düzenlemeler yap›l›r. Ana ›fl›k ve dolgu ›fl›k den-
gelendi¤inde bunlara arka ›fl›k eklenir. Çekimin iç  ya-
da d›fl çekim olmas› ayd›nlatma süreci üzerinde etkili
olmaktad›r. D›fl çekimlerde ana ›fl›k kayna¤› günefltir ve
kamera günefl referans al›narak konumland›r›l›r. Bu du-
rumda çeflitli malzemelerden oluflturulan yans›t›c›lar›n
kullan›lmas› gerekebilir.  

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar› S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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S›ra Sizde 4

‹ç iletiflim sistemi, çekim öncesi yap›lan kamera ve
oyuncu provalar› s›ras›nda veya canl› yay›n ya da kay›t
s›ras›nda çal›flmalar›n güvenli ve sorunsuzca yürütüle-
bilmesi amac›yla kullan›lmaktad›r. Yönetmen iç iletiflim
sistemi arac›l›¤› ile  kontrol odas›n›n d›fl›ndaki stüdyo
çal›flanlar ve gerekirse oyuncu ya da sunucu ile iletiflim
kurarak yönetsel isteklerini bildirir.

S›ra Sizde 5

Resim seçici stüdyoda ya da stüdyo d›fl›nda ister canl›
ister kay›t edilen olsun tüm program türlerinde çal›fl›r.
Stüdyoda çekilen programlarda resim seçici kontrol
odas›nda, stüdyo d›fl› çekimlerde yay›n arabas›nda çal›-
fl›r. Resim seçici canl› programlarda pek çok geçifl yön-
temi kullan›r. De¤iflik kaynaklardan gelen görüntüleri
birlefltirir. Yönetmenin ikinci gözü gibidir. 

S›ra Sizde 6

Tek kamera çekimlerinde yönetmen her çekimden ön-
ce, kameran›n konumuna göre sahne ›fl›¤›n› yapt›rmak,
sahneyi oyuncu, kamera ve ses provas› için haz›rlatmak
durumundad›r. Sahne çekim için haz›r duruma getiril-
dikten sonra yönetmen kay›da bafllamadan önce, her
çekimin oyuncu, kamera ve ses provas›n› yapar. 
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Yap›mc› ve yönetmenin rollerini s›ralayabilecek,
Kurgucu ve ses yönetmeninin görevlerini tan›yabilecek,
Teknik olarak kurgu sürecini aç›klayabilecek,
Kurgu türlerini s›ralayabilecek,
Kurguda zaman ve görsel geçifllerin kullan›m›n› aç›klayabilecek,
Ses kurgusu sürecini tan›yabileceksiniz.

‹çerik Haritas›

• Kurgu
• Analog Kurgu
• Say›sal Kurgu

• Ses Kurgusu
• ‹nsert Kurgu
• Assemble Kurgu
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G‹R‹fi
Bir program›n çekimi tümüyle bittikten sonra, program›n yaklafl›k üçte ikilik bölü-
mü tamamlanm›fl olur. Televizyon program yap›m sürecinin son aflamas› yap›m
sonras› süreçtir. Bir baflka deyiflle kurgu aflamas›d›r. Yap›m sonras› süreç, farkl› za-
man ve mekânlarda çekilen analog ya da say›sal olarak kaydedilen ses ve görün-
tülerin, senaryodaki s›raya göre dizilerek, yönetmenin anlat›m dili ve tarz›n› ger-
çeklefltirmek için yap›lmas› gereken tüm ifllemleri kapsar. Bu süreçte öncelikle gö-
rüntülerin ve seslerin çekim notlar›na göre arka arkaya dizilerek kaba kurgusu ya-
p›l›r, daha sonra ince kurgu denilen aflamada görsel anlat›ma son flekli verilir, gö-
rüntülerin ses ile efllenmesi yap›larak program yay›na haz›r hale getirilir. Yap›m
sonras› süreçte, ifllemlerin h›zl›, kolay, nitelikli olmas› ve k›sa sürede tamamlama-
s› için yönetmenin, öncelikle senaryoda öngörülen her türlü görüntü (animasyon,
grafik, foto¤raf, yaz›, arfliv görüntüleri vb.) ve ses ö¤esini (müzikler, efektler, do-
¤al ses, d›fl ses) önceden haz›rlamas› gerekir. Bunu yaparken program gereksinim-
lerini, süresini, yay›n zaman›n› ve bu süreç için ayr›lan bütçeyi göz önünde bulun-
durmas› gerekir. 

YAPIMCI VE YÖNETMEN‹N ROLÜ
TV yap›mlar›nda yap›mc› ve yönetmen tüm yap›m sürecini bafllang›c›ndan sonuna
kadar, yap›m sonras› çal›flmalar› da göz önüne alarak düflünmek zorundad›r. Bu
süreçte, yönetmen ya da yap›mc› birlikte çal›flaca¤› kurgu ekibini belirlemelidir.
Bunun için çal›flaca¤› kiflilerin, bilgi düzeylerini, çal›flma yöntemlerini, kulland›¤›
araçlar›, ücretlerini ve yarat›c›l›k düzeylerini bilmek durumundad›r. Yap›m sonras›
süreçte, para ve zaman kayb›na neden olmamak için yap›mc› do¤ru ve yetenekli
kiflilerle ve profesyonel kurgu sistemleri ile çal›flmak durumundad›r. Bu nedenle,
yay›n standard›ndaki programlar›n kurgusunda çal›flm›fl kurgu sistemlerini en ince
ayr›nt›s›na kadar bilen ve olanaklar›n› kullanabilen deneyimli bir kurgucuyu bul-
mak zorundad›r. Yap›mc›n›n, daha çekime bafllamadan kurgucuyu belirlemesi ve
anlaflmas› bu aflamada ondan alaca¤› öneriler yap›m sonras› sürecin daha kolay ve
rahat geçmesine neden olabilir. 

Yap›m sonras› çal›flmalara bafllamadan önce iyi bir haz›rl›k çal›flmas› sürecin
h›zl› ve sorunsuz yürümesine yard›mc› olur. Haz›rl›k çal›flmas›n› yap›mc› ya da yö-
netmen yürütür. Bu süreçte onlara yard›mc›lar› da yard›m eder. Yap›mc› ya da yö-
netmen haz›rl›k aflamas›nda tüm çekimlerin kasetlerini, çekim kay›tlar›n›, stok gö-

Yap›m Sonras›



rüntüleri, arfliv görüntülerini, animasyon ve grafikleri, kaydedilmifl tüm sesleri,
özel efektleri, özgün ve/veya stok müzikleri, gözden geçirir, çekimleri izler, liste-
ler, bir kurgu tasla¤› oluflturarak kurguya haz›r hale getirir. 

Haz›rl›k aflamas›nda yap›mc› ya da yönetmenin görevleri ayr›nt›l› olarak ince-
lendi¤inde yapt›¤› ifller flu flekilde s›ralanabilir: 

Görüntü Kasetlerini Kurguya Haz›rlamak: Yönetmen çekim aflamas›nda bir sa-
atlik bir program için üç dört saatlik ya da daha fazla çekim yapar. Bu nedenle çe-
kim s›ras›nda, hangi kasette hangi çekimlerin bulundu¤unun belirlenmesi gerekir.
Bunun için yap›mc› ya da yönetmenin kasetleri etiketlemesi gerekir. Etiketlerde,
bant numaras› (bant 1, bant 2), çekim mekân› (stüdyo, park v.s), çekim tarihi, ses
kanallar› (kanal 1 diyalog, kanal 2 do¤al ses v.s gibi) ve hangi kamera taraf›ndan
çekildi¤ini gösteren bilgiler yer al›r. 

Bant Kay›t Formlar›n› Toplamak: Yap›mc› ya da yönetmen çekim s›ras›nda gö-
rüntü içeriklerinin yaz›ld›¤› bant kay›t formlar›n› almak ve korumak zorundad›r.
Kurgu aflamas›na gelindi¤inde kay›t kasetleri ve kay›t formlar› arflivlenmifl olmal›-
d›r. Kay›t formlar›, kurgu s›ras›nda çekimlerin kolayca bulunmas›n› ve kurgunun
h›zl› yürümesini sa¤lar.

Görüntüleri ‹zlemek ve Dökümünü Yapmak: Kurguda say›sal kurgu sistemleri-
nin kullan›lmas›yla yap›m sonras› süreçte önemli de¤ifliklikler olmufltur. Say›sal
kurgu sistemi görüntülerin kurgudan önce izlenerek say›sal ortama aktarma olana-
¤› sa¤lar. Ancak bu ifllemin zaman al›c› ve pahal› bir sürece dönüflmemesi için, gö-
rüntüler izlenirken kurgulanacak görüntülerin belirlenmesi ve listelerinin haz›rlan-
mas› gerekir. Bu liste bir anlamda kurgu karar listesidir. Bu liste yap›mc› ya da yö-
netmen için kâ¤›t üzerinde yap›lm›fl kurgu tasla¤› ifllevi görür. Bu taslak, kurgu için
bir tür çekim senaryosu niteli¤indedir ve kurgucuya çekimlerin s›ralan›fl› konusun-
da aç›k bir fikir verir. Ayr›ca hangi çekimin hangi kasette oldu¤unun bilinmesinde
de yol göstericidir. Kurgu karar listesinde, seçilen görüntülerin zaman kodlar›, (ti-
me-code) ve çekimin tan›m› yap›l›r. Ayr›ca ses ve grafiklere iliflkin notlar da bulu-
nur. Örnek olarak vermek gerekirse, e¤er bir numaral› kaset izleniyorsa; kasetin
numaras›, görüntünün bafllang›ç zaman kodu, sahnenin tan›m› ve ç›k›fl zaman ko-
du not edilir. 

Çekimlerle ilgili kurgu karar listesinin yan›nda ses, animasyon ve grafikler için
de bir döküm listesi haz›rlan›r. Haz›rlanan bu liste, yap›mc› ya da yönetmen tara-
f›ndan yap›m sonras› süreçte görev alacak kiflilere gönderilir. Bu döküm listesinde
flu unsurlara yer verilir:

• Stüdyo ya da stüdyo d›fl› çekimler (bant numaralar›, gün mekân v.s)
• Stok görüntüler (sat›lmak için profesyonel çekilmifl görüntüler)
• Arfliv görüntüler (tarihi filmler ya da foto¤raflar)
• Grafikler (Program ad›, oyuncu listesi, krediler alt yaz›lar v.s)
• Animasyon ( iki ya da üç boyutlu animasyonlar)
• Ses kay›tlar› (çekimden ayr› kaydedilen sesler)
• Do¤al ses ö¤eleri (müzik, özel efekt v.s)

Kaset No Girifl zaman kodu Sahne Tan›m› Ç›k›fl zaman kodu

Kaset1 01 03 16
Oyuncu masadan notu

al›r, okur, f›rlat›r
01.03.26
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Ayr›ca, yap›m›n yasal yönlerden koruma alt›na al›nmas› için yap›m sonras› ça-
l›flmalarda kullan›lacak tüm stok materyallerin ve müziklerin haklar›n›n al›n›p al›n-
mad›¤› kontrol edilir, gerekirse anlaflmalar yap›l›r.

Yap›mc› ya da yönetmen haz›rl›k aflamas›nda yapmas› gerekenler nelerdir?

KURGUCU VE SES YÖNETMEN‹N‹N GÖREVLER‹

Kurgucunun Görevleri
Kurgucu, çekimlerin tamamlanmas›ndan sonra yönetmenle birlikte program›n
amac›na ve süresine göre senaryoya ba¤l› kalarak görüntüleri ve sesleri seçen, tek-
nik ve sanatsal aç›dan onlar› birbirine ekleyerek kurgulayan kiflidir. Bu nedenle
kurgucu televizyonun ve kulland›¤› kurgu teknolojisinin tüm teknik özelliklerini
çok iyi bilmeli, teknik olarak ortaya ç›kabilecek sorunlar› çözme becerisine sahip
olmal›d›r. Usta bir kurgucu, çekimleri ve di¤er tüm ö¤eleri parçalara ay›r›r, daha
sonra onlar› mükemmel bir ak›fl oluflturacak flekilde bir araya getirir. Yarat›c› bir
sanatç› olarak çekimlerin ak›fl h›z›, ritmi ile birlikte aksiyonun içindeki çat›flma ve
gerilimlerle bir atmosfer oluflturmaya çal›fl›r. Teknik olarak kurgucu, özel efektleri
ya da sahneler aras› geçifl yöntemlerini, renk düzeltmelerini ve program›n yay›n
standartlar›na uygun hale getirilmesini de sa¤lar. Kurgucu çal›fl›rken ifline iyi kon-
santre olmal›d›r. Kurgu odas›nda gereksiz kiflilerin bulunmas›, aralar›ndaki konufl-
malar, telefon görüflmeleri kurgucunun dikkatinin da¤›lmas›na neden olur. Yönet-
menin yeni fikirlere, yarat›c› düflüncelere aç›k ve yeterli zamana sahip olmas›, kur-
gucuyu yeni fikirleri denemek için cesaretlendirir. Bu da yap›lacak program›n es-
tetik ve teknik olarak iyi bir düzeye ulaflmas›n› sa¤lar. 

Ses Yönetmeninin Görevleri
Küçük ya da basit yap›mlarda, kurgucu kurgu s›ras›nda ses kurgusu ile de u¤rafla-
bilir. Oysa büyük bütçeli yap›mlar daha karmafl›k ses tasar›mlar› gerektirdi¤inden
yüksek teknik özelliklere sahip nitelikli ses araç ve gereçlerine ihtiyaç duyulur. Bu
durumda ses miksini her zaman ses yönetmeni üstlenir. Kurgucu nas›l görüntüleri
anlaml› bir flekilde bir araya getirerek program›n etkisini artt›rmaya çal›fl›yorsa, ses
yönetmeni de, ses ö¤elerini kullanarak program›n daha etkili bir hale gelmesini
sa¤lar. Ses yönetmeni diyaloglar›, do¤al sesleri, müzi¤i ve ses efektlerini bir anla-
t›m arac› gibi kullanarak bunu gerçeklefltirmeye çal›fl›r. Ses yönetmeninin ustal›¤›,
program›n niteli¤inin artt›r›lmas›nda en önemli unsurdur. Bunun gerçeklefltirilebil-
mesi için yönetmenin, ses yönetmeni ile yak›n bir iflbirli¤i içinde çal›flmas› ve kur-
gunun her aflamas›nda bu yak›n iflbirli¤ini sürdürmesi gerekir. Görüntü ve ses kur-
gusu tamamland›ktan sonra yönetmen, ses yönetmenine ses kay›tlar› ile dökümle-
rini vermeli, son kurgu ile ilgili olarak yapaca¤› bir toplant›da kendisini bilgilendi-
rerek ses miksi konusundaki düflüncelerini onunla aç›kça paylaflmal› ve önerileri-
ni almal›d›r. Yönetmen, ses miksinden önce program›n kaba kurgusunu ses yönet-
meni ile beraberce izlemeli, ses düzeylerindeki farkl›l›klar, v›nlamalar, u¤ultular ve
dip gürültüleri gibi kaba kurguda yakalanmayan ya da fark edilmeyen ses hatala-
r›n› belirlemeye çal›flmal›d›rlar. Bu ortak çal›flmada müzik ile ilgili kararlar, görün-
tüdeki vurgu noktalar› ve seslerin girifl ç›k›fl yerleri belirlenmeye çal›fl›l›r. Yönet-
men ses miksine gelirken, ses ile ilgili tüm ayr›nt›lar› içeren bir listeyi haz›rlamal›-
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d›r. Ses yönetmeninin görevi, ses miksini yaparken diyaloglar ile di¤er seslerin dü-
zey ve fliddetlerini eflitlemeye, müzik ve efektler gibi programa zenginlik ve derin-
lik sa¤layacak ö¤eleri eklemeye çal›flmakt›r. 

TEKN‹K OLARAK KURGU SÜREC‹
Genellikle yönetmen çekilmifl olan görüntüleri önceden izleyerek çeflitli notlar al›r.
Bu notlar kurgu s›ras›nda onun çok zaman kaybetmeden çal›flabilmesini olanakl›
k›lar. Ayr›ca çekim mekânlar›nda kay›t edilmesi mümkün olmayan grafik, 2 veya 3
boyutlu canland›rma ya da animasyon, görüntü üzerine konacak yaz›lar gibi gö-
rüntülerin üretilmesi kurgu çal›flmas›na bafllamadan önce haz›rlanmaya çal›fl›l›r.
Kurgu öncesi yap›lan bu ön çal›flmalar›n tamamlanmas›, kurgu sürecinin daha ko-
lay ve k›sa sürede gerçeklefltirilmesini sa¤lar. Hangi teknik kullan›l›rsa kullan›ls›n
genel olarak televizyon programlar›nda kurgu iflleminin basamaklar› flu ad›mlar-
dan oluflur. 

Televizyon programlar›n›n kurgu süreci kullan›lan teknolojiye ba¤l› olarak ana-
log (do¤rusal) ya da say›sal (do¤rusal olmayan) olarak gerçeklefltirilir. 

Analog Kurgu
Analog kurgu, banttan banda yap›lan kurgudur. Analog kurgu çekimlerin ard›fl›k
ifllendi¤i, bir çekimden sonra onu di¤er çekimin izledi¤i bir süreçtir. Hatay› sonra-
dan telafi edecek herhangi bir kolaylaflt›r›c› ifllem yoktur. Her çekim, kurgulanm›fl
son çekimi izledi¤inden, önceki bölümlerde yap›lmak istenecek bir düzeltme, o
ana kadar kurgulanm›fl görüntüler bozulmadan gerçeklefltirilemez. Analog kurgu-
nun geriye dönülmez yap›s›, kurgucuya hata yapma oran›n› aza indirirken, yüksek
düzeyde kayg›ya da neden olur. Analog kurgu, önceden kay›t edilmifl çekimlerin
oynat›c›dan kay›t yapan cihaza kopyalanarak aktar›lmas›na dayan›r. Okuma ciha-
z› ve kay›t cihaz› aras›nda, kurgu yerlerinin kesin bir biçimde belirlenmesini ve
kurgu iflleminin yap›lmas›n› sa¤layan kurgu kontrol cihaz› bulunur. Bu cihaz kur-
gu ifllemini farkl› görsel geçifl türleri kullanarak yap›lmas›n› sa¤lar. Analog kurgu
sürecinde, oynat›c› cihazda bulunan ham görüntü band› izlenerek istenilen çekim
bulunur, bafllang›ç noktas› iflaretlenir. Sonra kay›t cihaz›nda bu çekimin kayda gi-
rifl noktas› iflaretlenir, görsel geçifl türü belirlenir, daha sonra kurgu kontrol ciha-
z›nda ön izleme dü¤mesine bas›larak yap›lan ifllem izlenir. Kesme geçifl türünün
d›fl›nda bir geçifl türü isteniliyorsa birden fazla oynat›c› cihaz›n kullan›lmas› gere-
kir. Her fley istenildi¤i gibiyse, kurgu kontrol cihaz›nda kay›t dü¤mesine bas›l›r.
Oynat›c› ve kay›t cihaz› ayn› anda çal›flmaya bafllar ve kurgu ifllemi gerçekleflir. Bu
kurgu yönteminde bant üzerindeki görüntülerin seçilmesi, aran›p bulunmas›, kur-
gu için belirlenmifl iflaretlerin verilmesi zaman almaktad›r. 
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Analog kurgu, bir oynat›c›
(playback) ile kay›t
cihaz›ndan (recorder) oluflan
bir sistemdir.

• Görüntülerin izlenmesi, kütüklenmesi ve aktar›lmas›

• Senaryodaki s›raya göre çekimlerin arka arkaya eklenmesi

• Kaba kurgunun yap›lmas›

• Ses kurgusu ve efllemesinin yap›lmas›

• ‹nce kurgunun yap›lmas›

• Yay›n kopyas›n›n ç›kar›lmas›



Video band üzerinde yap›lan analog kurgu iki flekilde gerçeklefltirilir. Birincisi,
görüntü ve seslerin arka arkaya eklenerek yap›ld›¤› “assemble kurgu”dur. ‹kincisi
ise, görüntülerin ve seslerin aras›na yeni ses ve görüntülerin eklenmesi ile yap›lan
“insert kurgu”dur. 

Assemble Kurgu: Assemble kurgu, görüntü ve seslerin oynat›c›dan kay›t cihaz›-
na istenilen s›rada kopyalanmas› ifllemine dayan›r. Kurgu kontrol cihaz› yard›m›
ile, oynat›c›da kurgulanacak görüntü seçilir, görüntü üzerinde kurguya girifl nok-
tas› belirlenir, ayn› ifllem kay›t cihaz›nda da gerçeklefltirildikten sonra kurgu ifllemi
tamamlan›r. Teknik olarak bu tür kurguda, geriye dönülerek kurgusu tamamlan-
m›fl görüntü ve sesler üzerinde yeni kurgu yap›lamaz.

‹nsert Kurgu: Bu kurgu tekni¤inde, kurguya bafllamadan önce, kay›t band› üze-
rine siyah video sinyalinin kesintisiz olarak kaydedilmesi gerekir. Assemble kurgu-
da oynat›c›dan kay›t cihaz›na görüntü ve ses kayd› yap›l›rken sync sinyali de kay-
dedilir. Oysa insert kurgu yap›l›rken oynat›c› cihazdan gönderilen sync sinyali kur-
gulanan bant üzerine kaydedilmez. Bu nedenle insert kurguda, kurguya bafllama-
dan önce kurgu band› üzerine sync sinyalinin de oldu¤u siyah sinyalin kayd›n›n
yap›lmas› gerekir. ‹nsert kurgu görüntü ve ses üzerine yeni görüntü ve sesin kur-
gulanmas› ifllemidir. Bu nedenle kurgu band› üzerine kaydedilen siyah sinyalin
bozulmamas› için oynat›c›da seçilen görüntünün kurguya girifl ve ç›k›fl noktalar›-
n›n kay›t kontrol cihaz› taraf›ndan belirlenmesi, ön izlemesinin yap›lmas›, daha
sonra da kay›t iflleminin gerçekleflmesi gerekir. ‹nsert kurguda, kurgulanm›fl bant
üzerinde hofla gitmeyen görüntü ve seslerin ç›kart›l›p yerlerine yeni görüntü ve
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seslerin yerlefltirilmesi mümkündür. Siyah video sinyali kurgulanan bölümlerde
bozulmaya imkan vermeden bu ifllemin yap›lmas›na olanak verir. Oysa assemble
kurgu daha önceki bölümlerde bir düzeltmeye imkan vermez. 

Assemble kurgu ile ‹nsert Kurgu aras›ndaki fark nedir?

Say›sal Kurgu
Günümüzde geliflen teknoloji ile birlikte görüntü ve sesler farkl› formatlarda say›-
sal ortamlara kay›t edilebilmektedir. Say›sal okuma cihazlar› kullanarak bu görün-
tü ve sesler, gerekli donan›mlara sahip bir bilgisayar›n hard diskine kay›t edilir. Bil-
gisayara yüklenmifl kurgu programlar› kullan›larak, görüntü ve seslerin senaryoda
belirlenen s›ralamaya göre kurgusu gerçeklefltirilir. Kurgu ifllemi tamamland›ktan
sonra, bilgisayara ba¤lanan bir kay›t cihaz›na program›n bütünü kay›t edilir. Bilgi-
sayarla say›sal kurgu yapmak çal›flma zaman›n› azalt›r, kurgu maliyetini düflürür,
teknolojinin sa¤lad›¤› olanaklarla yarat›c›l›¤›n s›n›rlar› zorlan›r.

Profesyonel bir bilgisayar kullanarak yap›lacak ve maliyeti yüksek bir kurgu ça-
l›flmas› öncesinde, yönetmenler kendi kiflisel bilgisayarlar›n› kullanarak program-
lar›n›n kaba kurgusunu gerçeklefltirebilirler. Bu çal›flma, yay›n kalitesini tafl›yan
profesyonel bilgisayarlarla çal›flma zaman›n› azalt›r ve program›n kurgu maliyetini
düflürür.

Say›sal Kurgunun Basamaklar›
Görüntülerin Aktar›lmas› ve Depolanmas›: Kurguya bafllamadan önce görüntüle-
rin say›sal kurgu sistemine aktar›lmas› ve depolanmas› gerekir. Transfer edilen gö-
rüntüler gerçek zamanda say›sallaflt›r›l›r. Sekiz saatlik say›sallaflt›rma, sekiz saatlik
görüntü demektir. Kurgucu görüntüleri transfer etmeye bafllad›¤›nda görüntüleri
s›n›fland›r›r ve etiketlendirir. 

Say›sal görüntülerin bilgisayar ortam›na aktar›lmas›nda oynat›c› ya da kamera
kullan›l›r. Görüntülerin say›sal olarak kamera ya da oynat›c›dan bilgisayara aktar›l-
mas› FireWire diye adland›r›lan bir program arac›l›¤›yla olur. FireWire, istenilen çe-
kimin bulunabilmesi için band›n h›zla ileri geri sar›lmas›n›n sa¤lar. Video oynat›c›-
lar band› bir hataya neden olmadan h›zla ileri geri sarabilir. Kamera bunu yapa-
maz. Kameradaki bant sürekli olarak h›zl› ileri geri sarmalarda zarar görebilir ya da
kameran›n çal›flma sisteminde ar›zaya neden olabilir.

FireWire yüksek h›zl›, k›sa süreli standart bilgi transfer program›d›r. Bu ifllem-
de veriler kendi do¤al s›k›flt›r›lma ve çözülme özelli¤ine (codec) sahip olarak de-
polan›r. FireWire kuramsal olarak görüntüleri say›sal ortama kay›ps›z aktaran bir
sistemdir. Bu nedenle kurgulanacak görüntü ve seslerin say›sal ortama depolan-
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mas›nda etkilidir. FireWire yap›mc›ya ya da yönetmene yüksek maliyetli JPEG s›-
k›flt›rmaya baflvurmadan yüksek kapasiteli say›sal kurgu yaz›l›m› ya da harici bel-
lekler sat›n almadan video transferi yapmaya izin verir.

Aktarma sistemi kurulurken depolama sisteminin düflünülmesi de yerinde olur.
Çünkü aktarma ve depolama sistemleri ayn› anda kullan›l›r. Son y›llarda depolama
sistemleri oldukça ucuzlam›flt›r. Bilgisayara ve kurgunun özelli¤ine ba¤l› olarak kur-
gucu ya bilgisayar›n içine yerlefltirilebilecek ikinci bir sürücü ya da FireWire arac›l›-
¤›yla sisteme ba¤lanabilecek harici sürücü kullanabilir. Birden fazla sürücü ile çal›fl-
mak bilgisayar›n depolama kapasitesini artt›r›rken çal›flma verimini de artt›r›r.

Dahili sürücüler, harici sürücülerden daha ucuzdur. Bilgisayar›n içine yerleflti-
rilirler ve sessiz çal›fl›rlar. Dahili sürücüler FireWire arac›l›¤›yla çal›flan harici sürü-
cülere göre daha h›zl› bilgi transferi yaparlar. Bu, sürücüden bilgisayar›n ifllemcisi-
ne h›zl› bilgi transferi demektir. Video uygulamalar›n›n ço¤unlu¤unda, iyi FireWi-
re harici sürücü yeterince h›zl› depolama yapabilir. Ancak bilginini DVD’ye yaz›l-
mas›nda ya da DVD yap›mlarda materyalin kopyalanmas›nda, dahili sürücü daha
iyi sonuçlar vermektedir.

Harici sürücüler, genellikle, bilgisayar›n d›fl›nda olmalar› nedeniyle ›s›nma so-
runu yaratmazlar. FireWire harici sürücü dizüstü bilgisayarlarla yap›lacak bir çal›fl-
ma için iyi bir tercihtir Dahili sürücülere göre genellikle daha büyük olmalar› ne-
deniyle tafl›nabilir bilgisayarlar›n içine yerlefltirmek için uygun de¤ildirler. Harici
sürücülerin kolay de¤ifltirilebilir özelli¤i, bilgisayar yeniden çal›flt›r›lmadan bilgisa-
yara ba¤lanma ve ç›kart›lma imkan› sa¤lar. Harici sürücüler, potansiyel olarak, çok
miktarda görüntüyü düzenleyebilir ya da farkl› projelere ait görüntüleri ayr›flt›rabi-
lir. Kurgucu büyük bir projeye ait görüntüleri çeflitli sürücülere bölüp aktarabilir.
‹htiyaç oldu¤unda ilgili sürücüyü bilgisayara ba¤lay›p kullanabilir. Ayr›ca ayn› sü-
rücüyü birden fazla bilgisayarla kullanabilir. Bu durum kurguya tafl›nabilir bir özel-
lik sa¤lar.

Kaba Kurgu: Tüm görüntüler, ses ve grafik ö¤eleri say›sal ortama aktar›ld›ktan
sonra, kurgucu kaba kurguya bafllar. Kaba kurgu bitmifl çal›flman›n özünü ya da
çekirde¤ini oluflturur. Zaman içinde geliflir ve de¤iflir. Ancak bu ilk kurgu projeye
fleklini verir.

Say›sal kurgu sistemi, kurgucuya, çekimleri zaman hatt› (time line) üzerinde
düzenleme imkân› sunar. Sekansa zaman hatt›n›n sol ucuna ilk çekimin yerlefltiril-
mesi ile bafllar. ‹zleyen çekimler ise zaman hatt›n›n sa¤›na ard›fl›k olarak yerlefltiri-
lir. Zaman hatt›ndaki aral›klar kare (frame) ile ölçülendirilir. Ölçülendirme çekilen
materyalin çekilme oran›na ba¤l› olarak yay›l›r. Örne¤in NTSC sisteminde kay›t sa-
niyede 30 kare, PAL sisteminde ise saniyede 25 karedir. 

2058.  Ünite  -  Yap›m Sonras›

fiekil 8.4

IEEE 1394b
USB2.0

P2 card P2 drive
AJ-PCD20

AG-HPX500
HD-SDI

digital HD VTR Tape system editors

Say›sal Kurgu
Sistemi



E¤er kurgucu bir çekimin erken ya da geç görünmesini istiyorsa o çekimi za-
man hatt›nda ileri geri kayd›rarak bu iste¤ini gerçeklefltirir. Bu kurgucuya genifl bir
özgürlük alan› ile kurguda sorunsuz ve s›n›rs›z de¤iflikler yapma imkân› sa¤lar.
E¤er kurgucu yapt›¤› de¤ifliklikten hoflnut kalmazsa, yapaca¤› tek fley de¤ifliklikle-
ri geriye alma (undo) dü¤mesine basmakt›r.

Zaman hatt› (time line) dikey olarak düzenlenmifl katmanlardan oluflur. Bu kur-
gucuya katmanlardan yararlanarak zaman hatt›n›n ayn› bölümüne birden fazla, gö-
rüntü ya da ses birimi (clip) yerlefltirme olana¤› sa¤lar. Kurgucular birden fazla ses
kullanarak bir kompozisyon yaratmak istediklerinde sesleri zaman hatt›ndaki fark-
l› katmanlara döfleyerek bunu gerçeklefltirmeye çal›fl›rlar. Örne¤in filmin kahrama-
n›n›n sesi, çevre sesi ve müzik üst üste farkl› katmanlara döflenerek ifllem baflar›l›r.
Usta bir kurgucu karmafl›k oluflumlar ve kompleks girifl sekanslar› yaratabilmek
için çekimleri de benzer flekilde döfleyebilirler.

Film yap›mc›lar› kurguyu bir “kesme” ifllemi olarak görürler. Say›sal kurgu sis-
temi ile çal›flan bir kifli için bu anlams›z de¤ildir. Geleneksel film kurgusunda fizik-
sel olarak kesme ve yap›flt›rma ifllemi vard›r. Film kurgucusu ham görüntülerden
istenilen çekimi bulur keser ve kurgulanm›fl en son çekimin ucuna yap›flt›r›r. Bir-
kaç kesme ve yap›flt›rma iflleminden sonra kurgucu önemli bir sorunla karfl› karfl›-
ya kalabilir. Kurgu s›ras›nda kimi çekimler k›sa kimi çekimlerde uzun tutulmufl
olabilir. Bunlar›n düzeltilmesi yeni bir çal›flmay› gerektirir ve zaman al›r. E¤er çe-
kimden iki kare ç›kart›lacaksa, bu iki kare ç›kart›ld›ktan sonra saklanmas› gerekir.
Çünkü daha sonra bu iki kareye ihtiyaç duyulabilir. Bu nedenle fiziksel olarak fil-
mi kesen kurgucu hiçbir fleyin at›lmayaca¤›n› bilir. Kurgucu kesti¤i çekimden arta-
kalan hiçbir parçay› yere atmaz. Film fleritlerinin as›ld›¤› çengellere parçay› tan›m-
layarak (etiketlendirerek) asar.

Elle kurgu yapmak titiz bir kurgucu için bile oldukça zor olan ve organizasyo-
nel beceri isteyen yo¤un fiziksel bir süreçtir. Günümüzde bu ifllem oldukça farkl›-
d›r. Say›sal kurgu sistemlerinde kurgu yapmak istenildi¤inde bilgisayar›n belle¤ine
aktar›lm›fl depolanm›fl gerçek görüntüler kurgulanmaz. Yap›lan ifllem tan›mlanm›fl
görüntülerin hangi s›rada, hangi uzunlukta ard› ard›na dizilece¤ini bilgisayara söy-
leyen bir dizi direktifin yarat›lmas› ve verilmesidir.
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Sonuç olarak say›sal kurgu için iki tür dosya haz›rlan›r. Bunlar medya ve proje
dosyas›d›r. Medya dosyas›nda, kamera taraf›ndan kaydedilen gerçek görüntü ve
sesler depolan›r. Proje dosyas›nda ise, kurgucunun direktifleri do¤rultusunda za-
man hatt›nda (timeline) düzenlenen ve kurgulanan görüntüler bulunur. Medya ve
proje dosyalar›n›n ayr› olmas› ana görüntülere zarar verilmeden kurgunun yap›la-
bilmesini sa¤lar. Yap›lan kurgunun be¤enilmedi¤i durumlarda, ana görüntülerde
herhangi bir de¤ifliklik olmad›¤› için farkl› kurgu seçenekleri rahatl›kla denenebi-
lir. Kurgucu bir sekans›n farkl› versiyonlar›n› haz›rlayarak hangisinin daha iyi oldu-
¤unu belirlemek için arlar›nda k›yaslamalar yapabilir.

Zaman Kodu(Time Code)
Zaman kodu, kurguda kaydedilen ses ve görüntünün kesin yerini belirleyen ve

ses ile görüntünün senkronlanmas›n› sa¤layan sistemdir. Zaman kodu, görüntü-
nün yerini saat, dakika, saniye ve kare olarak belirtir ve bir anlamda, çekimin her
bir karesini zaman aç›s›ndan damgalar. E¤er çekim saniyede 30 karede yap›l›yor-
sa, kaydedilen materyal saniyenin 30 da 1’i oran›nda kodlan›r. Zaman kodunun
standart format›nda zaman saat, dakika, saniye ve kare olarak gösterilir. Örne¤in
01:15:20:05 olarak gösterilen zaman kodu zaman›n band›n bafllang›c›ndan 1 sa-
at,15 dakika, 20 saniye, 5 kare geçti¤ini gösterir.

Zaman kodu, kay›t ve kurgu s›ras›nda ses ile görüntünün efllenmesine yard›m
eder. Zaman kodunun rasgele girifle olanak tan›mas›, say›sal kurgunun yap›labil-
mesine olanak sa¤lam›flt›r. Zaman kodu çekimlerin her karesinin tan›mlad›¤› için,
bilgisayara aktar›lan materyale ulaflmak, istenilen çekimin zaman kodunu yazmak-
la mümkündür. Yirmi saniyelik bir çekimi saatlerce aramak yerine kurgucu zaman
kodu ile çekimin ilk karesine k›sa sürede ulafl›r.

Zaman kodu bilgisi asla de¤iflmez. Kay›t s›ras›nda kameran›n görüntü üzerine
kaydetti¤i zaman kodu, görüntü, bilgisayar›n belle¤ine aktar›l›rken de ayn› kal›r.
Bu özellik kurguda çal›flma kolayl›¤› sa¤larken, proje dosyas›nda kurgusu tamam-
lanm›fl program kurgu karar listesinin haz›rlanmas›na da olanak tan›r.

Kaba Ses Miksi: Kurgu s›ras›nda kurgucu, ses kurgusu ile de ilgilenir. Diyalog-
lar, senkronsuz sesler, müzik ve ses efekleri için ayr› ayr› ses kuflaklar› belirler ve
görüntüye ba¤l› olarak zaman hatt›nda bu sesleri ilgili yerlerine yerlefltirir. Yerlefl-
tirdi¤i seslerin, ses düzeylerini ayarlar ve mikse haz›r hale getirir. Kurgucu kimi za-
man bu seslerin kaba misklerini, gerekti¤inde de as›l miksini yapar. Genellikle ses-
lerin son miksi görüntü ve ses kurgusu tamamland›ktan sonra ses yönetmeni tara-
f›ndan gerçeklefltirilir. 

Son Kurgu: Kurgu zaman al›c› bir süreçtir. Kurgu süreci, kimi zaman kurgu ta-
mamlanana kadar, birkaç kez kaba kurgu yap›lmas›n› gerektirir. Kurgu son halini
ald›¤›nda, kurgucu kurgu karar listesini haz›rlar. Bu listede, kaset numaralar›, çe-
kimlerin zaman kodlar›, ve kullan›lan görsel geçifl yöntemleri vard›r. Kurgucu bu
listeden yararlanarak yüksek kalitedeki orijinal görüntülerden son kurguyu yapar.
Son kurgu karar listesinin bir sonucudur. Son kurgu yap›l›rken, kurguda ince ayar-
lar gerçeklefltirilir. Çekimler, k›salt›l›r, uzat›l›r, de¤ifltirilir, grafikler eklenir, renk dü-
zeltmeleri yap›l›r, ses düzeyleri ayarlan›r. Tüm bu ince ayarlar tamamland›ktan
sonra proje, say›sal olarak s›k›flt›r›larak kaydedilecek ortama aktar›l›r. Televizyon
program›nda yer alan çeflitli bafll›k, yaz›lar ve krediler de son kurgu aflamas›nda
yerlerine yerlefltirilir.

Kamerada çekilen görüntü, orijinal görüntüdür. Bu görüntü, çekim s›ras›nda
kaydedilenleri içeren tek materyal olmas› nedeniyle çok de¤erlidir. E¤er kaybolur,
çizilir, y›rt›l›r ya da k›r›l›rsa, düzeltilmesi asla mümkün olamaz. Bu nedenle, oriji-
nal görüntünün saklanmas›nda ve korunmas›nda çok özenli davran›lmal›d›r.
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Televizyon stüdyolar›nda birden çok kamera kullan›larak yap›lan video prog-
ramlar›n üretimini, kurgu çekimler s›ras›nda gerçeklefltirilir. Kameralardan gelen
görüntüler, senaryoda belirtilen s›raya göre, resim seçme masas› arac›l›¤›yla seçile-
rek kay›t edilir. Bu da bir tür kurgu ifllemidir. Çekim s›ras›nda, resim seçme masa-
s› kullan›larak yap›lan bu kurguya, s›cak kurgu denir. Çekim ve kay›t s›ras›nda her
hangi bir nedenle hata oluflabilir. Bu hatay› düzeltmek için kay›t durdurulur ve ha-
tan›n bafllang›c›ndan önceki çekimden bafllanarak kayda devam edilir. Canl› tele-
vizyon yay›nlar›nda, oluflacak hatalar› düzeltmek mümkün de¤ildir.

KURGU TÜRLER‹ 
Kurguda çekimler ve sahneler, di¤er çekim ve sahnelerle bir araya getirildi¤inde
anlam kazan›r. Bu bir araya getirilme ifllemi kurgudur. Kurguda yönetmen zaman›
kullanarak, duygusal çat›flmalar, gerilim, aksiyon, merak, korku, heyecan, mutlu-
luk gibi duygular›n yarat›lmas›n› sa¤lar. Program›n türü ve çekilen görüntüler kur-
gunun ak›fl›n› ve ritmini etkiler. Kurgu olmadan, çekimlerin anlam kazanmas›
mümkün de¤ildir. Yap›m aflamas›nda, yap›mc› ya da yönetmen, öyküyü anlatmak
için çeflitli bak›fl noktalar›ndan de¤iflik kamera aç›lar›, kamera hareketleri kullana-
rak çekimlerini gerçeklefltirir. Daha sonra kurguda bu çekimler, yönetmenin dan›fl-
manl›¤›nda çekimlerin nas›l bir araya getirilece¤ine iliflkin sanatsal kararlar verir.
Baz› kurgu teknikleri flunlard›r:

Paralel Kurgu: ‹ki ayr› ancak birbiriyle iliflkili olaylar›n ayn› zamanda gerçek-
leflmesidir. Kurgucu olaylar aras›nda çapraz kesmeler yaparak aksiyonun geliflme-
sini sa¤lar.

Montaj Kurgu: Bu kurgu iflleminde çekimler h›zl› kesmelerle bir araya getirile-
rek bir sekans yarat›l›r. Bunun sonucunda bir aksiyon, bir düflünce ya da yo¤un-
laflt›r›lm›fl olaylar dizisi sunulur. Bu kurgu tekni¤inde genellikle, yak›n çekimler,
bindirmeler, s›k kesmeler kullan›l›r. Bu kurgu tekni¤i ile az bir süre içinde seyirci-
ye birçok bilgi vermek mümkündür.

Ak›c› Kurgu: Çekimler aras›nda süreklili¤in sa¤land›¤› bir kurgu tekni¤idir. Bu
kurgu tekni¤i, dizilerde, durum komedilerinde ve sinema filmlerinde kullan›l›r. Bu
kurgu tekni¤inde çekimler aras›ndaki geçifller öylesine yap›l›r ki, seyirci kurgunun
varl›¤›n› hissetmez, bunun için çekimler aras›ndaki kesme noktalar› hareketin bafl-
lang›c›nda ya da sonunda yap›l›r. Bu kurgu tekni¤i ile gerçeklik duygusu yarat›l›r,
geleneksel olarak uzun çekimler ve geçifl türü olarak kesmeler kullan›l›r. 

Ritmik Kurgu: Bu kurgu tekni¤i müzik kliplerinin, reklâmlar›n, kurgulanmas›n-
da oldukça etkilidir. Bu kurgu tekni¤inde k›sa çekimler, geçifl türü olarak kesme-
ler ve özel efektler kullan›l›r. Görüntülerin müzi¤in ritmine göre kurguland›¤› bir
tekniktir.

Çapraz Kurgu: Çapraz kurgu, farkl› olaylar, karakterler ya da mekanlar aras›n-
da yap›lan ve kesmelerle gelifltirilen bir anlat›m tarz›d›r. Çapraz kurgu, kovalama
sahnesi gibi aksiyonun yo¤un oldu¤u sahnelerde kullan›l›r. 

Atlamal› Kurgu: Atlamal› kurgu, belirgin bir flekilde zamanda ileri atlanarak ya-
p›lan bir kurgu tekni¤idir. Atlamal› kurgu çok etkili bir anlat›m dili oluflturur.Bu
kurgu, programdaki gerçeklik illüzyonunu bozarak ilgiyi kendisine ve yarat›lan za-
man aral›¤›na çeker. Atlamal› kurgu genellikle iki çekim aras›nda ayn› kamera aç›-
s› ancak farkl› çekim ölçe¤i kullan›ld›¤›nda çok iyi sonuç verir. 
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KURGUDA ZAMANIN KULLANIMI VE GÖRSEL 
GEÇ‹fiLER

Kurguda Zaman›n Kullan›m›
Çok az televizyon program› canl› yay›nlan›r. Seyircinin izledi¤i program gerçek za-
man süresi içinde gerçekleflir ve bu süre ekran zaman› olarak bilinir. Bir saat, bir
gün v.s Kurgucunun zaman›n geçti¤ini hissettirecek çeflitli araçlar› vard›r.

S›k›flt›r›lm›fl Zaman: Uzun bir zaman diliminin geçti¤ini ifade etmek için gele-
neksel olarak, uzun geçmeler, aç›lma ve kararmalar, kurgu ile ve paralel geliflen
olaylarla baflar›labilir. Seyirci atlan›lan bu zaman dilimini deneyimiyle doldurabilir.

Eflzamanl› Durumlar: Seyircinin dikkatini ayn› anda oluflan iki ya da daha faz-
la olay üzerinde yo¤unlaflt›r›r. Bunu baflarabilmek için kurgucu ya ekran› birkaç
bölüme ay›r›r ya da paralel geliflen olaylar› s›rayla kurgular. Paralel geliflen olaylar
kesiflti¤inde, zaman geçiflleri sona erer. 

Uzun Süreli Çekim: Kesintisiz uzun çekim, kurguya baflvurulmamas› nedeniyle
zaman geçiflinin çok yavafl oldu¤u duygusunu yarat›r.

Yavafllat›lm›fl Hareket: Normal h›zda çekilen bir çekimin yavafllat›lmas› sonucu
oluflur. Dramatik anlar›n vurgulanmas›nda kullan›l›r. 

H›zland›r›lm›fl Hareket: Normal h›zda çekilen görüntünün kurguda h›zland›r›l-
mas› sonucu elde edilir. 

Tersine Hareket: Aksiyonun tersine oynat›lmas› ile elde edilir.
Görüntünün Tekrar›: Spor ya da haber programlar›nda, önemli anlar›n yeni-

den gösterilmesi için baflvurulan bir uygulamad›r
Donmufl Kare: Aksiyonun özel bir an›n›n ya da b›r görüntünün, bir anlat›m et-

kisi yarat›labilmek için aniden durdurulmas›d›r.
Geriye Dönüfl: Öyküde bir k›r›lma an›d›r. ‹zleyici zamanda geriye döndürülür.

Geriye dönüfller bindirme ile ya da netlikte bir bozulmayla gerçeklefltirilir.

Kurguda Görsel Geçifller 
Kurgu iflleminde senaryoya göre çekilen görüntülerin pefl pefle eklenmesi s›ras›n-
da, bir görüntüden di¤er görüntüye geçerken çeflitli geçifl türleri kullan›l›r. Bu ge-
çifl türleri en genel anlamda, kesme, zincirleme, silme, bindirme ve aç›lma-karar-
ma olarak s›ralanabilinir. 

Kesme: Kesme, program yap›m›nda yayg›n olarak kullan›lan bir geçifl türüdür
ve bir görüntüden di¤er bir görüntüye yap›lan ani bir geçifli sa¤lar. Kurguda en
çok kullan›lan görsel geçifl türüdür. Do¤ru olarak yap›ld›¤›nda farkedilmez. ‹nsan
gözünün bak›fl yön ve aç› de¤iflimlerine benzer do¤al bir etki yarat›r. Fiziksel ola-
rak, bir çekimin sonunun di¤er çekimin bafl›na eklenmesiyle yap›l›r. Geleneksel
olarak kesme, ayn› anda gerçekleflti¤i düflünülen olaylar aras›nda kullan›l›r. Çe-
kimler aras›nda kesme yap›lacaksa, senaryoda “kesme” hiçbir zaman yaz›lmaz.
Çünkü baflka bir geçifl yöntemi gösterilmedikçe evrensel olarak bir sahneden di¤e-
rine kesme ile geçilece¤i bilinir. Kesme ile, farkl› zaman ve mekan dilimleri birbirleri
ile birlefltirilerek yap›ma özgü bir zaman ve mekan süreklili¤i yarat›l›rken kimi
zaman da kesme ile gerçek zaman ve mekan süreklili¤i korunacak flekilde kurgu
yap›labilir. Ayn› mekanda ya da birbirini izleyen mekanlarda gerçekleflen aksiyonun
süreklili¤i kesmeler yard›m› ile korunarak kurgulanabilir. Bu durumda aksiyon
kesintisizce gerçeklefltirilir. Aksiyon gerçek zamanda ne kadar süre içinde oluyorsa
televizyon yap›m›nda da ayn› süre içinde gerçekleflir. Baflka bir aç›dan bak›ld›¤›nda
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ise kesme, aksiyonun geliflimine katk›da bulunmayan olgular›n at›lmas›nda,
dolay›s›yla zamanda ve mekanda k›saltma ya da atlama yap›lmas›nda kullan›l›r.
Basit anlamda ele al›nd›¤›nda çekimler aras›nda zamanda ve mekanda süreklilik
sa¤lar, öykünün geliflimine katk›da bulunur, süreklili¤i ve ak›c›l›¤› sa¤lar. Kesme
zaman›n k›salt›lmas›nda, sahnenin ya da bak›fl noktas›n›n de¤ifltirilmesinde ve sah-
nede bulunan bir nesnenin vurgulanmas›nda etkin rol oynar. Çeflitli kesme yön-
temleri vard›r. Bunlar; efllenmifl kesme, s›çramal› kesme, d›fla kesme, tepki çekimi
ve içe kesme olarak s›ralanabilinir.

Efllenmifl Kesme: Ayn› hareketin ya da aksiyonun farkl› aç›lardan al›nm›fl gö-
rüntüleri aras›nda süreklili¤i bozmadan yap›lan bir kesme türüdür. Çekimler
birbirleri ile kesme ile ba¤lan›rken hareketler aras›nda uyumun sa¤lanmas›
gerekir. Sonuç olarak farkl› aç›lardan al›nan çekimlerde hareket gerçekte ol-
du¤u gibi kesintisiz akar. Bu durum kurguda süreklilik diye adland›r›l›r. 
S›çramal› Kesme: Ayn› aç›dan al›nan farkl› ölçekteki iki çekim aras›nda ya-
p›lan bir kesme türüdür. Ayn› oyuncunun iki yak›n çekiminin (bel çekim-
den yüz çekime) arka arkaya kurgulanmas› ile gerçekleflir. Bu tür bir kurgu
dramatik aç›dan konuyu vurgularken süreklili¤in bozulmas›na neden olur. 
D›fla Kesme: Ayn› aksiyona ait iki çekim aras›nda köprü ifllevi görebilecek,
farkl› mekandaki bir çekime yap›lan kesme türüdür. Örne¤in; oyuncu çer-
çevenin d›fl›nda bir yere bakar, sonra d›fla kesme ile oyuncunun bakt›¤› yer
gösterilir, sonra tekrar oyuncuya dönülür. D›fla kesme, çekimin zamanda,
mekanda ya da bak›fl noktas›nda olabilecek bir s›çramay› önlemeye yard›m-
c› olurken zamanda k›saltmaya da neden olur.
Tepki Çekim: Oyuncunun bir fley karfl›s›nda gösterdi¤i tepkiyi gösterebilmek
için yap›lan kesme türüdür. 
‹çe Kesme: Genel çekimin aras›na sokulan bir yak›n çekim içe kesmeye ör-
nektir. ‹çe kesme sahnede bulunan önemli bir ayr›nt›ya dikkat çeker. Örne-
¤in; oyuncu kap›n›n üzerindeki iflarete bakar. ‹flaretin yak›n çekimi araya gi-
rer, sonra tekrar ilk çekime dönülür.

Zincirleme: Zincirleme, bir çekimden di¤erine yap›lan yumuflak bir geçifl türü-
dür. Zincirlemede ekrandaki görüntü giderek karar›rken, ayn› anda di¤er görüntü
belirginleflmeye bafllar. Böylece çok k›sa bir an her iki görüntü üst üste görünür.
Zincirleme, hareket, mekan ve zaman de¤ifliminde yo¤un olarak kullan›l›r.
Zincirleme ayn› zamanda farkl› mekanlarda gerçekleflen olaylar› birbirleri ile
iliflkilendirerek göstermek amac›yla da kullan›l›r. Ayn› mekanda gerçekleflen bir
olay›n o mekan içindeki farkl› zamanlar›n›n gösterilmesi istenildi¤inde ise,
zincirleme iyi bir geçifl türü olarak ortaya ç›kar. Zincirleme geçifl, kesme gibi h›zl›
bir geçis yöntemi de¤ildir.

Silme: Silme, genellikle elektronik olarak gerçeklefltirilen çeflitli geçifl yöntem-
lerinden biridir. Silme arkadan gelen görüntünün öndeki görüntüyü iterek onun
yerini almas›d›r. Silme geometrik flekillerin kullan›ld›¤› bir geçifl yöntemidir. Gelen
görüntü, di¤er görüntüyü ekran›n d›fl›na iter ya da görüntü ekranda parçalanarak
arkadaki görüntüyü aç›¤a ç›kar›r. Silme, genellikle dikkatleri kendi üzerine çeken
bir geçifl türüdür. Görüntüler aras›nda yeni teknolojileri sundu¤u say›s›z flekildeki
silme efektleri ile görüntüler aras›nda ilginç geçifller yap›labilir. Silme, her yöne
olabilir. Soldan sa¤a, sa¤dan sola, yukar›dan afla¤›ya, afla¤›dan yukar›ya, köflelerden
merkeze, merkezden köflelere, dairesel, silindirik, kubik vb. flekillerde olabilir.

Bindirme: ‹ki görüntünün üst üste ayn› anda çak›flt›r›lmas› ve birinin di¤erin-
den daha belirgin hale getirilmesidir. Çok kullan›lan bir geçifl türü de¤ildir. ‹ki
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görüntünün ayn› anda ekranda verilmesi, görüntülerin anlam›n› tam olarak
vermeyebilir ve izleyicide alg› eksikli¤i ortaya ç›kabilir. Televizyon programlar›n-
da bindirme en çok tan›t›m yaz›lar›n›n görüntü üstüne bindirilmesi fleklinde kulla-
n›l›r. Ayr›ca görüntü üzerine flekil, resim ve grafik de bindirilebilir.

Aç›lma-Kararma, Görüntünün siyahtan bafllayarak giderek belirginleflmesi
aç›lma diye adland›r›l›r. Bu geçifl türünde ekrandaki görüntü karararak yok olur,
ayn› anda izleyen görüntü siyahtan aç›larak ekranda belirginleflir. Aç›lma, bir ola-
y›n, sahnenin bafllang›c›n› simgeler. Süresi belli olmayan zaman atlamalar›nda ve
mekan de¤iflimlerinde de bu yöntem kullan›labilir. Görüntünün giderek siyaha
do¤ru dönüflerek yok olmas› ise kararma diye adland›r›l›r. Kararma, program›n bö-
lümleri aras›ndaki ayr›mlar› ve bir olay›n, sahnenin sonucunu simgeler. Aç›lma-ka-
rarma uzunca bir zaman geçiflini ve mekan de¤iflimini vurgular. Aç›lma-kararma
genellikle program› bafllat›r ve sonland›r›r. Sekanslar aras›ndaki ba¤lant› kararma
ve aç›lma ile gerçeklefltirilir.

SES KURGUSU

Ses Kurgusunun Tasar›m›
T›pk› görüntü kurgusunda oldu¤u gibi ses kanallar›n›n miksi için de yeni bir ses
kanal›n›n yarat›lmas› gerekir. Ses kurgusu yap›l›rken öncelikle ses ö¤eleri, ses mik-
si için farkl› ses kanallar›na yerlefltirilir. Daha sonra farkl› kanallardaki bu sesler gö-
rüntüye ba¤l› olarak miks aflamas›nda tek bir ses kanal›na kaydedilir. Program›n
farkl› bir dilde yay›nlanmas› düflünülüyorsa farkl› kanallara yerlefltirilen sesler iste-
nilen dilde seslendirilme yap›labilmesi için ayr› bir proje dosyas›nda tutulur. Ses
kurgusu yap›l›rken kullan›lan ses ö¤eleri;

• Senkronlu sesler (Diyaloglar),
• Senkronsuz sesler (Ses efektleri, do¤al sesler),
• Dublaj,
• Görüntü üstü ses ya da anlat›m ve
• Müzikten oluflur. 
Senkronlu sesler: Senkronlu sesler oyuncular aras›ndaki konuflmalard›r. Görün-

tü kayd› yap›l›rken ayn› anda oyuncular›n konuflmalar› da senkronlu olarak kay-
dedilir. Görüntüde oyuncu konuflmak için duda¤›n› oynatmaya bafllad›¤› anda ko-
nuflma sesi de duyulur. Senkronlu sesler kimi zaman çevre sesleri ile birlikte kay-
dedilirken kimi zaman da di¤er seslerden soyutlanarak kaydedilir. Diyalog ana ses
ö¤esidir.

Senkronsuz sesler: Senkronsuz sesler, çekim s›ras›nda kaydedilmeyen ses ö¤e-
leridir. Bunlar do¤al sesler, ses efektleri, müzik ve ses stüdyosunda üretilen sesler-
dir. Ses stüdyosunda üretilen sesler, Foley tekni¤i ile gerçeklefltirilir.

Senkronsuz sesler, stüdyoda ya da d›fl mekanda diyaloglar›n alt›na yerlefltirmek
amac›yla kaydedilirler. Bunlara örnek olarak rüzgar sesi, kufllar›n ötüflleri, böcek-
lerin sesleri, a¤açlar›n g›c›rt›lar›, dalgalar›n ç›rp›n›fllar›, trafik gürültüsü, oynayan
çocuklar›n sesleri v.s. olarak s›ralanabilir. Bu sesler, do¤al sesler olarak da tan›m-
lan›r, programdaki gerçeklik ve do¤all›k izleniminin yarat›lmas›n› sa¤lar. 

Senkronsuz sesler kaydedildikten sonra kurgu aflamas›nda görüntü ile efllene-
rek ses kuflaklar›ndaki ilgili yerlerine yerlefltirilirler. E¤er ortamda bu sesler yoksa,
ses yönetmeni senkronsuz sesleri ya kendisi yeniden üretir ya da daha önce kay-
dedilmifl ses efekt arflivinden telif ücreti ödeyerek temin etmeye çal›fl›r. 
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Ses kurgusu yap›l›rken kullan›lan ses ö¤eleri nelerdir? Aç›klay›n›z.

Ses efektlerinin üretilmesinde uygulanan Foley tekni¤i ad›n›, Universal stüdyo-
lar›ndaki bir ses kurgucusu olan Jack Foley’den al›r. Foley tekni¤i ile ses yönetme-
ni görüntü ekranda ya da perdede oynat›l›rken t›pk› dublaj yapar gibi canl› olarak
üretti¤i ses efektlerini aksiyonla efllefltirmeye çal›fl›r. Foley tekni¤i, çekim s›ras›nda
kaydedilemeyen seslerin(giysi h›fl›rt›s›, alk›fl sesleri, öpücük sesi, ayak sesi, yum-
ruk sesi gibi) yarat›lmas›nda mükemmel bir yöntemdir. Foley tekni¤i ile ses yönet-
meni bu sesleri çeflitli aksesuarlarla birlikte el ve ayaklar›n› da kullanarak yarat›r.
Sesleri üretirken t›pk› bir oyuncu gibi hareket ederek seslerin, görüntü ile tam uyu-
munu sa¤lamaya çal›fl›r. Sesleri öylesine efller ki, senkronlu sesler kadar gerçek ve
inand›r›c› olur. Foley tekni¤inin uyguland›¤› stüdyo, istenmeyen eflyalar›n›n at›ld›-
¤› bir hurdal›k ya da depo gibidir. Çünkü burada var olan tüm eflyalardan (Metal
borular, metal tepsiler, tenekeden pasta kal›plar›, bofl teneke kutular›, b›çaklar, ça-
tallar, kap› sürgüleri, araba jantlar› v.s.) ses efektleri yaratmak için yararlan›l›r.
Stüdyo taban›na yap›lm›fl çeflitli döflemeler de farkl› türde ayak seslerinin üretilme-
sinde kullan›l›r.

Televizyon programlar›nda ses efektleri sadece gerçeklik izleniminin yarat›lma-
s› amac›yla kullan›lmamal›d›r. ‹yi planlanm›fl ve kurallara uygun düzenlenmifl ses
efektleri programda müzi¤in ulaflt›¤› baflar›ya rahatl›kla ulafl›r. Baz› müzik türleri
de atmosfer yaratmaktan çok ses efektlerinin ifllevlerini üstlenebilirler. 

Dublaj: Tüm çekimler bittikten sonra, sokak gürültüsü, kamera sesi gibi çeflitli
nedenlerle d›fl mekanlarda kaydedilen ancak kullan›lmayacak durumda olan diya-
loglar›n yerine oyuncular taraf›ndan görüntüler eflli¤inde dudak senkronu sa¤lana-
rak yeniden kaydedilme sürecidir. Oyuncular, farkl› bir dilde de senaryodaki diya-
loglar› okuyarak dublaj yapabilirler. Arka plandaki konuflmalar, gülmeler, homur-
danmalar ya da ba¤›rmalar, kalabal›k sesleri için de ses stüdyosuna bir grup insan
getirilir. Bu sesler kaydedildikten sonra, diyaloglarla mikslenir. Dublaj s›ras›nda
sahneler parçalara ayr›larak bir lup oluflturulur. Oluflturulan bu lup oynat›l›rken
oyuncular sanki o sahneyi oynuyormuflças›na, istenilen duyguyu diyaloglar›na
yans›tarak kaydedilmesine olanak sa¤lar. ‹stenilen performans elde edilene kadar
iflleme devam edilir. 

Görüntü üstü ses: Bir anlat›c› taraf›ndan okunan metindir. Görüntü üstü ses, bir
ya da birden fazla sesin görüntüler üzerinde kullan›lmas›d›r. Görüntü üstü ses bir
anlat›c›n›n, sesi olabilece¤i gibi, oyunculardan birinin sesi, iki ya da daha fazla ki-
fli aras›nda geçen bir konuflman›n ya da bir röportaj›n bir bölümü de olabilir. An-
lat›c› genellikle belgesel türü programlarda kullan›l›r. Belgesellerin ço¤unlu¤unda
anlat›c› yerine do¤al ses, diyalog ve görüntü üstü ses olarak verilen röportajlar da
kullan›l›r. Anlat›c› taraf›ndan okunan program metni, ses kanallar›ndan birine dö-
flenir. Seslendirilen metin, program›n içeri¤ini tan›t›r, görüntünün eksik b›rakt›¤›
bilgileri tamamlar ve ba¤lant›lar sa¤lar. Çeflitli görüntü üstü ses uygulamalar› var-
d›r. Bunlardan birincisi, kameran›n önündeki anlat›c›d›r. Anlat›c› konuflmas›n› gö-
rüntülerin üzerinde de sürdürür. Seyirciye bakarak konuflur. Konuflurken birinci
tekil flah›s kipi kullan›r. Daha önemsiz bir karakter, öyküyü üçüncü tekil flah›s ki-
pi kullanarak anlat›r ya da kameran›n önünde hiç görülmeyen bir anlat›c›, izleyici-
yi görüntüden uzaklaflt›rarak anlat›ma nesnel bir sesle katk›da bulunur. Anlat›c›n›n
sesi, genellikle ayr› bir ses kay›t ortam›nda kaydedilir, daha sonra ses görüntünün
üzerine yerlefltirilir. 
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Müzik: Müzik, televizyon program›nda görüntülerin yaratt›¤› atmosferi güçlen-
dirir, ritmini ve oluflunu vurgular ve destekler. Televizyon programlar›nda genel-
likle ya özgün olarak bestelenmifl ya da önceden kaydedilmifl stok müzikler kulla-
n›l›r. E¤er programda özgün bir müzik kullan›lacaksa, besteci kurgulanm›fl çal›flma
kopyas›n› izler, program›n ve her sahnenin süresini kaydeder ve gerekli olabilecek
özel efektleri not eder. Daha sonra müzik bestelenir, kaydedilir, kurgu s›ras›nda il-
gili ses kanal›na yerlefltirilir. Program için üretilen özgün müzik, aç›l›fl, kapan›fl te-
malar›n›n yan›nda program›n duygusal yönünü ortaya koyan, aksiyonu, karakter-
leri ve iliflkilerini vurgulayan bir niteli¤e sahiptir. 

E¤er programda özgün bir müzik kullan›lmayacaksa program için müzik arfli-
vinde araflt›rma yap›larak programa uygun stok müzikler bulunmaya çal›fl›l›r. Ses
yönetmeni müzik dan›flman› ile birlikte seçilen müzikleri görüntü ile efllefltirerek
müzik için ayr›lan ses kufla¤›na yerlefltirir. Stok müzikler, çok amaçl› kullan›mlar
için özel olarak bestelenmifl ve kaydedilmifl müziklerdir. Çok amaçl› kullan›ma
olanak sa¤layan stok müzikler, tan›t›mlardan, belgesellere, haberlere, reklamlara,
durum komedilerine, hatta dramalara kadar birçok programda kullan›lmaktad›r. 

Televizyon programlar›nda popüler müzikten, klasik müzi¤e kadar pek çok
müzik türünden de yararlan›labilinir. Ancak müzik kullan›m›nda müzi¤in telif hak-
lar›n›n mutlaka sat›n al›nmas› gerekir. 

Ses Kurgusunun Basamaklar›
Görüntü kurgusu yap›l›rken, kurgucu diyaloglar›, müzikleri, efektleri ve di¤er ses
ö¤elerini ayr› ayr› ses kanallar›na döfler. Sesleri görüntü ile efllefltirirken kurgucu,
her ses kanal› için bir uyar› çizelgesi haz›rlar. Bu çizelgede her sesin nerede girip
nerede ç›kaca¤›, kesin süreleri, ses köprüsü yap›lacak yerler, hangi seslerin bask›n
ya da seçici olaca¤› ve üst üste bindirilecek diyaloglar›n yerleri gösterilir. 

Ses köprüsü, ses ö¤elerinin çekimler aras›nda ba¤lant› ve geçifl sa¤lamak için
kullan›ld›¤› durumlard›r. 

Bask›n ya da seçici ses, seyircinin dikkatini programda belli bir yere çekmek
için kullan›l›r. Sahnedeki baz› seslerin düzeyi düflürülürken di¤er seslerin düzeyi
yükseltilerek gerçeklefltirilir. Böylelikle seyircinin dikkati o sesi ç›karan nesneye
yönelir. 

Diyaloglar›n üst üste bindirilmesi ise, do¤al konuflma örgüsü yaratmak amac›y-
la gerçeklefltirilir. Çünkü do¤al konuflmalar birbirinin üzerine binerek geliflir ve bi-
ter. Oysa diyaloglar, bu bindirmelere olanak vermeden ayr› ses kanallar›na kayde-
dilirler. Ses kurgucusu, bu gerçekçi ses efektini, ses miksini yaparken gerçekleflti-
rir. ‹ki farkl› grup gibi birçok kifli aras›nda geçen konuflmalar da genellikle farkl›
ses kanallar›na kaydedilir daha sonra do¤al bir ses etkisi yaratabilmek için miks es-
nas›nda bir biriyle efllefltirilir.

Program›n yap›s›na ba¤l› olarak, ses miskini ya kurgucu yapar ya da ifllem, özel
ses olanaklar›n›n bulundu¤u bir ses stüdyosunda tamamlan›r. Miks s›ras›nda tüm
ses ö¤eleri kar›flt›r›larak ayr› bir ses kanal›na görüntü ile senkronlu bir flekilde kay-
dedilir. Program yay›nlanacaksa yap›m›n yay›n standartlar›nda olmas›na dikkat et-
mek gerekir. 
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Yap›mc› ve yönetmenin rollerini s›ralayabilmek.

Yap›mc› ya da yönetmenin görevleri ayr›nt›l› ola-
rak incelendi¤inde yapt›¤› ifller flu flekilde s›rala-
nabilir: Görüntü kasetlerini kurguya haz›rlamak,
bant kay›t formlar›n› toplamak, görüntüleri izle-
mek ve dökümünü yapmak. Yap›mc›n›n, daha
çekime bafllamadan kurgucuyu belirlemesi ve an-
laflmas› bu aflamada ondan alaca¤› öneriler ya-
p›m sonras› sürecin daha kolay ve rahat geçmesi-
ne neden olabilir. Yap›mc› ya da yönetmen haz›r-
l›k aflamas›nda tüm çekimlerin kasetlerini, çekim
kay›tlar›n›, stok görüntüleri, arfliv görüntülerini,
animasyon ve grafikleri, kaydedilmifl tüm sesleri,
özel efektleri, özgün ve/veya stok müzikleri, göz-
den geçirir, çekimleri izler, listeler, bir kurgu tas-
la¤› oluflturarak kurguya haz›r hale getirir. 

Kurgucu ve ses yönetmeninin görevlerini tan›-

yabilmek.

‹yi bir kurgucu, çekimleri ve di¤er tüm ö¤eleri
parçalara ay›r›r, daha sonra onlar› anlaml› bir ak›fl
oluflturacak flekilde bir araya getirir. Ayr›ca çe-
kimlerin ak›fl h›z›, ritmi ile birlikte aksiyonun için-
deki çat›flma ve gerilimlerle bir atmosfer olufltur-
maya çal›fl›r. Teknik olarak kurgucu, özel efekt-
leri ya da sahneler aras› geçifl yöntemlerini, renk
düzeltmelerini ve program›n yay›n standartlar›na
uygun hale getirilmesini de sa¤lar.

Teknik olarak kurgu sürecini aç›klayabilmek.

Hangi teknik kullan›l›rsa kullan›ls›n genel olarak
televizyon programlar›nda kurgu sürecinin afla-
malar› flu ad›mlardan oluflur: görüntülerin izlen-
mesi, kütüklenmesi ve aktar›lmas›, senaryodaki
s›raya göre çekimlerin arka arkaya eklenmesi,
kaba kurgunun yap›lmas›, ses kurgusu ve eflle-
mesinin yap›lmas›, ince kurgunun yap›lmas›, ya-
y›n kopyas›n›n ç›kar›lmas›.

Kurgu türlerini s›ralayabilmek.

Yayg›n olarak kullan›lan baz› kurgu türleri flun-
lard›r: Paralel kurgu, montaj kurgu, ak›c› kurgu,
ritmik kurgu, çapraz kurgu, atlamal› kurgu.

Kurguda zaman ve görsel geçifllerin kullan›m›n›

aç›klayabilmek.

Zaman›n geçti¤ini hissettirecek baz› araçlar flun-
lard›r: S›k›flt›r›lm›fl zaman, eflzamanl› durumlar,
uzun süreli çekim, yavafllat›lm›fl hareket, h›zlan-
d›r›lm›fl hareket, tersine hareket, görüntünün tek-
rar›, donmufl kare, geriye dönüfl. Kurgu ifllemin-
de senaryoya göre çekilen görüntülerin pefl pefle
eklenmesi s›ras›nda, bir görüntüden di¤er görün-
tüye geçerken çeflitli geçifl türleri kullan›l›r. Bu
geçifl türleri en genel anlamda, kesme, zincirle-
me, silme, bindirme ve aç›lma-kararma olarak s›-
ralanabilinir. 

Ses kurgusu sürecini tan›yabilmek.

Kurgucu, görüntü kurgusu yap›l›rken diyalogla-
r›, müzikleri, efektleri ve di¤er ses ö¤elerini ayr›
ayr› ses kanallar›na döfler. Sesleri görüntü ile efl-
lefltirirken kurgucu, her ses kanal› için bir uyar›
çizelgesi haz›rlar. Bu çizelgede her sesin nerede
girip nerede ç›kaca¤›, kesin süreleri, ses köprüsü
yap›lacak yerler, hangi seslerin bask›n ya da se-
çici olaca¤› ve üst üste bindirilecek diyaloglar›n
yerleri gösterilir.

Özet
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1. Haz›rl›k aflamas›nda yap›mc› ya da yönetmenin ha-
z›r hale getirmesi gerekenlerden biri de¤ildir?

a. Çekimlerin kasetleri
b. Çekim kay›tlar›n›
c. Arfliv görüntüleri 
d. Animasyon ve grafikler
e. Bütçe formu

2. Afla¤›dakilerden hangisi haz›rl›k aflamas›nda yap›mc›
ya da yönetmenin görevlerinden biri de¤ildir?

a. Görüntü kasetlerini kurguya haz›rlamak
b. Çekim ekibi listesini haz›rlamak
c. Bant kay›t formlar›n› toplamak
d. Görüntüleri izlemek
e. Görüntülerin dökümünü yapmak

3. Afla¤›dakilerden hangisi kurgucunun görevlerinden
biri de¤ildir?

a. Program›n amac›na ve süresine göre görüntüle-
ri ve sesleri seçer.

b. Çekimleri ve di¤er tüm ö¤eleri parçalara ay›r›r,
daha sonra onlar› mükemmel bir ak›fl olufltura-
cak flekilde bir araya getirir.

c. Yap›m›n yasal yönlerden koruma alt›na al›n›p
al›nmad›¤› kontrol eder.

d. Özel efektleri ya da sahneler aras› geçifl yöntem-
lerini düzenler .

e. Renk düzeltmelerini program›n yay›n standartla-
r›na uygun hale getirilmesini sa¤lar.

4. Afla¤›dakilerden hangisi televizyon programlar›nda
kurgu iflleminin basamaklar›ndan biri de¤ildir?

a. Görüntülerin izlenmesi, kütüklenmesi ve akta-
r›lmas›

b. Senaryodaki s›raya göre çekimlerin arka arkaya
eklenmesi

c. Kaba kurgunun yap›lmas›
d. Gelir-gider tablosunun haz›rlanmas›
e. Ses kurgusu ve efllemesinin yap›lmas›

5. Televizyon programlar›n›n kurgu süreci kullan›lan
teknolojiye ba¤l› olarak analog ya da say›sal olarak ger-
çeklefltirilir. Analog ve say›sal kurguyla ilgili afla¤›daki
ifadelerden hangisi yanl›flt›r?

a. Analog kurgunun geriye dönülmez bir yap›s›
vard›r. 

b. Analog kurgu, kurgucuya hata yapma oran›n›
aza indirirken, kayg› düzeyini azalt›r.

c. Analog Kurgu, önceden kay›t edilmifl çekimlerin
oynat›c›dan kay›t yapan cihaza kopyalanarak
aktar›lmas›na dayan›r.

d. Bilgisayarla say›sal kurgu yapmak çal›flma za-
man›n› azalt›r, kurgu maliyetini düflürür. 

e. Say›sal kurguda teknolojinin sa¤lad›¤› olanak-
larla yarat›c›l›¤›n s›n›rlar› zorlan›r.

6. Zaman kodu ile ilgili afla¤›daki ifadelerden hangisi
do¤ru de¤ildir?

a. Zaman kodu aflamal› sistematik bir yap›da verilir.
b. Kurguda kaydedilen ses ve görüntünün kesin

yerini belirleyen sistemdir.
c. Zaman kodu çekimin her bir karesini zaman aç›-

s›ndan damgalar.
d. Zaman kodunun standart format›nda zaman sa-

at, dakika, saniye ve kare olarak gösterilir.
e. Zaman kodu rastgele girifle olanak tan›r.

7. Afla¤›dakilerden hangisi yayg›n kurgu tekniklerin-
den biri de¤ildir?

a. Çapraz kurgu
b. Atlamal› kurgu
c. Do¤rusal kurgu
d. Paralel kurgu 
e. Montaj kurgu

8. Afla¤›dakilerden hangisi kurgucunun zaman›n geçti-
¤ini hissettiren araçlar›ndan de¤ildir?

a. S›k›flt›r›lm›fl zaman
b. Eflzamanl› durumlar
c. Uzun süreli çekim
d. Kesilmifl zaman
e. Yavafllat›lm›fl hareket

Kendimizi S›nayal›m
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9. Kurgu iflleminde senaryoya göre çekilen görüntüle-
rin pefl pefle eklenmesi s›ras›nda, bir görüntüden di¤er
görüntüye geçerken çeflitli geçifl türleri kullan›l›r. Afla¤›-
dakilerden hangisi bu geçifl türlerinden biri de¤ildir?

a. Kesme
b. Zincirleme
c. Temizleme
d. Bindirme
e. Aç›lma-kararma

10. Afla¤›dakilerden hangisi ses kurgusu yap›l›rken kul-
lan›lan ses ö¤elerinden biri de¤ildir?

a. Diyaloglar
b. Ses efektleri
c. Dublaj
d. Görüntü üstü ses
e. Ses köprüsü

1. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›mc› ve Yönetmenin
Rolü” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

2. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yap›mc› ve Yönetmenin
Rolü” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

3. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kurgucu ve Ses Yönetmeni-
nin Görevleri” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

4. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Teknik Olarak Kurgu Süre-
ci” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

5. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Teknik Olarak Kurgu Süre-
ci” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

6. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Teknik Olarak Kurgu Süre-
ci” bölümünü tekrar gözden geçiriniz.

7. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kurgu Türleri” bölümünü
tekrar gözden geçiriniz.

8. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kurguda Zaman›n Kullan›-
m› ve Görsel Geçifller” bölümünü tekrar göz-
den geçiriniz.

9. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kurguda Zaman›n Kullan›-
m› ve Görsel Geçifller” bölümünü tekrar göz-
den geçiriniz.

10. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Ses Kurgusu” bölümünü
tekrar gözden geçiriniz.
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S›ra Sizde 1

Haz›rl›k çal›flmas›n› yap›mc› ya da yönetmen yürütür.
Bu süreçte onlara yard›mc›lar› da yard›m eder. Yap›m-
c› ya da yönetmen haz›rl›k aflamas›nda tüm çekimlerin
kasetlerini, çekim kay›tlar›n›, stok görüntüleri, arfliv gö-
rüntülerini, animasyon ve grafikleri, kaydedilmifl tüm
sesleri, özel efektleri, özgün ve/veya stok müzikleri,
gözden geçirir, çekimleri izler, listeler, bir kurgu tasla¤›
oluflturarak kurguya haz›r hale getirir.

S›ra Sizde 2

Assemble kurguda oynat›c›dan kay›t cihaz›na görüntü
ve ses kayd› yap›l›rken sync sinyali de kaydedilir. Oysa
insert kurgu yap›l›rken oynat›c› cihazdan gönderilen
sync sinyali kurgulanan bant üzerine kaydedilmez. Bu
nedenle insert kurguda, kurguya bafllamadan önce kur-
gu band› üzerine sync sinyalinin de oldu¤u siyah sinya-
lin kayd›n›n yap›lmas› gerekir.

S›ra Sizde 3
Ses kurgusu yap›l›rken kullan›lan ses ö¤eleri: senkron-
lu sesler, senkronsuz sesler, dublaj, görüntü üstü ses ve
müziktir. Senkronlu sesler oyuncular aras›ndaki konufl-
malard›r. Senkronsuz sözler, çekim s›ras›nda kaydedil-
meyen seslerdir. Dublaj tüm çekimler bittikten sonra
d›fl mekanlarda kaydedilen ancak kullan›lmayacak du-
rumda olan diyaloglar›n yerine oyuncular taraf›ndan
görüntüler eflli¤inde dudak senkronu sa¤layarak yeni-
den kaydedilme sürecidir. Görüntü üstü ses, bir anlat›-
c› taraf›ndan okunan metindir. Müzik ise, televizyon
program›nda görüntülerin yaratt›¤› atmosferi güçlendir-
mek amac›yla kullan›lmaktad›r.
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A
Aç›k Oturum: Konusunda uzman kiflilerin toplumun tümünü

ya da bir bölümünü ilgilendiren güncel, siyasal, sosyal ve

bilimsel konular veya sorunlar üzerinde tart›flmalar›.

Analog Kurgu: bir oynat›c› (playback) ile kay›t cihaz›ndan

(recorder) oluflan bir sistem.

C-Ç
C›ng›l: Program›n bafllad›¤›n› bildirmek üzere bafl›nda ve bit-

ti¤ini bildirmek üzere de sonunda yer alan, program› ta-

n›tan k›s›m. Söz ve müzikten oluflur.

Çekim (Shot): Dramatik yap›n›n en küçük birimi olan ‘çe-

kim’, kameran›n hiç ara vermeksizin, durduruluncaya

de¤in, sürekli olarak bir görüntüyü kaydetmesidir. Çe-

kimlerin, kurguyla bir araya getirilmesiyle sahne oluflur.

Çekim Senaryosu: Henüz çekilmeyen filmin, çekimlere bö-

lünen, çevrim için gerekli tüm uygulay›m aç›klamalar›n›

tafl›yan, konuflmalar› ve sesle ilgili tüm bilgileri veren se-

naryo. Senaryonun çevirime haz›r durumdaki en son

aflamas› ve biçimi.

Çekim: Kameran›n bir kez çal›flt›r›lmas›yla elde edilen görüntü.

D
Dimmer: Elektrik devrelerinde gerilimi belirli s›n›rlar içinde

ayarlamaya yarayan direnç elemanlar›na dimmer denir.

Din ve Ahlak: Din, ahlak ve moral, Kur’an-› Kerim ve Türk-

çe aç›klamas›. Program ‹slam Dini’nin inanç, ibadet ve

ahlak esaslar›n› aç›klay›c› ve benimsetici örneklerle su-

nuyor. TRT Kurumu Radyo 1’de 2009 yay›n plan› içinde

yer alan program podcast’ten dinlenebilir. 

Diyafram: Görüntünün oluflmas› için gereken ›fl›¤›n ne kada-

r›n›n mercekten geçece¤ini denetleyen araca diyafram

denir.

Diyafram: Mercekten geçen ›fl›k miktar›n›n denetimini sa¤la-

yan bir sistem.

Drive Time: Bir radyo istasyonunun zaman çizelgesindeki

programlama dilimidir. Bu zaman dilimi en çok dinleyi-

ciye ulafl›lan, sabah i?e gidifl ve akflam eve dönüfl saatle-

rinde yolda geçirilen zamanda dinlenen saatleri 

F
Format: Bir radyo program›n›n biçimi ya da örneksel yap›s›d›r.

Format: Bir televizyon program›n›n biçimi ya da örneksel

yap›s›.

Forum: Aç›k oturum, dinleyici sorular›n›n al›nmas› ve cevap-

lanmas› durumunda “forum” haline dönüflmektedir. Rad-

yodan tart›flmay› izleyen dinleyiciler, aç›k oturuma tele-

fon sorular›yla kat›labilmektedir.

H
Haber Yay›nlar›: Türkiye’de radyo istasyonlar› 3984 say›l›

kanunun (“Radyo ve Televizyon Kurulufllar› Hakk›nda

Kanun) yay›n ilkeleri ad›n› tafl›yan ikinci bölümü l ben-

dinde (Madde 4 - (De¤iflik: 15/5/2002-4756/2 md.), “Ha-

berlerin yay›nlanmas›nda tarafs›zl›k, gerçeklik ve do¤ru-

luk ilkelerine ba¤l›? olunmas›; özgürce kanaat olu?umu-

nun engellenmemesi; haber kaynaklar›n›n kamuoyunun

yan›lt›lmas›n›n amaçland›¤› haller d›fl›nda gizlili¤inin ko-

runmas›” maddesi bulunmaktad›r.

I-‹
Intro Süresi: fiark›n›n bafllad›¤› andan flark› sözüne kadar ge-

çen süredir. Genellikle ticari radyo istasyonlar›nda rad-

yo programc›s› bu intro süresinde anonsunu.

Ifl›kölçer: Do¤ru diyafram aç›kl›¤› ve örtücü h›z›n› belirleye-

bilmek için varolan ›fl›¤›n miktar›n› ölçer.

‹ntercom: tüm reji grubu, kameramanlar, stüdyo flef(ler)i ve su-

nucu(lar) aras›ndaki iletiflimi sa¤layan bir tür telsiz sistemi.

K
Kaba Kurgu: Yap›mc›ya, program›n ak›fl›n›, çekimler aras›

uyumu ve program›n süresi.

Konuflma Örgüsü: Yal›n olarak, ka¤›t üzerinde kifli / kiflile-

rin söyledikleri, çekim olarak gerçeklefltirildi¤inde izle-

yicinin duyaca¤› her sözcük, her tümcedir.

Kuflak: K›sa söz ve/veya müzik bölümlerinden oluflan, kesin-

tisiz bir canl› yay›n ak›fl›yla en yüksek say›da hedef din-

leyiciye ulaflmak istenen, bir saatten daha uzun süreli

radyo program biçimi.

M
Meletron: Piyano biçiminde tufllarla yönetilen ve do¤al ses-

lerin, efektlerin topland›¤› araçlara verilen isim.

N
Naklen Yay›n: Bir progrem›n gerçek zamanda ve gerçeklefl-

ti¤i s›rada yay›nlanmas›. 

O-Ö
Odak Uzakl›¤›: Merce¤in odak merkezi ile görüntünün olufl-

tu¤u düzlem aras›ndaki uzakl›k Bu uzakl›k milimetre

olarak mercekler üzerinde bulunur.

Öykü: Öykünün en yayg›n tan›mlar›, olmufl ya da olabilmesi

olanakl› olaylar› anlatan k›sa yaz›.; ‹nsan yaflam›nda ger-

çe¤e uygun kesitler sunan, bunu yere (mekana), zama-

na ba¤layarak yapan yaz› türü. Olaylar ve kiflileri tek yö-

nüyle ele al›p anlatan, romandan daha k›sa, ayr›nt›l› ser-

gilemeden kaç›nan yaz›.

Sözlük

 



P
Panel: Panel uzman kiflilerin aç›k oturum tan›m›nda oldu¤u

gibi toplumun tümünü ya da bir bölümünü ilgilendiren

güncel, siyasal, sosyal ve bilimsel konular veya sorunlar

üzerinde tart›flmalar›d›r. Panelin aç›k oturumdan fark›,

tart›fl›lan konu üzerinde karara varmaktan çok sorunu

çeflitli yönleriyle ayd›nlatmak, farkl› görüflleri, farkl› an-

lay›fllar› ortaya koymakt›r.

Parantez: Parantez adl› programdan örnekleri Radyo A’n›n

web sayfas›nda yer alan Podcast bölümünden dinleyebi-

lirsiniz.

Playlist: Stratejik olarak planlanm›fl ve yay›n ak›fl› içinde çal›-

nacak flark›lar›n listesi içinde kategori, tür, intro süresi,

flark› ve flark›c› ad› bilgileri yer al›r.

Podcast: Radyo programlar›n›n internetten üzerinden indiri-

lebilen ses dosyalar› haline getirilerek dinlenebilir hale

gelmesini sa¤layan say›sal kay›tlar. Podcast sayesinde,

daha önce radyoda yay›nlanm›fl bir program istenilen

zamanda ve tekrar tekrar dinlenebilir.

Programlama: Bir radyo istasyonunu dinleyicileri aç›s›ndan

cazip hale getirecek müzik, konuflma, reklam veya di¤er

program ö¤elerinin seçimi ve düzenlemesi.

Programlama: Bir radyo istasyonunu dinleyicileri aç›s›ndan

cazip hale getirecek müzik, konuflma, reklam veya di¤er

program ö¤elerinin seçimi ve düzenlemesi

Propaganda ‹fllevi: Radyo, 1.Dünya ve 2.Dünya Savafllar›’nda

e¤lendirme ve bilgilendirmenin d›fl›nda propaganda ara-

c› olarak kullan›lm›flt›r.  Radyo, bir dönemin en büyük

savafl araçlar›ndan biri olarak, gerek askerlerin motivas-

yonunu artt›rmak gerekse siyasi partiler için propaganda

arac› olarak uzun y›llar bafl tac› olmufltur. Türkiye’de ise

radyo yay›nlar›n›n siyasal amaçl› olarak kullan›lmas›

1936’da PTT’ye geçtikten sonra bafllam›flt›r.

R
Radyo Reklamlar›: Ülkemizde radyolar›n gelirleri kamusal ya-

y›nc›l›k yapan TRT kurumu d›fl›nda, özel radyolarda do¤-

rudan reklam yoluyla gerçekleflmektedir. Ülkemizde rad-

yo yay›nlar›nda düzenli reklam uygulamalar› 1951 y›l›nda-

ki Bakanlar Kurulu kararnamesi ile gerçekleflmifltir. Özel

radyo yay›nc›l›¤›n›n bafllamas›yla birlikte radyo reklam›n›n

pazarlanmas› konusu da ayr› bir ifl alan› oluflturmufltur.

S
Saat Format›: Hot clock ya da format wheel olarak da tan›m-

lanmaktad›r. Bir saatlik yay›n içinde yer alacak farkl› un-

surlar›n birbiri ard›na dizildi¤i içeri¤in, program format›-

n›n görsellefltirilmesidir. Müzik, haberler, spor, hava du-

rumu, reklamlar, kamu spotlar› vb. bütün program un-

surlar›n›n uzunluklar›n› ve belirlenmifl düzenini göster-

mek için kullan›lmaktad›r.

Sahne: Sahne, genellikle birbiriyle iliflkili çekimler dizisi.

Sekans: Kendi içinde bir bütünlü¤e sahip ve birbirleriyle ya-

k›n iliflkisi olan sahnelerin bir araya gelmesiyle sekanslar

oluflur.

Senaryo: Yap›m süreci içinde, yap›m›n özünü, temelini olufl-

turan, 40 sayfadan bafllay›p 100 ya da -ender olarak- da-

ha çok sayfadan oluflacak biçimde düflünülerek haz›rla-

nan yaz›l›, bir metin.

Skeç: Genellikle günlük yaflamdan al›nm›fl bir konuyu en can

al›c› çizgileriyle, dikkat çekici tiplerle, oldukça abart›lm›fl

olarak k›sa bir süre içinde sunan ve bir nükte ile biten

güldürü niteli¤inde k›sa oyun.

Sponsor: Sanat, spor, e¤itim, çevre, kültür ve sa¤l›k gibi çok

farkl› alanlarda yap›lan her türlü etkinli¤e (radyo program

yap›m› ve yay›n› dahil) para vererek ya da gerekli araç,

gereç ve materyal deste¤i sa¤layan kifli ya da kurum.

Storyboard: Senaryodaki sahnelerin basit çizimlerle resim-

lendirilmesi ve sahnenin kabataslak bir portresi.

T
Tema: Her senaryonun bir temas› ya da söylemek istedi¤i bir

mesaj› vard›r. Bu tema, program›n türüne göre, esinlen-

di¤i öykü, roman ya da tiyatro eserine ve yazar›n özgün

fikrine göre de¤iflebilir.

U
Uyarlama Öykü: Uyarlama, bir di¤er sanat dal›ndan, örne¤in

roman, öykü, tiyatro oyunu vb. ürününü al›p, onu filme

aktar›lmas›.

W
Watt: Güç birimi. Bir lamban›n yanarken harcad›¤› güç

Y
Yap›m Bütçesi: Çekim süresi boyunca yap›lan tüm harcama-

lar.

220 Radyo ve  Te lev izyonda Program Yap›m›


	icindekiler_5.0.pdf
	icindeki
	New List
	icindeki




