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Önsöz
‹nsano¤lu, varoldu¤u günden bu yana, kendisiyle, yaflad›¤› grupla ve çevresiy-

le hep bir iletiflim ihtiyac› içinde bulunmufl ve bu ihtiyac›n›n giderilmesini gelifltir-
mek amac›yla da sürekli çaba göstermifltir. Buna ba¤l› olarak da iletiflim sürecin-
de, flekillerle bafllay›p sözcüklerle anlam üretmeye uzanan, buradan da iletiflim
araçlar› olarak tan›mlanan kitap, gazete, dergi, radyo, televizyon, internete de¤in
sürekli bir geliflme çizgisi göstermifltir.

‹letiflim araçlar›ndaki teknolojik de¤iflim ve geliflim, insano¤lunun haber alma
ve haber vermeye yönelik ihtiyac›n›n temel unsurunu oluflturmufl ve insan, yak›n
ya da uzak çevresinde geliflen ve ilgisini çekecek olaylar› ö¤renmesini sa¤layacak
haber olgusuna hep bir ihtiyaç olarak bakm›flt›r. Bu ba¤lamda, haber bir iletiflim
olgusu olarak önemli bir yer edinmifltir.

‹letiflim, gerek kurumsal gerekse de bireysel olarak günümüzün en önemli u¤-
rafllar›ndan, mesleklerinden biri olmufltur. Bu ba¤lamda geliflen teknoloji de ileti-
flimin tüm alanlar›n› derinden etkilemektedir.

Toplumsal bir hareket ya da toplumsal bir ortak düflünce gelifltirme, olaylar›n
ve geliflmelerin do¤ru bir flekilde sunularak kamuoyunda do¤ru bilgilendirmenin
yap›lmas› ile sa¤lanabilir. ‹letiflim araçlar›n›n geliflen olaylar› do¤ru bir flekilde
sunmas›, bu konuda kapsaml› bir e¤itim ihtiyac›n› ortaya ç›karmaktad›r. 

Bu ders kapsam›nda Haberin Temel Kavramlar› kitab›n›zda, habercili¤e, gaze-
tecili¤e yönelik temel unsurlar›n ele al›nd›¤› konular bulunmaktad›r. Kitab›n kap-
sam›nda; medya tarihi ve sistemlerinden haber yap›s›na, haber türlerinden haber
kaynaklar› ve editörlü¤üne, haber kültüründen haberi nas›l okumam›z gerekti¤ini
gösteren medya okuryazarl›¤›na de¤in ana konulara de¤inilmektedir. Bu ders çer-
çevesinde ele al›nan konular›ndan baz›lar›n›, di¤er derslerde çok daha detayl› bir
flekilde ve örnekleriyle ö¤reneceksiniz. Bu kitab›n temel amac›, habercili¤e iliflkin
ana konular› oluflturan kavramlar› ö¤rencilerimizin ö¤renmesini sa¤lamakt›r.

Editör
Prof.Dr. Halil ‹brahim GÜRCAN

Önsöz vii



Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Haberleflmenin kökenlerini aç›klayabilecek
Dünya ve Türk bas›n›n›n do¤uflunu anlatabilecek
‹letiflim araçlar›n›n do¤uflunu betimleyebilecek bilgi ve becerileri kazabile-
ceksiniz.

‹çindekiler

• ‹letiflimin Do¤uflu
• Haberleflme
• Bas›n›n Do¤uflu
• Türk Bas›n›
• Gazeteler

• Telgraf
• Radyo
• Televizyon
• ‹nternet
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HABERLEfiMEN‹N KÖKENLER‹
‹nsano¤lu ilk ça¤lardan itibaren, özellikle yak›n çevresiyle ve içinde yaflad›¤› top-
lulukla bir iletiflim gerçeklefltirme ihtiyac›n› duymufltur. Bu ihtiyac›n do¤al bir yan-
s›mas› olarak da çevresindeki ve toplumdaki olaylar hakk›nda haberdar olma ve
bilgilenme gereksinimi ba¤lam›nda, önceleri sözlü, daha sonra iflaretlerle ve yaz›
ile iletiflimi gerçeklefltirmifl, bu süreçte çeflitli iletiflim araçlar› gelifltirerek, iletiflimin
sistemli bir süreçte yap›lmas›n› sa¤lam›flt›r. 

Yaz›n›n Bulunuflu ve Geliflimi
Yaflam›m›z›n ve medeniyetin temel bir arac› olan yaz›, insano¤lunun iletiflim ihti-
yac›ndan kaynaklanarak ortaya ç›km›fl, binlerce y›ll›k geliflme sürecinde sistem-
leflmifl, farkl› kültürlerde farkl› biçimler alarak bugünkü halini gelmifltir. Bugün
kullan›lan yaz›lar›n ortaya ç›kmas›na kadar, piktogramdan bafllayarak harflerin
oluflturdu¤u simgesel biçimlere kadar çeflitli yaz›lar kullan›lm›fl, özellikle matbaa-
n›n bulunuflundan sonra yaz›lar›n daha kolay okunup yaz›labilen biçimler almas›
sa¤lanm›flt›r.

Yaz› kavram›, “sözü, flekillenmifl ve ortak anlam üretecek flekilde çizgilerle gös-
terme sistemi” anlam›nda düflünüldü¤ünde, bunun en eski örneklerinin ilkel insan-
la birlikte bafllad›¤› görülmektedir. En ilkel toplumlar bile sesin d›fl›nda, baflka an-
laflma yöntemlerine gerek duymufllard›r. Yaz› öncesi toplumlarda insan›n konufl-
ma dilinden baflka iletiflim tekniklerinden de yararlanm›fllard›r. ‹flaret ve resimler,
haberleflme simgesi olarak kullan›lan belli nesneler, nesnelerin anlam üretecek fle-
kilde konumland›r›lmas›, dü¤üm atarak hesap yapma, anlaflma için baflvurulan se-
çeneklerden baz›lar›d›r. Örne¤in Güney Fransa’daki ma¤aralarda bulunan Buzul
Ça¤› sembolleri 20.000 y›l öncelerine aittir. Eski insan topluluklar›n›n basit iletiflim
tekniklerinden birço¤unu kulland›klar› görülmektedir. ‹nsano¤lunun kulland›¤›
iletiflim teknikleri, do¤al çevresi ile olan iliflkisi ve yaratt›¤› toplumsal çevre ile ge-
liflmifltir. Örne¤in; dü¤üm atarak hesap yapma, hesab› tutulacak al›flverifl iliflkileri-
nin oldu¤unu göstermektedir.

Yaz›n›n evriminde, figürlerden oluflan flekillerden yola ç›karak anlamland›r›lm›fl
resimlere do¤ru gelifltirilen çizim/resim gelene¤inden resim kökenli ilkyaz› biçim-
lerine geçilmifltir. Bugün kullan›lan yaz›n›n atalar› olan hiyeroglif ve çivi yaz›lar›-
n›n kökleri paleolitik ça¤lara uzanmaktad›r. Duygu ve düflüncelerin sözcüklerle ve
kavramlarla ifade edilebilecek flekilde kay›t edilmesi biçimindeki yaz›, M.Ö.

Medya Tarihi

Piktogram: Bir kelime ya da
deyime karfl›l›k gelen basit
resim ya da flekil.



3000’lerde Mezopotamya’da, hemen sonra da M›s›r’da ortaya ç›km›flt›r. Yaz›, yal-
n›zca bir iletiflim arac› olarak de¤il, insan›n simgesel düflüncesinin ulaflt›¤› bir dö-
nüm noktas› olarak da insano¤lunun kültürel de¤iflme sürecinde uzun bir aray›fl›n,
denemenin ve birikimin sonucudur. Yaz›n›n tarihi, tarih öncesi ça¤lardan baflla-
maktad›r.

En eski M›s›r yaz›s›n›n tarihi ‹.Ö. 3100, ‹ndus Vadisi’nin anlam› çözülmemifl mü-
hür tafllar› ‹.Ö. 2500, Girit’te anlam› çözülmemifl Lineer A yaz›s› ‹.Ö. 1750, Çin’de-
ki “Kehanet Kemikleri” ‹.Ö. 1200, Yunanl›lar›n ‹.Ö. 1000 y›l› bafllar›nda alfabeyi Fe-
nikelilerden alarak Fenike yaz›s›nda olmayan sesli harf simgelerini eklemeleri, Or-
ta Amerika’da anlamlar› çözülmemifl Zapotek yaz›s› ‹.Ö. 500 y›llar›na dayanmakta-
d›r. Bunlara ba¤l› olarak, belirli bir yaz› sembollerinin de¤il de, yaz› fikrinin bir
kültürden uzak kültürlere a¤›r bir tempoyla yay›ld›¤› görülmektedir.

Yaz›n›n ortaya ç›k›fl nedenleri neler olabilir?

‹lkça¤da Haberleflme
Yaz›n›n geliflmesine ve her toplumun kendi içinde ortak bir anlam üretmesine
ba¤l› olarak haberleflme de yeniden biçimlenmeye bafllam›flt›r. M.Ö. 1750’lerde M›-
s›r papirüslerindeki haber ileten baz› papirüs rulolar›, iletiflim ihtiyac›n›n oluflma-
ya bafllad›¤›n› göstermektedir. Bunlar, o dönemin temel haber arac› olarak görül-
mektedir.

Eski Yunan’da Agora denilen meydanlarda haberleri halka ba¤›rarak duyuran
kifliler bulunmaktayd› ve bu kiflileri o dönemin haber spikerleri olarak tan›mlaya-
biliriz. Eski Yunan flehirlerinde tarihi olaylar “Ori”, günlük olaylar ise “Efimerit”
olarak adland›r›lan yüzeylere yaz›lmaktayd›. Eski Roma’da ise, y›ll›k olaylar din
adamlar› taraf›ndan beyaz levhalara yaz›lm›flt›. Bu almanaklar, tap›nak duvarlar›na
as›larak halka duyurulmaktayd›.

Julius Sezar (M.Ö. 100-44) döneminde Senato oturumlar›n›n tutanaklar› Acta
Senatus ad›yla yay›mlanm›flt›. Bunlar sonralar› resmi gazete niteli¤ine bürünerek
Acta Publica (1 sayfal›k bültenler) ad›yla yay›mlanm›flt›. 

M.Ö. 59’da Sezar’›n emriyle, halk› ilgilendiren olaylar› duyurmak için Acta Di-
urna ad›yla haber bültenleri yay›mlanm›flt›. Acta Diurna’lar, elle yaz›lmakta, önem-
li sosyal ve siyasal olaylar, evlenmeler, iflaslar, idamlar, cenaze törenleri, yang›n-
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Resim 1.1

Mezopotamya’dan
kil “zarf” ve kil
“fifl”ler (solda).
“Zarf”›n üzerinde
“fifl”ler taraf›ndan
içindekileri
belirtmek için
yap›lan izler,
yaz›n›n
geliflmesindeki bir
aflamad›r. (Sa¤da)
‹.Ö. 3000 y›l›na ait
bir Sümer yaz›s›. 

Papirüs: Eski M›s›r’da, Nil
k›y›s›nda yetiflen papirüs
bitkisinin saplar›ndan
yap›lan ve üzerine yaz›
yaz›lan kâ¤›t.
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lar, seçimler, kamuyu ilgilendiren anlaflmalar, kanunlar, askeri savunma ve ittifak-
lar gibi konulara yer veriyordu. Acta Duirna’y› okuma bilen Roma vatandafllar›
yüksek sesle okuyarak okuma bilmeyenlere duyururdu. Acta Diurna’da yer alacak
haberleri toplayan özel görevliler çal›flmaktayd›. Bunlar, bilgileri resmi kaynaklar-
dan toplayarak Acta Diurna’larda yazmaktayd› ki, bu enformasyon toplay›c›lar›, o
dönemin gazetecileri, muhabirleri olarak say›lmaktayd›.

Acta Diurna’lar halk›n görebilece¤i yerlere, kentin önemli meydanlar›na as›l-
maktayd›, di¤er deyiflle yay›mlanmaktayd›. Bunlar ise bugünkü gazetelerin atas›
olarak say›labilir. Bunlar›n baflka bir özelli¤i ise, gerekti¤inde baflvurulmak üzere
saklanmaktayd› ve ayr›ca di¤er eyaletlere de gönderilerek Roma’daki olaylar hak-
k›nda di¤er eyaletlere de haber ulaflt›r›lmaktayd›.

Bundan sonra Epistolier denilen resmi ve yar› resmi mektup yazarlar› ortaya
ç›km›flt›r. Bunlar haber yaz›c›lar› idi.

Acta Senatus, Roma ‹mparatoru Tiberius (M.S. 14-37) zaman›na kadar devam
etti. Tiberius, Senato’da konuflulan konular›n halk taraf›ndan ö¤renilmesini isteme-
di¤i için bunlar›n yay›m›n› durdurdu. Acta Diurna’lar ise Cermenlerin Roma’y› ifl-
gal etmesiyle (M.S. 476) ortadan kalkt›.

Acta Diurna’lar›n özelli¤i nedir?

Yaz›n›n Araçlar›
Yaz› yaz›lacak yüzey olarak, co¤rafik özelliklere ba¤l› olarak papirüs, parflömen,
mumlu levha, kemik, çamur, çömlek parçalar›, tafl gibi nesneler kullan›lm›flt›r.
Bunlarla birlikte Uzak Do¤u’da kâ¤›t da yaz› arac› olarak kullan›lmaktayd›.

Kâ¤›d› ilk yapanlar Çinlilerdir. M.S. 100’lerde, Avrupa’da Yunanl›lar ve Romal›-
lar, M›s›r’dan getirilen papirüsler üzerine yaz› yazarken, Çinliler kâ¤›t yapmay› bi-
liyorlard›. M.S. 7. yüzy›lda Araplar Semerkant’› ald›klar›nda kâ¤›t yap›m›n› da ö¤-
renmifl ve üretim yapm›fllard›. Kâ¤›t üretim tekni¤i, Araplardan Sicilya ve ‹span-
ya’ya geçmifl ve Avrupa’n›n di¤er ülkelerine de 12. yüzy›lda yay›larak kâ¤›t fabri-
kalar› kurulmufltur.

Yaz› yaz›lacak yüzey olarak ilk ça¤larda hangi nesneler kullan›lm›flt›r?

Ortaça¤da Haberleflme
Bat› Roma ‹mparatorlu¤u’nun y›k›lmas› (M.S. 476), H›ristiyanl›¤›n Avrupa’da yay›l-
mas›, feodalitenin kurulmas› ile kilise; krallar ve halk üzerinde etkin bir denetleme
ve yapt›r›m gücü elde etmifltir. Avrupa’n›n bütün yay›m hayat› ise, kilisenin uygun
gördü¤ü ve din adamlar›n›n yazd›klar› el kitaplar› haline dönüflmüfltür.

Bu dönemlerde Avrupa’da bilim ve yay›m hayat› kilisenin yönetimi alt›nda ya-
p›ld›¤›ndan bir karanl›k dönemde iken, ‹slamiyet h›zla do¤uya ve bat›ya do¤ru
yay›lmaya bafllam›flt›r. ‹slam bilim insanlar›, eski Yunan kültürüne ait eserleri
Arapçaya tercüme ederek bilimde baflar›l› çal›flmalar yapm›fllar, Ba¤dat, Kahire gi-
bi büyük kentlerde, büyük kütüphaneler, rasathaneler kurmufllard›r. Avrupa’da
ise V. Ve XI. yüzy›llar aras› bilimsel çal›flmalar ve yay›m hayat› en verimsiz döne-
mini yaflam›flt›r.

Ortaça¤’da düzenli haber yayan ve gazete niteli¤inde olan ve dünyan›n en es-
ki ilk gazetesi olarak kabul edilen, günümüze kadar yay›m›n› sürdüren gazete
911’de Çin’de yay›mlanmaya bafllayan Tio Pao’dur. Tio Pao, o dönemde Çin’de
egemen olan Thiang ailesinin görevlendirdi¤i kiflilerce bir çeflit “saray bildirisi” ma-
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hiyetinde bir gazete idi ve gazete, Çin’de yönetime gelen aileler taraf›ndan de¤iflik
isimler verilerek yay›m›n› sürdürmüfltür.

Ortaça¤’da Avrupa’da Acta Diurna’lar›n ortadan kalkmas›yla birlikte kentler, fla-
tolar aras›ndaki haberleflme sözlü habercili¤e dönüflmüfltür. Bu haberciler ço¤un-
lukla gezginci saz flairleri ile gezginci sat›c›lard›. Bunlar gezdikleri yerlerden edin-
dikleri haberleri, di¤er yerlerdeki halka iletmekteydiler. Bu ça¤da, ilkça¤›n aksine
düzenli ve yaz›l› haber bültenlerine rastlan›lamamaktad›r. Ortaça¤›n baflka bir
özelli¤i ise, senyörlerin ve krallar›n birço¤unun okuma-yazma bilmedikleridir.
Çünkü haberleflme sözlü olarak yap›lmakta, bu da okuma-yazma ihtiyac›n› orta-
dan kald›rmaktayd›.

Avrupa’da XIII. yüzy›llarda haber mektuplar› yayg›nlaflmaya bafllam›fl, bu
mektuplar, sosyal, siyasal, ticari, ekonomik, askeri geliflmeleri ö¤renme ihtiyac›
ile ortaya ç›km›fl ve Avrupa ülkelerinde oldukça ra¤bet görmüfltür. Bununla bir-
likte kilisenin yay›mlar üzerindeki bask›s› da, ortaça¤›n ilk dönemlerine göre or-
tadan kalkmaya bafllam›flt›r. Haber mektuplar› bu yüzy›lda elle yaz›l›p ço¤alt›l-
maktayd›. Matbaan›n yayg›nlaflmas› ile birlikte haber mektuplar› da bas›l›p da¤›-
t›lmaya bafllam›flt›r.

Birbirinden ba¤›ms›z (oynar, müteharrik) harflerin bir araya getirilerek kelime
ve sat›rlar›n oluflturuldu¤u bas›m› ilk gerçeklefltiren 1440’larda Almanya’da Johann
Gutenberg’dir. Ancak, M.S. 600 y›llar›nda Çin’de ve Uygurlarda harflerin a¤aç yü-
zeylere kaz›narak bas›m›n›n gerçeklefltirildi¤i bilinmektedir. Ayr›ca, M.Ö. V. ve IV.
yüzy›llarda çini mürekkebiyle kâ¤›t üstüne tahta kal›plarla damga bas›ld›¤› ve bu
yöntemin gelifltirilerek kitap bas›m›n›n da gerçeklefltirildi¤i ileri sürülmektedir. 868
y›l›nda Wang Chieh’nin annesinin an›s›na 8 sayfa olarak bast›¤› kitap, ilk bas›lan
kitap say›lmaktad›r.

Ortaça¤ Avrupas›’nda haberleflmenin temel özellikleri nelerdir?

Bas›m›n Bulunuflu
Dünyada ilk bask› arac›n›n, Gutenberg taraf›ndan Almanya’n›n Mainz kentinde
1445 y›l›nda gerçeklefltirildi¤i kabul edilir. Gutenberg, 1445’de “K›rkiki Sat›rl› ‹ncil”
ad› verilen Kutsal Kitap’›n bas›m›n› tamamlad›. Oynar harflerle bas›m›n 1450’ler-
den sonra Avrupa’da h›zla yayg›nlaflmaya bafllamas› ve bas›m imkân›n›n geliflimiy-
le birlikte kâ¤›t üretiminin de yayg›nlaflmas›, kitap ve haber mektuplar› üretiminin
artmas›n› sa¤lam›flt›r.

Gazete kelimesi dilimize ‹talyancadan geçmifltir. “Gazetta”, Venedik’te eski bir
para birimi idi. Ortaça¤’da Venedik’te, ticaret haberlerinin oldu¤u ve “Fogli Avvi-
si” (haber veren yapraklar) denilen küçük broflürler “1 Gazetta” karfl›l›¤›nda sat›l-
maktayd›. Venedikliler, Fogli Avvisi’leri sat›n alabilmeleri için Gazetta ismi ve dam-
gas› alt›nda para basm›fllard›. Osmanl› zaman›nda bu broflürlerle tan›flan Türkler,
bu kâ¤›d›n ad›n›n Gazetta oldu¤unu düflünmüfl ve “gazete” kelimesini, “haber ve-
ren kâ¤›t” olarak dilimize geçirmifllerdir. 

Türkçe’deki “gazete” sözcü¤ünün kökeni nereden gelmektedir?

BASININ DO⁄UfiU
Bask› makinesinin geliflimi ile birlikte kitlesel boyutta yay›n yapabilme imkân›
do¤mufltur. Önceleri kitap ile bafllayan bu süreci, haber mektuplar› ve haber bül-
tenleri izlemifl, bunlar›n düzenli olarak yay›mlanmaya bafllamas›yla da gazeteler,
haberleflmenin temel tafl›n› oluflturmufltur.
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Dünyada ‹lk Gazeteler
Süreli yay›mlanan ilk gazete 1605’de Hollanda’da yay›mlanmaya bafllanan Wettl-
ycke Tydinghen adl› Flamence ve Frans›zca ç›kan gazetedir. 1909’da Strasbourg’da
Almanca olarak haftal›k yay›mlanan Avisa ve Relation Oder Zeitung gazeteleri, dü-
zenli ve süreli yay›mlanan iki gazete olmufltur. Bu gazetelerin önemli bir özelli¤i,
haberleri oldu¤u gibi vermesi, herhangi bir aç›klama ve analiz yapmamas›d›r.
1610’da Köln’de Gedenck Wurdige Zeitung baflka bir Almanca gazete olup düzen-
li yay›mlanm›flt›r. Bu gazetelere, Frankfurt ve Viyana (1615), Berlin (1617), Prag
(1619), Floransa (1636) ve Roma (1640)’da ç›kan gazeteler kat›lm›flt›r.

Fransa’da ise 1630’larda bölgeler aras›ndaki din savafllar› ve bu savafllarla ilgili
haber alma ihtiyac›, gazetelerin do¤uflunu ve yay›lmas›n› sa¤lam›flt›r. Fransa’da
haftal›k düzenli periyotlarla yay›mlanmaya bafllayan ilk gazete La Gazette (1631)’dir.
Bu gazete, doktor olan Renaudot taraf›ndan yar› resmi olarak ç›kar›lm›fl ve Kral
XIII. Louis’de yaz›lar yazm›flt›r. La Gazette’nin sahibi olan Renaudot, düzenli ola-
rak baflyaz›lar da yazm›flt›r ve bas›n tarihi içinde ilk baflyaz› yazan kiflidir. Renau-
dot’un Kral XIII. Louis’e olan yak›nl›¤› sayesinde, Fransa’n›n her yan›nda istedi¤i
flekilde haber toplama ve yayma imtiyaz› elde etmifltir.

Fransa’da edebi, bilimsel ve e¤lendirici nitelikte daha az tiraja sahip gazeteler
de yay›mlanm›flt›r. E¤lendirici ve mizah niteli¤indeki Gazete, 1650’de Jean Loret ta-
raf›ndan ç›kar›lm›fl, halk›n dertleri, fakirlikleri, s›k›nt›lar› mizahi olarak ifllenmifltir.
Ayr›ca Fransa’da 1665’de Journal des Savants gazetesi bilimsel ve edebi bir gazete
olarak, 1672’de Mercure hem ciddi haberlere hem de mizahi yaz›lara yer veren ay-
l›k bir gazete olarak yay›mlanm›flt›r.

Almanya’da 17. yüzy›l bafllar›nda birçok bas›mevi bulunmaktayd›. Almanya’da
30 y›l savafllar› (1618-1648) süresince savaflan taraflar, olaylar› kendi ç›karlar›na gö-
re kullanmak, halka kendi amaç ve isteklerine uygun askeri haberler ulaflt›rabil-
mek amac›yla haber mektubu ve gazetelerden yararlanm›fllard›r. 1615’de Frank-
furt’ta Francfurter Post Zeitung gazetesi düzenli yay›mlanmaya bafllam›fl, ilk gün-
lük gazete de 1660’da Leibziger Zeitung ç›km›fl, ancak uzun ömürlü olmam›flt›r.

‹ngiltere’de bas›mevlerinin kurulmas› ile birlikte kahvehane dedikodular›n›n
derlenerek yay›mland›¤› haber bültenleri 16. yüzy›lda bafllam›flt›r. Ancak, ‹ngilte-
re’de 17. yüzy›ldaki iç ayaklanmalar ve kargaflal›klar nedeniyle bas›na sansür uy-
gulanm›flt›r. ‹ngiltere’de 1625’de Thomas Archer, Mercurius Britannicus ad›yla Par-
lamento taraftar› olan haftal›k bir gazete kurmufltur. 1665’de, Londra’daki veba sal-
g›n› nedeniyle Oxford’a tafl›nan hükümet, burada ‹ngiliz resmi gazetesi Oxford Ga-
zette’yi yay›mlam›fl, 1666’da hükümetin tekrar Londra’ya tafl›nmas›yla gazete Lon-
don Gazette ad›yla, birkaç ara haricinde yay›m›n› düzenli bir flekilde sürdürmüfl-
tür. ‹ngiltere’de 1662’de yürürlü¤e konan Sansür Kanunu, 1695’e kadar yürürlükte
kalarak bas›n›n geliflimini engellemifltir. 1695 y›l›, ‹ngiliz bas›n›nda sansürün kald›-
r›l›fl› nedeniyle büyük önemi vard›r. Bu tarihten sonra gazeteciler ve yazarlar öz-
gürlüklerine kavuflmufllard›r ve bu tarihten sonra ‹ngiltere, Avrupa’da sansürü ya-
saklayan ilk ülke olmufltur.

Amerika’da ilk gazete denemesi 1690’da Boston’da bir say› ç›kar›lm›fl ancak
eyalet valisinin yasa¤› nedeniyle yay›m›n› durdurmufltur. Amerika’da ilk gazete-
nin 1704 y›l›nda ve haftal›k olarak yay›mlanm›fl, 1784’de günlük gazete yay›m›
bafllam›flt›r.
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Korkmaz Alemdar’›n Türkiye’de Ça¤dafl Haberleflmenin Tarihsel Kökenleri kitab›nda ha-
berleflmenin geliflim sürecini detayl› okuyabilirsiniz (Ankara: A.‹.T.‹.A. Yay›n No.
165.,1981).

Dünyada gazeteler düzenli olarak ne zaman ç›kmaya bafllam›flt›r?

Türkiye’de Bas›n›n Do¤uflu
‹stanbul’da ilk bas›mevini, 1493’de ‹spanya’dan ‹stanbul’a göç eden Yahudiler ge-
tirmifltir. Ermeniler 1567’de, Rumlar da 1627 y›l›nda ‹stanbul’da kendi cemaatlerine
yönelik yay›n ç›karmak amac›yla bas›mevleri kurmufllard›r.

Osmanl›’da Türkler taraf›ndan ilk bas›mevi, 1726 y›l›nda Padiflah III. Ahmet’in
izniyle, ‹brahim Müteferrika ve Sait Efendi’nin giriflimiyle kurulmufltur. Bu bas›me-
vinde bas›lan ilk kitap Vankulu Lûgat›’d›r. 1727’de bafllanan dizgi ve bask› çal›flma-
lar›, iki y›ll›k bir çal›flmayla 1729’da tamamlanabilmifltir.

Osmanl›’da ilk matbaay› kim kurmufltur?

Osmanl›’da ilk gazeteyi, Frans›z Devrimi’nin (1789) amaçlar›n› anlatmak ve di-
¤er ülkelerin deste¤ini kazanmak amac›yla 1795’de Bulletin des Nouvelles ad›yla
Frans›z Elçili¤i yay›mlam›flt›r. Elçilik taraf›ndan bir y›l sonra bu gazete yerine Ga-
zettte Francaise de Constantinople ç›kar›lm›flt›r.

1821’de ‹zmir’de Frans›z as›ll› Alexandre Blacque taraf›ndan Le Spectateur Ori-
ental gazetesini kendi imkânlar› ile ç›karm›flt›r. Gazete, Osmanl›y› öven ve Ruslar,
Rumlar ve ‹ngilizleri elefltiren haberler yüzünden birkaç kere kapat›lm›flt›r. Bu y›l-
larda ‹zmir’de Frans›zca olarak ç›kar›lan birkaç gazete daha vard›. Alexandre Blac-
que, II. Mahmut’un iste¤iyle ‹stanbul’a gelerek 1831’de Le Moniteur Ottoman is-
miyle devlet politikas›n› Frans›zca aktaracak bir gazete kurmufltur. 

Osmanl› Devleti’nde Türkçe olarak ç›kan ilk gazete 1 Kas›m 1831’de Takvim-i
Vekayi’dir. Bu gazete, Türk Bas›n Tarihi’nin bafllang›ç noktas› olarak kabul edil-
mektedir. Takvim-i Vekayi, II. Mahmut’un iste¤i do¤rultusunda yay›mlanmaya bafl-
lam›flt›r. Gazetenin bafl›na Vakanüvis Esat Efendi getirilmiflti. Bu gazete, Osmanl›
Devleti olanaklar›yla ç›kan ve resmi özellikte bir gazete idi.
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Resim 1.2

Takvim-i Vekayi,
‹stanbul’da Türkçe
olarak yay›mlanan
ilk gazete.



Takvim-i Vekayi, haftal›k olarak yay›mlanmak üzere ç›kar›lmas›na karfl›n, hiç-
bir zaman düzenli ç›kamam›flt›r. Y›lda 15-20 say› olarak yay›mlanm›fl, en fazla ç›k-
t›¤› y›l 31 say› olmufltur. Takvim-i Vekayi, taze haber verme ifllevini yerine getire-
memifl, devletle ilgili belgeler ve tüzüklerin yay›mland›¤› yönetimin resmi bir yay›-
n› olarak 1922 y›l›na kadar yay›m›n› sürdürmüfltür. Bu süreçte, dizgi yanl›fllar› ve
buna ba¤l› yanl›fl anlafl›lmalar nedeniyle birkaç kere uzun sürelerle yay›m›na ara
vermifltir. Takvim-i Vekayi’nin Arapça, Farsça, Frans›zca, Rumca, Ermenice, Bul-
garca nüshalar› da ç›kar›lm›flt›r.

‹stanbul’da Türkler taraf›ndan Türkçe olarak yay›mlanan ilk gazete hangisidir?

Ceride-i Havadis, bas›n tarihimizde ikinci Türkçe gazete olup yar› resmi niteli-
¤iyle dikkat çekmifltir. Tüccar olan ve ‹ngiltere’deki Morning Herald gazetesinin de
‹stanbul muhabirli¤ini yapan William Churcill 1840 y›l›nda, Padiflah Abdülme-
cit’ten ald›¤› izinle Ceride-i Havadis gazetesini yay›mlamaya bafllam›flt›r. Gazete, ilk
üç say›s›nda hiç sat›lamam›fl ve daha sonraki say›lar›nda da mali s›k›nt›lardan kur-
tulmak için sürekli olarak devlet deste¤i talep etmifltir. Bu nedenle Ceride-i Hava-
dis gazetesi “yar› resmi gazete” olarak tan›mlanmaktad›r.

Türk bas›n›nda özel sermaye ile kurulan ve devlet deste¤i olmayan ilk sivil ga-
zete 1860 y›l›nda yay›mlanmaya bafllayan Tercüman-› Ahval’dir. Bas›nda, o zaman-
lar rakipsiz olan Ceride-i Havadis gazetesinin halk›, siyasal ve sosyal olaylarla ilgi-
li olarak yeterince ayd›nlatamamas› sonucunda, Agâh Efendi taraf›ndan Tercüman-
› Ahval gazetesi kurulmufltur. Gazetenin ilk y›l›nda fiinasi Efendi de yaz›lar yazm›fl
ve “fiair Evlenmesi” isimli eserini tefrika etmifltir. Tercüman-› Ahval’de güçlü bir
yazar kadrosu ile okurlar› seslenilmifltir.
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Resim 1.3

Ceride-i Havadis,
‹stanbul’da Yar›
Resmi Özelli¤i ‹le
Dikkat Çeken ‹kinci
Türkçe Gazete.

Tefrika: Gazete veya
dergilerde ç›kan, birbirini
tamamlayan yaz›lardan
oluflan dizi (TDK Sözlük). Bir
eserin uzun bir özetinin,
parçalar ya da bölümler
halinde gazetede
yay›mlanmas›.



Osmanl›’daki ilk sivil gazete hangisidir?

Tercüman-› Ahval’den ayr›lan fiinasi Efendi, 1862 y›l›nda bir düflünce gazetesi
olan Tasvir-i Efkâr’› kurmufltur. Haftada iki kez ç›kan Tasvir-i Efkâr’› üç y›l boyun-
ca fiinasi Efendi ç›kartm›fl ve ço¤unluklu olarak yaz›lar›nda düflünce özgürlü¤ü ko-
nular›n› ifllemifltir. 1865’de gazeteyi Nam›k Kemal devir alm›fl ve yaz›lar›nda özgür-
lük temalar›n› ifllemifltir.

Türk bas›n tarihinde Tercüman-› Ahval ve hemen sonras›nda ç›kan Tasvir-i Ef-
kâr, devlet deste¤i olmadan tamamen özel giriflimlerle kurulan gazeteler olmas›
aç›s›ndan önemli bir yer tutmaktad›r.

Sultan Abdülaziz 1863’de M›s›r’a yapt›¤› gezide, baz› kentlerdeki vilayet matba-
alar›nda gazete ç›kt›¤›n› görmüfltür. Bu tür vilayet matbaalar›n›n say›s›n› art›r›p di-
¤er vilayetlerde de kurarak, Osmanl› Devleti’nin duyurular› ve devlet propaganda-
s› için yerel gazeteler yay›mlanmas› sa¤lanm›flt›r. Bunlardan ilki 1860 y›l›nda Bey-
rut’ta Hadikat-ül Ahbar’d›r. Bunu 1865 y›l›nda Mithat Pafla’n›n ç›kard›¤› Rusçuk’ta
Tuna gazetesi ve 1869’da Ba¤dat’ta Zevra gazetesi izlemifltir. Osmanl› Devleti’nin
önemli vilayetlerinden olan Trablusgarp’ta Trablusgarp gazetesi, Erzurum vilaye-
tinde Envar-› fiarkiyye 1866 y›l›nda yay›mlanmaya bafllam›flt›. 1869’da Bursa’da Hü-
davendigâr gazetesi de etkili bir yay›n olmufltur. 1860-1876 y›llar› aras›nda Osman-
l›’n›n flu vilayetlerinde gazeteler yay›mlanm›flt›r: fiam, Halep, Lübnan, Girit, Edirne,
‹flkodra, Yanya, Konya, Selanik, Trabzon, Prinzen, Kastamonu, Yemen, Manast›r,
Ankara, ‹zmir, Hersek.

Osmanl›’da yerel gazetelerin devlet deste¤i ile ve devletin kurdu¤u vilayet matbaalar›nda
bas›larak yay›mlanmas›n›n nedeni nedir?

Türk bas›n›nda ilk yasal düzenlemeler 1858 y›l›nda Ceza Kanunu’na konulan
bir madde ile bafllam›flt›r. Bu tarihte Osmanl›’da (yabanc› dildeki gazeteleri say-
mazsak) henüz iki gazete yay›mlanmaktad›r. Bunu 1864’de ç›kart›lan Matbuat Ni-
zamnamesi ile gazete ç›karma ruhsata ba¤lanm›fl ve haberlerle ilgili s›n›rlamalar
getirilmifltir. Bundan üç y›l sonra 1867’de Âli Kararname ç›kar›larak bas›na yönelik
her türlü yetki hükümete ba¤lanm›flt›r. Türk bas›n›nda ilk sansür ise 1876 y›l›nda
Sansür Kararnamesi ile uygulanmaya bafllayarak gazeteler, yay›ndan önce kontrol
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Resim 1.4

Tercüman-› Ahval,
Osmanl›’da Özel
Sermaye ‹le
Kurulan ilk Sivil
Gazete.
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edilerek hükümete yönelik her türlü elefltiri içeren haberler ve kullan›m› yasakla-
nan kelimeler sayfalardan ç›kartt›r›lm›flt›r. ‹stibdat döneminde bas›n üzerinde çok
yo¤un bir sansür uygulamas› olup bununla ilgili bir birim kurularak memurlar gö-
revlendirilmifltir. Gazetelerde “suikast, ihtilâl, dinamit, infilak, kar›fl›kl›k vb” keli-
melerinin kullan›lmas› yasaklanm›fl, sayfalarda padiflaha sürekli övgüler yer alm›fl,
ülkedeki huzurdan ve geliflmelerden bahsedilerek padiflaha dualar yap›lm›flt›r. Ba-
s›n üzerindeki sansür, 1908’deki II. Meflrutiyetin ilan›na kadar yo¤un bir flekilde
uygulanm›flt›r. Abdülhamit’in istibdat döneminde (1878-1908), sansür yan›nda ba-
s›n› susturmak ve gazetecileri kendi taraf›na çekmek amac›yla çeflitli kaynaklardan
ödenekler sa¤lanm›fl ve gazetecilere niflanlar verilmifltir. Yurt d›fl› bas›n›ndaki
olumsuz haberleri önlemek için de Abdülhamit, çeflitli ülkelerdeki gazetelere bol
para göndermifltir.

‹stibdat dönemi gazetelerinin önemlileri; ‹kdam, Sabah, Tercüman-› Hakikat ve
Saadet gazeteleridir. Tercüman-› Hakikat (1878), Ahmet Mithat Efendi’nin halka
yönelen ve halk›n anlayabilece¤i flekilde basit bir dille yaz›lar kaleme alarak, basit
yaz› gelene¤ini bafllatm›fl ve gazetesinde çok say›da yaz› kaleme alm›flt›r. Sabah ga-
zetesi 1876’da Papadopulos taraf›ndan ç›kart›lm›fl, 1882’de gazeteyi Mihran Efendi
sat›n alm›flt›r. Mihran Efendi’nin Sabah’› ile Ahmet Mithat Efendi’nin Tercüman-›
Hakikat’i, büyük bir rekabet içinde bulunup, baz› dönemlerde birbirlerine a¤›r it-
hamlarda bulunmufllard›r. ‹stibdat döneminin en fazla tiraja sahip gazetesi ‹kdam
(1894), Ahmet Cevdet Efendi taraf›ndan yay›mlanm›flt›r. ‹kdam, Türk bas›n›nda ro-
tatif bask› makinesini getiren ve h›zl› bask› olanaklar›na kavuflan ilk gazetedir. ‹k-
dam’›n tirajdaki baflar›s›, ‹stanbul’da muhabir kadrosuyla s›cak haber yakalamas›
ve yurt d›fl›ndaki de¤iflik kaynaklardan s›cak haber bulabilmesindedir. Bu döne-
min bir di¤er gazetesi de Saadet olup Mehmet Efendi ve o¤lu Fethi Efendi taraf›n-
dan ç›kar›lm›flt›r.

Osmanl›’da ilk dergi yay›nc›l›¤› da Türkiye’ye Avrupa’dan yaklafl›k 200 y›l son-
ra girmifltir. Osmanl›’daki ilk dergi, 1850’de ayl›k aral›klarla, Türkçe ve Frans›zca
olarak bas›lan Vakayi-i T›bbiye adl› süreli yay›nd›r. Bunu 1861’de yay›mlanan Mec-
mua-i Fünûn (Bilimler Dergisi) adl› dergi izlemifl; daha sonra 1863’te Ceride-i As-
keriye (Askeri Gazete) ve ard›ndan 1865’te de Takvim-i Ticaret (Ticaret Takvimi)
yay›n yaflam›na girmifltir.

‹lk bas›n grevi: ‹stibdat dönemi bas›n›nda, gazeteciler 1901 y›l›nda ilk grev ey-
leminde bulunmufllard›r. Abdülhamit taht’a ç›k›fl›n›n 25’inci y›ldönümü nedeniyle
gazeteler üzerindeki pul vergisini kald›rm›flt›r. Pul vergisinin kalkmas›, gazetelere
80-90 liral›k kaynak yaratm›flt›r. O dönem gazetecileri, bu kaynaktan kendilerine
bir pay verilmesini gazete patronlar›ndan (‹kdam’›n sahibi Ahmet Cevdet ve Sa-
bah’›n sahibi Mihran Efendi’den) istemifllerdir. Ancak, gazete patronlar› bu iste¤i
yerine getirmemifllerdir.

Gazete çal›flanlar›, kald›r›lan vergiden ortaya ç›kan kazançtan pay elde etmek
ve patronlar› buna zorlamak amac›yla grev yapmak üzere toplanm›fllar ve nas›l
grev yapacaklar›n› tart›flm›fllard›r. Fakat o dönemde hiç kimse, nas›l grev yap›laca-
¤› konusunda sa¤lam bir fikir sahibi de¤ildir. Tart›flmalardan sonra, kendi aralar›n-
da para toplay›p kâ¤›t ve mürekkep al›nacak ve fazla bir geliri olmayan Saadet ga-
zetesi kiralanarak, ‹kdam ve Sabah gazetesine karfl› bu gazetede seslerini duyura-
caklard›r. Ancak ‹kdam ve Sabah, rakip olmalar›na ra¤men anlaflarak bu grev kar-
fl›s›nda ortak karar alm›fllar ve gazetelerini, hiçbir fley olmam›fl gibi ç›karm›fllard›r.
Gazetecilerin kendi paralar›yla ç›kartt›klar› Saadet’i daha fazla yürütememifller ve
ilk bas›n grevi baflar›s›zl›kla sonuçlanm›flt›r.
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Sansür: Bas›n, yay›n ve
haberleflme ile sinema ve
kitap yap›tlar›n›n
hükümetçe, yay›mdan önce
denetlenmesi ya da
k›s›tlanmas› süreci.



‹lk bas›n grevi nas›l sonuçlanm›flt›r?

II. Meflrutiyet Dönemi Bas›n› (1908-1918)
24 Temmuz 1908’de ‹stanbul gazetelerinde yay›mlanan resmi bildiride, Meflruti-
yet’in ilan edildi¤i ve 1876 Anayasas›’na göre seçimlerin yap›laca¤› aç›klan›yordu.
Bu bildiri üzerine gazeteciler Sirkeci’de toplanarak, ertesi günü gazetelere sansür
memurlar›n›n al›nmamas›n› kararlaflt›rm›fllard›. 25 Temmuz 1908 günü gazeteler 30
y›ldan sonra ilk defa sansürsüz olarak yay›mlanm›flt›r. Bu nedenle 24 Temmuz gü-
nü, Türk bas›n›nda “Bas›n Bayram›” olarak kutlanmaktad›r.

24 Temmuz’un Türk bas›n› için önemi nedir?

Uzun y›llar düflüncelerini yazamayanlar, bu yeni dönemle birlikte yeni gazete-
ler yay›mlamaya bafllam›fllar ve iki ay içerisinde yeni yay›n say›s› 300’ü aflm›fl, ga-
zete tirajlar›nda da önemli art›fllar yaflanm›flt›r. Ayr›ca 1909’da Matbuat Kanunu ç›-
kart›lm›fl bu kanun 1931’e kadar yürürlükte kalm›flt›r.

Dönemin etkili gazeteleri; Tanin (Hüseyin Cahit) , Yeni Gazete(Ahmet Emin,
Hakk› Behiç, Mehmet Sad›k), Volkan (Dervifl Vahdeti), Alemdar (Refii Cevat), Pe-
yam (Ali Kemal), Vakit (Hakk› Tar›k), Akflam (Necmettin Sad›k, Falih R›fk›, Ali Na-
ci) olmufltur.

‹lk öldürülen gazeteciler: II. Meflrutiyet y›llar›nda, bas›na yönelik terör eylemle-
ri bafllam›fl ve bu dönemde dört gazeteci öldürülmüfltür. Dört gazetecinin öldürül-
mesini ‹ttihat ve Terakki Cemiyeti yöneticileri örgütlemifl ve Cemiyet aleyhine ya-
z›lar› engellemek istemifllerdir. Bu dönemde öldürülen gazetecilerden Serbesti ga-
zetesi yazar› Hasan Fehmi (1909) ve Ahmet Samim (1910) ‹ttihat ve Terakki aley-
hine yazd›klar› yaz›lar nedeniyle, Zeki Bey (1911) devlet içindeki baz› yolsuzluk-
lar ve mal varl›klar›n› yazd›¤›ndan ve Hasan Tahsin (1913) ‹ttihatç› olmas›na kar-
fl›n, 1913’de yönetime geçen ‹ttihatç›lara karfl› koyarak sert elefltirilerde bulundu-
¤undan kimli¤i meçhul kiflilerce öldürülmüfltür.

H›fz› Topuz’un II. Mahmut’tan Holdinglere Türk Bas›n Tarihi (‹stanbul: Remzi Kitabevi,
2003), M. Nuri ‹nu¤ur’un Bas›n ve Yay›n Tarihi, (‹stanbul: ‹.‹.T.‹.A. Nihad Sayar Yay›n ve
Yard›m Vakf› Yay›n No. 258/511, 1978) ve Fuat Süreyya Oral’›n Türk Bas›n Tarihi, Osman-
l› ‹mparatorlu¤u Dönemi: 1728-1922, 1831-1922 (‹stanbul: Yeni Ad›m Matbaas›, 1968)
kitaplar›nda Türk bas›n›n›n do¤uflu ve geliflimini detaylar› ile ö¤renebilirsiniz. 

Mütareke Y›llar› ve Kurtulufl Savafl› Dönemi
Birinci Dünya Savafl› (1914-1918), Almanya, Avusturya ve Osmanl› Devleti için bü-
yük bir yenilgiyle sona ermifltir. 1918’deki Mondros Mütarekesi ile ‹ngiliz ve Fran-
s›z gemilerinden oluflan donanma ‹stanbul’a ç›km›flt›r. Osmanl› Devleti’nin yaflad›-
¤› bu yenilgi ve parçalanma karfl›s›nda Türk bas›n› da nas›l bir yol izleyece¤i ko-
nusunda bir karars›zl›k yaflam›flt›r.

Mütareke y›llar›nda ‹stanbul’da farkl› görüfllerde gazeteler yay›mlanm›flt›r: Milli
Mücadele’yi destekleyenler: ‹leri, Yeni Gün, Akflam ve Vakit. Milli Mücadele’ye kar-
fl› olanlar: Peyam-i Sabah, Alemdar, Türkçe ‹stanbul. Anadolu’daki milli direnifle
sempatisi olanlar: Tasvir-i Efkâr, Tevhid-i Efkâr, ‹stiklâl, ‹kdam ve Tercüman-› Ha-
kikat. ‹ttihatç›lar› koruyan: Tanin. ‹slamc›lar›n: Sebilürreflad. Komünistlerin: Ay-
d›nl›k dergisi.
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Kurtulufl Savafl› y›llar›nda, ulusal birli¤i tehlikeye düflürecek k›flk›rtmalara karfl›
önlem almak ve Kurtulufl Savafl› ve eylemiyle ilgili haberleri halka duyurmak ama-
c›yla 1920 y›l›nda, Atatürk’ün karar›yla Ankara’da Anadolu Ajans› kurulmufltur.

Cumhuriyet Dönemi
Cumhuriyet 1923’de ilan edildi¤inde, saltanat ve hilafeti savunanlar bulunmaktay-
d› ve bunlar yay›nlar›yla görüfllerini aktarmaktayd›lar. Bunlar›n bafl›nda Tanin (Hü-
seyin Cahit Yalç›n), Tevhid-i Efkâr (Velid Ebuzziya) ve Sebilürreflad (Eflref Edip)
geliyordu. Oysaki Cumhuriyet’e yönelik eylemlere karfl› Mustafa Kemal Pafla ve ar-
kadafllar› büyük duyarl›l›k gösteriyordu. Yeni bir devletin kuruldu¤u, siyasi saflafl-
malar›n bafllad›¤› ve Terakkiperver Cumhuriyet F›rkas› ile eski ‹ttihatç›lar›n örgüt-
lenmeye yönelmeleri, ayr›ca 1925 y›l›ndaki fieyh Sait isyan› sonucu “Takrir-i Sükûn
Kanunu” ç›kar›lm›flt›r. Bu kanun ile bas›na yönelik k›s›tlama ve kapatma yetkisi
hükümete verilmifltir. Bu durum 1931 y›l›nda ç›kar›lan Matbuat Kanunu ile ortadan
kalkarak daha demokratik bir bas›n ortam›na geçilmifltir.

Cumhuriyet dönemi bas›n›, içinde bulunulan siyasi yap›ya göre iniflli ç›k›fll› bir
seyir izleyerek günümüze gelmifltir. 

H›fz› Topuz’un II. Mahmut’tan Holdinglere Türk Bas›n Tarihi (‹stanbul: Remzi Kitabevi,
2003) kitab›ndan Cumhuriyet dönemindeki Türk bas›n›n›n geliflim evrelerini detaylar› ile
ö¤renebilirsiniz.

MEDYANIN TEKNOLOJ‹K GEL‹fi‹M‹

‹lk Dönem Gazetelerinde Teknoloji
Haber yay›m›nda birinci araç olan gazetelerin bas›ld›¤› matbaa, 15. yüzy›ldan 19.
yüzy›la kadar insan gücüyle çal›flt›r›lm›flt›. 1850’lerden bafllayarak buhar gücüyle
çal›flan bask› makineleri ile daha h›zl› bask› yapan matbaalara geçifl olmufltur.
1840’dan bafllayarak elektrikli telgraf sisteminin ve demiryolunun geliflmesi ve
yayg›nlaflmas›yla birlikte, M.Ö. 2000 y›llar›ndan bafllayarak at ve atl› araba ile ger-
çeklefltirilen ulafl›m ve haber iletimine büyük bir kolayl›k ve en önemlisi de h›z
kazand›r›lm›flt›r. 1842 y›l›ndan bafllayarak gazetelerde yaz› yan›nda resim basma
olana¤› da do¤mufl, basit düzeyde de olsa haberlere çeflitli resimler eklenmeye
bafllam›flt›r.

Demiryollar›n›n geliflmesine ba¤l› olarak demiryollar› boyunca ve ‹ngiltere-
Amerika aras›nda deniz alt›ndan telgraf hatlar›n›n çekilmesi (1869), haberleflmeye
yeni bir boyut getirmiflti. 1879 y›l›nda, karfl›l›kl› mesaj göndermeye, telefonla bir-
likte karfl›l›kl› konuflma da eklenmiflti.

Daktilo
Daktilo ve foto¤raf makinesi, gazetecilerin en temel araçlar›ndan olup, bu iki araç,
her zaman gazetecili¤i betimlemifltir. Daktilo ile gazetecilerin haberlerini daha h›z-
l› yazmalar› mümkün olmufltur.

Daktilo, 1808’de Pellegrino Turri taraf›ndan görme engelli bir arkadafl›na kolay
yaz› yazabilmesi için icat etmiflti. 1867’de gazeteci ve editör Christopher Sholes ve
arkadafllar›, harf çubuklar›yla yaz› yazma fikrini gelifltirerek yaz› makinesini kullan-
m›fllard›. Sholes, 1871’de yaz› makinesini gelifltirerek, bugün tüm dünyada kullan›-
lan “Q” klavyeli ilk daktiloyu icat etmifltir.
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Foto¤raf›n Bulunuflu
Gazeteciler, aç›s›ndan foto¤raf makinesi, her zaman yanlar›nda çal›fl›r vaziyette bu-
lunmas› gereken temel bir araçt›r. 

Foto¤raf makinesi optik ve kimyan›n bileflimi sonucunda gerçeklefltirilmifltir.
Arap gökbilimcileri ‹.S. IX. Yüzy›lda, güneflin görüntüsünün bir perdeye düflen iz-
düflümü incelemifllerdi. XVI. yüzy›lda baz› ‹talyan ressamlar düzgün çizim yapma-
lar›na yard›m eden mercekler ve “camera obscura” (karanl›k kutu) gibi araçlar
kullan›yorlard›. Alman Johann Heinrich Schulze 1725’te, cam flifle içindeki gümüfl
nitrat çözeltisinin günefl ›fl›¤› alt›nda kald›¤›nda siyah renge dönüfltü¤ünü fark et-
miflti. Bu özelli¤e ba¤l› olarak 1827’de, metal bir levhan›n ›fl›¤a duyarl› bir maddey-
le kaplanmas›yla, ilk kez bir nesnenin kal›c› görsel kayd› gerçeklefltirilmifl, di¤er
deyiflle foto¤raf› çekilmiflti. Bu bulufl daha sonralar› cam yüzeylere uygulanarak
gelifltirilmifl ve foto¤rafla görüntü kaydedebilmek mümkün olmufltur.

Ses Kayd›
Gazetecilikte, görsel ve iflitsel medyada, ses kayd› ile, sözcüklerin uçuculu¤u kay›t
alt›na al›nm›flt›r.

1857’de bir gazetede düzeltmen olan Frans›z Edouard-Leon Scott, gerçek bir
kaydedici fonograf imal etti. Bu, alt›nda bir silindirin döndü¤ü madeni bir sivri uç
ve buna ba¤l› bir zardan oluflmufltu. Bu zar›n önünde konuflulunca ya da flark›
söylenince sesler sivri madeni uç arac›l›¤›yla silindirin üzerinde titreflimli izler b›-
rak›yordu.

‹letiflimde ilk ses kayd› 1877’de Thomas Edison (1847-1931) taraf›ndan gelifltir-
mifl ve bu ayg›ta “konuflan makine” ad›n› vermifltir. “Fonograf” ya da daha yayg›n
olarak “gramofon” diye adland›r›lan bu ayg›t; ses titreflimlerini, döner bir silindire
sar›lm›fl bir kalay levhaya küçük izler halinde kaydediyordu. Bu mekanik-akustik
kay›t yöntemi 1920’de elektrikli bant kay›t sistemlerin ortaya ç›kmas›na kadar sür-
müfltü. Bant kay›t sistemleri manyetik ilkelere dayanm›flt›. Bu sistemler, 1935’te
manyetik plastik fleridin devreye girmesiyle, ard›ndan da 1960’larda mikro elektro-
ni¤in kullan›lmas›yla, büyük bir ticari baflar› kazand›.

Telgraf ‹letiflimi
Telgraf, iletiflimi ve gazetecili¤i çok h›zl› hale getirerek, aradaki co¤rafi uzakl›¤› or-
tadan kald›ran bir araç olarak önem tafl›maktad›r. Teller kullan›larak mesaj iletme-
ye yönelik çal›flmalar 1800’lerin bafllar›nda bafllam›flt›.

Samuel Morse, Charles Jackson’dan esinlenerek elektrom›knat›s tekni¤ini ö¤-
renmifl ve 1830’larda yap›lan telgraf gelifltirme çal›flmalar›na o da kat›lm›flt›. Morse
1832’de kendi makinesini ve iletiflimde kullanaca¤› alfabesini icat etmiflti.

1837’de, ‹ngiltere’de Cooke ve Wheatstone, Almanya’da Steinheil, kendi icatla-
r› olan telgraflar›n tan›t›m›n› yaparken, New York’ta da Morse da buluflunu tan›t-
maya çal›flmaktayd›. Bu bulufllar benzer mekanizmaya sahipti: Dokunuldu¤unda
elektriklenip devreyi kapatan bir sistem, al›c›da ise elektrom›knat›s taraf›ndan çe-
kilen oynak bir armatür. 

Morse bu ayg›ta bir kâ¤›t fleridi ba¤layarak baz› iflaretlerin iletimini sa¤lam›flt›.
Morse kendi ad›yla an›lan “nokta-çizgi”lerden oluflan bir alfabe gelifltirerek, bu ifla-
retleri harflerle iliflkilendirmiflti. 

1848’de ‹ngiltere’deki demiryollar›nda Wheatstone’un sistemini uygulamaya
bafllam›fl, bunu yaln›z ulafl›mda kullanmakla yetinmeyip halk›n hizmetine de sun-
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mufllard›. Öte yandan Bavyera’da Steinheil, Prusya’da ise Siemens-Halske sistemi
kullan›lmaktayd›. Avusturya, Wheatstone’un bir de¤iflik flekli olan Bain sistemini
kabul etmifl. A.B.D.’deyse Morse, Senato’yu ikna edebilmifl ve Meclis, Washington-
Baltimore aras›nda (64 km.) bir hat kurulmas›n› kabul etmiflti.

Steinheil sistemiyle Alman flebekesi Morse’la donat›ld› ve 1850’de 2.400 km.’yi
aflt›. Hollanda flebekesi 1845’te ve Belçika flebekesi de 1847’de Morse alfabesiyle
haberleflmeye bafllad›. 

ABD’de 1855’te telgraf hatlar› 45.000 km.’yi bulmufltu. ‹ngiltere d›fl›nda Avrupa
ve dünyan›n ço¤u ülkeleri Morse makineleriyle donanm›flt›. 

Telefon 
1876 y›l›nda Alexander Graham Bell telefonu icat etti¤inde, insan iletifliminde ye-
ni bir ç›¤›r aç›ld›. Bell’in buluflundan önce, bir mesaj› en h›zl› iletmenin yolu, Mors
alfabesiyle telgraf hatlar›ndan ulaflt›rmakt›. Ancak telgraf kullan›m›nda, insan sesi-
nin teller arac›l›¤›yla aktar›lmas›na olanak yoktu. 

1870’lerde Morse telgraf›; araçlar›, standartlar› ve kurallar›yla tam örgütlenmifl
ve bir kamu hizmeti durumuna gelmiflti. Ancak, pek çok insan, telgraf› gelifltirmek
ve bu hatlarla ses iletmek için çaba harc›yordu.

Graham Bell elektrom›knat›s›n etkiledi¤i bir zar arac›l›¤›yla sesler elde edilebi-
lece¤ine yönelik çal›flmalarda bulunmaktayd›. 1876’da maden parçac›klar›n›n yeri-
ne zar gelifltirerek, elektrik ak›m›n›n zar› titretmesine yönelik bir çal›flma yürütür-
ken, yan odadaki yard›mc›s›na seslenmifl ve böylelikle ilk telefon icat olmufltu. Ay-
g›t› gelifltiren Edison 1876’de vericiye bir pil ba¤layarak gücünü art›rm›flt›. 1878’de
Hugnes mikrofonu icat etmifl ve böylece zarlar›n titreflimleri sonucu elde edilen
sesleri büyük oranda yükseltmek mümkün olmufltu. Telefon, birkaç y›l içerisinde,
önce Amerika’ya daha sonra da tüm dünyaya yay›lm›flt›. Telefon telleriyle flehirler
birbirine ba¤lanm›flt›. 1880 y›l›nda Amerika’n›n 35 eyaleti telefon santraline kavufl-
mufl ve 70.000 aboneye ulaflm›flt›.

Radyo
Telgraftan etkin bir flekilde yararlanmaya bafllayan gazete kurulufllar› ve haber
ajanslar› için sesli haberleflmenin, efldeyiflle telefonun icat edilmesi, ayr› bir milat
oluflturmufltur.

Havadan mesaj göndermek için radyo dalgalar›ndan yararlanma düflüncesiyle
çal›flmalar yapan Guglielmo Marconi, uzak yerler aras›nda telsiz iletiflimini olanak-
l› k›lan bir icat yapm›flt›. Marconi’nin kulland›¤› verici Heinrich Hertz taraf›ndan ge-
lifltirilmifl bir elektrik k›v›lc›m› jeneratörüydü. Jeneratörün yayd›¤› radyo dalgalar›,
Frans›z Edouard Branly’nin icat etmifl oldu¤u bir “al›c›” taraf›ndan yakalan›yor, al›-
c› daha sonra radyo dalgalar›n› bir elektrik ak›m›na dönüfltürüyordu. Marconi,
1894’te oda içinde gönderilen radyo sinyalleriyle çalan bir elektrikli zil yap›p, 1902
y›l›nda ise Atlas Okyanusu üstünden 4.800 km. aflarak ABD-‹ngiltere aras›nda ilk
radyo mesajlar›n› göndermeyi baflarm›flt›. Rus Alexander Popov ise anlafl›labilen ilk
radyo dalgalar›yla iletiflim kurmufltu. 

Lee De Forest ve Edwin Howard Armstrong Amerika’da radyo teknolojisinde
çok büyük de¤ifliklikler yapt›lar. Tüpler ve devreler kullanarak radyoyu daha da
gelifltirmifllerdi. 1947 y›l›nda transistorun icad› ise radyo teknolojisi için bir devrim
olmufltur.

‹lk radyo yay›n› 1921 y›l›nda Amerika’da bafllad›. Daha sonra 1922’de Lon-
dra’da BBC radyo yay›nlar›na bafllad›. 
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Medya araçlar›n›n geliflim çizgisini detaylar›yla okumak için internet ortam›nda www.wi-
kipedia.org, bas›l› kitap olarak Meydan Larousse ve Ana Britannica ansiklopedilerinden
yararlanabilirsiniz.

Türkiye’de radyo: Türkiye Cumhuriyeti Hükümeti, 1925’lerde haberleflme sis-
temlerindeki geliflmeleri görmüfl ve Türkiye’de de modern bir haberleflme sistemi-
ni kurmaya karar vermiflti. 1926 y›llar›nda dünyada 123 radyo istasyonu bulunu-
yordu. Türkiye’de bu iletiflim arac›n› bir an önce kurmak için ‹stanbul ve Anka-
ra’da iki “Telsiz-Telefon” istasyonu yap›m›na baflland›. Radyo yay›nlar› 1926 y›l›n-
da deneme amaçl› bafllay›p, ilk radyo yay›n› 6 May›s 1927 günü Eflref fiefik Bey ta-
raf›nda yap›lan: “Alo, alo, muhterem samiin. Buras› ‹stanbul Telsiz Telefonu” anon-
suyla, ‹stanbul’da bafllam›flt›r. Ankara’da ise ilk stüdyo 1928 y›l›nda aç›lm›flt›.

Televizyon
Televizyon 1925’lerde, ‹skoç mucit John Logie Baird ‘in keflfiyle bafllad›. 1925’de,
teneke ve parça kablolarla yapt›¤› ilk ilkel televizyonda görüntü aktar›m›n› da ba-
flarm›flt›. Logie Baird’›n icad›, gelecek vaat eden bir cihaz olarak görüldü. ‹lk dene-
me yay›n› BBC’den yap›lm›flt› ve BBC’inin televizyon yay›nc›l›¤›na geçifli, 1929’da
s›n›rl› bir kitleye ulaflan ilk deneme yay›n›yla bafllam›flt›. Günde iki yay›n kufla¤›n-
da hizmet vermeye bafllayan BBC televizyonu, ilk kuflakta haber, ikinci kuflakta ise
müzik yay›n› veriyordu. 1928’de ilk görüntüler Atlas Okyanusu’nun öbür yakas›na,
yani Londra’dan New York’a ulaflm›flt›r. 1930’lar›n ortas›nda ise televizyon yay›nla-
r› hem ‹ngiltere’de, hem Amerika’da az say›daki zengin kiflilerin evlerinde izlenme-
ye bafllam›flt›r. 

Türkiye’de televizyon: Türkiye’de ilk televizyon kanal› (TRT 1), 31 Ocak 1968’de
TRT Ankara Televizyonu olarak deneme yay›nlar› ile bafllam›flt›r. 1984’de renkli
televizyon yay›nc›l›¤›na geçilmifl, 1986’da TRT 2, kültürel a¤›rl›kl› programlar için
kurulmufl ve yay›na bafllam›flt›r. 1990’dan bafllayarak özel radyo ve televizyonla-
r›n yay›na bafllamas›yla Türk televizyonculu¤unda özel giriflimlerle sivil radyo ve
televizyonlar kurulmaya bafllanm›flt›r. Bunlardan ilk aç›lan televizyon kanallar›;
Star (1990), Show TV (1992), Kanal D, ATV, HBB kanallar› 1993 y›l›nda yay›na
bafllam›fllard›r.

‹nternet 
‹letiflimde gelifltirilen son iletiflim araçlar›ndan biri olarak internet, 2000’li y›llara
damgas›n› vurmufltur. 1965 y›l›nda ABD’de kurulan DARPA ajans› ile özellikle
Amerika’n›n güvenli¤ini sa¤lamak ve savunmayla ilgili çal›flan araflt›rmac›lar›n or-
tak çal›flma yapabilmelerine zemin haz›rlamak üzere kurulan ajansta, bilgisayarlar
aras› iletiflimin sa¤lanmas› konusunda çal›flmalar yürütülmekteydi. Bu çal›flmalar
sonucu 1969 y›l›nda, ABD’deki dört üniversiteye ait ana bilgisayarlar telefon hatla-
r› üzerinden birbirine ba¤lanarak enformasyon al›flverifli sa¤lanm›flt›. Bu bilgisayar-
lar ve telefon hatlar› ile oluflturulan iletiflim a¤›na ise “ARPANET” ad› verilmiflti.

1972 y›l›nda, ARPANET’e ba¤l› bilgisayarlar aras›nda mesaj gönderme, di¤er
deyiflle e-mail bafllam›flt›. Yine bu y›lda ARPANET iletiflim a¤›na yönelik olarak or-
taya ç›kan sorunlar› ortadan kald›rmak amac›yla çeflitli standartlar ve ortak proto-
koller gelifltirilmeye bafllanm›flt›.

1985’lerde kiflisel bilgisayarlar›n (PC) ortaya ç›k›fl› ve yayg›nlaflmas›, bilgisayar
a¤lar›na talebi art›rm›fl ve e-posta yo¤un olarak kullan›lmaya bafllam›flt›r. Ayr›ca,
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baz› kütüphanelerin veritabanlar›na elektronik olarak girifl de mümkün olmas›yla
enformasyona eriflim ve iletiflimde büyük bir canlanma görülmüfltür.

1990’da dünyada kullan›lan çeflitli genifl alan a¤lar› ortak protokoller kullana-
rak bir araya getirilerek ‹nternet ad› kullan›lmaya bafllanm›flt›r. 1994’de, web site-
lerinin oluflmaya bafllamas›, internetin iletiflim amaçl› kullan›m›nda yepyeni bir aç›-
l›m sa¤layarak, kurum ve kurulufllar kendilerine iliflkin web siteleri oluflturarak, in-
sanlara evrensel düzeyde enformasyona eriflim imkân› sunmufltur.

2000’li y›llarda art›k internetsiz bir ça¤dafl yaflam düflünmek imkâns›z hale
gelmifltir.

Cep Telefonu
Günümüzün ça¤dafl haberleflme ortamlar›n›n vazgeçilmezi, habere ve enformas-
yona en h›zl› ulaflma araçlar›ndan birisi de cep telefonlar›d›r. Özellikle 2000 y›l›
sonras›nda cep telefonu teknolojindeki geliflmelerle birlikte, haberleri cep telefo-
nundan, an›nda ö¤renebilmek mümkün olmufltur.

1973’de Amerika’da Motorola firmas›nda ilk cep telefonu gelifltirilmiflti. Ancak
bir tu¤la büyüklü¤ündeki bu cihaz›n geliflip boyutlar›n›n küçülmesi için bir süre
beklenmiflti.

1991’de Finlandiya’da ilk cep telefonu görüflmesi gerçeklefltirilmiflti. 1992’de
Finlandiya-‹ngiltere aras›nda “roaming” anlaflmas› yap›larak bu iki ülke aras›nda
telefon görüflmesi mümkün olmufltur. Ayr›ca 1992’de ilk k›sa mesaj (SMS) gönder-
meye de bafllan›lm›flt›r.

Türkiye’de ilk cep telefonu görüflmesi 23 fiubat 1994’de Turkcell operatörü ta-
raf›ndan gerçeklefltirilmiflti. Mart 1994’de Telsim (2005’de Vodafone taraf›ndan sa-
t›n al›nm›flt›r) cep telefonu haberleflmesine ba¤lam›flt›r. 2000’de Aria, May›s 2001’de
Aycell kurularak ayr› operatörler olarak bir müddet faaliyet göstermifller, ancak Ni-
san 2004’de birleflerek Avea ad›n› alm›fllard›r.

Sonuç olarak, bu ünitede; haberleflmenin tarihsel olarak nas›l bir seyir izledi-
¤inden yola ç›karak, gerek yay›m süreci ve gerekse de bir gazeteci olarak kullan›-
lan teknoloji özet bir flekilde anlat›lm›flt›r. ‹letiflimin temel amaçlar›ndan biri olan
haberleflmede, gazetecinin bir meslek olarak oluflumuna ve yay›m araçlar›n›n ge-
liflimini ö¤renmek, habercilikle ilgili e¤itim alanlar için bir gerekliliktir.

171.  Ünite  -  Medya Tar ih i
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Haberleflmenin kökenlerini aç›klamak.

‹nsano¤lu, tarih öncesi dönemlerden günümüze,
haberleflme ve iletiflim ihtiyac› çerçevesinde, nes-
neleri konumland›rarak, yerlere, ma¤ara duvar-
lar›na ve kayalara çizilen resimlerle anlamlar üre-
tilmifltir. Piktogramlardan yola ç›karak zaman
içinde geliflen yaz›, yaz› yaz›lacak yüzeylerin ge-
liflimi, iletiflimin farkl› co¤rafyalara uzanmas›n›
sa¤lam›flt›r. 

Dünya ve Türk bas›n›n›n do¤uflunu anlatmak.

Bas›n›n do¤uflu, yaz›n›n geliflimiyle birlikte ol-
mufl ve Roma döneminde Acta Diurna’lar›n mey-
dan duvarlar› as›lmas›yla bafllayan halka haber
sunma, matbaan›n bulunmas›yla haber mektup-
lar› ve gazeteler ortaya ç›km›flt›r. 1605 y›l›ndan
bafllayarak Avrupa’n›n birçok ülkesinde gazete-
ler h›zla yay›mlanmaya bafllayarak kamuoyunun
haberdar edilmesi ve bilgilendirilmesi ba¤lam›n-
da önemli ifllevlerde bulunmufltur.
Türk bas›n› 1831 y›l›nda II. Mahmut’un iste¤i
ile Esat Efendi taraf›ndan kurulmufl ve resmi
gazete olarak Cumhuriyet dönemine kadar ya-
y›mlanm›flt›r. 1840’da William Churcill taraf›n-
dan ‹stanbul’da kurulan Ceride-i Havadis gaze-
tesi, devletten belli oranda destek alm›fl ve bu
özelli¤iyle yar› resmi bir gazete olmufltur. Türk
bas›n›nda ilk sivil gazete 1860’da yay›ma baflla-
yan Tercüman-› Ahval, Agâh ve fiinasi Efendi-
ler taraf›ndan ç›kar›lm›fl olup, Türk bas›n›n›n
oluflumunda ve gelifliminde önemli bir bafllan-
g›ç noktas› oluflturmufltur.

‹letiflim araçlar›n›n do¤uflunu betimlemek.

Matbaa, 1450’lerde Almanya’da Gutenberg tara-
f›ndan, birbirinden ba¤›ms›z ve tekrar kullan›la-
bilen harflerin dökümünü yaparak bunlarla bas›-
m› gerçeklefltirmesiyle ortaya ç›k›p, k›sa sürede
Avrupa’n›n her taraf›na yay›lm›flt›r. Avrupa’da
matbaalar›n kurulmas› kitap bas›m›n› art›rm›fl ve
gazeteler, iletifliminin temel arac› olarak yay›ma
bafllam›flt›r.
Gazetecilikte haber yaz›m›n› h›zland›racak gelifl-
me olarak daktilo 1850’lerde kullan›lmaya bafllan-
m›fl, haberi görsel olarak destekleyecek foto¤raf›n
bulunmas› da 1850’lerde gerçekleflmifltir.
Haberlerin baflka kentlerden gazete yaz› ifllerine
h›zl› bir flekilde ulaflt›r›lmas›nda telgraf 1840’lar-
da icat edilmifl, Morse alfabesiyle kodlanm›fl fle-
kilde kelimeler bir kentten veya ülkeden baflka
bir kente gönderilmeye bafllanm›flt›r.
Kodlanm›fl mesaj iletiflimi yan›nda, insan›n bizzat
kendi sesiyle karfl›daki kifliyle konuflabilmesine
yönelik çal›flmalar sonucu 1900’lerin bafl›nda te-
lefon ortaya ç›km›fl, 1920’de ise elektromanyetik
dalgalarla mesaj iletme gelifltirilerek radyo, ileti-
flimde h›zl› ve farkl› co¤rafyalara haber iletebil-
mede önemli bir araç olmufltur. 1940’larda ise
ses yan›nda görüntünün de aktar›labilmesiyle icat
edilen televizyonun Avrupa ve ABD baflta olmak
üzere kamuya hizmet etmeye bafllam›flt›r. 1990’lar
ise iletiflimde yeni bir dönem bafllatm›fl ve bilgi-
sayarlar ve telefon hatlar›n›n birlikte kullan›m›
ile oluflan internet, tüm dünya ülkelerinde insan-
lar›n eflzamanl› olarak birbirleriyle iletiflimine im-
kân sa¤lam›fl, dünyan›n herhangi bir yerindeki
enformasyona en k›sa sürede ulafl›m mümkün
olmufltur.
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1. Duygu ve düflüncelerin sözcüklerle ve kavramlarla
ifade edilebilecek flekilde kay›t edilmesi biçimindeki
yaz›, ilk nerede ortaya ç›km›flt›r?

a. Mezopotamyada
b. Venedikde
c. Çinde
d. Güney Fransada
e. Romada

2. Afla¤›dakilerden hangisi ilkça¤daki haberleflmenin
temel özelliklerden biri de¤ildir?

a. Yaz›n›n geliflmesi
b. Bas›l› gazetenin yay›lmas›
c. Meydanlarda ba¤›rarak haber duyurma
d. Meydan duvarlar›na haber bültenlerini asma
e. Papirüs rulolar›yla haber iletme

3. Afla¤›dakilerden hangisi M.Ö. 50’lerde Julius Sezar’›n
emriyle Acta Diurna ad›yla haber bültenleri yay›m-
laman›n nedenlerinden biri de¤ildir?

a. Sosyal ve siyasal olaylar›n duyurulmas›
b. Askeri savunma ve ittifak konular›n›n bildirilmesi 
c. Din adamlar›n›n köfleyaz›lar›n›n okunmas›
d. Seçimler ve kanunlar›n bildirilmesi
e. Resmi duyurular›n yap›lmas›

4. Birbirinden ba¤›ms›z harflerle kitap bask›s›n› 1445
y›l›nda ilk gerçeklefltiren kifli kimdir?

a. Tio Pao
b. ‹brahim Müteferrika
c. Jean Lorot
d. Johann Gutenberg
e. Sait Efendi

5. Avrupa’da ilk süreli gazete hangi isimle nerede ya-
y›mlanm›flt›r?

a. Gedenck Wurdige Zeitung, Köln
b. Wettlycke Tydinghen, Hollanda
c. La Gazette, Fransa
d. Journal des Savants, Fransa
e. Mercure, Fransa

6. Osmanl›’da ilk bas›mevi hangi y›l ve kim taraf›ndan
kurulmufltur?

a. 1726, Padiflah III. Mehmet
b. 1726, Esat Efendi ve ‹brahim Pafla
c. 1727, ‹brahim Müteferrika ve Sait Efendi
d. 1729, Mehmet Efendi ve Mithat Efendi
e. 1729, Sait Efendi ve Esat Efendi

7. Osmanl› Devleti’nde Türkçe olarak devlet eliyle ç›-
kar›lan ilk gazete hangisidir?

a. Takvim-i Vekayi
b. Ceride-i Havadis
c. Tercüman-› Ahval
d. Tasvir-i Efkar
e. ‹kdam

8. Osmanl›’da 1860 y›l›nda özel sermaye giriflimiyle yay›-
ma bafllayan ilk sivil gazete afla¤›dakilerden hangisidir?

a. Takvim-i Vekayi
b. Ceride-i Havadis
c. Tasvir-i Efkâr
d. Tercüman-› Ahval
e. ‹kdam

9. Türk bas›n›n›n 1878-1908 döneminde en önemli

sorunu afla¤›dakilerden hangisidir?
a. Maliyet sorunu
b. Devlet deste¤inin kesilmesi
c. En sert biçimde sansür uygulamalar›
d. Siyasi hareketlilik ve ba¤›ms›zl›k olaylar›
e. Gazetecilerin sürgün korkusu

10. II. Meflrutiyet’in ilan edildi¤i 24 Temmuz 1908’in
Türk bas›n› için önemi nedir?

a. Gazeteler sansürsüz ç›kmaya bafllam›flt›r.
b. Demokratik süreç bafllam›flt›r.
c. Devletin yönetim fleklinde de¤ifliklik olmufltur.
d. Devlet deste¤i daha da artm›flt›r.
e. Bas›na ka¤›t yard›m› yap›lm›flt›r.

Kendimizi S›nayal›m
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Birinci Dünya Savafl›’ndan sonra Osmanl› Devleti, 30

Ekim 1918’de Mondros ateflkes antlaflmas›n› imzalaya-

rak savafltan yenik ç›kt›¤›n› kabul etti.

‹stanbul bas›n› art›k güç durumdayd›. Hükümet birbiri

ard›nca sansür kararnameleri yay›ml›yordu. Bunlardan

biri, 1919 fiubat›nda ç›kar›lan kararname, her türlü ya-

y›n›n ve bas›l› kâ¤›d›n askeri yönetimden ya da mülki-

ye sansür kurulundan özel yaz›l› izin al›nmadan bas›l-

mas›n› kesinlikle yasakl›yordu. 16 Mart 19207De ‹stan-

bul’un resmen iflgalinden sonra sansüre iflgal kuvvetle-

ri de kat›ld›.

Gazeteler sansürün ç›kard›¤› yerleri bofl b›rak›yorlard›.

Bu, bir bak›ma bas›n›n etkisini yitirmesine yol aç›yor,

bir bas›ma da okurlar› sansür bask›s› alt›nda yafland›¤›

gerçe¤iyle yüz yüze getiriyordu.

‹stanbul’un iflgalinden sonra ‹ngilizler 140 kadar gaze-

teci, ayd›n ve yöneticiyi tutuklay›p Malta adas›na sür-

müfllerdi (1921 y›l›nda serbest b›rak›ld›lar).

Ulusal Kurtulufl Savafl› bafllay›nca, ‹stanbul gazeteleri

bu savafl› destekleyenler ve Anadolu hareketine karfl›

ç›kanlar olmak üzere ikiye ayr›ld›. Anadolu’dan yana

olanlar s›k s›k sansür ediliyor, kimi gazeteciler ünlü

Bekira¤a Bölü¤ü’ne götürülüp sorguya çekiliyordu.

Bu kesimde yer alanlar›n bafll›calar› ‹leri, Vakit, Tas-

vir-i Efkâr, Akflam, ‹kdam, Tercüman-› Hakikat ve

Tanin ’dir...

4 Eylül 1919’da toplanan Sivas Kongresi’nde “Heyet-i

Temsiliye”nin oluflturulmas›ndan sonra Mustafa Ke-

mal, bu temsil kurulunun organ› olmak üzere ‹rade-i

Milliye gazetesinin yay›mlanmas›n› sa¤lad›. Sivas Vi-

layet Matbaas›n›n dar olanaklar›yla dört sayfa olarak

bas›lm›flt›... 

Heyet-i Temsiliye’nin Ankara’ya gitmesinin ard›ndan,

yine Mustafa Kemal’in iste¤i üzerine 10 Ocak 1920’de

Hâkimiyet-i Milliye yay›mlanmaya bafllad›. Ankara Vila-

yet Matbaas›nda dizilip bas›lan gazete, haftada iki gün

ç›km›flt›r.

Bu matbaa çal›flanlar›na yönelik Enver Behnan fiapolyo

flunlar› anlat›yor:

Matbaa müdürü Nail Bey, makinisti ‹hsan, mürettibi ise

Hakk› Baba idi. Mürettiplerin en genci elli yafl›nda idi.

Bunlar o kadar a¤›r çal›fl›yorlard› ki, ancak günde üç,

üç buçuk kumpas dizebiliyorlard›. Bu kadar az yaz› di-

zen mürettipler, ikindi ezan› okunur okunmaz heybele-

rini efleklerinin s›rt›na yükleyip ba¤ yolunu tutuyorlar-

d›. Bunlar›n ço¤u Çankaya, Küçükesat, Keçiören ba¤la-

r›nda oturuyorlard›. Muharirler, mürettiplere: 

Nereye gidiyorsunuz?” dedikleri zaman:

Nereye gidece¤iz, evimize.. diye cevap veriyorlar.

Mürettipler gece çal›fl›rlar, dedikleri zaman:

Biz baykufl de¤iliz. Hem gece çal›flmak günaht›r, der,

efle¤ini dehleyerek üzerinde halkas› bulunan de¤nekle-

ri sallayarak gün batmadan yuvalar›na dönerlerdi. Hal

böyle olunca, gün ›fl›¤›ndan mahrum, petrol lambas› al-

t›nda hiç çal›flabilinir mi idi?..

Kaynak: Alpay Kabaçal›, Cumhuriyet Öncesi ve Son-

ras› Matbaa ve Bas›n Sanayii, ‹stanbul: Cem Ofset

Matbaac›l›k, 1998, s. 151-153.

Okuma Parças›
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1. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Yaz›n›n Bulunuflu ve Geli-
flimi” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

2. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “‹lkça¤da Haberleflme” ko-
nusunu yeniden gözden geçiriniz.

3. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “‹lkça¤da Haberleflme” ko-
nusunu yeniden gözden geçiriniz.

4. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Bas›m›n Bulunuflu” konu-
sunu yeniden gözden geçiriniz.

5. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Dünyada ‹lk Gazeteler” ko-
nusunu yeniden gözden geçiriniz.

6. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Türkiye’de Bas›n›n Do¤u-
flu” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

7. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Türkiye’de Bas›n›n Do¤u-
flu” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Türkiye’de Bas›n›n Do¤u-
flu” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

9. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Türkiye’de Bas›n›n Do¤u-
flu” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Türkiye’de Bas›n›n Do¤u-
flu” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

S›ra Sizde 1

‹lkça¤ insan›, nesnelerin konumland›r›lmas› (örne¤in,
bir a¤aç dal›n›n bir yönü iflaret etmesi) ya da ipli¤e at›-
lan dü¤ümler (bir nesneyi sayarken) gibi basit yöntem-
lerle iletiflimde bulunmufllard›. Bu iflaretlerin yüzeyler
üzerine kaz›nmas›, çizilmesi ile oluflan flekiller, za-
manla de¤iflerek anlamland›r›lm›fl resimlere dönüflmüfl
ve çizgi/resim kökenli yaz› biçimleri oluflmufltur. Yaz›,
öncelikle yaflamsal gereksinimlerden yola ç›k›larak re-
sim halinde tasvir edilmifl, bu sistemin geliflmesi ve
simgesel biçimdeki harflerle ifade etmenin geliflmesiy-
le, duygu ve düflünce aktar›m›na amac›yla da kullan›-
l›r olmufltur.

S›ra Sizde 2

Acta Diurnalar, Julius Sezar döneminde, Roma’da ‹.Ö.
50’lerda yay›mlanmakta olan duvar gazeteleridir. Bun-
lar elle yaz›lm›fl olup, önemli sosyal ve siyasal olaylar›,
evlenmeler, iflaslar, idamlar, cenaze törenleri, yang›n-
lar, seçimler gibi konular› halka duyurmak amac›yla ya-
y›mlanm›fllard›. Bunlar için haber toplay›p yazan görev-
liler bulunmaktayd›, di¤er deyiflle gazeteciler vard›. Ay-
r›ca di¤er eyaletlere de gönderilmekte ve eski say›lar
arflivlenmekteydi.

S›ra Sizde 3

‹lkça¤larda yaz› yaz›lacak yüzey olarak papirüs, parflö-
men, mumlu levha, kemik, çamur, çömlek parçalar›, tafl
yo¤un olarak kullan›lm›flt›r. Bununla birlikte Çin’de, kâ-
¤›t da kullan›lmaktayd›.

S›ra Sizde 4

Ortaça¤da bilim ve yay›m hayat› kilise egemenli¤inde
bulunmaktayd›. Bu nedenle Ortaça¤’›n ilk döneminde
bilim ve yay›m en verimsiz dönemindeydi. Acta Diur-
nalar ortadan kalk›nca, sözlü iletiflim flehirlerdeki ha-
berleflmenin temelini oluflturmufl, bu ise okuma-yazma
oran›n› çok azaltm›flt›r.

S›ra Sizde 5

Ortaça¤’da Venedik’te kullan›lan bir para birimi olan
“Gazetta” karfl›l›¤›nda haber bültenleri sat›n al›nmak-
tayd›. Venedik’e ticaret yapan Osmanl› tüccarlar, bu
broflürlerin ad›n›n “gazete” oldu¤unu düflünmüfl ve
“gazete” sözcü¤ü dilimize “haber veren ka¤›t” olarak
geçmifltir.

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
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S›ra Sizde 6

‹lk düzenli gazete, Hollanda’da 1605’de ç›kmaya baflla-
m›fl, bunu Avrupa’n›n di¤er kentleri izlemifl ve 30 y›l
içinde birçok Avrupa kentinde düzenli periyotlarla ga-
zeteler yay›mlanmaya bafllam›flt›r. Amerika’da düzenli
periyotlarla ilk gazete ise 1704’de yay›mlanm›flt›r.

S›ra Sizde 7

Padiflah III. Mahmut’un izniyle, ‹brahim Müteferrika ve
Sait Efendi’nin giriflimiyle 1727’de kurulmufl ve bas›lan
ilk kitap Vankulu Lûgat› olmufltur.

S›ra Sizde 8

1831 y›l›nda ‹stanbul’da II. Mahmut’un iste¤i do¤rultu-
sunda yay›mlanan Takvim-i Vekayi ilk Türkçe gazete
olup devletin resmi politikas› çerçevesinde yay›mlan-
m›flt›r.

S›ra Sizde 9

Osmanl›’da Türkler taraf›ndan özel sermaye ile kurulan
ilk sivil gazete Tercüman-› Ahval olup 1860 y›l›nda Agâh
Efendi taraf›ndan yay›mlanm›flt›r.

S›ra Sizde 10

Osmanl› Devleti’nin duyurular› ve devlet propagandas›
için yerel kamuoyunun deste¤inin sa¤lanmas› ve halk›n
bilgilendirilmesi amaçlanm›flt›r.

S›ra Sizde 11

1901’de yürürlükten kald›r›lan pul vergisinin gazeteler-
de yaratt›¤› maddi kaynaktan pay isteyen gazeteciler,
gazete patronlar›na yönelik bir grev bafllatm›fl ve Saadet
gazetesini kiralayarak seslerini duyurmak istemifllerdir.
Ancak, ‹kdam ve Sabah gazetelerinin sahipleri, iflbirli¤i
yaparak, gazetelerini hiçbir fley olmam›fl gibi ç›kartma-
ya devam etmifllerdir. Gazetelerinden ayr›lan gazeteci-
ler, Saadet gazetesini fazla sürdüremeyerek bu grev gi-
rifliminden vazgeçmifllerdir. ‹lk bas›n grevi baflar›s›zl›k-
la sona ermifltir. 

S›ra Sizde 12

24 Temmuz 1908’de Meflrutiyet ilan edilmesiyle gazete-
ciler bir araya gelerek, gazetelere sansür memurlar›n›n
al›nmamas›n›, dolay›s›yla gazetelerin sansürsüz ç›kma-
s›n› kararlaflt›rm›fllard›. Gazeteler üzerindeki 30 y›l sü-
ren bask›, sansür, 24 Temmuz 1908’de ortadan kalkm›fl-
t›. Bu nedenle bu tarih, Türk bas›n›nda Bas›n Bayram›
olarak kutlanmaktad›r.
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Bas›n›n Dört Kuram›’n› betimleyebilecek,
Medya sistemlerine yönelik belli bafll› yeni yaklafl›mlar› aç›klayabilecek bilgi
ve becerileri kazanabileceksiniz.
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• Özgürlükçü (Liberal) Kuram
• Toplumsal (Sosyal) Sorumluluk
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• Sovyet-Totaliter Kuram

• Geliflmeci Kuram
• Kat›l›mc› Demokratik Kuram 
• Serbest Pazar Modeli
• Marksist Kuram 
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Bir fleyin “iyi” ya da “kötü”, “uzun” ya da “k›sa”, “zay›f” ya da “fliflman” oldu¤u hak-
k›nda bir yarg›ya varabilmek için öncelikle neyin “normal” oldu¤una karar vermek
gerekir. Normalin ne oldu¤u tan›mland›ktan sonra göreceli konularda herhangi bir
yarg›da bulunmak daha kolay hale gelir. E¤er “normal” tan›mlanmam›flsa, birinin
“iyi” dedi¤ine, di¤eri “kötü” diyebilir. Birinin “uzun” buldu¤unu, di¤eri “k›sa” bu-
labilir. Dolay›s›yla buradaki en kritik ve belki de öncelikle tart›fl›lmas› gereken
nokta, neyin “normal” oldu¤una karar vermektir. Pek çok konu için geçerli olan
bu durumu, “medya” aç›s›ndan yorumlamak da mümkündür. Medyada neyin “nor-
mal” oldu¤una iliflkin birden çok tan›mla karfl›lafl›lmaktad›r. Genel olarak medya-
n›n nas›l olmas› gerekti¤ine iliflkin farkl› anlay›fllar› ortaya koyan bu aç›klamalar›
“medya sistemleri” ad› alt›nda inceleyebiliriz. Bu ünitede geçmiflten bugüne, dün-
yada tan›mlanm›fl farkl› medya sistemlerinden söz edecek, sistemler aras›ndaki
farkl›l›klar› de¤erlendirmeye çal›flaca¤›z.

Hat›rlayaca¤›n›z gibi ilk ünitemizde medya tarihi üzerinde durmufltuk. Tarihsel
geliflim sürecinden de anlafl›laca¤› gibi tarih boyunca kitle iletiflim araçlar›n›n ya-
y›nc› ve yazarlar› ile siyasal iktidarlar aras›nda sürekli bir mücadele söz konusu ol-
mufltur. Geçmiflten günümüze yaflanan siyasal, ekonomik ve toplumsal hayattaki
geliflmeler medyan›n yap›s›n› ve içeriklerini bir flekilde etkilemifltir. Gazetelerin or-
taya ç›kmaya bafllad›¤› ilk günlerden bu yana, zaman içinde feodal yönetimler y›-
k›lm›fl, merkezi devletler kurulmufl, ihtilaller, dünya savafllar› yaflanm›fl, bu arada
teknolojik geliflmeler inan›lmaz boyutlara ulaflm›fl ve kitle iletiflim araçlar›ndan ya-
rarlanma olanaklar› büyük bir h›zla çeflitlenmifltir. 

Kitlesel iletiflime olanak sa¤layan kitle iletiflim ortamlar›n›n; efl deyiflle med-
yan›n, iktidarlar taraf›ndan kendi egemenliklerinin devam› sa¤lamak amac›yla
kullan›lmas› beraberinde yasaklama, bask› ve yapt›r›mlar› getirmifltir. Temel ola-
rak iktidar ve medya aras›nda yaflanan bu mücadele çerçevesinde de dünyada
farkl› medya anlay›fllar› ortaya ç›km›flt›r. Ayn› farkl›l›¤a medyan›n siyasal ya da
ekonomik hayat koflullar› içerisinde nas›l konumlanmas› gerekti¤ine iliflkin aç›k-
lamalarda da rastlanmaktad›r. Çünkü en baflta siyasal ve ekonomik sistemlerine
ba¤l› olarak, toplumlar›n geliflmifllik ya da geri kalm›fll›k düzeyleriyle, ilgi ve ih-
tiyaçlar›yla da iliflkili bir flekilde medyan›n ifllevlerine yönelik farkl› anlay›fllar
dikkati çekmektedir.

Medya Sistemleri



Farkl› toplumlarda medyan›n nas›l oldu¤una, nas›l olmas› gerekti¤ine ve gele-
cekte nas›l olmas›n›n beklendi¤ine iliflkin birbirinden farkl› anlay›fllar›n hangileri
oldu¤unu bu ünitede irdelemeye çal›flaca¤›z. 

Öncelikle, bu konuda dünyada en çok bilinen ve sonraki giriflimlere de kay-
nakl›k eden Bas›n›n Dört Kuram› adl› çal›flmay› inceleyece¤iz. Bu ba¤lamda ba-
s›n›n dört normatif kuram› olarak Otoriter, Özgürlükçü, Toplumsal Sorumlu-
luk ve Sovyet-Totaliter medya anlay›fllar›n› tan›mlayaca¤›z. Ard›ndan yeni yakla-
fl›mlar üzerinde duraca¤›z. McQuail’›n Bas›n›n Dört Kuram›’na ekledi¤i Geliflme-
ci Kuram ve Kat›l›mc› Demokratik Kuram› inceleyecek, sonra da Altschull’un s›-
n›fland›rmas›n›n ayr›nt›lar›na (Serbest Pazar Modeli, Marksist Model ve ‹lerleme
Modeli) de¤inece¤iz.

BASININ DÖRT KURAMI
Dünyada “en çok bilinen” bas›n s›n›fland›rma sistemlerinin bafl›nda Fredrick
Siebert, Theodore Peterson ve Wilbur Schramm’›n, ilk bas›m› 1954 y›l›nda ya-

p›lan Four Theories of the Press
(Bas›n›n Dört Kuram›) adl› çal›fl-
mas› gelir. ‹kinci Dünya Sava-
fl›’n›n ard›ndan bafllayan iki ku-
tuplu; yani Amerika Birleflik Dev-
letleri (ABD) ve Sovyet Sosyalist
Cumhuriyetler Birli¤i (SSCB)’nin
dünyan›n iki büyük süper gücü
oldu¤u y›llarda ABD’de yay›mlan-
m›fl olan kitapta, dünyadaki med-
ya sistemleri, bas›n ya da gazete-
cilik ekseninde dört ayr› kategori-
de tan›mlanmaktad›r. Bunlar Oto-
riter, Özgürlükçü, Toplumsal So-
rumluluk ve Sovyet-Totaliter Ku-
ram fleklinde dilimize çevrilebilir.

Bas›n›n Dört Kuram› adl› kitab›n orjinali ‹ngilizce’dir (Siebert, F., Peterson, T. ve Schramm,
W. (1956). Four Theories of the Pres. Urbana: University of Illinois Pres). Kitab›n Türkçe
çevirisi yap›lmam›flt›r. Ancak Türkçe literatürde baflvuru kayna¤› olarak flu kitap tavsiye
edilebilir: Kaya, A. Raflit (1985). Kitle ‹letiflim Sistemleri. Ankara: Teori.

Otoriter (Bask›c›) Kuram
Avrupa’da hareketli harfleri kullanan matbaan›n 1440’l› y›llarda Johann Gutenberg
taraf›ndan gelifltirilmesinden ve bu tekni¤in yayg›nlaflmas› sonras›nda gazetecili¤in
1600’lerin bafl›nda ivme kazand›¤› dönem, toplumlar›n monarfli rejimleri alt›nda
yönetildi¤i ve otoriter kurallar›n geçerli oldu¤u y›llard›r. Bu nedenle 16. ve 17. yüz-
y›lda yay›mlanan özel ya da kamusal sahiplik yap›s›yla ç›kar›lan gazeteler, devlete
ya da hükümete hizmet eden, hükümetin politikalar›n› destekleyen ya da geliflti-
ren yönde yay›n anlay›fl›na sahiptir. Baflka bir ifadeyle, gerekti¤inde zorla da olsa
hükümet otoritesine ba¤l› olmufllard›r. 
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Kuram, teori olarak da
bilinir. Sistemli bir biçimde
düzenlenmifl birçok olay›
aç›klayan ve bir bilime temel
olan kurallar, yasalar
bütünüdür.

Normatif kuramlar kural
koyucu kuramlard›r. Efl
deyiflle ideal olarak
belirlenmifl ve olan› / olmas›
gerekeni ortaya koyan ya da
aç›klayan subjektif kurallar
bütünüdür.

Resim 2.1

Bas›n›n Dört
Kuram› (Four
Theories of the Press)
adl› kitab›n kapa¤›.
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‹ngiltere’de yayg›n olarak benimsenmifl ve “hala da ço¤u yerde uyguland›¤›”
kaydedilen Otoriter (Bask›c›) Kuram, monarflinin mutlak gücü felsefesine dayan-
maktad›r. Bu anlay›fla göre yay›nc›lar kimi zaman gazete ç›karabilmek için hükü-
metten “izin almak” anlam›na gelen “patent”, “lisans” ya da “ruhsat” almak zorun-
da kalm›fllar ya da matbaa esnaf ya da derneklerinin düzenlemeleriyle karfl› karfl›-
ya gelmifllerdir. Hükümetin do¤rudan sansürü fleklinde de görülen kimi uygulama-
lar nedeniyle iktidarlar› elefltirmek pek de mümkün olmam›flt›r. Çünkü bu anlay›fl-
ta bas›n›n temel amac›, iktidardaki hükümetin politikalar›n› desteklemek ve devle-
tin siyasetini gelifltirmek, ilerletmek ve ona hizmet etmek fleklinde tan›mlanm›flt›r.
Dolay›s›yla otoriter anlay›fl çerçevesinde bas›n›n, devletin ya da hükümetin karar
ve uygulamalar›n› elefltirmesi engellenmifl ya da yasaklanm›flt›r. Bu do¤rultuda
otoriter yaklafl›mda, iktidarlar›n özellikle siyasi ve ideolojik konularda bas›n› çeflit-
li yapt›r›mlarla bask› alt›nda tutmas› hakl› ve meflru da görülmüfltür. Baz› kontrol
mekanizmalar› ise s›k› yasal düzenlemeler, üretimin devlet taraf›ndan kontrolü,
mesleki zorunlu davran›fl kurallar›n›n gelifltirilmesi, vergi ve benzeri ekonomik
yapt›r›mlar, yaz› iflleri kadrosunun do¤rudan hükümet taraf›ndan atanmas› fleklin-
de s›ralanabilir.

Otoriter medya anlay›fl› çerçevesinde medyan›n nas›l olmas› gerekti¤ine iliflkin
ortak baz› görüfllere dikkat edilebilir. Bunlar flöyle s›ralanabilir: (Kaya, 1985;
McQuail, 1994)

• Medya, yerleflik siyasi güce her zaman ba¤l› olmal›d›r.
• Medya, kanunlar› ya da kurulu düzeni bozucu fleyleri yapmaktan kaç›n-

mal›d›r.
• Medya, ahlaki ve siyasi de¤erlere ve ço¤unlu¤a karfl› sald›rgan olmamal›d›r.
• Bu ilkelerin geçerlili¤ini sa¤lamak için öndenetim ve sansür uygulamas›

meflru ve hakl›d›r.
• Otoriteye karfl› kabul edilmez sald›r›lar, resmi politikalardan hofl görülmeye-

cek sapmalar ve ahlak kurallar›na uymama cezai sorumluluk gerektiren bir
suçtur.

• Gazeteciler ya da medya çal›flanlar›, kendi medya organizasyonlar› içinde
ba¤›ms›zd›rlar.

• Medya üzerinde özel mülkiyet ancak bu flartlara uyma halinde kabul edi-
lebilir.

Günümüzde her ne kadar belirli ölçüde otoriter anlay›fl terk edilmiflse de iler-
leyen zaman içinde, otoriter olmad›¤› iddias›ndaki kimi yönetim anlay›fllar›nda,
hatta demokratik rejimlerde bile bask›c› anlay›fllar›n sergilendi¤i görülmektedir. Ki-
mi zaman, kimi olaylar karfl›s›nda; örne¤in d›fl tehdit gibi konularda, “bask› ve san-
sürün uzlaflmay› temsil etti¤i” gibi çeflitli vurgularla yay›n organlar›na karfl› otoriter
tutum sergilenebilmektedir. Efl deyiflle halen dünyan›n farkl› yerlerinde otoriter an-
lay›fl›n medya üzerindeki etkilerini tespit etmek mümkündür. 

Otoriter anlay›fla göre medyada özel flirketlerin sahipli¤i söz konusu olabilir mi?

Özgürlükçü (Liberal) Kuram
Bat› toplumunda 17. ve 18. yüzy›llarda geliflen ve ak›lc› düflünceyi eski, gelenek-
sel, de¤iflmez kabul edilen varsay›mlardan, önyarg›lardan ve ideolojilerden özgür-
lefltirmeyi ve yeni bilgiye yönelik kabulü gelifltirmeyi amaçlayan düflünsel geliflimi
kapsayan döneme “Ayd›nlanma Ça¤›” denilmektedir. Ayd›nlanmaya yol açan bafl-
l›ca düflünsel geliflmeler Rönesans ve Reform hareketleridir. Bu hareketler sonra-
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s›nda Bat›’da toplumsal hayat önemli bir de¤iflim içerisine girmifltir. Ayd›nlanma
Ça¤› felsefesinin üzerine gelifltirilen özgürlükçü ya da liberal anlay›fl çerçevesinde
klasik kapitalist demokrasilerin temelleri at›lm›flt›r. 

Ayd›nlanma Ça¤› konusunda internet kaynaklar›na baflvurabilirsiniz: http://ansiklope-
di.turkcebilgi.com/Ayd%C4%B1nlanma_%C3%A7a%C4%9F%C4%B1; http://tr.wikipedi-
a.org/wiki/Ayd%C4%B1nlanma_%C3%87a%C4%9F%C4%B1

‹flte bu ortamda, bireysel hak ve özgürlüklere iliflkin anlay›fllar paralelinde ba-
s›n, devlet kontrolünden ç›km›fl ve bas›nda özgürlükçü anlay›fl hakim olmaya bafl-
lam›flt›r. Özgürlükçü anlay›fl›n tan›mlanmas›na iliflkin tam bir tarih vermek gerekir-
se, 1688’den sonra ‹ngiltere’de ve daha sonra ABD’de benimsendi¤i söylenebil-
mektedir. Günümüzde hala daha liberal demokrasilerde özgürlükçü anlay›fl›n etki-
leri devam etmektedir (Severin ve Tankard, 2001).

En genel anlamda özgürlükçü anlay›fl bireylerin diledi¤i fleyi yay›nlamada öz-
gür olmas› öngörüsüne dayanmaktad›r. Bu bir yönüyle de düflünce, anlat›m, örgüt-
lenme, toplant› hak ve özgürlüklerinin bir uzant›s›d›r. Yaklafl›m›n ilkeleri liberal
demokratik anlay›fl›n temellerini oluflturur: Bireyin dürüstlü¤üne, akla, gerçe¤e,
ilerlemeye ve halk iradesinin üstünlü¤üne olan inanç. Çünkü liberalizm ço¤unluk
yoluyla gerçe¤e ulafl›labilece¤ini varsaymakta, düflüncelerin serbest pazar›nda iyi
ile kötünün, yararl› ile zararl›n›n, gerçekle gerçek d›fl›n›n birbirinden ayr›labilece-
¤ini savunmaktad›r. Bu nedenle de tekelcilik ve bu yöndeki her türlü olufluma kar-
fl› ç›k›lmaktad›r (Kaya, 1985). Özgür bas›n›n, özgür ve düflünen bir toplumun ay-
r›lmaz bir parças› oldu¤u kabul edilmektedir.

Tarihsel geliflem aç›s›ndan ayr›nt›lara bak›lacak olursa, ayd›nlanma Ça¤› felse-
fesiyle bütünleflen 1789 ‹nsan ve Yurttafl Haklar› Bildirisini uygarl›k tarihine mal
eden Frans›z devrimcileri, düflünce ve iletiflim özgürlü¤ü anlay›fl›n› vazgeçilmez,
devredilmez temel hak ve özgürlükler aras›nda yer vermifllerdir. Bildirinin 10.
maddesinde kimsenin görüfllerinden dolay› suçlanamayaca¤› ifade edilirken, 11.
maddesinde flöyle denilmifltir: “Düflünce ve görüfllerin serbestçe iletilebilmesi insa-
n›n en de¤erli haklar›ndan birisidir; her yurttafl, yasan›n hakk›n kötüye kullan›lma-
s› olarak belirledi¤i haller d›fl›nda, serbestçe konuflabilmeli, yazabilmeli, yay›nda
bulunabilmelidir” (Kaya, 1985). 

Öte yandan ‹ngiltere’ye karfl› verilen mücadele sonras›nda 13 koloni hüküme-
tinin bir araya gelerek kurduklar› ABD’nin 1789’da kabul edilen Anayasas›’na
1791’de eklenen 10 maddelik Temel Haklar Beyannamesi (Bill of Rights) de yine
bireysel haklar› ön plana ç›karmakta ve korumaktad›r. Beyanname’nin ilk madde-
si flöyledir: “Kongre, bir din kuran ya da bir dinin gereklerinin özgürce yerine ge-
tirilmesini yasaklayan, söz ve bas›n özgürlü¤ü ile vatandafllar›n flikâyetlerini hü-
kümete bildirmek için dilekçe verme haklar›n› ve bar›flç›l toplanmalar›n› k›s›tla-
yan hiçbir yasa ç›karamaz”. Dolay›s›yla Anayasa’da Kongre’nin ifade ve bas›n öz-
gürlü¤ünü k›s›tlayan hiçbir yasa yapamayaca¤› bu madde ile hükme ba¤lanm›flt›r.

Temel Haklar Beyannamesi hakk›nda daha fazla bilgi için bak›n›z: http://en.wikipedi-
a.org/wiki/United_States_Bill_of_Rights;http://turkish.turkey.usembassy.gov/uplo-
ads/images/HMSetVeb1SAKXpGzkWDfHw/amerikan_hukumet_anahatlar.pdf.

‹flte o dönemde John Milton, John Locke, John Stuart Mill ve onlar›n görüflle-
rinden etkilenen gazeteciler, art›k bas›n›n görevinin devlete hizmet etmek olmad›-
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Halk egemenli¤ine dayal›
klasik kapitalist demokrasi
anlay›fl›, baflta bireyin hak
ve özgürlüklerini tan›mak
olmak üzere, genel anlamda
halk›n oyu ile seçilen siyasi
iktidar›n ülke yönetimini
üstlenmesini, ço¤unlu¤un
yönetim hakk›n›, az›nl›¤›n
korunmas›n› ve az›nl›¤›n da
bir gün ço¤unluk oluflturma
hakk›n›n tan›nmas›n› ve
yasalar önünde herkesin eflit
say›lmas›n› öngörmektedir.
Bireysel hak ve özgürlükler
ise en baflta düflünce ve
ifade özgürlü¤ünün
sa¤lanmas› flart›na ba¤l›d›r.
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¤›n›, bas›n›n bilgi verme, e¤lendirme ve satma kadar hükümeti kontrol etme ve
gerçe¤i bulmas›na yard›m etme görevlerini yerine getirmesi gerekti¤ini ifade et-
mifllerdir. Özgürlükçü kuram, temel olarak bu görüfllerde tan›mlanan do¤al haklar
ve rasyonalizm felsefesi üzerine infla edilmifltir.

Ancak özgürlükçü anlay›flta da kitle iletiflim araçlar›n›n iki flekilde denetimi
öngörülmüfltür. Bunlardan ilki “çok seslilik” ilkesi, ikincisi ise “yasal düzenleme-
ler” fleklinde tan›mlanabilir. “Çok seslilik”, herkesin ifade hak ve özgürlü¤üne sa-
hip olmas› anlam›na gelmektedir. Çünkü herkesin düflüncelerini aç›kça ortaya
koyabildi¤i bir ortamda, özdo¤rulama süreci devreye girecek ve kifliler, do¤ru ve
yalan aras›ndaki fark› bulabilecektir. Bu noktay› Mill’in görüflleriyle biraz daha
aç›klayabiliriz.

Özgürlükçü anlay›fl büyük ölçüde ‹ngiliz filozof John Stuart Mill’in özgürlükçü
bas›na iliflkin görüfllerine dayan›r. Mill, insanlar›n herhangi bir konuya ait bütünü
ö¤renmeye yaklaflabilmesi için tek yolun, her türlü düflüncedeki insanlar›n ve ak›l
türünün o konuda söyleyebileceklerini duymak oldu¤unu savunmufltur. Mill’in ifa-
desine göre bir düflünceyi susturmak için do¤ruyu susturman›z gerekir, oysa her-
kes yan›labilir, hatta “fertler gibi ça¤lar da yan›lmaz de¤ildir; her ça¤ öyle birçok
düflünceyi tafl›m›flt›r ki, ondan sonraki sa¤lar o düflünceleri yaln›z yanl›fl de¤il, ay-
n› zamanda saçma kabul etmifllerdir. Bir zamanlar genel olan birçok düflünceyi za-
man›m›z nas›l reddediyorsa, flimdi genel olan bu düflünceleri de gelecek ça¤lar›n
kabul etmeyece¤i ayn› derecede kesindir”. Dolay›s›yla insanlar hata yaparlar, an-
cak bu hatalar›n› düzeltme yetisine de sahiptirler. Ancak yaln›zca nihai do¤ruyu ve
ilerideki gerçe¤i ortaya ç›karacak tart›flma ve görüflme olana¤› bulduklar›nda bu
yetiyi kullanabilirler. Bir konuya ait bütünü ö¤renebilmeye yaklaflman›n tek yolu,
her türlü düflüncedeki insan›n ve ak›l türünün o konuda söyleyebileceklerini duy-
makt›r. E¤er bir konu “tam olarak ve korkusuzca” tart›fl›lmad›ysa, ortaya ç›kacak
sonuç “ölü” do¤abilecektir. O nedenle de Mill, bas›n›n her türlü düflüncenin dile
getirilebildi¤i serbest bir ortam olmas› gerekti¤ini savunur. K›saca ifade etmek ge-
rekirse “çok seslilik”, do¤runun ancak “düflüncelerin serbest pazar›nda” ortaya ç›-
kabilece¤i düflüncesine dayanan özgürlükçü anlay›fl›n, herkese söz ya da ifade
hakk› tan›nmas› gerekti¤i düflüncesini ortaya koymaktad›r. 

John Stuart Mill’i ve görüfllerini daha yak›ndan tan›mak için internet kaynaklar›na baflvu-
rabilirsiniz. Örne¤in flu adreslere bakabilirsiniz: http://en.wikipedia.org/wiki/John_Stu-
art_Mill; http://tr.wikipedia.org/wiki/John_Stuart_Mill; http://ansiklopedi.turkcebil-
gi.com/John_Stuart_Mill.

Özgürlükçü anlafl›n kitle iletiflim araçlar›na yönelik ikinci denetim arac› ise ya-
salard›r. Ancak her türlü sansüre karfl› ç›kan anlay›fl çerçevesinde yasalar; yaln›zca
onur k›r›c› yay›na, müstehcenli¤e, edepsizli¤e ve savafl zaman› savafl k›flk›rt›c›l›¤›-
na karfl› dava aç›labilmesi hakk› tan›maktad›r. Dolay›s›yla yasal sistem, bask› önce-
sinde yay›n içeriklerine müdahale etme yerine yaln›zca belirli konularda dava aç-
ma hakk›na sahip görülmüfltür. Buradaki belirli konular ise bireylerin korunmas›
ya da devletin ciddiyetinin korunmas› amac›na yönelik konulard›r (Kaya, 1985;
McQuail, 1994).

Dolay›s›yla özgürlükçü anlay›flta medya bilgilendirme, e¤lendirme, satma ama
temelde gerçe¤e ulafl›lmas›na yard›mc› olma ve hükümeti denetleme arac› olarak
tan›mlanmaktad›r. Gerçe¤in özdo¤rulama süreciyle ve düflüncelerin serbest paza-
r›nda ve mahkemelerde bulunabilece¤i ifade edilmektedir. Ancak karalama, aç›k-
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l›k/müstehcenlik ve ahlaks›zl›k gibi durumlar yasalarla önceden yasaklanm›flt›r. Bu
ba¤lamda özgürlükçü anlafl›n üzerine infla edildi¤i iki temel ilkesi flöyle aç›klana-
bilir: (Kaya, 1985)

Serbest-özel giriflim ilkesi: Özgürlükçü anlay›fla göre bas›n, ço¤unlukla özel
sektörün elindedir. Otoriter anlay›fl›n “yay›n izni” flart›na karfl›l›k, özgürlükçü an-
lay›fl, dileyen herkesin yay›n yapabilme özgürlü¤üne sahip olmas› gerekti¤i dü-
flüncesini benimsemifltir. Buna göre:

• ‹letiflim/yay›n kurulufllar› herhangi bir ön izin / yetki belgesi alma kofluluna
ba¤l› olmaks›z›n kurulabilmelidir.

• ‹letiflim alan›nda meslek seçmek için herhangi bir ön koflul bulunmamal›d›r.
• Herhangi bir fleyin istek d›fl›nda yay›nlanmas› için zorluk ya da bask› ol-

mamal›d›r.
• Yasalarla s›n›rlar› önceden belirlenmifl özel yaflam›n gizlili¤i, vatana ihanet,

yurt güvenli¤i gibi kutsal konular d›fl›nda resmi görüfl ve hükümetlere yöne-
lik karfl› düflünce aç›klama, elefltiri, aktar›m sonras›nda da bir suç kavufltur-
mas›na konu olmamal›d›r. 

Serbest dolafl›m ilkesi: Kitle iletiflim araçlar› kullan›larak iletilecek her fleyin
serbest dolafl›m›n›n sa¤lanmas›, üçüncü kiflilerin (örne¤in hükümetlerin) öndene-
tim ya da sansür uygulamaya hakk› olmamas› anlam›na gelmektedir. Buna göre:

• Bilgi edinme ve eriflim özgürlü¤ü: Olay, bilgi ya da habere serbestçe ulaflma
ve bilgiyi elde etme özgürlü¤ü temin edilmelidir. Bilgiye ulaflmak isteyenler
için olanaklar eflit biçimde aç›k bulundurulmal›, haber ve bilgi toplamaya
yönelik yasal bir k›s›tlama getirilmemelidir.

• Haber iletme özgürlü¤ü: Elde edilen bilgi ya da yaz›lan haberlerin kitle ile-
tiflim araçlar› taraf›ndan iletilebilme özgürlü¤ü olmal›d›r. 

• Haber alma özgürlü¤ü: Toplumun haber ve bilgi edinme konusunda özgür
olmas›, kendi seçti¤i her türlü habere kavuflabilmesi gereklidir. 

Ancak ilerleyen zaman, özgürlükçü anlay›fl› da tart›flmal› hale getirmifltir. Yeni
teknolojiler ortaya ç›km›fl, gazeteler çok daha fazla say›da bask› yapabilecek hale
gelmifl, kitlesel yay›nc›l›k anlay›fl› geliflmifl, kitlesel gazetecilikle birlikte gazetelerin
sahiplik yap›s› ve yönetim biçimi de¤iflime u¤ram›fl, büyük gazeteler, küçük gaze-
teleri sat›n almaya ya da onlarla birleflmeye bafllam›fl, büyük bas›n ve medya grup-
lar› meydana gelmifltir. Büyük gruplarla rekabet edemeyen gazeteler ise teker te-
ker yay›n hayatlar›na son vermek zorunda kalm›flt›r. Bu durum Mill’in ifade etti¤i
herkesin aç›k bir flekilde görüfllerini aç›klayabildi¤i ortam›n bozulmas› tart›flmas›n›
gündeme getirmifltir. Medyada giderek azalan çok seslilik ortam› nedeniyle, kimi
seslerin giderek daha zor duyulur hale gelmesi tart›flmalar› alevlendirmifltir. Halen
de medyaya yönelik elefltirilerin önemli bir bölümü “tek seslilik” sorunuyla iliflkili
bulunmaktad›r. Dolay›s›yla kuram büyük ölçüde medya patronlar›n› korur hale
gelmifltir. Öte yandan yay›n organlar›n›n ticari amaçlar›n› ön plana ç›karmalar›n›n
da do¤al bir sonucu olarak özgürlükçü ortam, ç›kar amaçl› yay›nc›l›¤a ve sansas-
yonel içeri¤e karfl› duramam›flt›r. Kuram›n televizyon yay›nc›l›¤›n› ne kadar destek-
leyebilece¤i, iletiflimin özgürlü¤ü kadar e¤itim, kültür ve sanat alanlar›ndaki gerek-
lili¤i aç›s›ndan ne kadar geçerli olabilece¤i belirsizdir. Ayr›ca kiflisel yaflam›n gizli-
li¤i ya da sosyalleflmesiyle ilgili prensipleri yoktur. Sektör çal›flanlar›na ya da med-
ya dolay›s›yla zarara u¤rayanlara yönelik cevap hakk› tan›mamaktad›r (Kaya, 1985;
McQuail, 1994; Severin ve Tankard, 1994). ‹flte bu tart›flmalar çerçevesinde yeni bir
anlay›fla ihtiyaç oldu¤u düflüncesi ortaya ç›km›flt›r.
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Özetle özgürlükçü anlay›fl
çerçevesinde bas›n
ço¤unlukla özeldir ve
toplumun ihtiyaçlar›n›
karfl›lamak kadar, hükümeti
de kontrol etmenin bir
arac›d›r.



“Düflüncelerin serbest pazar›” ne demektir?

Toplumsal (Sosyal) Sorumluluk Kuram›
Yirminci yüzy›lda Amerika Birleflik Devletleri’nde ‹nsan Haklar› Bildirgesi’ni koru-
mak için “tek bafl›na kalm›fl endüstri” olan medyan›n toplumsal sorumluluk tafl›ma-
s› gerekti¤i düflüncesi geliflmifltir. Bu düflünceden hareketle, “Toplumsal Sorumlu-
luk Kuram›” oluflturulmufltur. Kimi kaynaklarda “Sosyal Sorumluluk Kuram›” ad›
da verilen bu oluflumda medyan›n sansasyonel içeri¤ine ve kar amaçl› yap›s›na yö-
nelik elefltiriler etkili olmufltur. 

‹kinci Dünya Savafl›’n›n en fliddetli zaman›nda 1942 y›l› aral›k ay›nda, Time ve
Life dergilerinin kurucusu Henry Luce, özgür dünyan›n bask›c› ülkelere karfl› yap-
t›¤› savafltan galip ç›kabilmesi için bas›na düflen görevi incelemek üzere bir komis-
yon kurulmas›n› önermifltir. Chicago Üniversitesi Rektörü Robert M. Hutchins bafl-
kanl›¤›nda 1947 y›l›nda kurulan komisyonun haz›rlad›¤› rapor daha sonra Hutc-
hins Raporu olarak da an›lm›flt›r. Komisyon taraf›ndan haz›rlanan “Özgür ve So-
rumlu Bas›n” adl› raporda geleneksel bas›n özgürlü¤ünün uygulanmas›nda bas›n
özgürlü¤ü ile bas›n›n sorumlulu¤u aras›ndaki çeliflkiye dikkat çekilerek flöyle de-
nilmifltir: “Bas›n›n yanl›fllar› ve tutkular›, özel alan d›fl›na tafl›p, kamusal tehlike ha-
line gelmifltir. Bas›n özgürdür, ancak ayn› zamanda bir kamu hizmeti yerine getir-
mektedir. Bas›n alan›nda gerçekleflen ticari ve teknolojik yenilikler nedeniyle baz›
bireylerin ve gruplar›n bas›ndan yararlanma olana¤› azalm›flt›r”.

Raporda temel nitelikleri aç›klanan Toplumsal Sorumluluk Kuram›, bas›n öz-
gürlü¤ü ile bas›n›n topluma karfl› sorumluluklar›n› ba¤daflt›rmay› amaçlamaktad›r.
Yeni kuram, önemli bir fley söyleyecek olan herkesin görüflünü söylemeye izin ve-
rilmesini ve e¤er medya görevlerini yerine getirmiyorsa “birilerinin” ona bu görev-
lerini hat›rlatmas› gerekti¤ini savunmaktad›r. 

Kurama göre medya; kamuoyu, tüketici e¤ilimleri, meslek eti¤i, kanal ve yay›n
zamanlar›ndaki teknik s›n›rlamalar yüzünden hükümetin düzenleme kurumlar› ta-
raf›ndan kontrol edilir. Bas›n›n ifllevleri ve bu ifllevlerin önceliklerinin tan›mlamas›
yap›l›r. Bas›n›n demokratik siyasal sisteme hizmet etme, toplumu ayd›nlatma ve bi-
reyin özgürlüklerini savunma gibi ifllevleri kabul edilirken, ekonomik sisteme hiz-
met etme rolünü bu ifllevlerin önünde görülmez. E¤lenceyi oluflturma rolü de ka-
bul edilir, ancak bu e¤lence ifllevinin kaliteli olmas› gerekti¤inin alt› çizilir. 

Kuram, medyan›n sosyal sorumluluk tavr›n› kimin denetleyece¤ine ve medya-
da zaman ya da yer kullan›m›na de¤ecek fikrin anlaml› olup olmad›¤›na nas›l ka-
rar verilece¤ine dair tart›flmalara ise aç›kt›r. Buna karfl›n toplumsal amaçlar› ger-
çeklefltirirken, medyan›n medya d›fl› bask› ya da müdahalelerden uzak durmas›n›
sa¤lamak amac›yla kimi yasal ya da mali müdahale flekilleri zaman içinde oluflmufl-
tur. Örne¤in gazetecinin ya da editörün özgürlü¤ünü koruyan kural ya da yasalar,
reklamc›l›k düzenlemeleri, anti-tekel kanunlar›, Bas›n Konseyi’nin kurulmas›, med-
ya elefltirileri, Parlamento araflt›rmalar› ya da medya-süvbansiyon sistemleri bu
yöndeki faaliyetlerdir (McQuail, 1994). 

K›sacas›, medya çal›flanlar› ve Bas›n Özgürlü¤ü Komisyonu taraf›ndan gelifltiri-
len ve ‹kinci Dünya Savafl›’ndan sonra etkili olan Toplumsal Sorumluluk Kuram›;
medyan›n bilgilendirir, e¤lendirir ve satarken ayn› zamanda çat›flmay› tart›flmaya
dönüfltürmekle de görevli oldu¤unu öne sürmektedir. Toplumsal Sorumluluk Ku-
ram›’n›n dayand›¤› temel ilkeler özetle flöyle s›ralanabilir (Kaya, 1985; McQuail,
1994):
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• Medya topluma karfl› belirli görevleri kabul etmeli ve yerine getirmelidir.
• Medya haber aktar›m›n›n sa¤lanmas› yan›nda kültür ve sanat›n yay›lmas› ve

gelifltirilmesi amaçlar›n› da benimsemeli, e¤itici olmal›d›r. 
• Toplumun sa¤l›kl›, demokratik iflleyebilmesine yard›mc› olmak için fliddet

kullan›m›na, toplumsal kargaflaya, suça yol açabilecek ö¤elerin medyada
yer bulamamas›na özen gösterilmeli, toplumda kültürel ve siyasal bak›mlar-
dan az›nl›kta kalanlar› incitecek mesajlardan uzak durulmal›d›r. 

• Toplumun çeflitlili¤ini yans›tma, bunun için de¤iflik görüfllere ve bunlara ve-
rilecek yan›tlara yer sa¤lama, ço¤ulcu yap›y› bir bütün olarak aktarma gibi
temel görevleri oldu¤unu benimsemeli ve bunlar› yerine getirmek için çaba
göstermelidir.

• Temel görevler yerine getirilirken bilgi ve haber aktar›m›nda gerçeklik, do¤-
ruluk, kesinlik, nesnellik ve dengelilik vazgeçilmez ilkeler olarak kabul edil-
meli, bunlar› sa¤layacak mesleksel standartlar gelifltirilmelidir.

• Medya bu görevleri kabul eder ve uygularken kanunlar ve yerleflmifl kurum-
lar çerçevesinde kendi kendini düzenleyici olmal›d›r.

• Toplumun da medyadan yüksek düzey beklemeye hakk› oldu¤u ve bu ne-
denle kamu ad›na genel yarar› gözeten müdahaleler olabilece¤i kabul
edilmelidir.

Özgür ve sorumlu bas›n kavramlar› üzerinde önemle duran Toplumsal Sorum-
luluk Kuram›, pek çok aç›dan yo¤un ve fliddetli elefltirilere de maruz kalm›flt›r.
Elefltirilere göre en baflta bas›n›n sorumsuz davrand›¤› kabul edilirse, devletin ona
müdahale etme yetkisinin verilmifl olaca¤› ifade edilmifltir. Di¤er yandan da ku-
ram, bas›n özgürlü¤ünü savunmaktad›r; ancak bas›n tek bir s›n›f›n elinde ya da te-
kelinde bulunmaktad›r. Bu nedenle bas›n alan›nda serbest pazardan söz edileme-
mektedir. Baflka bir deyiflle medyan›n sahiplik yap›s›, tekelleflme, reklam verenler-
le, hükümetle ve di¤er güç gruplar› ile iliflkilerin düzenlenmesine iliflkin tart›flma
yine yan›ts›z kalm›flt›r. Elefltirilere göre medya gücünü kendi ç›karlar› için kullan-
makta, karfl›t görüflte olanlara yer vermemektedir. Bas›n, reklam verenlerin yay›n
politikalar›na kar›flmas›na izin vermektedir. Yüzeyde kalan, sansasyonel haberlere
daha çok yer verilmekte, toplumsal ahlak› tehlikeye sokacak yay›nlar yap›lmakta,
sosyal de¤iflim göz ard› edilmektedir. Her ne kadar elefltirilse de günümüzde Hutc-
hins Komisyonu’nun etkileri halen devam etmektedir. 

Örne¤in Bas›n Konseyi’nin aç›klam›fl oldu¤u Bas›n Meslek ‹lkeleri, Toplumsal Sorumluluk
Kuram› çerçevesinde de¤erlendirilebilir mi?

Sovyet-Totaliter (Sosyalist) Kuram
Dünyada bas›n›n otoriter anlay›fl›n›n hâkim oldu¤u y›llarda, 1917 devrimi sonras›n-
da kurulan Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birli¤i’nde Marksist ö¤retiye dayal› ola-
rak ve Lenin’in koydu¤u ilkeler çerçevesinde yeni bir normatif yaklafl›mla Sovyet
bas›n› yeniden örgütlenmifltir. Sosyalist ülkelerin de örnek ald›¤› bu model, ayr›ca
bir dönem Naziler ve ‹talyanlar taraf›ndan da kendi amaçlar› do¤rultusunda uygu-
lanm›flt›r (Kaya, 1985; Severin ve Tankard, 1994).

Genel olarak sosyalist devlet anlay›fl› s›n›f ve iktidar kavramlar›na dayan›r. Dev-
let, iktidar› belirleyen araçt›r. ‹ktidar ise üretim araçlar›n›n mülkiyetine sahip s›n›fa
aittir. Devletin amac› iktidar›n iflçi s›n›f› ve yandafllar›n›n elinde, temel üretim araç-
lar›n›n ise kamusal mülkiyet alt›nda olmas›d›r. Ekonomik hayat zorunlu bir merke-
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zi plana ba¤lanm›flt›r. Siyasal hayat› ise parti düzenler. Karfl›tlara bask›c› yöntemler
kullan›labilir. Tarihsel ve diyalektik maddecilik devletin resmi ideolojisidir (Kaya,
1985).

Temel olarak Marksist, Leninist, Stalinist düflünceye, Hegel ile birlikte 19. yüz-
y›l Rus düflüncesine dayanan Sovyet-Totaliter anlay›fl; medyan›n, sosyalist devlet
anlay›fl›na dayanan Sovyet sisteminin devaml›l›¤›na ve baflar›s›na katk›da bulun-
mas›n› öngörmektedir. Sosyalist devlet anlay›fl›nda iflçi s›n›f› ve onun temsilcisi
parti, iktidar› elinde bulundurmaktad›r. Dolay›s›yla “bilinç üretim endüstrisi” olan
medya iflçi s›n›f›n›n, baflta parti olmak üzere onun temsili kurulufllar›n›n elinde ve
denetimindedir. Medya bir “üst yap› kurumu” olarak tan›mlan›r ve kamusal mülki-
yet alt›nda tutulur. S›n›fs›z bir toplum kurmaya yönelmifl olan sosyalist toplumlar,
farkl› temel siyasal ç›karlar› yans›tacak yap›lanmaya gerek duymaz. Dolay›s›yla
medyan›n farkl› ç›karlar› yans›tacak bir yap›lanmaya gereksinimi yoktur. Medya
yaln›zca devletin ç›karlar› ve ileri gitmesi için vard›r ve devletin bir kolu olarak gö-
rülür. Marksç› düflüncede tarihin nesnel geliflme yasalar› oldu¤u öngörüldü¤ün-
den, medyan›n yans›taca¤› ya da aktaraca¤› nesnel bir gerçeklik yoktur. Toplum-
sal ve evrensel olgular›n nesnel de¤erlendirmesi Marksizm-Leninizm’in ilkeleri
do¤rultusunda gerçeklefltirilir. Medya, gözetim kadar hükümetin ekonomik ve si-
yasi eylemleri ile denetlenir. Medyay› düzenli olarak kullanabilme hakk› sadece
partiye ba¤l› ve sad›k parti üyelerine aittir. Medyada partinin yöntemleri elefltirile-
bilir, ancak amaçlar› elefltirilemez. Ayr›ca medyan›n özerk bir sorumluluk tafl›mas›
ve kendi mesleki kurallar›n› gelifltirmesi ve bunlara uymas›, okur ve izleyici kitle-
lerinin gereksinim ve isteklerine duyarl› olmas› beklenir. Toplumun, topluma kar-
fl› yay›nlar› ön denetim, sansür ve di¤er yasal önlemlerle önlemeye ya da bunlar›
yapanlar› cezaland›rmaya hakk› vard›r (Kaya, 1985; Severin ve Tankard, 1994).

Sovyet-Totaliter Kuram’›n dayand›¤› temel varsay›mlar özetle flöyle s›ralanabilir
(McQuail, 1994):

• Medya iflçi s›n›f›n›n ilgilerine hizmet etmeli ve onlar›n kontrolü alt›nda ol-
mal›d›r.

• Medya özel mülkiyet alt›nda olmamal›d›r.
• Medya toplum için sosyalleflme, e¤itim, bilgi, motivasyon ve seferberlik gi-

bi pozitif fonksiyonlara hizmet etmelidir.
• Topluma karfl› tüm görevleri yan›nda medya, izleyicilerin ihtiyaç ve istekle-

rine cevap vermelidir.
• Toplumun anti-toplumsal bir yay›ndan sonra olay› önlemek ya da cezalan-

d›rmak için sansür ve baz› yasal düzenlemeleri kullanmaya hakk› vard›r.
• Marksist-Leninist prensiplere göre medya, dünya ve toplumun tam ve objek-

tif bir görüflünü sa¤lamal›d›r.
• Medya, ülke içinde ve d›fl›nda geliflen ilerici hareketleri desteklemelidir.
• Gazeteciler, amaçlar› ve idealleri toplumun en iyi ç›karlar›yla uyuflan sorum-

lu profesyonellerdir.
Siebert, Peterson ve Schramm’›n, Bas›n›n Dört Kuram›’n› yazd›klar› So¤uk Sa-

vafl y›llar›ndan bu yana pek çok fley de¤iflmifl ve bununla birlikte Sovyet-Totaliter
anlay›fl da de¤iflikli¤e u¤ram›flt›r. 1980’li y›llarda sosyalist bir ülke olan Çin Halk
Cumhuriyeti’nde s›n›rl› say›da özel gazetelere izin verilmifl ve gazetelerde görülen
elefltirilere hoflgörü ile bak›lm›flt›r. Sovyetler Birli¤i’nde Komünist Parti’nin yay›n
organ› Pravda, politik seçkin s›n›f›n sahip oldu¤u özel imtiyazlar› elefltiren yay›n-
lara bafllam›flt›r. 1989’a gelindi¤inde ülkenin geçirdi¤i siyasi, ekonomik ve toplum-
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sal de¤iflim karfl›s›nda hükümet gazetesi Izvestia’da 56 y›l›n suç istatistikleri yer al-
m›flt›r. Sovyetlerin de¤iflimden yana olan lideri Mikhail S. Gorbachev ve Komünist
Parti’ye yönelik elefltiriler yay›nlanmaya bafllam›flt›r. Ayn› y›l Sovyet Yasama Komi-
tesi, herhangi bir grubun ya da kiflinin sansüre tabi tutulmadan yay›n yapabilmesi-
ne izin veren bir yasa tasar›s› önerisinde bulunmufl ve giriflim, Sovyet gazetecileri
taraf›ndan “Sovyet tarihinin en önemli bas›n özgürlü¤ü aç›l›m›” olarak tan›mlan-
m›flt›r. Yine ayn› y›l Do¤u Avrupa’n›n sosyalist rejimle yönetilen ülkelerindeki ba-
s›n k›s›tlamalar›n›n kald›r›ld›¤› y›ld›r. Romanya’da Baflkan Nicolae Ceausescu’ya
yönelik protesto görüntüsünün televizyondan yay›nlanmas› ile bafllayan olaylar,
rejimi y›kan fliddet olaylar›na beraberinde getirmifltir. 1991 y›l›na gelindi¤inde Do-
¤u Blo¤u çökmüfl, Sovyetler Birli¤i da¤›larak yerini Ba¤›ms›z Devletler Toplulu-
¤u’na b›rakm›flt›r. Günümüzde ise Çin, Kuzey Kore, Vietnam ve Küba halen sosya-
list medya anlay›fl›n›n etkilerinin görüldü¤ü ülkelerdir (Severin ve Tankard, 1994;
Severin ve Tankard, 2001).

Sovyet-Totaliter Kurama göre medya partinin amaçlar›na hizmet ederken toplumun ihtiyaç
ve isteklerine de kulak vermeli midir?

YEN‹ YAKLAfiIMLAR
Bas›n›n Dört Kuram›’na iliflkin s›n›flamas›n›n ard›ndan dünyada önemli de¤iflimler
yaflanm›fl ve koflullar de¤iflmifltir. So¤uk Savafl y›llar› ve 1990’l› y›llar›n bafl›nda Sov-
yetler Birli¤i’nin da¤›larak dünya düzeninin yeniden flekil almaya bafllamas›, Ame-
rika Birleflik Devletleri’nin dünyan›n tek süper gücü haline gelmesi ve bu ba¤lam-
da yaflanan geliflmeler birçok fleyin de beraberinde de¤iflmesini sa¤lam›flt›r. Geli-
flen flartlar içinde bilim insanlar› da yeni s›n›flama biçimleri oluflturmufllard›r. Ya-
k›n dönemde dikkati çeken bu aç›klamalar aras›nda ön plana ç›kanlar› ayr› bafll›k-
lar halinde incelemek mümkündür. 
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fiekil 2.1’de geçmiflten günümüze dünyada dikkati çeken medya anlay›fllar›-
n›n geçerli oldu¤u dönemler görsel biçimde sunulmaktad›r. fiekildeki zaman çi-
zelgesiyle hangi anlay›fllar›n hangi dönemlerde ortaya ç›kt›¤› ve etkin oldu¤u
görülebilmektedir.

McQuail’›n S›n›fland›rmas›
‹letiflim bilimci Denis McQuail (1994), de¤iflen toplumsal, ekonomik ve siyasal or-
tama ba¤l› olarak Bas›n›n Dört Kuram›’na iki yeni kuram›n eklenmesi gerekti¤ini
“Alt› Normatif Medya Kuram›” aç›klamas›yla ifade etmifltir. Bas›n›n Dört Kura-
m›’na eklenen iki yeni kuramdan ilki Geliflmeci Kuram, ikincisi ise Kat›l›mc› De-
mokratik Kuram’d›r.

Denis McQuail’› daha yak›ndan tan›mak için internet kaynaklar›na baflvurabilirsiniz. Ör-
ne¤in flu adresleri ziyaret ediniz: http://en.wikipedia.org/wiki/Denis_McQuail; http://me-
diaresearchhub.ssrc.org/denis-mcquail/person_view

Geliflmeci Kuram: Geliflmekte olan ülkelerin de¤iflken yap›lar› ve çeflitlilik gös-
teren koflullar› nedeniyle tek bir geliflmeci anlay›fltan ya da normatif kuramdan söz
etmek mümkün de¤ilse de bu ülkelerin medyaya yükledikleri ortak anlamlar çer-
çevesinde bir genellemeye gidilebilmektedir. 

Geliflmeci Kuram, temel olarak “geliflme” kavram›yla iliflkilendirilebilecek, ge-
liflmeyi yücelten ve her fleyin üzerinde gören bir anlay›fla sahiptir. Bu do¤rultuda
geliflmeci anlay›fl, flu de¤erlendirmeye dayan›r: Geliflmekte olan ülkelerdeki eko-
nomik, teknik ve profesyonel kaynaklar, geliflmifl ülkelerden farkl›d›r ve bu ne-
denle de ülkenin geliflme hedefine ulaflabilmesi için medya; ulusal politikalar›n
kendisine yükledi¤i görevler do¤rultusunda, toplumsal geliflme ve kalk›nma ama-
c›yla kullan›labilir (Kaya, 1985; McQuail, 1994; Severin ve Tankard, 1994).

Geliflmekte olan ülkelerdeki medya sistemi farkl›d›r. Çünkü bu ülkelerde gelifl-
kin bir medya sisteminin bulunmas›n› sa¤layacak; örne¤in iletiflim alt yap›s›, ge-
rekli mesleki bilgi ve beceri, kültürel kaynaklar ve gerekli izleyici kitle gibi koflul-
lar›n baz›lar› yoktur ya da eksiktir. Bununla birlikte bu aç›lardan geliflmifl ülkelere
ba¤›ml›l›klar› da söz konusudur. Örne¤in iletiflim teknolojisini geliflmifl ülkelerden
ihraç ederler. Bu ülkelerin ekonomik, siyasal ve toplumsal geliflmeye yönelik ulu-
sal hedefleri toplumun tüm kurumlar›n› bu ulusal göreve uyma zorunlulu¤unu be-
raberinde getirir. Bu do¤rultuda medya da ulusal geliflmenin motorlar›ndan biri sa-
y›l›r (Kaya, 1985; McQuail, 1994; Severin ve Tankard, 1994).

Dolay›s›yla geliflmeci anlay›fla göre, geliflmekte olan ülkelerdeki gazeteciler,
modernleflmenin bir arac› olarak üst düzey bir rol üstlenebilirler. Ayn› flekilde
devlet de kalk›nmay› sa¤lamak için medyay› yönlendirebilir ya da s›n›rland›rabi-
lir. Do¤rudan ya da dolayl› olarak medyay› denetleyebilir, sansür uygulayabilir,
ekonomik yönden destekleyebilir ya da kay›rabilir. Bu çerçevede bas›n özgürlü-
¤ü, ekonomik öncelikler ve toplumsal kalk›nmadan yana, yani ulusal ç›kar ad›na
k›s›tlanabilir. Burada gazetecilerin haber ve bilgi almada özgür olduklar›, ancak
bunlar› yay›nlama aflamas›nda sorumluluk sahibi olmalar› gerekti¤i ifade edilmek-
tedir. Ayr›ca ulusal de¤erlerin geliflmesi için medya ulusal dil ve kültüre öncelikli
yer vermelidir. Di¤er geliflmekte olan ülkelerle ilgili haber ve bilgilerin benzer so-
runlar ve çözüm yollar›n› yans›tmas› ve dayan›flman›n sa¤lanmas› anlam›nda ön-
celikli olarak de¤erlendirilmesi gereklidir. Efl deyiflle geliflmekte olan ülkelerin
uluslar aras› politikada birbirlerine benzer kimlik ve ç›karlar›n›n giderek daha faz-

352.  Ünite  -  Medya Sistemler i

S O R U

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE

DÜfiÜNEL ‹M

SIRA S ‹ZDE

S O R U

DÜfiÜNEL ‹M

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE SIRA S ‹ZDE

AMAÇLARIMIZAMAÇLARIMIZ N N
K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

‹ N T E R N E T ‹ N T E R N E T



la fark›na varmalar›, ortak bir tutum alma ve dayan›flma anlay›fl›n› da beraberinde
getirmektedir (Kaya, 1985; McQuail, 1994; Severin ve Tankard, 1994).

Bu ba¤lamda Geliflmeci Kuram, ülkelerin ulusal yap›lanmalar› içinde ekonomik
geliflme ve sosyal de¤iflim arzular›na yönelik ortak temele iflaret etmektedir. Birey-
sel özgürlüklerden çok, toplumsal hedefleri vurgulamakta; medyan›n toplumsal
geliflmedeki sorumlulu¤una iflaret edilmektedir. Özetle ifade edilecek olursa ku-
ram, flu anlay›fllar› içermektedir: (McQuail, 1994)

• Medya, milli politikayla ayn› çizgide pozitif geliflme görevlerini kabul etme-
li ve yerine getirmelidir.

• Medyan›n özgürlü¤ü ekonomik önceliklere ve toplumun geliflme ihtiyaçla-
r›na uygun olarak k›s›tlanmaya aç›k olmal›d›r.

• Medya içerilerinde toplumsal kültüre ve dile öncelik verilmelidir.
• Gazeteciler ve di¤er medya çal›flanlar› bilgi toplama ve yaymada özgürlü¤e

oldu¤u kadar sorumluluklara da sahiptir.
• Geliflme hedefleri konusunda devlet medya operasyonlar›na müdahale et-

me ve k›s›tlama hakk›nda sahiptir. 

Geliflmeci bas›n anlay›fl›na göre ulusal ç›karlar ad›na medya içeriklerinin sansür edilmesi
do¤al karfl›lanabilir mi?

Kat›l›mc› Demokratik Kuram: Kat›l›mc› Demokratik Kuram, yönetime kat›lma-
y› ve yukar›dan afla¤›ya bir örgütlenme ve iletiflim yerine yatay, ayn› düzeyde ve
eflitlikçi bir anlay›fl›n yerleflmesi fikrine dayand›rmaktad›r. Bu çerçevede medya,
“halk›n siyasal kat›l›m›n›n aktif olmas›n› teflvik eder” bir konumda ifade edilmek-
tedir. Jürgen Habermas’›n “kamusal alan” kavram›ndan etkilenen kuram, genel-
likle postmodern toplumlarda görülmektedir. 

Yine de McQuail (1994) k›smen medya kurumlar›n›n yasa ve birleflme konula-
r›ndaki eksikleri ve k›smen de baz› ilkeler di¤er kuramlarda oldu¤u için Kat›l›mc›
Demokratik Kuram’› formüle etmenin di¤erlerinden daha zor oldu¤unu ifade et-
mektedir. Ona göre kuram olarak ba¤›ms›zl›¤› sorgulanabilir olmas›na ra¤men, ay-
r› bir kimli¤i hak eder, geçicidir ama egemen teorilere de meydan okumay› temsil
eder. Kat›l›mc› Demokratik Kuram’›n merkez noktas›, siyasi toplumda aktif al›c›n›n
ihtiyaçlar›, ilgileri ve arzular›na ba¤l›d›r. Bu anlay›flta hedef kitlenin yani gazete
okuru, radyo dinleyicisi ya da televizyon izleyicisinin ihtiyaç, ç›kar ve arzular› ön
planda tutulur. Medyan›n varl›k nedeni olarak flirketler, gazeteciler ya da müflteri-
ler de¤il; okuyucu, dinleyici ya da izleyiciler görülür. Tüm toplumsal kesimlerin,
az›nl›klar›n, alt kültürlerin, etnik veya dinsel gruplar›n kendi medyas›na sahip ola-
bilme ve düflüncesini ifade edebilme hakk› esas al›n›r (Kaya, 1984).

Kuram tek tip, merkezilefltirilmifl, yüksek de¤erli, profesyonellefltirilmifl, tarafs›z-
laflt›r›lm›fl, devlet kontrolünde bir medyan›n gereklili¤ini reddeder. Ço¤ulculu¤u,
yerelli¤i, kurumsallaflmamay›, al›c›-verici rollerinin de¤iflebilirli¤ini, toplumun bü-
tün kesimlerinde iletiflim ba¤lant›lar›n›n yatay oluflunu ve etkileflimi destekler. Öz-
gürlükçülük, ütopyac›l›k, sosyalizm, eflitçilik, çevrecilik, yerelcilik gibi kuramsal
ö¤elerin kar›fl›m›n› içerir. Kurama göre medya kurumlar›; kontrolcülerden çok kul-
lan›c›lar taraf›ndan oluflturulan ifadeler, seçim ve kat›l›m için f›rsatlar önermeli, izle-
yicilerin kontrolü daha do¤rudan olmal› ve sosyal yaflamla flu anda oldu¤undan da-
ha iç içe olmal›d›r. Bu nedenle kuram daha çok yeralt› bas›n›, korsan radyo yay›n›,
kablodan yay›n yapan televizyon kanallar›n›, k›rsal yerleflim alanlar›ndaki yerel
medyay›, sokak ya da mahalle bildirilerini, politik posterleri içerir (McQuail, 1994).
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Kat›l›mc› Demokratik Kuram’›n temel ilkeleri flöyle s›ralanabilir (McQuail, 1994):
• Tek tek vatandafllar ve az›nl›k gruplar› medyaya geçifl (iletiflim) hakk›na ve

kendi belirledikleri ihtiyaçlar do¤rultusunda hizmet edilme hakk›na sahiptir.
• Medyan›n içeri¤i ve organizasyonu merkezilefltirilmifl politika ya da hükü-

metin bürokratik kontrolüne tabi olmamal›d›r.
• Medya öncelikle izleyici için var olmal›d›r.
• Gruplar, organizasyonlar ve yerel toplumlar kendi yay›nlar›na sahip ol-

mal›d›r.
• Küçük çapl› etkileflim ve kat›l›mc› medya formlar› genifl çapl›, tek yönlü ve

profesyonellefltirilmifl medyadan daha iyidir.
• ‹letiflim araçlar› ile ilgili belirli sosyal ihtiyaçlar ne bireysel tüketici talepleriy-

le, ne de devlet ve onun kurumlar›nca yeterince aç›klanabilir.
• ‹letiflim, profesyonellere b›rak›lamayacak kadar önemlidir.

Örne¤in Eskiflehir’de yay›mlanan gazetelerin teflvik edilmesi kat›l›mc› demokratik anlay›fl
çerçevesinde yorumlanabilir mi?

Altschull’un S›n›fland›rmas›
J. Herbert Altschull, 1984 y›l›nda yay›mlanan Agents of Power (Güç Temsilcileri)
adl› kitab›nda So¤uk Savafl y›llar›nda yaz›lan Bas›n›n Dört Kuram›’n›n art›k geçerli
olmad›¤› görüflüyle medya sistemlerine yeni bir aç›klama getirmifltir. 

Bas›n›n Dört Kuram›’n›n “bize karfl› onlar” anlay›fl›yla oluflturuldu¤unu ve düfl-
manl›k dönemini yans›tt›¤›n› ileri süren Altschull, çat›flma ortam›ndan kaç›nmak
için “etiketleme ve çat›flma dilinden” kaç›nmak gerekti¤ini savunmufltur. Ba¤›ms›z
bir medyan›n mümkün olmad›¤›n› ve medyan›n herhangi bir sistemde ekonomik,
politik ve sosyal gücü elinde bulunduranlar›n temsilcisi olaca¤› iddias›n› ortaya
atan Altschull, dönemin bas›n sistemlerine bakarak üç bas›n modeli tan›mlamas›
yapm›flt›r. Bunlar flu flekilde s›ralanabilir: Serbest Pazar (Kapitalist) Model, Marksist
(Sosyalist) Model, ‹lerleme (veya daha az do¤ru olmakla birlikte geliflmekte olan
ülkeler) Modeli.

Bu üç model genelinde ise Altschull, baz› sonuçlara vurguda bulunmufltur.
Altschull, bütün bas›n sistemlerinde haber medyas›n›n siyasi ve ekonomik gücün
sahibi insanlar›n temsilcisi oldu¤unu kaydeder. Ona göre medya içeri¤i daima
masraflar› karfl›layanlar›n ç›karlar›na uygundur. Her üç model de özgür ifade inan-
c›na dayal›d›r, ancak özgür ifadeye iliflkin tan›mlamalar› birbirinden farkl›d›r. Bü-
tün bas›n sistemleri sosyal yani toplumsal sorumluluk ö¤retisini onaylar, insanlar›n
istek ve ç›karlar›na hizmet ettiklerini ifade eder ve insanlara eriflim olanaklar› sa¤-
lamada istekli olduklar›n› belirtir. Her üç modelde de di¤er bas›n modelleri nor-
malden sapm›fl olarak kabul edilir. Gazetecilik okullar› topluma ideolojiler ve de-
¤er sistemleri ihraç eder ve kaç›n›lmaz olarak gücü elinde tutanlar›n var olmas›na
ve medyay› kontrol etmelerine yard›m eder. Son olarak ise Altschull, uygulaman›n
her zaman kuramdan farkl› oldu¤una iflaret eder (Severin ve Tankard, 1994; Seve-
rin ve Tankard, 2001). fiimdi bu üç bas›n modeline iliflkin ayr›nt›lara alt bafll›klar
halinde de¤inelim.

Serbest Pazar (Kapitalist) Modeli: Serbest Pazar ya da Kapitalist Model’de ga-
zetecili¤in amaçlar› gerçe¤i aramak, sosyal olarak sorumlu olmak, siyasi olmayan
e¤itici biçimde bilgi vermek, taraf tutmayarak insanlara hizmet etmek ve kapita-
list ö¤retiyi desteklemek ve hükümeti gözetleyici flekilde hizmet etmek biçiminde
s›ralanmaktad›r. 
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Bu anlay›flta inanç kurallar›n›n neler oldu¤u ise flöyle ifade edilmektedir: Bas›n,
d›flar›dan gelen etkilere kapal›d›r, toplumun bilme hakk›na hizmet eder, gerçe¤i
arar ve gösterir, do¤ru ve tarafs›z haber verir. 

Serbest Pazar anlay›fl›nda özgür bas›n, gazetecilerin tüm d›fl kontrolden ba¤›m-
s›z olmas› anlam›na gelir. Baflka bir deyiflle özgür bas›n, güç odaklar›n›n kölesi de-
¤ildir ve onlar taraf›ndan yönlendirilmez. Özgür bas›n için ulusal bir bas›n politi-
kas› da gerekmez (Severin ve Tankard, 1994; Severin ve Tankard, 2001).

Marksist Model: Marksist Model gazetecili¤in amaçlar›n› flöyle tan›mlar: Gerçe-
¤i araflt›rmak, insanlar› e¤itmek ve siyasi anlamda taraflar› aç›klamak, sosyalist ö¤-
retiye destek isteyecek flekilde insanlara hizmet etmek, görüfllere flekil vermek ve
davran›fllar› de¤ifltirmek. Dolay›s›yla Serbest Pazar Modeli’nden farkl› olarak bas›-
na; gerçe¤i araflt›rma, insanlar› e¤itme, siyasi taraflar› aç›klama, sosyalist ö¤retiye
destek sa¤lama, görüfl ve davran›fllar› flekillendirme gibi rollerin ya da ifllevlerin
yüklendi¤i belirtilmelidir. 

Marksist anlay›fl›n inanç kurallar›na bak›ld›¤›nda ise flunlar görülür: Bas›n, yan-
l›fl bilinç transfer eder ve iflçileri s›n›f bilinci yönünde e¤itir. Bas›n, toplumun nes-
nel gereksinimlerini karfl›lar. Etkili de¤iflime arac›l›k eder. Gerçekleri tarafs›z ola-
rak sunar. Dolay›s›yla Serbest Pazar Modeli’nden farkl› olarak iflçi s›n›f› vurgusu-
nun alt›n› çizmek, bas›na toplumun nesnel gereksinimlerini karfl›lama yükümlülü-
¤ü getirildi¤ini ve bas›n›n de¤iflime arac›l›k eden bir araç olarak görüldü¤ünü be-
lirtmek gerekir. Ancak her iki modelde de tarafs›zl›k unsuruna at›fta bulunuldu¤u
da söylenilmelidir.

Bas›n özgürlü¤ü anlay›fl› aç›s›ndan ise Marksist Model, özgür bas›n›n yaln›z-
ca zenginlerin de¤il, tüm insanlar›n görüfllerine yer verdi¤ini savunur. Özgür
bas›n karfl›t bask› yapmak zorunlulu¤undad›r. Özgür bas›n›n do¤ru flekli alabil-
mesi için ulusal bir bas›n politikas› gereklidir. Dolay›s›yla Serbest Pazar anlay›-
fl›ndan farkl› olarak bas›n›n özellikle bask› yapma ve ulusal bas›n politikas› zo-
runluluklar›n›n ifade edilmesi dikkat çekicidir (Severin ve Tankard, 1994; Seve-
rin ve Tankard, 2001).

‹lerleme Modeli: Üçüncü model olan ‹lerleme Modeli’nde gazetecili¤in amaçla-
r› gerçe¤e hizmet etmek, sosyal ya da toplumsal olarak sorumlu olmak, siyasi an-
lamda e¤itmek, hükümetle iflbirli¤i arayarak insanlara hizmet etmek, faydal› amaç-
lar için de¤iflim ve bar›fl arac› olarak hizmet etmek fleklinde s›ralanmaktad›r. Dola-
y›s›yla di¤er iki modelden farkl› olarak sorumlu gazetecilik anlay›fl›n›n ön plana ç›-
kar›ld›¤›, insanlara hizmet etmek ve bar›fl arac› olmak gibi unsurlara önem verildi-
¤i söylenebilir. 

‹lerleme anlay›fl›nda bas›n birlefltirici ve ay›r›c› olmayan bir güç olarak tan›m-
lanmaktad›r. Bas›n faydal› sosyal de¤iflim arac› olarak görülür. Ayn› zamanda ba-
s›n, bir sosyal adalet arac›d›r. Okuyucu ile gazeteci aras›ndaki iki yollu bir de¤iflim
arac›d›r. Dolay›s›yla daha önce tan›mlanan iki anlay›fltan farkl› olarak bas›na bir
güç olarak bak›ld›¤›n›n, ancak birlefltirici bir güç olma ifllevinin yüklendi¤inin, ba-
s›n›n faydal› bir sosyal de¤iflim ve adalet arac› olarak tan›mland›¤›n›n alt›n çizmek
gereklidir.

‹lerleme anlay›fl›na göre özgür bas›n gazeteciler için vicdan özgürlü¤ü demek-
tir. Serbest Pazar anlay›fl›nda d›fl kontrolden ba¤›ms›zl›k, Marksist anlay›flta tüm in-
sanlar›n görüfllerine yer verilmesi anlay›fllar› ön plandayken, ‹lerleme anlay›fl›nda
bas›n özgürlü¤ü gazetecinin vicdan› ile tan›mlanm›flt›r. ‹lerleme anlay›fl›nda “bas›n
özgürlü¤ü ulusun yaflam›ndan daha az önemli” denilerek bir s›n›rl›l›k da getirilmifl-
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tir. Dolay›s›yla bas›n özgürlü¤ünü yasal bir çerçeveyle koruyabilmek için ulusal bir
bas›n politikas›n›n gerekli oldu¤u ifade edilmifltir. Yaln›zca Serbest Pazar anlay›fl›n-
da böyle bir politikaya gerek olmad›¤› aç›k bir flekilde ifade edilmifltir (Severin ve
Tankard, 1994; Severin ve Tankard, 2001).

Altschull’a göre medya içeriklerini kim belirler?

Sonuç olarak bu ünitede “medya nas›l olmal›d›r?” sorusuyla da iliflkilendirilebi-
lece¤imiz flekilde, dünyadaki farkl› medya anlay›fllar›n› sistematik bir flekilde de-
¤erlendirmeye çal›flt›k. Asl›nda birbirinden farkl› yönleri bulunan bu anlay›fllar›n
“dünya nas›l olmal›d›r?” sorusuyla da do¤rudan ba¤lant›s› bulunmaktad›r. Nas›l bir
dünya, nas›l bir toplum ya da nas›l bir yaflam biçimi istedi¤imiz sorular›, nas›l bir
medya istedi¤imiz sorusuyla yak›ndan iliflkilidir. Ünitede ifllenen konulara bak›ld›-
¤›nda anlafl›laca¤› gibi dünya üzerinde geçmiflten bugüne bu sorulara verilebilecek
tek bir yan›t bulunmamaktad›r. Zaman içinde ortaya ç›kan farkl› anlay›fllar, neyin
“iyi” ya da “kötü”, neyin “do¤ru” ya da “yanl›fl” oldu¤una iliflkin farkl› de¤erlendir-
meler getirmifltir. Zamanla anlay›fllar de¤iflmifl, alg›lama biçimleri ve bak›fl aç›lar›
ortaya ç›kan yeni koflullar çerçevesinde yeniden biçimlenmifltir. O halde medya
anlay›fllar›n›n ileride yine zaman içinde yeni boyutlar kazanabilece¤i gözden uzak
tutulmamal›d›r.
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Bas›n›n Dört Kuram›’n› betimlemek.

Bas›n›n Dört Kuram› Otoriter Kuram, Özgürlük-
çü Kuram, Toplumsal Sorumluluk Kuram› ve Sov-
yet-Totaliter Kuram fleklinde tan›mlanmaktad›r.
Otoriter Kuram, medyan›n her zaman yerleflik si-
yasi güce ba¤l› olmas› gerekti¤ini, medya sahip-
li¤i için “lisans” ya da “patent” al›nmas› gerekti-
¤ini, özdenetim ve sansür uygulamalar›n›n mefl-
ru oldu¤unu kabul eder. Özgürlükçü Kuram, dü-
flüncelerin serbest pazar› öngörüsüne dayan›r.
Özel giriflim ve serbest dolafl›m ilkelerini savu-
nur. Medyay› hükümeti kontrol ve denetlemenin
üst düzey bir arac› olarak görür. Sansür uygula-
malar›na karfl› ç›kar. Çokseslili¤i savunur. Top-
lumsal Sorumluluk Kuram› ise medyan›n görevi-
ni yerine getirirken toplumsal sorumluluklar›na
at›fta bulunur ve kimi zaman “birilerinin” bas›na
sorumluluklar›n› hat›rlatmas› gerekti¤ini ifade
eder. Medyan›n meslek içi özdenetim mekaniz-
malar›na vurguda bulunur. Sovyet-Totaliter Ku-
ram ise sosyalist anlay›flta medyan›n iflçi s›n›f›n›n
kontrolünde olmas› gerekti¤ini savunur. Medya-
y› sosyalleflmenin bir arac› olarak görür ve san-
sürü meflru kabul eder. Medyan›n Marksist-Leni-
nist prensiplere göre yay›n yapmas›n› öngörür. 

Medya sistemlerine yönelik belli bafll› yeni yakla-

fl›mlar› aç›klamak.

Denis McQuail, de¤iflen toplumsal, ekonomik ve
siyasal ortama ba¤l› olarak Bas›n›n Dört Kura-
m›’na iki yeni kuram›n eklenmesi gerekti¤ini “Al-
t› Normatif Medya Kuram›” aç›klamas›yla ifade
etmifltir. Bas›n›n Dört Kuram›’na eklenen iki ye-
ni kuramdan ilki Geliflmeci Kuram, ikincisi ise
Kat›l›mc› Demokratik Kuram’d›r. Geliflmeci Ku-
ram, geliflmekte olan ülkelerdeki kaynaklar›n ge-
liflmifl ülkelerden farkl› oldu¤unu ve bu nedenle
medyan›n ulusal politikalar›n kendisine yükledi-
¤i görevler do¤rultusunda toplumsal geliflme ve
kalk›nma amac›yla kullan›labilece¤ini savunmak-
tad›r. Kat›l›mc› Demokratik Kuram ise halk›n si-
yasi hayata aktif kat›l›m›n› teflvik eden bir anlay›-
fla sahiptir. Bu ba¤lamda her türlü alternatif ya-
y›nc›l›¤› destekler. Altschull ise Güç Temsilcileri
adl› eserinde Bas›n›n Dört Kuram›’n›n art›k ge-
çerli olmad›¤› düflüncesinden hareketle üç yeni
model önerir: Kapitalist Model, Marksist Model
ve ‹lerleme Modeli. 
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1. Dünyaca ünlü “Bas›n›n Dört Kuram›” adl› eser
afla¤›dakilerden hangisine aittir?

a. Siebert, Peterson ve Schramm
b. Denis McQuail
c. J. Herbert Altschull
d. Jürgen Habermas
e.. Milton, Locke ve Mill

2. Günümüzdeki anlamda ilk gazetelerin yay›nlan-
maya bafllad›¤› 16. ve 17. yüzy›lda monarfli rejimle-
rinde dikkati çeken medya anlay›fl› afla¤›dakilerden
hangisidir?

a. Serbest Pazar Kuram›
b. Otoriter Kuram
c. Liberal Kuram
d. Sovyet-Totaliter Kuram
e. Geliflmeci Kuram

3. Afla¤›daki bas›n anlay›fllar›ndan hangisinin temel
amac› iktidardaki hükümetin politikalar›n› desteklemek
ve devletin siyasetini gelifltirmek, ilerletmek ve ona hiz-
met etmektir?

a. Otoriter Kuram
b. Liberal Kuram
c. Sovyet-Totaliter Kuram
d. Toplumsal Sorumluluk Kuram›
e. Demokratik Kat›l›mc› Kuram

4. Rönesans ve reform hareketleri sonras›nda Bat›’da
geliflen ve 17. yüzy›l›n sonu ve 18. yüzy›la damgas›n›
vuran medya anlay›fl› afla¤›dakilerden hangisidir?

a. Serbest Pazar Kuram›
b. Otoriter Kuram
c. Liberal Kuram
d. Sovyet-Totaliter Kuram
e. Geliflmeci Kuram

5. Özgürlükçü (Liberal) medya anlay›fl›yla ilgili afla¤›-
daki ifadelerden hangisi yanl›flt›r?

a Yeni bir gazete yay›mlayabilmek için herhangi
bir yerden herhangi bir izin almaya gerek yok-
tur.

b Gazetecilik yapabilmek için herhangi bir yerden
izin alma flart› bulunmaz.

c Özel yaflam›n gizlili¤i ad› alt›nda herhangi bir
flekilde bas›na k›s›tlama getirilemez.

d Herhangi bir bilgiye ulaflmak isteyenlere bilgiye
eriflim özgürlü¤ü sa¤lanmal›d›r.

e. Bas›n ayn› zamanda hükümeti kontrol etmenin
de bir arac›d›r.

6. Afla¤›dakilerden hangisi Özgürlükçü (Liberal) med-
ya anlay›fl›na getirilen elefltirilerin önemli bir k›sm›n›
oluflturur?

a. Medyan›n temel amac›n›n devletin ve milletin
ç›karlar›n› korumak olmas›.

b. Haberlerin magazinleflmeye bafllamas›.
c. Halk›n haber alma özgürlü¤ünün çeflitli biçim-

lerde k›s›tlanmas›.
d. Medya içeriklerinden zarar görenlerin cevap

hakk› kullanamamas›.
e. Holdingleflmeye ba¤l› olarak medyada çoksesli-

li¤in giderek daha az görülmesi.

7. Toplumsal Sorumluluk Kuram› ile ilgili afla¤›daki ifa-
delerden hangisi do¤rudur?

a. Medyan›n en önemli sorumlulu¤u, eser sahibine
karfl› olan sorumlulu¤udur.

b. Hiçbir nedenle parlamentoda medyay› k›s›tlay›-
c› yasa yap›lamaz.

c. Medyada sansasyonel içeri¤e hiçbir flekilde yer
verilmemelidir.

d. Bas›n Konseyi gibi meslek örgütleri mesle¤i dü-
zenleyici standartlar› gelifltirmelidir.

e. Medyan›n sahiplik yap›s›na k›s›tlama getirilmeli
ve medyada tekelleflme önlenmelidir.

8. Geliflmeci Kuram en çok hangi ülkelerde uygulan-
maktad›r?

a. Geliflmekte olan ülkelerde
b. Do¤u blo¤u ülkelerinde
c. Sosyalist ülkelerde
d. Liberal ülkelerde
e. Kapitalist ülkelerde

9. Afla¤›dakilerden hangisi kat›l›mc› Demokratik Ku-
rama bir örnek de¤ildir?

a. Korsan radyo yay›n›
b. Sokak ya da mahalle bildirileri
c. Politik posterler
d. Kablolu TV
e. Yayg›n gazeteler

10. Altschull’un ‹lerleme Modeli’ne göre afla¤›dakilerden
hangisi gazetecili¤in amaçlar›ndan biri de¤ildir?

a. Gerçe¤e hizmet etmek
b. Bar›fl arac› olarak hizmet etmek
c. Hükümetle iflbirli¤i arayarak insanlara hizmet

etmek
d. Siyasi anlamda toplumu e¤itmek
e. ‹zleyicinin ihtiyaç ve isteklerine cevap vermek

Kendimizi S›nayal›m
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Türk Bas›n› Hangi Kurama Uyar?

(....) “Bas›n›n Dört Kuram›” incelenip Türkiye’deki med-

ya yap›s› acaba bu kuramlardan hangisi ile aç›klanabi-

lir? Türkiye’deki yay›nlar bu kuramlardan hangisine da-

ha yak›n durmaktad›r? Hangisi ile daha yak›ndan iliflki-

lendirilebilir? Bu sorulara tek bir yan›t vermek san›r›m

pek de kolay de¤ildir. 

Pek de kolay de¤ildir; çünkü Bas›n›n Dört Kuram›’nda

da savunulan kimi görüfllerin Türkiye’de yay›mlanan

gazete, radyo, televizyon ve dergilerde çeflitli biçimler-

de dile getirildi¤ini ve de siyasal platformlarda seslen-

dirildi¤ini duymufluzdur. Bunlardan kimisi bas›n›n;

devletin, hükümetin ya da iktidar›n politikalar›n› des-

tekleyen, ilerleten yay›nlar “yapt›¤›n›”, “yapmad›¤›n›”

ya da “yapmas› gerekti¤ini” ifade eder. Kimisi “halk›n

istedi¤i türde yay›n yapt›¤›n›” ya da “yap›lmas› gerekti-

¤ini” savunur. “Halk ne istiyorsa onu yay›mlad›¤›n›” di-

le getirir. Kimisi ise bas›n›n hükümeti denetlemek ya

da kontrol etmek için “bu flekilde” yay›mlar yapt›¤›n›

aç›klamaya çal›fl›r. Bu görüfle karfl› ç›kan kimisi de “ba-

s›n›n s›n›r› aflt›¤›n›” iddia eder. Suni gündem yaratt›¤›-

n›, olaylar› çarp›tt›¤›n›, manüple etti¤ini, sansasyon ara-

d›¤›n› söyler. Ama yine de “çok seslili¤i” ve “bas›n öz-

gürlü¤ünü” önemsedi¤ini belirtir. Öte yandan kimisi

de bas›n ahlak›ndan, medya eti¤inden ya da kimi ilke-

lerden, kurallardan söz eder. Bas›n›n “toplumsal so-

rumluluklar›” oldu¤unu hat›rlat›r. “Toplumsal gerçek-

lere ayna tuttu¤unu” söyler. “En önemli ilke kamu ya-

rar›d›r”, der. Hükümetin düzenleme kurullar›n›n med-

yay› denetlemesine hofl bakar, makul görür. Kimisi de

buna fliddetle karfl› ç›kar. 

Bir di¤er yandan da meslek içinde yaflanan tart›flmalar,

soru ve sorunlar devam eder. Örne¤in sansür tart›flma-

s›, yay›n yasaklar›, gazetecilerin hapse at›lmas›, fikir

suçlular›, medya içeriklerine yönelik do¤ru-yanl›fl, ger-

çek ya da uydurma haber iddialar›, reklam verenlerle

iliflkiler, medya içeriklerine müdahale, medyan›n yap›-

sal sorunlar›, tekelleflme, kartelleflme, uluslar aras› ha-

ber a¤›, medya çal›flanlar›n›n örgütsüzlükleri, sosyal gü-

venceden yoksunluklar›, haklar› ve özgürlükleri, sorun-

lar›, di¤er yandan da uyulmas› beklenen ahlak kuralla-

r›, okur flikayetleri, gazetelerin sat›n al›nmamas›, oku-

yucunun gazetelere ve gazetecilere güven duymamas›,

lotarya, promosyon ve di¤erleri... 

Dolay›s›yla bir tek bas›n kuram› ile Türkiye’deki med-

yay› aç›klamaya kalkmak pek de kolay de¤ildir. Bu ne-

denle belki de Türkiye’deki bas›n ya da medya, “beflin-

ci kurama” aittir (....)
Bu anlamda bak›ld›¤›nda da belki Türkiye’deki medya
ortam›n›n Geliflmeci Medya Kuram›’na di¤erlerinden
belki de daha yak›n oldu¤u söylenebilmektedir. Ancak
yine de “budur” denilememektedir. O nedenle sözün
buras›nda belki de Altschull’a kulak vermek yerinde
olacakt›r. (....)
“Bas›n uygulamalar› daima kuramdan farkl›d›r.”

Kaynak: Yüksel, E. (2005, 12 Aral›k) Türk Bas›n› Han-
gi Kurama Uyar? Dördüncü Kuvvet Medya.

fiu adreste eriflilmifltir: http://www.dorduncukuvvet-
medya.com/dkm/article.php?sid=5488.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar› 
1. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Bas›n›n Dört Kuram›” ko-

nusunu yeniden gözden geçiriniz. 
2. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Otoriter (Bask›c›) Kuram”

konusunu yeniden gözden geçiriniz.
3. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Otoriter (Bask›c›) Kuram”

konusunu yeniden gözden geçiriniz.
4. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Özgürlükçü (Liberal) Ku-

ram” konusunu yeniden gözden geçiriniz.
5. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Özgürlükçü (Liberal) Ku-

ram” konusunu yeniden gözden geçiriniz.
6. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Özgürlükçü (Liberal) Ku-

ram” konusunu yeniden gözden geçiriniz.
7. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Toplumsal (Sosyal) So-

rumluluk Kuram›” konusunu yeniden gözden
geçiriniz.

8. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Geliflmeci Kuram” konusu-
nu yeniden gözden geçiriniz.

9. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kat›l›mc› demokratik Ku-
ram” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Altschull’un S›n›fland›rma-
s›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

Okuma Parças›
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S›ra Sizde 1

Dünyada en çok bilinen normatif bas›n kuramlar› “Ba-
s›n›n Dört Kuram›” adl› eserde tan›mlanan (Otoriter, Li-
beral, Toplumsal Sorumluluk ve Sovyet-Totatiler) aç›k-
lamalard›r. Ancak bunlar d›fl›nda pek çok kaynakta da-
ha baflka aç›klamalara da rastlanmaktad›r. Örne¤in
McQuail medya sistemlerini alt› kuram ile aç›klamakta-
d›r. Altschull ise üç model üzerinde durmaktad›r. An-
cak bunlar da medya sistemlerine yönelik s›n›fland›r-
malar›n tümü de¤il yaln›zca belli bafll›lar›d›r. 

S›ra Sizde 2

Evet, medya flirketleri devletin ya da hükümetin elinde
olabilece¤i gibi özel flirketlerin sahipli¤ine de izin veril-
mektedir. Ancak buradaki flart›n “ruhsat” ya da “lisans”
kofluluna ba¤l› oldu¤u da unutulmamal›d›r. 

S›ra Sizde 3

“Düflüncelerin serbest pazar›” ifadesi; düflünce, anla-
t›m, örgütlenme, toplant› hak ve özgürlüklerinin bir
uzant›s›d›r. Liberal anlay›fl çerçevesinde bireyin dürüst
oldu¤u kabul edilir; akla, gerçe¤e, ilerlemeye ve halk
iradesinin üstünlü¤üne inan›l›r. Bu do¤rultuda ço¤un-
luk yoluyla gerçe¤e ulafl›labilece¤i varsay›l›r. Herkesin
her istedi¤ini söyleyebildi¤i ortamlarda yani düflünce-
lerin serbest pazar›nda iyi ile kötü, yararl› ile zararl› ya
da gerçekle gerçek d›fl› birbirinden ayr›labilir. Dolay›-
s›yla “düflüncelerin serbest pazar›” ifadesi düflünce ve
ifade özgürlü¤üne dayanarak çokseslilik ortam›na kar-
fl›l›k gelir.

S›ra Sizde 4

Bas›n Konseyi’nin aç›klam›fl oldu¤u Bas›n Meslek ‹l-
keleri, Toplumsal Sorumluluk Kuram›’na uygundur.
Çünkü kuram›n temel ilkelerinden ikisi flunlard›r: Te-
mel görevler yerine getirilirken bilgi ve haber aktar›-
m›nda gerçeklik, do¤ruluk, kesinlik, nesnellik ve den-
gelilik vazgeçilmez ilkeler olarak kabul edilmeli, bun-
lar› sa¤layacak mesleksel standartlar gelifltirilmelidir.
Medya bu görevleri kabul eder ve uygularken kanun-
lar ve yerleflmifl kurumlar çerçevesinde kendi kendini
düzenleyici olmal›d›r.

S›ra Sizde 5

Sovyet-Totaliter Kuram’da da medyan›n topluma karfl›
görevlerini yerine getirirken, izleyenlerin ihtiyaç ve is-
teklerine cevap vermesini temel ilkeler aras›nda tan›m-
lanmaktad›r.

S›ra Sizde 6

Evet. Geliflmeci anlay›fla göre, geliflmekte olan ülkeler-
deki gazeteciler, modernleflmenin bir arac› olarak üst
düzey bir rol üstlenebilirler. Ayn› flekilde devlet de kal-
k›nmay› sa¤lamak için medyay› yönlendirebilir ya da s›-
n›rland›rabilir. Do¤rudan ya da dolayl› olarak medyay›
denetleyebilir, sansür uygulayabilir, ekonomik yönden
destekleyebilir ya da kay›rabilir. Bu çerçevede bas›n
özgürlü¤ü, ekonomik öncelikler ve toplumsal kalk›n-
madan yana, yani ulusal ç›kar ad›na k›s›tlanabilir.

S›ra Sizde 7

Elbette. Demokratik Kat›l›mc› Kuram’a göre medya ku-
rumlar›; kontrolcülerden çok, kullan›c›lar taraf›ndan
oluflturulan ifadeler, seçim ve kat›l›m için f›rsatlar öner-
meli, izleyicilerin kontrolü daha do¤rudan olmal› ve
sosyal yaflamla flu anda oldu¤undan daha iç içe olmal›-
d›r. Bu nedenle kuram daha çok yeralt› bas›n›, korsan
radyo yay›n›, kablodan yay›n yapan televizyon kanalla-
r›n›, k›rsal yerleflim alanlar›ndaki yerel medyay›, sokak
ya da mahalle bildirilerini, politik posterleri içerir. Yerel
bas›n da bu çerçevede de¤erlendirilebilir.

S›ra Sizde 8

Altschull, bütün bas›n sistemlerinde haber medyas›n›n
siyasi ve ekonomik gücün sahibi insanlar›n temsilcisi
oldu¤unu kaydeder. Ona göre medya içeri¤i daima mas-
raflar› karfl›layanlar›n ç›karlar›na uygundur. 

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Haber kavram›n›n çeflitli anlamlar›n› aktarabilecek,
Haberin temel özelliklerini anlatabilecek,
Haber de¤erinin neler oldu¤unu ifade edebilecek,
Haber konular›n› aç›klayabilecek bilgi ve becerileri kazanabileceksiniz.
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HABER KAVRAMI
Haber, insano¤lunun yak›n ve uzak çevresiyle iletifliminde ilgisini çeken olaylar›
ö¤rendi¤i bir olgudur, bir yaz› biçimidir, bir ifade fleklidir. Bu ba¤lamda haberin,
bir iletiflim olgusu olarak aç›klanmas› gere¤i bulunmaktad›r.

Haber, Arapça kökenli bir sözcüktür. Haberin öztürkçe karfl›l›¤› “sal›k”, “du-
yuk” gibi sözcükler önerilmifl, ancak toplum taraf›ndan benimsenememifltir. 

Haber; kiflileri bilgilendiren, haberdar eden, e¤iten, e¤lendiren, sevindiren ya
da üzen bilgilerdir. 

Haber; bir olay, bir olgu üzerine edinilen bilgi, iletiflim ve yay›n organlar›yla ve-
rilen bilgidir. 

Haber, insanlar›n genelini ilgilendiren, belirli bir zamanda olan, bir fikri, olay›
ya da sorunu aktaran yaz›d›r. Baflka bir tan›mlamayla haber; belli bir zamanda ve
yerde geliflen olaylar›, merak› giderecek düzeyde ayr›nt›l› ve anlafl›l›r bir dille ak-
taran yaz›lard›r.

Haber; bir olayla ilgili olarak zaman›nda verilen, toplumda çok say›da kifliyi il-
gilendiren ve etkileyen, anlafl›l›r bir dille anlat›lan yaz›d›r. Habere konu olacak ola-
y›n; yeni, yak›nl›k, heyecan vericilik, al›fl›lmad›k, beklenmedik, hayret verici, çok
önemli, ciddi ve ilginç unsurlar›ndan bir ya da birkaç›na sahip olmas› gerekir.

Habere yönelik yap›lan ilk tan›mlamalarda; “varolan herfley haberdir”, “haber,
dün bilmedi¤imiz, ama bugün ö¤rendi¤imiz fleylerdir”, “insanlar›n hakk›nda konu-
flacaklar› fleylerdir”, “okuyucunun okumak, izleyicinin izlemek istedi¤i ve ona il-
ginç gelen fleylerdir”, “bir olay›n raporudur, özetidir”, “yar›n›n tarihidir” gibi çeflit-
li öz tan›mlamalar bulunmaktad›r.

Haber, gerçek olmal›d›r. Baflka bir deyiflle, ilk kez duydu¤umuz dedikodular
veya söylentiler, do¤rulu¤u ispatlanana kadar habere dönüfltürülemez.

Habere yönelik ilk tan›mlamalardan üç tanesini belirtiniz.

Haberin amac›, gerçekleflen herhangi bir olay›n kitlelere aktar›lmas›d›r. Buna
göre haber “olay”›n betimlemesidir. Olay ise çeflitli olgular›n, belirli bir yer ve za-
man içinde meydana gelmesidir. Olay, ortaya ç›kan, oluflan durumdur. Olay, bir
eylem olabildi¤i gibi bir söylem de olabilir. Ancak, olay (eylem ya da söylem ya da
her ikisi), gözlemleyen varsa haber olmaya adayd›r. Çünkü gözlemci taraf›ndan

Haber ve Habercilik
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aktar›lmas› gerekmektedir. Gözlemleri, duyumlar› iletmek ise haber üretmektir.
Bunu gerçeklefltirenler ise muhabirler, gazetecilerdir. (Girgin; 1998: 13).

Haberin üç önemli özelli¤i bulunmaktad›r:
• Zaman›nda verilmesi, sunulmas›
• Okur/izler kitlenin ilgisini çekmeli
• Anlafl›l›r dille sunulmal›.
Bilim insanlar›na göre haber tan›mlar› da çeflitlilikler göstermektedir: Walter

Lipmann, haberin fonksiyonu olaylar› belirtmesidir. Gerçeklerin ifllevi, saklanan
gerçekler üzerine ›fl›k tutmak, birbirleri aras›nda ba¤lant› kurmak, böylelikle olay-
lar›n gerçek tablolar›n› oluflturmakt›r. Lipmann, haberlerin sosyal konumunun bir
yans›t›c›s› olmad›¤›n›, fakat haberin içinde do¤al olarak varolan gerçeklerin bir ra-
poru oldu¤unu söyler ve “haberler bizlere, toplumun toprakta nas›l filizlendi¤ini
de¤il, filizin ilk oluflumunu verir; topra¤›n alt›nda kalanlar› anlatmaz”.

Thereu, haber dedikodu mu gerçek mi, yoksa iki aras›nda birfley mi, oldu¤unu
tart›fl›r. 

Mungo ise, “Durum ve gerçekler birbirinden ayr›l›klar gösterirler, durum bazen
s›k›c›d›r ve gerçekleri çarp›t›r. Fakat gerçekler insan ifadesinin en baflar›l› biçimi-
dir. Haberin toplanmas› hayat boyu süren, hatta bazen bir hayat süresini bile aflan
bir süreçtir, çünkü haber toplama ifli kuflaklar boyunca yap›lan bir ifltir. Haber, ço-
¤u zaman zor flartlar alt›nda toplanan, gerçekleri yans›tan bir süreçtir. Gazeteciler,
bilim insanlar›na ve düflünürlere oranla daha k›s›tl› zamana sahip insanlard›r.”

Eipstein, gerçeklerin kuruldu¤u temeller karfl›s›nda, gazeteciler kendi haber
kaynaklar›na göre nadiren gerçeklerin versiyonlar›n› rapor ederler. Haberler, in-
sanlara zaman içinde insan etkinliklerinden seçtikleri foto¤raflar› sunarlar. Bu fo-
to¤raflar ise insanlar›n bak›fl aç›lar›n› geniflletmeye çabalar.

Erkan Yüksel ve Halil ‹brahim Gürcan’›n Haber Toplama ve Yazma (Konya: Tablet Yay›ne-
vi, 2005) ya da R›dvan Bülbül’ün Haberin Anatomisi ve Temel Yaklafl›mlar (Ankara: Nobel
Yay›nevi, 2001) kitaplar›ndan detayl› tan›mlamalar› ö¤renebilirsiniz.

Gazetecilere göre haber tan›mlar› ise daha sade ve olay tan›mlamalar› fleklin-
dedir:

New York Sun gazetesinden John Bogart’›n 1880 y›l›nda yapt›¤› tan›mda; “Bir
köpe¤in bir insan› ›s›rmas› haber de¤ildir, bir insan›n bir köpe¤i ›s›rmas› haberdir”
diyerek çok yayg›n ve popüler flekilde kullan›lan bir tan›mlama yapm›flt›r.

New York Times gazetesinden Turner Cutledge; “Dün bilmedi¤imiz herfley
haberdir.”

ABC’den David Brinkley’e göre haber ise; “Rastlanmayan, beklenmeyen her
olayd›r. Sükunet, sakin bir durum haber olamaz. Örne¤in, bir uçakla havalanmak
haber de¤ildir. E¤er uçak bir yere çarparsa, düflürse o zaman haber olur.” (Yüksel
ve Gürcan: 2005; 57)

Haberin Temel Özellikleri
Haberin temel özellikleri flunlard›r:

• Haber günceldir. Haber, yeni olmufl veya tekrar oluflan olaylar hakk›ndad›r.
• Haber sistematik de¤ildir. Haber ayr› olay ve oluflumlarla ilgilenir. Haberin

gösterdi¤i dünya, sadece iliflkisiz oluflumlardan ibarettir ki, yorumlamak ha-
berin bafll›ca görevi de¤ildir.
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• Haber dayan›ks›zd›r. Haber, sadece olay›n kendisi geçerli oldu¤u sürece
vard›r, geçerlili¤ini kaybedince haber de¤erini yitirir.

• Haber olarak bildirilen olaylar, gerçek önemlerinden daha önemli olarak ga-
rip veya en az›ndan beklenmeyen türden olmal›d›r.

• Haber, olay meydana gelmeden verilebilir.

Haberin temel özellikleri nelerdir? Anlat›n›z.

Haberci olarak, her olaya, okuyucunun ilgisi aç›s›ndan haber niteli¤i verdirmek
basit bir ifl de¤ildir. ‹stanbul veya Ankara’ya göre haber de¤eri olan bir olay, Kars
için, anlam tafl›mayabilir. Yafll› bir vatandafl› yak›ndan ilgilendiren bir olay, genç
bir kifli aç›s›ndan anlams›z olabilir. Erkekler için son derece önemli bir olay, kad›n-
lar bak›m›ndan sadece bir hiç olabilir. Fakir bir kimseyi çok ilgilendiren haber,
zengin bir vatandafl için haber de¤eri tafl›mayabilir.

Baflka deyiflle, birisine göre önemli olan bir olay, haber anlam› tafl›maktad›r da,
di¤er bir okuyucu için üzerinde durulmas› gerekmeyen, alelâde bir olaydan baflka
birfley de¤ildir. Haberi tarif etmekten çok, hissetmek önemlidir. Gazeteci için, bu
hissedifl ve koku al›fl, mesle¤inin baflar› unsurlar›ndan birisini oluflturmaktad›r.

HABER DE⁄ERLER‹
Herhangi bir eylemin ya da söylemin hedef kitlelere ulaflt›r›lmas› için içermesi ge-
rekli özelliklere “haber de¤erleri” denilmektedir. Ço¤u söylem ve eylemler haber
de¤eri bulunmad›¤› için hedef kitleye ulaflt›r›lmamaktad›r. Haber de¤erleri, gazete-
cilik yapan kitle iletiflim araçlar›ndaki yetkililerin, eylem ya da söylemlerin seçimi,
biçimlendirilmesi ve yay›nlanmas› s›ras›nda kulland›klar› profesyonel kodlard›r.
Ayr›ca haber de¤eri, muhabirden editöre gelen haberlerden hangilerinin haber ya-
p›laca¤› konusundaki seçim ölçütleridir (Bülbül: 2001; 131).

Bir olay›n haber olarak ele al›nmas›nda, baz› özelliklere sahip olmas› gerekli-
dir. Habercili¤in dayand›¤› bu seçim ölçütlerini tan›mlayan haber de¤erleri flunlar-
dan oluflmaktad›r:

Zamanl›l›k
Zamanl›l›k haberin son olaylar› ve geliflmeleri içermesidir. Belli konularda, örne-
¤in politika, ekonomi gibi sürekli takip edilen geliflmeler, haberin zamanl›l›k özel-
li¤i ile ilgilidir. Bir muhabir aç›s›ndan “haberi bulmak”, “olay hakk›nda bilgiyi al-
mak” ve “haberi yay›na yetifltirmek” haberde zamanl›l›¤›, çabuklu¤u anlatmakta-
d›r. Bu üç biçimde tan›mlanmaktad›r: Yenilik, anilik ve geçerlilik. Haberin yenili-
¤i, habere konu olan olay›n yenili¤ini, yeni bildirilmesini ifade eder. Örne¤in, Frig-
lerin yaflamlar›yla ilgili bir konunun, yap›lan araflt›rmalarla bugün ortaya ç›kart›l-
mas› bir yeniliktir. Anilik; haberin ani oluflunu, yeni oluflunu ifade eder. Örne¤in,
Bakanlar Kurulu’nda al›nan önemli bir karar›n en k›sa sürede izler kitleye aktar›l-
mas›d›r. Geçerlilik; haberde konu olan unsurlar›n geçerlilikleri devam etmekte mi-
dir? Yoksa tamamlanm›fl ve geçerlili¤ini yitirmifl midir? Örne¤in, çevre kurultay›n›n
yap›l›p bitmifl olmas› yan›nda, burada al›nan kararlar, hedef kitle aç›s›ndan önem
tafl›maktad›r. Di¤er deyiflle, tamamlanm›fl bir toplant› geçerlilik içermemektedir,
ancak al›nan kararlar›n halkla paylafl›lmas› bunu geçerli k›lmaktad›r. Günümüzde
haberin zamanl›l›¤› yönünden yenilik ve anilik unsurlar›, radyo ve televizyon ha-
bercili¤i için ön planda iken, gazetelerde geçerlilik unsuru ön plana ç›kmaktad›r.

493.  Ünite  -  Haber  ve  Haberc i l ik

S O R U

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE

DÜfiÜNEL ‹M

SIRA S ‹ZDE

S O R U

DÜfiÜNEL ‹M

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE SIRA S ‹ZDE

AMAÇLARIMIZAMAÇLARIMIZ N N
K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

‹ N T E R N E T ‹ N T E R N E T

2



Haber de¤eri olarak zamanl›l›k nedir?

Güncellik
Güncellik haberin zamansal yak›nl›¤›n› ifade eder, efldeyiflle, haberin bugünkü ya-
flam koflullar›, toplumsal ilgiler ve be¤enilerle ilgili bulunmas›d›r. Haberin yeni ya
da güncel olmas› iki biçimde görülür: 

• Eylem, ya da söylem yeni gerçekleflmifltir. Bu tür haberler genelde rutin ya
da “kendili¤inden meydana gelen” (spontane) haberlerdir. 

• Eylem ya da söylem eski olsa bile, yeni fark edilmifl ve yeni ortaya ç›kar›l-
m›flt›r ya da yeni geliflen bir olayla eski olay aras›nda bir iliflki söz konusu-
dur. Di¤er deyiflle, “unutulmufl, ihmal görmüfl bir bilgi” gün ›fl›¤›na ç›kar›l-
m›fl, ona yenilik kazand›r›lm›flt›r.

Yak›nl›k
Yak›nl›k haberin “nerede” meydana geldi¤i ile iliflkili olan “yak›nl›k” ö¤esi, insan-
lar›n do¤alar›ndan kaynaklanan bir özelli¤e iflaret etmektedir. ‹nsanlar do¤alar› ge-
re¤i, yak›n çevrelerinde olan olaylarla ilgilenir ve bunlara karfl› merak duyarlar.
Örne¤in, Ankara’daki bir haberin A¤r› için önemi olmayabilir. Sokakta giderken
önünüzde olan bir trafik kazas›n› ve bu kazada ölen/yaralanan kiflinin haberini, er-
tesi günkü yerel gazetelerde arars›n›z. Bu örne¤i baflkalar›na ve bir çevreye uygu-
larsan›z, yak›nl›k unsurunun haberin olabilmesindeki önemi ortaya ç›kacakt›r. Ya-
k›nl›k unsuru bir haberin bünyesinde mevcut ise, o haber halk›n dikkatini üzerine
çekecek bir olay› anlatmaktad›r.

Haber de¤eri olarak yak›nl›k nas›l tan›mlanabilir?

Önemlilik
Haberlefltirilecek olay›n belirli bir öneminin olmas› gerekmektedir. Hatta bu önem-
lilik, haberin gazete sayfalar› aras›nda ya da televizyon haberlerindeki s›ralan›fl›n-
daki yer al›fl›n› da etkilemektedir. Bir okur için son derece önemli olan bir haber,
bir baflkas› için alelâde bir olaydan baflka bir fley de¤ildir. Bir gazeteci için önem-
li olan nokta, haberdeki önemlili¤in herkes taraf›ndan bilinmeyen taraflar›n› mey-
dana ç›kartmakt›r. Örne¤in, seçim sistemine iliflkin bir yasa tasar›s›n›n komisyon-
lardan geçerek meclise geldi¤ine yönelik haber yerine, bu yasa tasar›s›nda geçen
konular›, partiler, seçmenler ve getirece¤i de¤iflimler yönünden ele al›nd›¤›nda da-
ha fazla say›da okuru ilgilendirecektir. 

En önemli haber, gazetenin birinci sayfas›nda manfletten, radyo ve televizyon-
da da ilk haber olarak verilmektedir. Önemlilik unsuru, bir haberin toplumun bü-
yük bir bölümünü etkileyip etkilemedi¤i ve bu etkilenmenin sonuçlar›n›n ne ola-
ca¤› sorular›n›n yan›tlar› ile yak›ndan iliflkilidir. 

Örne¤in; bir ülkede devalüasyon yap›lmas› ilginç de¤il, önemlidir. Bu çerçeve-
de, devlet, parlamento ve hükümet ifllerine iliflkin haberlerin ve toplumun duyar-
l›k gösterdi¤i sorunlar önemli say›l›r. Ayr›ca tan›nm›fl ya da ünlü kifli ve kurulufllar-
la ilgili haberlerin birço¤u da önemli say›lmaktad›r. Bunun yan› s›ra önemlilikte flu
iki unsura da bak›lmaktad›r:

Olay›n ölçüsü: Örne¤in; bir trafik kazas›n›n, çok say›da ölü ve yaral›yla sonuç-
lanmas› gösterilebilir.
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Olay›n sonuçlar›: Örne¤in; yeni ç›kan bir yasan›n halk üzerindeki olumlu ya
da olumsuz etkileri ya da emekli yafl›n›n yükseltilmesi gibi. Bir eylemin, söylemin
ya da her ikisinin etkisinin yo¤unlu¤u ve geniflli¤ine ba¤l› olarak, konuyla ilgile-
nen hedef kitlelerin say›sal çoklu¤u, önemlili¤in bafll›ca göstergesidir.

Haber de¤eri olarak önemlilik nas›l tan›mlanabilir?

‹lgi Düzeyi
Her olay, herkesi ayn› oranda ilgilendirmez. Bir haber olay›n›n kaç kifli için haber
de¤eri tafl›d›¤› ve dolay›s›yla haber etkisi yaratt›¤›, bir haberin önemlili¤ini etkiler.
Hedef kitlenin bilgilenmesi için sunulan haberlerin bu hedef kitlede kaç kifliyi ilgi-
lendirdi¤i ve etkiledi¤i, haber de¤erlili¤inin etkili ilgililik kural›d›r. Haberde yer
alan kiflilerin, insani unsurlar ba¤lam›nda, habere etkisi büyüktür. Burada konu,
olay küçük, yaratt›¤› etki büyük olabilir. Örne¤in, bir kuyumcudan 1 bilezik h›rs›z-
l›¤› fazla ilgi çekmeyebilir. Ancak bu bilezi¤i ünlü bir sinema sanatç›s›n›n çalmaya
teflebbüs etmesi büyük bir okuyucu kitlesinin ilgisini çekebilir. Burada hem insani
ilginin kiflilik taraf›, hem de mevcut z›tl›klar›n insanlar› daha fazla ilgilendirmesi so-
nucu görülebilir.

‹lginçlik
Haberin konusunun bir ilginçli¤i bulunmal›d›r. Haberin okunurlu¤unu art›ran il-
ginçlik özelli¤ini, haberin di¤er unsurlar› ile ba¤daflt›rmak mümkündür. Örne¤in,
bir bal›kç›n›n yaral› bir yunus bal›¤›n› kurtar›p iyilefltirmesi ve yunusun bu bal›kç›-
dan ayr›lmamas› ilginç bir olay olabilir.

Nadirlik
Haberin konusunun s›radan olmamas› gerekmektedir. S›radan fleylerin öneminin
düflece¤i ve ilginçli¤inin azalaca¤› da aç›kt›r. ‹nsanlar nadir olan eflyaya ve olayla-
ra daha fazla önem verirler ve bununla ilgili haberler daha fazla ilgilerini çeker. Ör-
ne¤in, 7’nci kattan düflen birisinin yoldan geçen kamyonun tentesine düflüp kur-
tulmas› nadir rastlanan bir olayd›r.

Heyecanl›l›k
Haberin insanlar›n heyecanlar›n› yakalamas›, insanlar›n sevinç, mutluluk, korku
ve üzüntü gibi duygular›n›n de¤erlendirilmesi anlam›na gelmektedir. Örne¤in,
sevdi¤imiz bir sanatç›n›n kentimize bir konser için gelece¤i haberi ya da bir yak›-
n›m›z›n köyünün karantinaya al›nd›¤› haberi gibi coflkulu ya da korkulu anlar›
kapsamaktad›r.

Orijinallik ve Gariplik
Habere konu olan olay›n orijinal olmas›, haber de¤erini art›racak ve okurun daha
fazla dikkatini çekecektir. Ayr›ca haber, garipli¤i oran›nda de¤erli bir haber ola-
cakt›r. Garip olan her fley haber de¤eri tafl›r. ‹nsanlar genellikle garip fleylere daha
fazla düflkündürler ve çevrelerindeki garip olaylar› okumaktan zevk al›rlar. Örne-
¤in, Mersin’in bir köyünde piton y›lan› öldürüldü¤üne dair bir haber, orijinal ve ga-
rip bir haberdir. Bununla birlikte haberler ço¤unlukla kötü kiflilerden ve kötülük-
lerden bahsetmektedir. Kötü içerikli olaylardan daha garip, orijinal ve ilgi çekici
haber yapmak mümkündür. Ancak burada medya eti¤i çerçevesinde davranmak
gerekecektir. 
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Burada s›ralananlardan baflka: sonuç, anlaflmazl›k, kuflku, duygulara yönelme,
habere de¤er katan di¤er de¤erlerdir.

Haber de¤erlerini s›ralay›n›z.

Haber De¤erlendirme ‹lkeleri
Haberin objektifli¤i, nesnelli¤i, yanl›l›¤› ya da tafl›d›¤› sorumluluk gibi somut olma-
yan kurallar haber de¤erlendirme ilkelerindendir.

Muhabir ya da editör, kendi istek, dünya ve siyasi görüflü, medya kuruluflunun
beklenti ve yay›n politikas› gibi nedenlerle haber de¤erlendirmesinde bir k›s›m is-
teklerini ön planda tutabilmektedir. Haber de¤erlendirme, yay›n organ›nda kulla-
n›lacak haberlerin seçiminden haberlerin kurgulanmas›na (editör taraf›ndan yeni-
den yaz›lmas›na), haberlerin hangi s›rada ya da sayfada verilece¤inden nas›l veri-
lece¤ine kadar de¤iflik boyutlarda ele al›nabilir. 

Haber, yüzde yüz objektif de¤ildir, çünkü muhabir, bir haberle ilgili bilgileri ve
görgü flahitleriyle bir süre birlikte olmakta ve onlar›n anlat›mlar›na inanmak, gü-
venmek mecburiyetinde kalmaktad›r. Oysa haber kayna¤›n›n muhabire, yanl›fl bil-
gi aktarmas› ya da vermesi, baz› detaylar› atlayarak olay› aktarmas› söz konusudur.
Durum böyle olunca, haberlerin ne kadar gerçe¤i yans›tt›¤› bir sorun olarak orta-
ya ç›kmaktad›r.

Muhabir bir olaya, kendi bak›fl aç›s›yla bakar ve çal›flt›¤› medya kuruluflunun
yay›n politikas› do¤rultusunda habere bak›fl›na bir yön verir. Bu durum da muha-
birin ya da onun haberini yeniden biçimlendiren, kurgulayan editörün ne kadar
objektif, yans›z ve nesnel oldu¤u sorusunu ortaya ç›karmaktad›r.

Muhabir, bir habere iliflkin gördüklerini aynen okurlar›na aktarmak mecburiye-
tindedir. Ancak bu sürece editör müdahale ederek, haberin öz ve içeri¤ini de¤iflti-
rebilmekte ve dolay›s›yla olay›n muhabir gözüyle de¤il de, olay› görmemifl veya
görenlerle konuflmam›fl bir kiflinin masa bafl›nda biçim vermesiyle haber haline ge-
tirilmesi gündeme gelmektedir. Bu da haberin objektif aktar›lmas›nda etik sorun-
lara yol açabilmektedir. (Yüksel ve Gürcan: 2005; 60)

Medya kurulufllar› haberi üç de¤iflik aç›dan de¤erlendirmektedirler:
Ciddi yaklafl›m: Kimi yay›n organlar›n›n habere ciddi bir aç›dan yaklaflarak

okur/izler kitlelerine dünyada, yurtta, bölgede olup bitenlere iliflkin gerçekçi, do¤-
ru ve ayr›nt›l› bilgi vermektedir. Bu daha çok fikir gazetecili¤i yapan yay›n organ-
lar› taraf›ndan tercih edilen bir yaklafl›m olmaktad›r.

Renkli haber yaklafl›m›: Kimi yay›n organlar› habere, magazin habercili¤ine
yöneldiklerinden, habere e¤lendirici yönü ön plana ç›kartarak, di¤er deyiflle renk-
li bir biçimde sunmaktad›rlar. Haberi genelde öykülefltirerek sunan magazin ha-
bercili¤inde bol ve renkli görsel malzeme kullan›lmaktad›r. Bafll›klarda da heyeca-
n› art›rmay› amaçlayan bir kelime seçimi söz konusudur. Bu yaklafl›m popüler ve
magazin gazetecili¤i tercih eden yay›n organlar›nca kullan›lmaktad›r.

Karma yaklafl›m: Kimi yay›n organlar› ise iki yaklafl›m› karma olarak tercih
ederek fikir ve magazin haber sunum yaklafl›m›n› birlikte kullanmaktad›r. Bu tür,
anaak›m medya olarak tan›mlanan ve her görüflteki okur/izler kitleye hitap eden
yay›n organlar› taraf›ndan tercih edilmektedir.

Haberde tam bir objektiflikten bahsedilebilir mi?
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Haber Konular›
Haber yaz›lar›nda inand›r›c›l›k, belgelere dayanma, olay› tüm boyutlar›yla aktarma,
yans›z davranma, okuyucunun farkl› yorumlamas›na imkân vermeyecek flekilde,
aç›k ve anlafl›l›r bir dil ve üslûpla aktar›lmas› gibi unsurlar haber yaz›lar› için çok
önemlidir.

‹nsan›n bulundu¤u her yerde, haber niteli¤ini tafl›yabilecek “olay”lar vard›r.
Gerilim, kar›fl›kl›k, çat›flma, yak›nl›k, benzerlik, üstünlük, seçkinlik, do¤um, de¤ifl-
me, geliflme, baflar›s›zl›k, felaket, afet, seks, ölüm gibi... Yaflam›n her aflamas›nda-
ki geliflmeler, haberlere kaynakl›k eder. Bu ba¤lamda, her olay haber midir? Her-
hangi bir olay›n, haber say›lmas› için, ne gibi özelliklere sahip olmas› gereklidir?

Haberler konular›na göre 9 s›n›fa ayr›l›rlar ve bu s›n›flardan birine uyduklar›
takdirde daha fazla ilgi toplarlar:

Mücadele, çat›flma: ‹nsanlar›n kavgaya yönelik olan ilkel e¤ilimleri nedeniy-
le, çat›flma haberleri ilgi çekmektedir. Modern hayattaki birçok hareket esas itiba-
riyle birer mücadeleden oluflmaktad›r. ‹fl hayat›ndaki rekabetler, spordaki müca-
deleler, politika hayat›ndaki didiflmeler, bütün bunlar çarp›flmak ve kazanmak he-
defini güden mücadele esas›na dayan›r. Grev ve lokavtlar, sermaye-iflçi mücade-
lesidir. Ticaretteki monopoller, karteller de mücadele ruhuna sahiptir. Siyasi kam-
panyalarda birçok kimsenin ilgisi parti programlar›na de¤il, partiler aras› söz at›fl-
malar›na ve hangi partinin ya da hangi aday›n kazanaca¤› noktas›nda toplan›r.
Futbol, boks, atletizm gibi sporlar hep bu mücadele esas›ndan do¤duklar›ndan il-
gi toplamaktad›r.

‹flte bütün bu mücadelelerde, rekabetlerde okuyucu ço¤u zaman bir taraf› tu-
tar, o tarafla ilgilenir. Onun her fleyini bilmek ister ve ne flekilde olursa olsun bir
mücadeleyi bildiren haber, okur için iyi bir haberdir. Herhangi bir toplant›da
önemsiz bir konuda oluflan tart›flmada fikirler aras›ndaki fark, olaylardaki mücade-
le unsurunun öneminin fark›nda olan muhabir taraf›ndan kolayl›kla ilgi çekici bir
habere dönüfltürülebilir.

Çat›flma, haberde nas›l ilgi çekici olabilir?

Duygusal olaylar: Duygusal olaylar, aflk hikâyeleri ve bunun sonucunda orta-
ya ç›kan olumsuz bir durum, bir romanda nas›l dikkate al›n›yorsa, gerçek hayatta
da genç, ihtiyar herkesin ilgisini çekecek birer kaynakt›r. Niflanlanmalar, evlenme-
ler, özellikle tan›nm›fl kifliler aras›ndaki yap›l›rsa daha fazla ilgi çekicidir. Bu tür
duygusal olaylar›n bir olumsuzlu¤a do¤ru yönelmesi veya sonucunda kötü bir olay
ortaya ç›kmas›, haber olabilme olas›l›¤›n› art›rmaktad›r. Bir romandaki gibi gerçek
hayatta da bir aflk hikâyesi, her zaman genifl bir kitlede sempati ve ilgi yarat›r. Aflk
olay›nda, ebeveynlerin itirazlar›, fakirlik gibi engellerin bulunmas›, olaya mücade-
le unsuru katmakta ve bunlara iliflkin haberler daha fazla ilgi çekmektedir. Ancak
boflanma, aldatma, taciz veya tecavüze yönelik haberlerde muhabirin çok dikkatli
olmas› ve etik ilkelere uymas› gerekmektedir. Hukuki süreci bafllamam›fl ve yaln›z-
ca dedikodu olarak duyulan bu tür bilgilerden haber yapmamak gerekmektedir.
Duygusal olaylar s›n›f›na girecek haberleri, masum insanlar› rencide etmeden, on-
lar› afla¤›lamadan, kifli-toplum aras›nda çat›flma yaratmadan, kiflilerin huzurlar›n›
bozmadan vermek gere¤i bulunmaktad›r.

Duygusal olaylar›n haber konusu olabilmesi nas›ld›r?
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Gizem: Haber okuyan ya da izleyen pek çok kiflinin ilgisini polis haberleri ve
gizem tafl›yan haberler çekmektedir. Muhabir, bir olay hakk›nda, olay›n oluflumu
ya da olay yerindeki bir detaydan yola ç›karak, afl›r›ya kaçmadan gizem katmas›,
habere olan ilgiyi art›racakt›r. Örne¤in, bir evdeki patlamada ölen adama ait, bu-
lunan bir defterde yazan baz› ifadelerin haberde yer almas›, habere gizem katabi-
lir ve ilgiyi art›rabilir. Gizemli haberler, al›fl›lm›fl›n d›fl›ndaki olaylarda da uygulana-
bilir. Örne¤in, iki bafll› bir kurba¤a ile ilgili bir haber, uzay›n derinliklerine iliflkin
tespit edilmifl bir bilgi gibi.

Macera: Gezi notlar›, seyahat izlenimleri, yeni keflifler, birçok okuyucu/izler
kitle taraf›ndan ilgiyle izlenebilmektedir. Birçok insan macera ve seyahate düflkün-
dür. ‹nsanlar›n denizalt› ile buzlar›n alt›ndan geçmesi, Himayalara t›rmanmak, kü-
çük bir tekne ile okyanusu geçmeye çal›flmak gibi olaylar›n haberleri her zaman il-
giyle karfl›lan›r. ‹nsano¤lunun do¤a taraf›ndan önüne ç›kar›lan engelleri aflmak için
sarf etti¤i çabalar da bu maceralara özel bir cazibe katmaktad›r.

Ola¤anüstülük: Her gün olan s›radan olaylar d›fl›nda olan s›ra d›fl› olaylar, dik-
kat çeker ve ilgi uyand›r›r. Çünkü bu sayede insan, günlük alelâde hayat›n›n d›fl›-
na ç›km›fl olur. Hayat›n tekdüze oldu¤u bir durumda, genel dikkati çekecek ola¤a-
nüstü bir haber, çok say›da kiflinin ilgisini çeker. Bu yüzden Amerikal› gazetecinin
ola¤anüstü bir haber konusu olarak söyledi¤i; “bir köpek bir insan› ›s›rd›¤› zaman
haber de¤ildir, fakat bir insan bir köpe¤i ›s›r›rsa bu haberdir.”

‹nsanlar, kanunlara, geleneklere, törelere uygun bir flekilde yaflad›klar› zaman
alelâdelik s›n›rlar› d›fl›na ç›km›fl olmazlar. Ancak, kanuna, ahlâka veya gelenekle-
re ayk›r› bir fleyler yapt›klar› zaman, yap›lan hareketleri az ya da çok ilgi çekmeye
bafllar. Örne¤in, binlerce banka memuru içinden birisinin h›rs›zl›k yapmas› ya da
izin verilmeyen bir meydanda miting yapma konusundaki çabalar haber konusu
oluflturur. ‹flte bu nedenle kanunlara karfl› yap›lan eylemler, hareketlerin haber ol-
mas› ve ilgi çekmesi, alelâdelik d›fl›na ç›kmakla oluflur.

Kazalar, felaketler de hayat›n do¤al seyrini bozduklar›ndan dolay› haberdir. Bir
trendeki yüzlerce yolcu içinden birisinin trenden düflmesi haber konusudur. Bir
dere kenar›ndaki onlarca evin bulunmas› de¤il de, bunlardan bir k›sm›n›n bir sel-
de y›k›lmas›, o evleri haber konusu haline getirir. Trafik kazalar›n›n son zamanlar-
daki çoklu¤u, bunlara karfl› ilgiyi azaltm›flt›r. Bu tür kaza haberleri, çok say›da ölü-
me neden olursa, habere ilgi toplayabilmektedir.

Bir gazeteci, her olayda normalin d›fl›nda olan bir taraf bulup, bunu iflleyerek
habere dikkat çekebilir. Ancak bunu yaparken baz› ufak tefek önemsiz noktalara
fazla de¤er vermekten ve ön plana ç›karmaktan kaç›nmal›d›r. 

Macera ve ola¤anüstü olaylar›n haber olabilme olas›l›¤› nas›ld›r?

‹nsanl›kla ilgili konular: Olaylardaki insanlar, daima okuyucuyu ilgilendirir.
Bunun için haberlerde mutlaka insan unsuru bulunmal›, kiflilere yer vermeli ki,
okuyucu bunlarla ilgilensin ve kendini onlar›n yerine koyabilsin. Örne¤in okuyu-
cu için, yeni bir serumla insan hayat›n›n nas›l kurtar›ld›¤› serumun t›bbi de¤erin-
den ya da kutuplara giden kiflilerin dondurucu so¤ukta çektikleri zorluklar kutba
iliflkin bir bilgiden daha fazla önem tafl›maktad›r. Grevcilerin çektikleri zorluklar,
greve neden olan koflullardan daha fazla ilgi yarat›r. Ancak gazeteci, grevcilerin
zorluklar›n› anlat›rken grevin nedenlerini aç›klamal› ki, okuyucu greve neden eko-
nomik olaylar hakk›nda bilgi sahibi olabilsin. Haberde önce insani ilgi uyand›rma-
l›, sonra da olay›n aç›klamas›na geçilmelidir.
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Çocuk: Toplumda kad›n ve erkeklerin hayat›na ne kadar ilgi gösterilirse göste-
rilsin, çocuklara olan ilgi daima daha fazlad›r. Çocuklara yönelik haberler de dai-
ma ilgi uyand›r›r. Fakat haberde çocuklar›n kiflilikleri ve ailelerine zarar verici ifa-
delerden kaç›n›lmal›d›r. Örne¤in, h›rs›zl›k yapan bir çocu¤un ismi ve foto¤raf›n›n
haberde belirtilmesi, bu çocu¤un psikolojik sorun yaflamas›na ve toplumla kaynafl-
mas›nda sorunlar yaratacakt›r. Ayr›ca küçük çocuklara, “küçük h›rs›z”, “küçük efl-
k›ya” gibi isim takmak da son derece sak›ncal›d›r, çünkü bu tür ifadeler ya da fo-
to¤raflar, onlar›, kendilerinin ve bir k›s›m okuyucunun gözünde bir çeflit kahraman
yapabilir.

Hayvanlar: Hayvanlara ait haber de halk aras›nda ilgi çeker. Örne¤in, bir yan-
g›n s›ras›nda ya da depremden hemen önce, ev halk›n› uyand›ran bir köpek, gü-
zel bir haber konusu olur. Baflka bir örnek olarak, bomba ya da uyuflturucu e¤iti-
mi alm›fl polis köpekleriyle ilgili haberler de ilgi çekmektedir. Hayvanlar hakk›nda
haber yazarken de afl›r›l›¤a kaçmamal›d›r. Okuyucu bu afl›r›l›¤› hissetti¤i an habe-
re ve dolay›s›yla medyaya olan güveni sars›lacakt›r. 

E¤lenceler: Sporda oyunculara büyük ilgi duyulmaktad›r. Bunlar hakk›nda gü-
zel haber konular› ç›kar›labilir. Ayr›ca tiyatro ve sinema oyuncular›n›n hayatlar›,
oyunlar› hakk›nda yaz›lar ilgi çekebilmektedir. Turizm, deniz sporlar›, hobi u¤rafl-
lar› ile ilgili konulardaki haberlerin de okuyucular› bulunmaktad›r. 

Okuyucunun Habere ‹lgi Derecesi
Okuyucu, medyada yer alan haberlere, farkl› biçimlerde ilgi göstermekte haberde
kendisiyle özdefl baz› unsurlar aramaktad›r. Bunlar:

Okuyucunun olaya al›flkanl›¤›, yak›nl›¤›: Okuyucu, olay›n geçti¤i yeri, olay-
daki kiflileri tan›rsa ilgisi artar. Olay ve kahramanlar› insana ne kadar yak›nsa onu
daha çok ilgilendirir. Örne¤in, kentindeki sevdi¤i yerel bir sanatç›n›n ölümü,
Çin’deki bir kazada ölen 20 kifliden daha fazla onu ilgilendirir.

Olay›n önemi: Olay ne kadar önemliyse, ilgi de o oranda artar. Yine, olayda-
ki kifliler ne kadar önemli, tan›nm›fl ise ilgi de daha fazla olur.

Olay›n, okuyucunun hayat›yla, iflleriyle olan benzerli¤i: ‹nsanlar›n kendi
ifllerini, evlerini, sosyal yaflamlar›n› ilgilendiren haberler vard›r. Bunlarla ilgili bü-
tün haberler okuyucular›n dikkatini çeker. Örne¤in, borsac›lar, tüccarlar, sanayici-
ler ekonomi haberlerini daha fazla okurken, yiyecek ürünlerindeki fiyat de¤iflikli-
¤i bu kesimleri ilgilendirdi¤i gibi ev kad›nlar›n› da çok ilgilendirmektedir. Kad›n-
lar, ev ve çocukla ilgili haberlere daha fazla ilgi duyarlar. Ayr›ca kad›nlar için, g›-
da ürünlerindeki fiyat de¤iflikli¤i, okul flartlar›, çocuk sa¤l›¤› ile ilgili haberler de il-
gi alanlar›ndad›r. Erkek ve kad›nlar›n ço¤u siyasi haberleri kendi iflleri ya da evle-
rinin ilgisi bulunmad›¤›n› düflündüklerinden, bu tür haberleri okumazlar. Oysaki
demokratik toplumda herkesin siyaseti biraz bilmesi gereklidir. Burada önemli
olan; gazetecinin siyasi olaylar›, okuyucunun ilgisini çekecek tarzda sunmas›nda-
d›r. Okuyucu siyasi haberlerle kendi ifli aras›nda bir iliflki kurabilmelidir ki, bu sa-
yede habere ilgi duyabilsin.

Haberin iyi ve anlafl›l›r flekilde yaz›lm›fl olmas›: Olay›n tüm unsurlar›n›n
eksiksiz biçimde bir haberde ifllenmesi için temel gazetecilik kural›, 5N1K denilen
kural›n uygulanmas›d›r. 5N1K’›n karfl›l›¤› olan; ne, nerede, ne zaman, nas›l, neden
ve kim sorular›n›n yan›tlar›n›n verilece¤i bir haber metni, okuyucunun zihninde
herhangi bir soru iflareti b›rakmadan tam olarak anlafl›labilmektedir. Bir haberin
nas›l olaca¤›na iliflkin flu nitelikler s›ralabilir:
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• Aç›k olmal›d›r. Anlafl›l›r bir üslup ve dille yaz›lmal›d›r.
• Sade olmal›d›r. Yal›n bir teknikle yaz›lmal›d›r.
• Do¤ru olmal›d›r. Do¤ru bilgilere dayand›r›larak yaz›lmal›d›r.
• Kesin ifadeler içermelidir. Kuflku, olas›l›k, tereddüt içermemelidir.
• Habercilik kurallar›na uygun olmal›d›r.

Baflkut, Cevat Fehmi. (1967). Gazetecilik Dersleri. (‹stanbul: ‹stanbul Üniversitesi Gazete-
cilik Enstitüsü Yay›nlar› No: 8).

Haberde Do¤ruluk 
Haberde hatalara düflülmemesi için haberin do¤rulu¤undan kuflku duyulmas›n›n
önlenmesi gerekir. Haberin do¤ru olmas›, haberde verilen bilgilerin do¤ru olmas›
anlam›na gelir.

Habercinin temel amac›, do¤ru bilgi vermek tir. Yalan ya da yanl›fl, gerçek d›fl›
bilgi, dedikodu ya da f›s›lt›ya dayal› bilgi haberde yer almamal›d›r. Haberin do¤ru-
lu¤u, toplanan bilgi ve belgelerin do¤rulu¤u anlam›na gelmektedir. 

Habercilik h›zl› bir u¤rafl oldu¤undan kimi zaman özellikle tecrübesiz muhabir-
lerin elde ettikleri bilgilerin kontrolünü gerçeklefltirmeden haberi yazd›klar› ve ha-
ber atlatma ad›na bunlar›n yay›nland›¤› görülmektedir. Ancak gazetecilik sorum-
lulu¤u, hiçbir durumda, do¤rulu¤u konusunda kuflkular bulunan bilgi ve belgele-
rin yay›nlanmamas›n› gerektirir. Kas›tl› ya da kas›ts›z olarak haber kayna¤›ndan el-
de edilen bilginin hatal› olup olmad›¤› muhabir taraf›ndan denetlenmelidir. Haber-
deki bilgilerin do¤rulu¤unun araflt›r›lmas› ve en az iki farkl› kaynaktan kontrolü
habercinin en önemli sorumlulu¤udur.

Bir baflka durum da haber kayna¤›n›n kas›tl› olarak hiç bilgi vermemesidir. Bu-
nun baflka bir türü de eksik bilgi verme biçiminde ortaya ç›kabilir. Bu durumda da
haber kayna¤› olay›n baz› unsurlar›n›n gizli kalmas›n› bilinçli olarak istemekte ve
muhabiri yönlendirmeye çal›flmaktad›r. Haberci bu durumda da dikkatli davran-
mal› ve haberinin do¤rulu¤undan emin olmal›d›r.

Haberde do¤ruluk ile ne anlat›lmaktad›r?

Bilgilerin do¤rulu¤unun kontrol edilmesi bilgilerin elde edilmesi kadar önemli
bir aflamad›r. Haber kayna¤› “ne” ya da “kim” olursa olsun elde edilen bilgilerin
do¤rulu¤u mutlaka kontrol edilmelidir. 

Özellikle yarg›lama içeren ya da cevap hakk› do¤urabilece¤i düflünülen haber-
lerde kontrol bir kat daha önemlidir. Unutulmal›d›r ki, do¤ru haberin oldu¤u ka-
dar yanl›fl haberin sorumlulu¤u da haberciye aittir.

Haber kayna¤›ndan elde edilen bilgilerin do¤rulu¤unun kan›tlanmas›n›n ilk ko-
flulu ayn› konuda di¤er haber kaynak ya da kaynaklar›na efldeyiflle ikincil kay-
naklara baflvurulmas›d›r.

Haber kayna¤›ndan elde edilen bilgilerin baflka bir kaynak ya da kaynaklar ta-
raf›ndan da do¤rulanmas›, bilginin gerçekli¤inin kontrol edilmesinin en önemli yo-
ludur. Tek kayna¤a dayan›larak yaz›lan haberler genellikle riskli olarak nitelendi-
rilmektedir. Bunun için her zaman ikincil kaynaklara ihtiyaç duyulmaktad›r.

E¤er elde edilen bilgiye yönelik ikincil kaynaklardan elefltiri ya da karfl›t görüfl-
ler gelmifl ise, bu durumda haber içeri¤inde bu görüfllere yer verilerek haberde
denge unsurunun sa¤lanmas› öngörülür. 
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Haberin do¤rulu¤unda bir baflka temel kural ise, haberde netlik unsurudur. Bu
da bilgi ya da görüfllerin kayna¤›n›n belirtilmesi ve flüphelerin ortadan kald›r›lma-
s› anlam›na gelmektedir.

Haberde do¤rulu¤u sa¤layan unsurlar nelerdir? 

Haberde Gerçeklik
Haber içeriklerinin görünen gerçe¤e uygunlu¤unu ifade etmektedir. Haberin ger-
çekli¤e uygunlu¤unun anlam› görünürde gerçekli¤in kabulü ile bafllar. Habercinin
görevi olaylar› araflt›r›p maddi gerçe¤i bulup ç›kartmak de¤il, görünürdeki gerçek-
li¤e uygun haber üretmesidir. Bas›n hukuku literatüründe de tan›mland›¤› gibi ha-
ber verme hakk›n›n gerçek unsuru, haberci taraf›ndan olay›n kamuoyuna o günkü
duruma ve iddialara uygun olarak duyurulmas› anlam›na gelmektedir. Bu durum-
da görünürde gerçekli¤e uygun haber, gerçek haber say›lmaktad›r. Haber yaz›m
tekni¤inin ve habercili¤in temel ilke ve kurallar›na uygun yaz›lm›fl, haber kayna¤›
gerçek olan ve görünür gerçekli¤i tan›mlayan haberler gerçe¤e uygun haberlerdir. 

Örne¤in bir kiflinin herhangi bir suçtan dolay› karakola davet edilmifl bulunma-
s› ve ifadesinin al›nmas› bir haber konusu olabilir. Bu olay› duyuran bir yay›n, il-
gilinin suçland›¤› eylemleri yapmam›fl olmas› halinde bile görünürde gerçekli¤i
sunmufltur ve ilgiliye Bas›n Kanunu’na göre düzeltme ve cevap hakk› vermez. An-
cak haber içeri¤inde “zanl›n›n ifadesi al›nd›” yerine, “fail yakaland›” gibi amac›
aflan ve gerçe¤i yans›tmayan bir ifadeye yer verilirse durum farkl›lafl›r ve düzeltme
ve cevap iste¤i hakl› görülür. 

Dolay›s› ile gerçeklik anlam›ndaki ölçüt, haberin kamuoyuna ilk yans›t›ld›¤› an-
daki mevcut duruma ve iddialara uygun olmas›d›r.

Ancak bir anlamda “gerçek avc›s›” olan habercinin de yazd›¤› haberlerde, ha-
ber kaynaklar›n› mutlaka belirtmesi ve haber kayna¤›n›n verdi¤i gerçek d›fl› bilgi-
leri de yine en k›sa sürede düzeltmesi do¤ru olacakt›r. Haber kayna¤› belirtilme-
den yaz›lan her gerçek d›fl› bilgi, habercilik mesle¤inin inand›r›c›l›¤›n› ve güveni-
lirli¤i derinden zedeleyecektir. Bu anlamda yaln›zca gerçe¤in peflinde koflan ha-
berci, yan›lg›y› kabul edip tüm gerçe¤i kamuoyuna sunma sorumlulu¤undan vaz-
geçmemelidir.

Haberde Objektiflik
Haberin objektifli¤i ya da nesnelli¤i kavram›, haberin yans›zl›¤›n› ifade eder. Ob-
jektiflik; haber olay›n› bireysel etkilerden uzak, do¤ruyu, yans›z bir düzenleme ile
oldu¤u gibi vermek ve gerçeklerden ayr›lmamakt›r. Nesnelli¤in temelinde haberi
do¤ru  bir biçimde vermek vard›r. Haberlerde, her türlü düflünce ve taraf tutmak-
tan sak›n›lmal›d›r. Haberde kiflisel düflüncelere hiçbir zaman yer verilmemeli, olay
do¤ru ve gerçe¤e sad›k bir biçimde verilmelidir.

Haber, do¤ru ve gerçe¤e en yak›n bilgi demektir. O halde bir haberin yans›z
olmas› beklenir. Ancak pek çok olayda do¤runun ya da gerçe¤e en yak›n olan›n
aktar›lmas› süreci karmafl›k ba¤lant›lar› içinde bar›nd›r›r. Basit diye nitelenebilecek
bir trafik kazas› haberini bile en do¤ru ve gerçe¤e en yak›n biçimde aktarmak ke-
sinlikle titiz bir çal›flma ile mümkün olabilmektedir. Kiflisel önyarg› ve genelleme-
lerden uzak kalarak, “Mars’tan gelen bir adam” gibi olaylara mesafeli yaklaflmak ve
tarafs›z kalmaya çal›flmak, isim ve s›fat tamlamalar›n› özenle seçerek ya da hiç yer
vermeyerek haberi oluflturmak pek de kolay de¤ildir. 
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Bir haberin objektif ya da nesnel oldu¤unu ileri sürebilmek için asgari üç ko-
flulu sa¤lamas› gerekti¤i kabul edilebilir. 

Netlik unsuru: Netlik, habercinin haberinde kaynak göstermesi anlam›na ge-
lir. Bir haberde, gerçe¤in aç›k ve net olmad›¤› durumlarda, veriler belli kaynakla-
ra dayand›r›lmal›d›r. Kaynaklar› belli olmayan ya da genellemelere dayanan haber-
lerin objektifli¤inden söz etmek hiç de kolay de¤ildir. Örne¤in “vatandafllar flöyle
diyor” fleklinde bir ifadeye sahip haberin yans›z ya da nesnel oldu¤unu ileri süre-
bilecek inand›r›c› bir bilgiden söz edilemez. Haber kaynaklar›n en aç›k ve en ye-
terli düzeyde tan›mlanmas› haberin objektifli¤inin en önemli unsurlar›ndan biri
olarak görülmektedir. Ayn› flekilde haberi yazan muhabirin ad›n›n belirtilmesi de
bu unsur çerçevesinde tan›mlanabilir. 

Denge unsuru: Bir iddia, bir görüfl üzerine oluflturulan haberlerde unutulma-
mas› gereken temel kural, karfl›t görüfllerin bulundu¤u ve iddia üzerine zor durum-
da kalacak taraf›n savunmas›na yer verilmesi gerekti¤idir. Baflka bir deyiflle bir ha-
berde madalyonun yaln›zca bir yüzünü göstermek objektif habercilik yap›lmad›¤›-
n›n aç›k ispat›d›r. Her olay›n do¤as› gere¤i birden çok boyutunun oldu¤u görüle-
bilir ve pek çok konuda karfl›t görüfller de mevcuttur. Objektif habercilik söz ko-
nusu görüfllerin tümünü görmeyi, dinlemeyi ve onlara eflit mesafede durmay› ge-
rektirir. Taraflardan yaln›zca birinin görüfllerine yer veren, ikinci ya da üçüncü
farkl› görüfl sahiplerinin görüfllerini içermeyen hiçbir haber yans›z kabul edilemez
ve tek boyutlu haber nitelemesinin d›fl›na ç›kamaz. Dolay›s› ile objektif habercilik
her koflulda farkl› görüfller aras›nda denge kurulmas›n› zorunlu k›lmaktad›r. 

Eflit alan/eflit zaman unsuru: Gazete ve dergilerde içerik kadar habere ayr›-
lan alan ile radyo ve televizyon haberlerinde habere ayr›lan süre belli bir mesaj ta-
fl›r. Örne¤in gazetelerde, sürmanflet ve manflet en önemli habere ayr›lan aland›r.
Radyo veya televizyon haber bültenlerinde ise ilk haber en önemli haberdir. 

Haberlerin objektifli¤i denildi¤inde asgari olarak olay›n tüm taraflar›n›n yeterli
ve net bir biçimde ortaya konulmas›, farkl› görüfllerinin tümüne dengeli bir biçim-
de yer verilmesi ve bu denge sa¤lan›rken de tüm taraflara ayn› mesafede durularak
ayn› ölçüde yer verilmesi ve adil olunmas› flartlar›na uyulmal›d›r. Ancak bu ilkeler
göz önünde bulunduruldu¤unda haberde objektifli¤e biraz daha yaklafl›labilir.

Haberin objektifli¤ini sa¤layan kurallar nelerdir?

Objektifli¤i Bozan Durumlar
Yans›zl›¤› ifade eden haberde objektiflik unsurunun haberin nesnel gerçe¤e de¤il,
duygu, düflünce ve sezgilere dayal› olarak yaz›lmas›, aç›k, anlafl›l›r, kesin ve tutar-
l› bilgilere yer verilmemesi, haber kayna¤›n›n uzmanl›k ve güvenilirli¤inin tart›fl-
mal› olmas› hallerinde zedelendi¤i kaydedilebilir.

Haberde Anlafl›l›rl›k
Haberin anlafl›l›r olmas› ile birlikte yanl›fl anlafl›lmamas› da gereklidir. Haber
özelli¤i tafl›yan olay› biçimlendirirken, efldeyiflle kurgularken, kelimelerin ve cüm-
lelerin yan› s›ra haberin bir bütünlük içinde de anlam tafl›mas›na özen gösterilme-
lidir. Öyle ki haber, okunduktan, dinlenildikten ya da izlendikten sonra, verilmifl
bilgilerin yeterlili¤i nedeniyle, ilgili hiçbir soru sorulmayacak biçimde ifllenmifl ol-
mal›d›r. Haberci ayr›ca, kurgulama s›ras›nda, hedef kitlesinin ilgisini azaltmamak,
dikkatini da¤›tmamak için, gereksiz ayr›nt›lardan kaç›nmal›d›r. 
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Anlafl›l›rl›¤› kolaylaflt›rmak için cümleler k›sa tutulmal›d›r. Haber metni içinde
bilinmeyen kelime, anlafl›lmayan cümle asla bulundurulmamal›d›r.

Haber Türleri
Medyada yer alan haberleri genel olarak yay›nland›¤› kitle iletiflim arac›n›n türüne,
haber niteliklerine ve konular›na göre s›n›fland›rmak mümkündür. Birbirinden
farkl› alanlardaki bu haber türlerinin temelde ayn› olsa da özelde farkl› üsluplar› ve
sunumlar› bulunur.

Kitle iletiflim arac›n›n türüne göre: Gazete, dergi, radyo ve televizyonda ya-
y›nlanan haberler yay›nland›¤› arac›n türüne göre farkl› özelliklere sahip olduklar›
gibi haber olay›n›n konusuna göre de ayr›lmaktad›r.

Niteliklerine göre: Niteliklerine göre haberler genel, basit ya da karmafl›k ha-
berler biçimde tan›mlanabilir. Konuflma, görüflme, her türlü toplant›, aç›l›fl, tören
ve kutlamalar genel haberlerdir ve bu tür haberler için bir uzmanl›k alan›na gerek
yoktur. Tek konulu ölüm, hastal›k, yang›n, sel, hava durumu gibi haberleri de ba-
sit haberler kategorisinde tan›mlamak mümkündür. Karmafl›k haberler ise siyasal,
hukuksal, adli, ekonomik konulu belli bir uzmanl›¤a ihtiyaç duyulan, daha derin
inceleme ve araflt›rmaya dayal› haberlerdir.

Haber olaylar›na göre: Olaylar›na göre haberler; sosyal, siyasal, ekonomi, fi-
nans, ifl, iflçi, magazin, polis, adliye, spor, bilim, din, e¤itim, sa¤l›k, ev, yaflam,
uzay, hukuk, d›fl haber gibi konulara ayr›l›r.

Haber Olay Türleri
Olaylara ba¤l› olarak yaz›lan haberleri, üç türe ay›rmak mümkündür:

Eylem haberleri: Eylem haberlerinin içlerinde daha çok eylem, çok az söylem
bulunur. (Trafik kazas› haberi, cinayet haberi vs).

Söylem haberleri: Söylem haberlerinin içlerinde daha çok söylem, çok az da
eylem bulunur. (Bas›n toplant›lar›, konferanslar, aç›k oturumlar, bilimsel toplant›-
lar vs).

Eylem-söylem haberleri: Eylem-söylem haberlerinin içlerinde ise neredeyse
eflit ölçülerde eylem ve söylem bulunur. (Tören haberleri vs).

Gazeteci/Haberci
Yay›n organlar›nda haber üretiminde çal›flan iflçilere “gazeteci” denilmektedir.
Gazetecinin esas ifli habercilik olup, günümüzde “haberci” olarak tan›mlanmas›
yayg›nlaflm›flt›r.

Gazete ve dergi d›fl›nda, radyo, televizyon, internet gibi iletiflim araçlar›nda, ha-
ber üretiminde çal›flanlar da gazeteci olarak nitelendirilmektedir.

Gazeteci için; “gazete yay›mlayan kimse”, “Haberi kaleme alan kifli”, “Yaz› ya-
zan, haber toplayan, gazetenin yaz› ifllerinde çal›flmay› ifl edinenler” olarak tan›m-
lar yap›lm›flt›r.

Hasan Refik Ertu¤’a göre; “Bir gazetenin, haber, yorum, fikir, resim gibi çeflitli
konulardaki malzemesini toplayan, yazan, resmini çizen, foto¤raf›n› çeken ve top-
lad›¤› malzemeyi belli biçimler alt›nda okur için tertip ve düzenleyen kiflidir.”

U¤ur Mumcu’ya göre; “Gazeteci, haber ve bilgi kayna¤›na en çabuk ulaflan ve
bu kaynaklardan edindi¤i bilgi ve haberleri okurlar›na sunan insand›r.

Cevat Fehmi Baflkut’a göre; “Yaln›z gazetecilikle meflgul olan, ömrünü bu mes-
le¤e hasreden, yaln›z bu meslek sayesinde geçinen ve yaflayan kiflidir.”
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Frans›z gazeteci Stephanne Lausanne’ye göre; “Gazeteci; elinde feneri, her yer-
de daima hakikati arar.”

Uluslararas› Gazeteciler Federasyonu’na (FIJ) göre; “Asli, sürekli ve ücretli ifli
bir ya da birkaç yaz›l› veya görsel-iflitsel kitle iletiflim arac›na yaz› veya resimle kat-
k›da bulunan, kazanc›n›n ço¤unu bu meslekten sa¤layan kiflidir. Gazetelerde ve
süreli di¤er yay›nlarda veya radyo ve televizyonda yay›nlanmak üzere güncel olay-
lar› ve haberleri toplayan, veren, yorumlayan kiflidir.” (Bülbül: 2001; 20). Gazete-
cilik, yafland›¤› anda olup bitenleri ö¤renme merak›na dayan›r.

Gazeteci kimdir sorusuna nas›l yan›t verirsiniz?

Gazete çeflitleri; gazeteler yay›m saatine göre sabah ve akflam gazeteleri; ya-
y›mlanma s›kl›¤›na göre günlük, haftal›k; hitap etti¤i kitleye ve da¤›t›m›n›n yap›l-
d›¤› alana göre yerel, bölgesel ve ulusal ve uluslararas› olarak s›n›fland›r›lmakta-
d›r. Ayr›ca, genel olaylarla ilgili haber ve bilgi veren genel içerikli gazetelerin yan›
s›ra yaln›zca belirli konular› iflleyen veya kesimleri ilgilendiren spor, magazin, eko-
nomi gazeteleri olarak da içerik/konu yönünden de bir s›n›fland›rma yap›labil-
mektedir.

Sonuç olarak; haber, hedef kitlenin ilgisini çekebilecek bir olay ya da bir söy-
lemin bilgisini toplay›p, belirli ilkeler çerçevesinde yazarak kitleye sunulan bir ya-
z› biçimi olup, kitle iletifliminin en önemli unsurudur. Habere yönelik temel bilgi-
lerin verildi¤i bu ünitedeki bilgileri, ileriki ünitelerde ve di¤er ders kitaplar›m›zda
detaylar›yla ve örnekleriyle ele alaca¤›z.
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613.  Ünite  -  Haber  ve  Haberc i l ik

Haber kavram›n›n çeflitli anlamlar›n› aktarmak.

Haber, bir olay ya da söylemin, hedef kitlenin il-
gisini çekecek flekilde sunulmas›n› içeren bir ya-
z› türüdür. Habere iliflkin gazetecilerin ve akade-
misyenlerin çok farkl› tan›mlar yapt›¤› görülmek-
tedir. Gazetecilerin yapt›klar› tan›mlar, ço¤un-
lukla mesleklerinin ilkelerini ve çal›flma durum-
lar›n› göz önünde bulunduran tan›mlard›r. Aka-
demisyenlerin yapt›klar› tan›mlar›n ise kitle ileti-
flimi ba¤lam›nda ve iletiflimin temel bir aya¤›n›
oluflturan haber verme, bilgilendirme ba¤lam›n-
da ele al›nd›¤›n› görülmektedir. Haber; bir olay
ya da söylemin halka anlayabilece¤i flekilde ve
nesnel olarak sunulmas›n› sa¤layan bir yaz›d›r,
fleklinde tan›mlayabiliriz.

Haberin temel özelliklerini anlatmak.

Haberin temel özellikleri olarak flunlardan bah-
sedebiliriz: Haber günceldir. Sistematik olmay›p
farkl› olay ve oluflumlarla ilgilenir. Dayan›ks›z
olup k›sa sürede geçerlili¤ini yitirebilmektedir.
Garip ya da beklenmedik bir olayla ilgili olup
bazen de olay gerçekleflmeden verilmektedir.

Haber de¤erinin neler oldu¤unu ifade etmek.

Haberin de¤erinin bulunup bulunmad›¤›na karar
verebilmek için flu kavramlar› göz önünde bu-
lundurmak gereklidir: Zamanl›l›k, güncellik, ya-
k›nl›k, önemlilik, ilgi düzeyi, ilginçlik, nadirlik,
heyecanl›k, orijinallik ve gariplik. Bu unsurlara
ba¤l› olarak haber, hedef kitle taraf›ndan, kendi-
sine sunulan ve bir olay› aktaran bilgi olarak al-
g›lanmaktad›r.

Haber konular›n› aç›klamak.

Habere konu olan ve dolay›s›yla hedef kitlenin
daha fazla ilgisini çekebilecek konular flunlard›r:
Mücadele, çat›flma, duygusal olaylar, gizem, ma-
cera, ola¤anüstülük, insanl›kla ilgili konular, ço-
cuk, hayvanlar ve e¤lenceler. Bunlar haber içe-
riklerine, konular›na yönelik s›n›fland›rma olup,
hedef kitle bu konulardaki haberlere daha fazla
ra¤bet göstermektedir. Di¤er deyiflle, hedef kitle,
s›radan bir yaflamda, s›rad›fl› konulardaki haber-
leri daha fazla tercih etmekte ve bunlara daha
fazla ilgi duymaktad›r.

Özet
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1. Haberle ilgili afla¤›daki ifadelerden hangisi
yanl›flt›r?

a. Haber; insanlar›n genelini ilgilendiren yaz›d›r.
b. Haber; belli bir zamanda olan, bir fikri, olay› ak-

taran yaz›d›r.
c. Haber; geliflen olaylar›, merak› giderecek dü-

zeyde aktaran yaz›d›r
d. Haber; dedikodu ya da f›s›lt› kaynaklar›ndan

derleyerek yaz›lan yaz›d›r.
e. Haber; olay›, ayr›nt›l›, anlafl›r ve nesnel olarak

aktaran yaz›d›r.

2. Afla¤›dakilerden hangisi haberin iletiflim özellikle-
rinden biri de¤ildir?

a. Haber bilgilendirir.
b. Haber e¤itir.
c. Haber e¤lendirir.
d. Haber kamuoyu oluflturur
e. Haber dünün özetidir.

3. Afla¤›dakilerden hangisi habere konu olacak olay-

da bulunmas› gerekmez?

a. Yenilik
b. Yak›nl›k
c. Gizlilik
d. Heyecan vericilik
e. Al›fl›lmazl›k

4. Haber kavram› ile ilgili afla¤›daki ifadelerden
hangisi do¤rudur?

a. Haber, dedikoduya dayanmal›d›r
b. Haber, söylentilere dayanabilir.
c. Haber, ispatlanmam›fl bilgilerden yap›labilir.
d. Haber, gerçek olmal›d›r.
e. Haber, do¤rulu¤u ispatlanmadan da yap›labilir.

5. Afla¤›dakilerden hangisi haberin özelliklerinden

biri de¤ildir?

a. Zaman›nda verilmesi, sunulmas›
b. Duygusal bir olaya dayanmas›.
c. Okur/izler kitlenin ilgisini çekmesi
d. Anlafl›l›r bir dille sunulmas›.
e. Yeni olmas›

6. Afla¤›dakilerden hangisi haber de¤erlerinden biri
de¤ildir?

a. Zamanl›l›k
b. Güncellik
c. Yak›nl›k
d. Önemlilik
e. Ulusall›k

7. Afla¤›dakilerden hangisi haber de¤erlendirme il-

kelerinden biri de¤ildir?

a. Objektiflik
b. Nesnellik
c. Yanl›l›k 
d. Tafl›d›¤› sorumluluk
e. Duygusall›k

8. Medya kurulufllar› haberleri hangi yaklafl›mlarla de-
¤erlendirmektedir?

a. Ciddi, renkli ve karma haber yaklafl›mlar›
b. Sert, renkli ve politik haber yaklafl›mlar›
c. Sert, yumuflak ve politik haber yaklafl›mlar›
d. Magazin, ekonomi ve spor haber yaklafl›mlar›
e. ‹lginç, söylem ve nadir haber yaklafl›mlar›

9. Afla¤›dakilerden hangisi haber konu s›n›flamas›

içinde yer almaz?

a. Mücadele, çat›flma haberleri
b. Duygusal olaylar
c. Öfke, kin, nefret olaylar›
d. Gizem haberleri
e. Ola¤anüstü haberler

10. Afla¤›dakilerden hangisi okuyucunun habere ilgi

derecesini belirlemez?

a. Olaya yak›nl›¤›
b. Olay›n önemi
c. Okuyucunun hayat›yla, ifliyle olan benzerli¤i
d. Haberin iyi ve anlafl›l›r biçimde yaz›lm›fl olmas›
e. Olayda mutlaka ünlü birisinin bulunmas›

Kendimizi S›nayal›m
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Haber söylemi, genellikle ülkelerdeki iktidar›n öncelik-
le hâkim olmak istedi¤i ya da hâkim oldu¤u kamuoyu
oluflturma ve yönlendirme arac›d›r. Genel olarak med-
ya içeri¤ini “haberler” ve “öteki fleyler” olarak bölümle-
mek bile mümkündür. Çünkü haberlerin seçimi, sunu-
lufl (de¤erlendirilifl) biçimleri, haber söylemi, çok daha
genifl bir yan›ltmaca alan› oluflturabilmektedir. Haber-
lerdeki ço¤u ürünler oluflturma, yönlendirme teknikle-
riyle ortaya ç›kar›l›r. Gerçek d›fl› haberlerin bile, iyi dü-
zenlendiklerinde, uygun bir biçim ve koflullarda sunul-
duklar›nda, bireyleri inanmaya yönelttikleri bir gerçek-
tir. Haberler bireyin düflüncelerini ve duygular›n› çok
kesin etkiler alt›nda b›rakabilmektedir. Bireyin edilgen-
li¤e sürüklenmesi, tepkisizlefltirilmesi, onun bilinçalt›na
ço¤u kez fark›nda olmadan yerlefltirilen imgelerle sa¤-
lanmaktad›r. Ancak bilinçalt›n› en çok besleyen ö¤e, yi-
ne de haber olmaktad›r.
Hedef kitlenin kimli¤i, toplumun yaflam biçimi, gele-

nekleri, olay›n niteli¤i, haberin kayna¤›n›n kimli¤i, ha-
berin yay›lmas›n› isteyenin ç›kar›, hükümetin tutumu,
verilen bilginin özelli¤i, neyin gizli tutuldu¤u, ekono-
mik durumun halk üzerindeki bask›s›, haberi etkileyen
d›fl güçlerdir. 
Ürünü biçimleyen haber odas›ndaki güçler ise izlenen
gazetecili¤in türü, u¤rafla yönelik tutum, kitle iletiflim
arac›n›n ve teknolojisinin türü, kurumun haber yazan-
lara yönelik tutumu, zaman, yer ve ekonomik k›s›tl›l›k-
lard›r.Bireyin bulundu¤u her yerde, haber niteli¤ini ta-
fl›yabilecek “olay”lar geliflir. Do¤um, de¤iflme, geliflme,
baflar›s›zl›k, gerilim, kar›fl›kl›k, çat›flma, yak›nl›k, ben-
zerlik, üstünlük, seçkinlik, seks, felaket, afet, ölüm gibi,
yaflam›n çeflitli aflamalar›ndaki geliflmeler, haberlere
kaynakl›k eder. O zaman flu soru akla gelir; her olay
haber midir? Herhangi bir olay›n, haber say›lmas› için,
ne gibi özelliklere sahip olmas› gereklidir? 
Günümüze kadar, “haber”in pek çok tan›m› yap›lm›flt›r.
Bunlardan baz›lar›n› flöyle s›ralamak mümkündür: Ha-
ber: Acele kaleme al›nm›fl edebiyatt›r. Belirli bir yer ve
zaman içinde gerçekleflen çeflitli olaylar›n, bilmeyenle-
re aktar›lmas›d›r. Bir kimse, bir yerdeki olaylar hakk›n-
daki bilgilerdir. Bir olay›n raporudur. Bir olgu üzerine
edinilen bilginin anlat›m›d›r. Çevrede olup biten her
fleydir. Çok say›da insan› ilgilendiren (zamanl›) her fley
haber, en çok say›dakiler için, en çok ilginç olan da, en
iyi haberdir. Dar çevreler d›fl›nda da bilinir hale gelmek
için, kitle iletiflim araçlar›n›n ilgisine gereksinim duyan
gerçeklerdir. Dün bilmedi¤imiz her fleydir. Gazetecile-

rin yapt›¤›d›r. Gazetecili¤i meslek edinmifl kiflilerin, ha-
ber konusu olarak seçtikleri konularda toplad›klar› ve
kural›na göre formatlad›klar›, yine gazetecili¤i meslek
edinmifl kitle iletiflim araçlar›n›n sorumlular› taraf›ndan
seçilerek, yaz›l›, sesli ya da görüntülü mesajlar fleklin-
de, okuyucu, dinleyici ya da izleyiciye ulaflt›r›lan bilgi-
lerdir. Gazetelerde, dergilerde, televizyonlarda, radyo-
larda yay›mlanan bilgilerdir. Genelde statüko (dura¤an-
l›k, hareketsizlik, eylemsizlik, stabilite) de¤iflikli¤i, istis-
nai hallerde statükonun devam›d›r. Gerçe¤in toplumsal
kurgusudur. Gerçek olan bir fleyin özetidir. Muayyen
bir zamana ait hadiseleri vaktinde bildiren, muayyen
adette eflhas› alakadar eden ve k›ymeti, alakadar etti¤i
flah›slar›n adediyle orant›l› olan fleydir. Okuyucu, izleyi-
ci ya da dinleyici için önemli olan, yak›n zamanda mey-
dana gelmifl ya da ortaya ç›kar›lm›fl bir olaya iliflkin bil-
gidir. Tarihin kabaca yaz›lm›fl ilk müsveddesidir. Henüz
olmufl, ya da önceden olmakla birlikte, henüz ortaya
ç›km›fl bir konudaki taze bilgidir. Herhangi bir konuda
yeni bilgidir. Hikâyenin hikâyesidir. ‹lginç olan, bilmek,
iflitmek, okumak, ö¤renmek isteyebilece¤imiz her fley-
dir. ‹ngilizce’deki North (Kuzey), East (Do¤u), West
(Bat›) ve South (Güney) kelimelerinin bafl harflerinden
(NEWS) meydana geldi¤i bilinen haber, her yönde mey-
dana gelen olaylar olarak da tan›mlanmaktad›r. ‹nsan›n
bilgi edinme ihtiyac›n› karfl›layan bir çeflit ö¤edir. ‹nsa-
n›n ilgisini uyand›ran bilgilerdir. ‹nsanlara iletilen önem-
li olaylard›r. ‹nsanlar› ilgilendirecek zamanl› bir fikrin,
bir olay›n ya da bir sorunun özetidir. ‹nsanlar›n bilmek
istedi¤i her fley haberdir. ‹nsanlar›n gelecekleriyle ilgili
kararlar› almakta, öteki insanlar ve çevreyle anlaml› ilifl-
kiler kurmakta, dünyay› alg›lamakta en önemli unsuru
oluflturan bilgilerdir. ‹nsanlar›n üzerinde konufltuklar›-
d›r. Karfl›lafl›lan her yeni, haberdir. Kaynaklardan izleyi-
ciye aktar›lan bilgidir. K‹A’larda yer alan ilginç öyküler-
dir. Kiflileri ve toplumu ilgilendiren olaylar›n aktar›m›-
d›r. Kiflilerin kafalar›nda bir anda ›fl›k yakt›ran yüzeysel
bilgilerdir. Kiflilerin yaflamlar› hakk›nda mant›kl› karar
verebilmeleri için gerekli bilgilerdir. Kitle iletiflim araç-
lar›nda yay›mlanan fleylerdir. Okumak, dinlemek ya da
seyretmek için, bireylerin zaman ya da para ödeyerek
sat›n almay› istedikleri fleydir. Okuyucular›n ö¤renmek
istedikleridir. Okuyucunun flahsi ifllerine, onun cemi-
yetle olan münasebetlerine, refah›na taalluk eden, mu-
ayyen zamana münhas›r olan ve okuyucunun alakas›n›
celbeden herhangi bir fleydir. Olan her fley haberdir.
Olay›n kendisi de¤il, o olay›n bilgisinin aktar›m›, bildi-
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rimidir. Olaylar, gazetecinin beyin süzgecinden ve de-
¤erlendirmesinden geçerek kitlelere aktar›ld›¤›nda ha-
ber olabilmektedir. Olaylar›n edebiyat›d›r. Olaylar›n
normal ak›fl›ndaki bir kesinti ve beklenenin kesintiye
u¤ramas› konusundaki bilgidir. Olduktan sonra alg›la-
nabilen bir olgudur. Önemli say›daki insanlar› ilgilendi-
ren olaylar›n, gerçeklerin, görüfllerin zamanl› bildirilifli-
dir. Özet bir öykü ya da rapordur. Tarafs›z olarak, bir
araç taraf›ndan verilen bilgidir. Toplumu ilgilendiren
olay, fikir ve kan›lar›n, iyi ve do¤ru bir flekilde, yay›n
araçlar›yla topluma aktar›lmas›d›r. Üzerinde konuflulan
her fleydir. Vaktinde verilen, toplumda çok say›da kifli-
leri ilgilendiren ve etkileyen, bu kiflilerin anlayabilece¤i
herhangi bir olay, fikir ve kanaattir. Ya öncelikle ve en
iyi biçimde bir tarih ya edebiyat malzemesi ya toplum
koflullar›n›n bir kayd› ya halk›n tutkular›n›n bir ifadesi
ya da gazetecilerin önyarg›lar›d›r. Yar›n, bugünün tari-
hini yazacaklar için haz›rlanm›fl dipnotlar›d›r. Yar›n›n
tarihidir. Yay›n müdürlerinin “haber” dedi¤i fleydir. Ye-
ni bir vaziyet almam›z› gerektiren her fley haberdir. Ye-
ni olmufl ya da olacak olan olay üzerine bilgidir. Zama-
na uygun her fleydir. Zaman›n raporudur. Zamanlara ve
zeminlere göre de¤iflme kofluluyla ve baz› niteliklere
sahip olma kayd›yla, yaflam›n tüm aflamalar›nda kurgu-
layarak dile getirdi¤imiz öykülerdir.

Kaynak: Atilla Girgin. “Haber”. http://www.atillagir-
gin.net/makaleler/haber.htm, 24 Nisan 2009

1. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Nedir?” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

2. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Nedir?” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

3. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber nedir ve Haber Ko-
nular›” konular›n› yeniden gözden geçiriniz.

4. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Nedir?” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

5. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Nedir?” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

6. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber De¤erleri” konusu-
nu yeniden gözden geçiriniz.

7. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber De¤erlendirme ‹lke-
leri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber De¤erlendirme ‹lke-
leri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

9. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Konular›” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

10. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Okuyucunun Habere ‹lgi
Derecesi” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›



653.  Ünite  -  Haber  ve  Haberc i l ik

S›ra Sizde 1

‹lk tan›mlamalarda: Var olan her fley haberdir. Haber

dün bilmedi¤imiz, ama bugün ö¤rendi¤imiz fleylerdir.

‹nsanlar›n hakk›nda konuflacaklar› fleylerdir. Halk›n

okumak/izlemek istedi¤i ve ona ilginç gelen fleylerdir.

Bir olay›n özetidir.

S›ra Sizde 2

Haber günceldir, sistematik de¤ildir, dayan›ks›zd›r, ga-

rip ve beklenmeyen türdendir ve olay meydana gelme-

den verilebilir. 

S›ra Sizde 3

Haberin son olaylar› ve geliflmeleri içermesi zamanl›l›k

de¤eridir. Belli konularda, örne¤in politika, ekonomi

gibi sürekli takip edilen geliflmeler, haberin zamanl›l›k

özelli¤i ile ilgilidir.

S›ra Sizde 4

Haberin nerede meydana geldi¤i ile iliflkili olan yak›n-

l›k ö¤esi, insanlar do¤alar›ndan kaynaklanan bir özel-

likle yak›n çevrelerinde olan olaylarla ilgilenir ve bun-

lara karfl› merak duyarlar.  

S›ra Sizde 5

Haber yap›lacak olay›n belirli bir öneminin olmas› ge-

rekmektedir. Bu önemlilik, haberin gazete sayfalar› ara-

s›nda ya da televizyon haberlerindeki s›ralan›fl›ndaki

yer al›fl›n› da etkilemektedir. Bir okur/izleyici için son

derece önemli olan bir haber, bir baflkas› için alelâde

bir olaydan baflka bir fley de¤ildir. Ancak, medyada ve-

rilen haberlerin genel olarak önemli say›lmas› gere¤i

göz önünde bulundurulmal›d›r.

S›ra Sizde 6

Haber de¤erleri; zamanl›l›k, güncellik, yak›nl›k, önem-

lilik, ilgi düzeyi, ilginçlik, nadirlik, heyecanl›l›k, orijinal-

lik, garipliktir.

S›ra Sizde 7

Hiçbir haber tam olarak objektif olamaz. Çünkü haber,

yüzde yüz objektif de¤ildir. Muhabir, bir haberle ilgili

bilgileri ve görgü flahitleriyle bir süre birlikte olmakta

ve onlar›n anlat›mlar›na inanmak, güvenmek mecburi-

yetinde kalmaktad›r. Oysa haber kayna¤›n›n muhabire,

yanl›fl bilgi aktarmas› ya da vermesi, baz› detaylar› atla-

yarak olay› aktarmas› söz konusudur.

S›ra Sizde 8

‹nsanlar›n kavgaya yönelik olan ilkel e¤ilimleri nede-

niyle, çat›flma haberleri ilgi çekmektedir. Modern ha-

yattaki birçok hareketler esas itibariyle birer mücadele-

den oluflmaktad›r. Bu nedenle, çat›flma, mücadele ve

rekabete dayanan haberler, okur/izler kitle taraf›ndan

ilgiyle izlenmektedir.

S›ra Sizde 9

Duygusal olaylar, aflk hikâyelerini içeren ve sonucunda

kötü bir olay ç›kan haberler, genç-ihtiyar herkesin ilgi-

sini çekmektedir. Özellikle tan›nm›fl kifliler aras›ndaki

niflanlanmalar, evlenmeler daha fazla ilgi çekicidir.

S›ra Sizde 10

Birçok insan macera ve seyahate düflkündür. Bu ne-

denle gezi notlar›, seyahat izlenimleri ve s›ra d›fl› olay-

lara iliflkin haberler, ço¤u okur/izleyici taraf›ndan ilgiy-

le izlenmektedir. 

S›ra Sizde 11

Haberde do¤ruluk ile do¤ru bilgi verme, dedikodu ve

f›s›lt›ya dayal› bilgilerin do¤rulu¤unu kontrol etmeden

vermeme, haber kayna¤›n›n yanl›fl ya da eksik bilgi

vermesine karfl› bilgilerin teyidini alma gibi konular

anlat›lmaktad›r.

S›ra Sizde 12

Haber kayna¤›n›n verdi¤i bilgiler mutlaka kontrol edil-

melidir. Bunun için haber kayna¤› yan›nda ikincil ha-

ber kaynaklar›na da baflvurmak gereklidir. Ayr›ca ha-

berde farkl› görüfllere de yer vererek denge unsuru ya-

rat›lmal› ve haberdeki bilgilerin kayna¤›n›n belirtilerek

haberde netlik sa¤lanmal›d›r. 

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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S›ra Sizde 13

Haberin objektifli¤ini sa¤lamada netlik, denge ve eflit

alan ya da eflit zaman unsurlar› ön plana ç›kmaktad›r.

Netlik unsurunda, haberde bilgi al›nan kayna¤›n belir-

tilmesi bulunmaktad›r. Denge unsurunda, haberdeki

her iki tarafa da yer vermek anlam›nad›r. Eflit alan/za-

manda ise, olay›n tüm taraflar›n›n eflit bir biçimde ha-

berde yer almas› gerekmektedir.

S›ra Sizde 14

Gazeteci konusunda gerek meslektekilerin ve gerekse

akademisyenlerin farkl› tan›mlar› bulunmaktad›r. Bu-

nunla birlikte gazetecili¤i; asli ve ücretli ifli olarak, ha-

ber toplay›p yazan, bunu kurgulay›p yay›na haz›rlayan,

haberi ile ilgili foto¤raf çekimleri, ses ve görüntü kay›t-

lar›n› yapan kifli olarak tan›mlayabiliriz.

Baflkut, Cevat Fehmi. (1967). Gazetecilik Dersleri.

(‹stanbul: ‹stanbul Üniversitesi Gazetecilik Enstitüsü

Yay›nlar› No: 8).

Bülbül, A. R. (2001). Haberin Anatomisi ve Temel

Yaklafl›mlar. (Ankara: Nobel Yay›n). 

Ertu¤, H.R. (1970). Bas›n ve Yay›n Hareketleri Tari-

hi. (‹stanbul: ‹.Ü. ‹ktisat Fakültesi.)

Girgin, A. (1998). Haber Yazma Teknikleri. (‹stanbul:

‹nk›lap Kitabevi). 

------. “Haber”. http://www.atillagirgin.net/makale-

ler/haber.htm, (24 Nisan 2009)

Pape, Susan (2005). Newspaper Journalism: A Prac-

tical Introduction. (London: Sage Publication).

TDK Sözlük (2000). (Ankara: Türk Dil Kurumu).

Tokgöz, O. (2000). Temel Gazetecilik. (Ankara: ‹mge

Kitabevi).

Yüksel, E. ve Gürcan, H.‹. (2005). Haber Toplama ve

Yazma. (Konya: Tablet Yay›nevi).
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Bas›l› haberlerde bafll›k kompozisyonunu aç›klayabilecek,
Haber ö¤elerini aç›klayabilecek,
Haber yazma tekniklerini aç›klayabilecek,
Haber türlerini betimleyebilecek bilgi ve becerileri kazanabileceksiniz.
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Her gün gazete, radyo, televizyon, dergi ya da internette ortamlar›nda okudu¤u-
nuz haberlerin birbirinden farkl› yap›da oldu¤unu fark etmiflsinizdir. Haber dili
aç›s›ndan farkl› nitelikler tafl›yan bu haberler, kitle iletiflim arac›n›n türüne ya da
arac›n özelli¤ine göre bir tak›m farkl› unsurlara sahiptir. Örne¤in televizyonda
görüntülü olarak izledi¤iniz haberleri gazetelerde birkaç foto¤rafla birlikte göre-
bilirsiniz. Gazetede bulamad›¤›n›z detaylar› da belki de internette daha da ayr›n-
t›l› olarak okuyabilirsiniz. Televizyonun konuflma diline karfl›l›k, gazete ve inter-
net haberlerinin dili üçüncü tekil flah›sla yap›lan anlat›mlara dayan›r. Bir gazete-
de ya da bültende yer verilen haberler de kendi içinde çeflitli özellikler tafl›r. Bir
siyaset haberi ile ekonomi haberinin ya da bir spor haberinin yap›s› birbirinden
farkl›d›r.

Bu ünitede genel olarak haberlerin yap›s›nda ortak hangi unsurlar›n bulundu-
¤una de¤inecek, ard›ndan da haberleri çeflitli biçimlerde s›n›fland›rarak, haber tür-
leri aras›ndaki farklar› ortaya koymaya çal›flaca¤›z.

HABER YAPISI
Genel olarak bir haberde hangi unsular bulunur? Bir haberin olmazsa olmaz nite-
likleri nelerdir? Bu sorulara yan›t arayaca¤›m›z bu bafll›k alt›nda bir anlamda haber-
lerin anatomisini ç›karmaya çal›flaca¤›z. 

BASILI HABERLERDE BAfiLIK KOMPOZ‹SYONU
Haberlerin yaz›l› ya da bas›l› olarak yay›mland›¤› gazete, dergi ve internet ortam-
lar›nda bir haberde ilk dikkati çeken unsur, haber bafll›klar›d›r. Bir gazetenin en
önemli haberi sürmanflet ya da manflette yay›nlanan haberleridir. Gazetelerin ilk
sayfalar›nda logonun hemen alt›nda ve dergilerin kapak sayfalar›nda iri puntolu
harflerle yay›nlanan haberler, manflet haberlerdir. Her gazetede bir manflet haber
bulunur. Sürmanflet haber ise genellikle ola¤anüstü durumlarda tercih edilen,
manflet haberden daha önemli haberlere karfl›l›k gelir. 

Kimi zaman manflet haberden daha önemli haberlerin verilmesi gerekebilir.
Genellikle ola¤anüstü tercih edilen sürmanflet haber uygulamas›nda; manflet ve
logonun üzerinde, sayfan›n en tepesinde o günkü gazetenin en önemli haberine
yer verilir. Gazetelerde sürmanflet, ola¤anüstü olaylar, çok önemli geliflmeler ya
da kimi önemli spor karfl›laflmalar›na iliflkin haberlerde kullan›l›r. Ayr›ca sürman-
flet alan› gazetelerin düzenledi¤i promosyon kampanyalar›n›n duyurumu için de
kullan›lmaktad›r.

Haber Yap›s› ve Türleri

Manflet: Gazetelerin ilk
sayfas›na en iri puntolarla
konulan, genellikle
gazetenin logosunun alt›nda
yay›mlanan bafll›k.

Sürmanflet: Gazetelerin
birinci sayfas›ndaki
gazetenin logosunun
üzerinde kullan›lan bafll›k.

Promosyon: Gazete
sat›fllar›n› art›rmak
amac›yla gazetelerle birlikte
verilen hediye.



Kimi farkl› sayfa tasar›m› anlay›fllar›nda ise logonun üzerindeki alanda promos-
yon d›fl›nda baz› haber anonslar›na yer verildi¤i de görülmektedir. Bunlar gazete-
nin nispeten önemli olarak de¤erlendirilebilecek iç sayfalarda ayr›nt›lar› bulunan
haber ya da köflelere iliflkin duyurumlard›r.

Gazete içeri¤inden okuyucuyu haberdar etmek için oluflturulan gazetenin bi-
rinci sayfas› ayn› zamanda “vitrin” sayfas› olarak da adland›r›l›r. Bunun anlam› da
aynen bir al›flverifl yerinin vitrini gibi gazetenin ilk sayfas›n›n da estetik bir anlay›fl-
la, gazete içeri¤indekilerin sergilendi¤i yer olmas›d›r.

Gündemdeki en önemli haber bir gazetenin neresinde yay›mlanan haberdir?

Bir gazete ya da dergi sayfas›nda haberlere iliflkin olarak at›lm›fl bafll›klara ha-
ber bafll›¤› denilmektedir. Bafll›klar genellikle haberlerin birkaç kelimeden oluflan
ve ço¤unlukla bir yarg› bildiren k›sa özetleridir. 

Genel olarak ister manflet, ister sürmanflet ya da normal haber bafll›¤› olsun,
tüm bafll›klarda dikkat edilmesi gereken temel unsurlar flöyle s›ralanabilir:

• Bafll›klar haberi okutmak için okuyucuyu isteklendirmelidir,
• Okuyucunun ilgi ve dikkatini çekmelidir,
• Haber unsurlar›n› içermelidir,
• K›sa ve anlafl›l›r olmal›d›r,
• Haber metni ile çeliflmemelidir,
• Haberin özünden uzaklafl›lmamal›d›r,
• Abart›l› olmamal›d›r,
• Çoklu okumaya ya da yanl›fl anlafl›lmaya yol açmamal›d›r,
• ‹mal› anlamlar içermemelidir,
• Bofl sözlerden kaç›n›lmal›d›r,
• Habere yorum getirmemelidir.

Haberlerde bafll›k kompozisyonunu oluflturan befl ö¤e vard›r. Ancak her haber-
de bu befl ö¤enin de bulunmas› gerekmeyebilir. Bu ö¤eler: üst bafll›k, ana bafll›k,
alt bafll›k, spot ve ara bafll›klar fleklinde tan›mlanabilir. Bir haber çerçevesinde bafl-
l›k kompozisyonu flöyle örneklenebilir:
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Üst bafll›k: Ana bafll›¤›n üzerinde ya da sat›r boflluklar›na göre sa¤ ve sol ya-
n›nda yer alan bafll›kla üst bafll›klard›r. Ana bafll›¤› tan›mlayan, aç›klayan özellikte
ve ço¤unlukla da 5-10 sözcüklü bir cümle halinde sunulur. Genellikle ince, zay›f
yap›l›, beyaz karakterli ya da difli karakterli harflerle dizilir. Örnek baz› üst bafll›k
ve ana bafll›klar flöyle görülebilir:

Ana bafll›k: Her haberin ana ya da temel bir bafll›¤› bulunur. Ana bafll›k, haber
metninin üzerinde bulunan ve genellikle haberi özetleyen ya da tan›mlayan türde
bir ifadedir. Ana bafll›k, haberi okutan en önemli özelliktir ve bu nedenle özenle
seçilmesi gerekir. Ana bafll›klarda “Üniversitede konferans verildi” ya da “... konu
panel yap›ld›” gibi ifadeler yerine, daha göze çarpan ve dikkat çekerek haberi oku-
tacak bafll›klar›n seçilmesi özel önem tafl›r. Ana bafll›k, tam bir cümle yap›s›nda ol-
may›p genellikle 3-5 sözcükten oluflan bir tümcedir. Ana bafll›k sayfa düzenine gö-
re normalde bir, baz› haberlerde ise iki ya da üç sat›r olabilir. Ana bafll›k, sayfada

714.  Ünite  -  Haber  Yap›s ›  ve  Tür ler i

Üst bafll›k : O art›k tarihe geçti.

Ana bafll›k : Teflekkürler Elvan

Alt bafll›k : Pekin’de, 10 bin metre yar›fl›nda Türkiye’ye gümüfl madalya

kazand›ran Elvan Abeylegesse, 5 bin metrede de 15.42.74’lük

derecesiyle ikinci olarak gümüfl madalya kazand›. 

Haber spotu : Pekin’deki gururumuz, 5 bin metre finalde gümüfle kofltu,

Türkiye’nin yüzünü yine güldürdü. Elvan, son 150 metrede

favori Defar’› geride b›rakt›, ancak Dibaba’y› yakalayama-

d›. Bir olimpiyatta iki madalya kazanan tek Türk oldu. 

Haber metni : Pekin Olimpiyat›’nda atletizmdeki yüz ak›m›z Elvan Abeyle-

gesse, 10 bin metreden sonra 5 bin metrede de gümüfl ma-

dalya kazand›, bir olimpiyatta çifte madalya kazand›ran ilk

Türk sporcusu olarak bir kez daha tarihe geçti. (...)

Ara bafll›k : ‘Keflke koflmasayd›m’

Haber metni (devam) : Yar›fl sonras› tepkilerini dile getiren Elvan, “Kimse benden

madalya beklemiyordu. Ama ben inanm›flt›m. Alt›n için kofl-

tum. Statta bayrak olmamas›na çok üzüldüm. Bilerek mi ya-

p›l›yor diye düflündüm. Burada 68 Türk sporcu vard›, hiçbi-

rini tribünde göremedim. Bayrak bulamay›nca keflke yar›fl-

masayd›m diye düflündüm” dedi. (...) (Milliyet, 23 A¤ustos

2008’den uyarlanm›flt›r).

• ‹talya’da 1980’den bu yana gerçekleflen en y›k›c› sars›nt›da binlerce kifli evsiz kal-

d› / Deprem uykuda yakalad›: 92 ölü (Milliyet, 7 Nisan 2009).

• Afganistan geri ad›m att› / ‘Efle tecavüz yasas›’ resmi gazetede yok (Milliyet,

7 Nisan 2009).

• ‹spanya maç› sonras› matem havas›n›n yafland›¤› soyunma odas›nda Fatih Te-

rim rüzgar› esti / ‘‹nanc›n›z› kaybetmeyin’ (Milliyet, 3 Nisan 2009).

• Baflbakan, IMF ve G20’nin yeniden yap›lanmas›n› önerdi / Türkiye korumac›-
l›¤a karfl› (Milliyet, 3 Nisan 2009).

• Ban Ki-mun: / Kriz, baz› devletleri bat›rabilir (Milliyet, 3 Nisan 2009).

• Dünya Kupas› yolunda hüzün / Avrupa art›k daha uzak! (Milliyet, 2 Nisan

2009).



yerleflti¤i sütuna göre puntosu (harf büyüklü¤ü) ayarlan›r. Genellikle kal›n görü-
nüfllü harflerden oluflturulur ve üst veya alt bafll›klardan daha büyük puntoludur.
Örnek baz› haber bafll›klar› flöyle görülebilir:

Alt bafll›k: Ana bafll›¤›n alt›nda yer alan, bafll›¤› aç›klayan özellikte ve tam bir
cümle yap›s›nda olan haber özeti ya da girifli niteli¤inde de olan ifadeler alt bafl-
l›klard›r. Bunlar ana ve üst bafll›¤a göre daha küçük puntolu harflerle dizilir. Seçi-
len karakterler genellikle bas›k koyu renk veren harflerdir.

Haberlerde ana bafll›k mutlaka kullan›l›rken, üst ya da alt bafll›k kullan›lmaya-
bilir ya da bunlardan biri tercih edilebilir. Üst ve alt bafll›¤›n ana bafll›kla birlikte
kullan›ld›¤› haber say›s› oldukça azd›r ve genellikle manflet haberlerle birlikte üst
ya da alt bafll›¤›n biri kullan›lmaktad›r. 

Örnek baz› haber ana bafll›klar› ve onlara ait alt bafll›klar flöyle görülebilir:

Alt bafll›k, ana bafll›ktan daha k›sa olabilir mi?

Haber spotu (özet, kesit): Haberin 15-20 sözcüklük özet ifadeleri ya da habe-
rin okunmas›n› sa¤layacak ilgi çekici anlat›mlar haber spotlar›d›r. Bunlar genellik-
le haberlerin girifllerinde ya da sayfa tasar›m›na göre haber içerisinde uygun bir ye-
re yaz›lan, haber metninden 4 ya da 6 punto daha büyük harflerle ve ayr› yaz› ka-
rakterleri ile yaz›lan ifadelerdir. Spotlar bafll›klardan daha iri puntolu olamazlar.
Haber içindeki özellikleri vurgulamak, ana ayr›nt›lar› bafll›k kompozisyonu içinde
sergilemek için spot kullan›l›r. Okurlar›n genellikle haberi okuyup okumamaya
spotlar› okuduktan sonra karar verdikleri düflünülür. Haber spotlar› genellikle ha-
ber özetleri fleklinde de de¤erlendirilebilir. Bu nedenle kimi zaman haberlerin en
önemli ayr›nt›lar›n›n ön plana ç›kar›ld›¤› haber giriflleri fleklindedir ve bu yap›s›yla
haber girifllerinin yapmas› gereken ifllevi (fonksiyonu) üstlenir. Kimi zaman da ha-
ber giriflleri daha büyük harf büyüklükleriyle (puntolarla) yaz›larak spot flekline
dönüfltürülebilir. Baz› haber spotlar›na flu örnekler verilebilir:
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• Konuk ö¤rencilerin Yaz›l›kaya ziyareti (Anadolu Haber, 20-26 Mart 2009).

• Bile¤imiz bükülmüyor (Anadolu Haber, 3-9 Nisan 2009).

• Erkekler daha dedikoducu (Milliyet, 2 Nisan 2009).

• Kazada ölen gazeteciye veda (Milliyet, 2 Nisan 2009).

• ‹laca ortalama yüzde 8 zam (Milliyet, 11 Mart 2009).
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• Sabotaj flüphesi / Gösteri Merkezi cay›r cay›r yand› (Milliyet, 7 Nisan 2009).

• Radikal gazetesi bu kez a¤latt› / Gazeteci H›z›r Tüzel, Ayval›k’taki evinde ya-

flam›n› yitirdi. Tüzel, Radikal gazetesinde söylefliler yap›yor ve yaz›lar yaz›yordu

(Milliyet, 7 Nisan 2009).

• Polise tafl atan 5 çocu¤a hapis / Adana’da polise tafl att›klar› iddias›yla yarg›-

lanan 3 çocu¤u ayr› ayr› toplam 4 y›l 8 ay hapis cezas› verildi (Milliyet, 7 Nisan

2009).

• Alt›n k›z Nurcan / Romanya’n›n baflkenti Bükrefl’te yap›lan Bayanlar Avrupa

Halter fiampiyonas›’nda dün 48 kiloda podyuma ç›kan Nurcan Taylan rakipleri-

ne flans tan›mad› (Milliyet, 7 Nisan 2009).

• Erkekler daha dedikoducu / ‹nternet üzerinden yap›lan bir araflt›rmaya göre

erkekler kad›nlardan daha çok dedikodu yap›yor (Milliyet, 2 Nisan 2009).



Haberler spotta özetlense ve bitirilse bu haber “eksik haber” midir?

Ara bafll›klar: Haber metninin içinde paragraflar›n aras›nda kimi zaman oku-
yucuyu rahatlatmak, uzun haber metinlerinde okuyucunun arad›¤›n› bulmas›n›
sa¤lamak, haberdeki farkl› unsurlar›n birbirinden ayr›lmas›n› sa¤lamak, tek düze-
li¤i ortadan kald›rmak ve haberde görsel bir bafll›k dengesi kurmak gibi amaçlarla
ara bafll›klar kullan›l›r. Ara bafll›klar, bir haber paragraf›n› 3-5 sözcükte tan›mlayan,
genellikle tam bir cümle yap›s›nda olmayan yard›mc› bir bafll›k türüdür. Uzun (3-
4 paragraftan fazla) haber metinlerinde ara bafll›k kullanmak, haberin daha rahat
okunmas›n› ve haberdeki unsurlar›n daha rahat alg›lanmas›n› sa¤lar. Ara bafll›klar
haber metninden ayr›lmalar›n›n sa¤lanmas› için farkl› punto, stil ya da karakterler-
de yaz›l›r. Genel olarak koyu ve büyük harflerle yaz›lan ve puntosu haber metni
puntosundan iki punto büyük olan ara bafll›klara rastlamak mümkündür. Örne¤in
Anadolu Haber’de (7-13 Kas›m 2008) yay›mlanm›fl “E¤itimde dünyaya rol modeli
olaca¤›z” bafll›kl› habere ait ara bafll›klar flöyle görülebilir:

“Çok çal›flmak de¤il etkili çal›flmak önemli” bafll›kl› haberin ara bafll›klar› da flu
flekildedir (Anadolu Haber, 13-19 Mart 2009):

Bir haberde ara bafll›k kullanmak flart m›d›r?

734.  Ünite  -  Haber  Yap›s ›  ve  Tür ler i

• Büyük bölümü Anadolu Üniversitesi’nde ve Eskiflehir’in çeflitli mekanlar›nda çeki-

len Yengeç Oyunu filminin galas› üniversitemizde yap›ld› (“Anadolu’da bir gala

daha: Yengeç Oyunu”, Anadolu Haber, 3-9 Nisan 2009).

• E¤itim Fakültesi taraf›ndan düzenlenen Üstün Yetenekli Çocuklar II. Ulusal Kon-

gresi bu alanda uzman pek çok kat›l›mc›y› bir araya getirdi (“E¤itim ayn› ama in-

sanlar farkl›”, Anadolu Haber, 3-9 Nisan 2009).

• Çocuk hastal›klar› uzman› Prof. Dr. Metin Karaböcüko¤lu, ev kazalar›n›n, çocuk

ölümlerine ve sakatlanmalar›na yol açan ilk 5 sebepten biri oldu¤unu söyledi. Ka-

raböcüko¤lu, kazalar› önlemek için yap›lmas› gerekenleri Milliyet’e aç›klad› (“Ço-

cuk için ev, sokaktan daha tehlikeli”, Milliyet, 3 Nisan 2003).

• Türkan fioray’›n oynad›¤› filmlerde giydi¤i kostümlerden oluflan sergisi Ankara ve

‹stanbul’dan sonra Gaziantep’teki Nak›p Ali Sinepark Sinema Kompleksi’ne tafl›n-

d›. Kostümleri kendisi tasarlayan fioray, “Bir filmden ald›¤›m paran›n yar›s›ndan

fazlas›n› kostümlere veriyordum” diyor (“Filmden kazand› kostüme yat›rd›”, Mil-

liyet, 3 Nisan 2009).
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• Yaflam boyu ö¤renme modeli

• Geliflmeye aç›k bir yap›

• Gereksinimlere yan›t vermek

• Nas›l ders çal›fl›l›r?

• Çocu¤u iyi tan›mak gerekir

• Akademik dan›flmanl›k hizmeti
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Görsel Unsurlar
Haberi destekleyen nitelikteki foto¤raf, illüstrasyon, karikatür, tablo ya da grafik
gibi görsel malzemeler, gazete, gazete ve dergilerde onlar› tan›mlayan ya da aç›k-
layan görsel unsurlard›r. Görsel unsurlarla birlikte Karikatür ya da illüstrasyonlar-
da bir yaz›ya gerek duyulmaz. Ancak “foto¤raf alt›” yaz›larda foto¤rafa iliflkin ya da
haber konusuna iliflkin ifadeler bulunur. Sayfa tasar›m›n›n stiline göre kimi zaman
foto¤raf alt› yaz›lara bafll›k konuldu¤u da görülür. Foto¤raf alt› yaz›lar genellikle
haber metni yaz› karakterinden farkl› punto ve stilde yaz›l›r. 

Foto¤raf alt› yaz›lar›nda eksiksiz, do¤ru ve okuru bilgilendirici mesajlar›n yer
almas› beklenir. Foto¤rafta görülen olay›, “flunu yaparken görülüyor” biçiminde ta-
n›mlayan ifadelerden de kaç›nmak gerekir. Foto¤raftaki kiflinin ifadesine bakarak
“mutlu” ya da “üzüntülü” olduklar› belirtiliyor ise bunun anl›k bir yüz ifadesi olup
olmad›¤›n›n bilinmesi gerekir. Anl›k olan foto¤raf› anlatan dilin de o ana iliflkin
vurgular› içermesi beklenir.
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Sürmanflet haber burada yer al›r

Sürmanflet habere ait ilk haber
spotu burada yar alabilir.

Sürmanflet habere ait ikinci haber
spotu burada yar alabilir.

LOGO
Tarih, say› ve slogan gibi unsurlar genellikle bu bölümde yer al›r.

Manflet habere ait üst bafll›k bu bölümde yer al›r

Manflet haber
bafll›¤›

Manflet habere ait alt bafll›k uzun bir flekilde burada yer alabilir.

Manflet habere ait ilk haber
spotu burada yer alabilir.

Haber metni buradan bafllayarak
paragraflar halinde devam edebilir.

Ara bafll›k verilebilir.

Ara bafll›ktan sonra haber metni yine
devam edebilir. Haber daha da uzunsa
devam sayfas›na ya da iç sayfaya
gönderme yap›l›r.

Devam› 7. sayfada

Manflet habere ait
foto¤raf buradan
verilebilir.
Foto¤rafa ait bir
yaz› vermek de
uygundur.

Baflka
haber
bafll›¤›
Haber metni
buradan
bafllayarak
devam eder.
Habere iliflkin
görsel
bafll›¤›n
üstündedir.
Haberin
devam› varsa,
belirtilir. ≥7

fiekil 4.1

Örnek bir gazete
sayfas›nda yer alan
haber bafll›klar›

‹llüstrasyon: Resimleme. 

Grafik: Biçim, desen veya
çizgilerle gösterme.



Gazete yay›nlanacak bir habere iliflkin görsel malzemelerin seçimine kim karar verir?

Foto¤rafta görülen kiflilerin kimlikleri okur aç›s›ndan bilgilendirici ve önemlidir.
Foto¤raf alt› yaz›s›, bafll›¤a benzememeli ya da haberin özeti niteli¤i tafl›mamal›d›r.
Bu aç›dan farkl› mesajlar içermesi tercih edilir. Al›nt› kullan›lmas›, metnin uzun tu-
tulmamas› ve basmakal›p sözlerden kaç›n›lmas› di¤er öneriler olarak s›ralanabilir.

Foto¤raf alt›nda kullan›lacak metnin uzunlu¤u ya da sayfa tasar›mc›s›n›n arzusu
do¤rultusunda kimi foto¤raf alt› yaz›lara bafll›k kullan›l›r. Bu bafll›k genellikle fo-
to¤raf alt› yaz›s›n›n ilk sat›r›nda yer al›r. Sayfa tasar›m› aç›s›ndan foto¤raf alt› yaz›-
s›n›n foto¤raf›n alt›nda yaz› için ayr›lan alan› tamamen doldurmas›na dikkat edilir.

Portre foto¤raflara genellikle foto¤rafta görünen kiflinin ad› yaz›l›rken, kimi
zaman da k›sa bir aç›klama notu düflülür. Bir olaya iliflkin foto¤raflarda ise ko-
nuyla ilgili k›sa bilgilere yer verilir. Baz› foto¤raf alt› yaz›lar flöyle görülebilir:

Kimi zaman da foto¤raf alt› yaz›lara bafll›k konur. Örne¤in:

Daha fazla bilgi için Aç›kö¤retim Fakültesi’nin “Haber Foto¤rafç›l›¤›” adl› ders kitab›ndaki
bas›n foto¤rafç›l›¤›n›n özellikleri, bas›nda foto¤raf kullan›m› ve haber-foto¤raf iliflkisi
konular›na bakabilirsiniz.

HABER Ö⁄ELER‹: 5N1K
Bir haberi oluflturan temel unsurlar “5N1K” formülünde ifadesini bulan ve haber
ö¤eleri olarak da bilinen alt› sorunun yan›t›ndan oluflur. Bir haberin temel olarak
flu sorulara yan›t vermesi beklenir:

• Ne? Ne oldu, olay nedir?
• Kim? Olay›n kahramanlar› ya da söz söyleyen kim ya da kimler?
• Nerede? Olay nerede gerçekleflti?
• Ne zaman? Olay ne zaman oldu?
• Neden? Olay›n nedenleri neler?
• Nas›l? Olay nas›l gerçekleflti?
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• 55. Y›l›n Sporcusu Anketi’nde zirvenin sahibi olan Elvan Abeylegesse, muhteflem

gecede ödülüne kavuflman›n mutlulu¤unu yaflad› (Milliyet, 11 Mart 2009).

• A Milli Tak›m›’n›n patronu Fatih Terim, Y›l›n Antrenörü ödülünü TÜS‹AD Baflka-

n› Arzuhan Do¤an Yalç›nda¤’dan ald› (Milliyet, 11 Mart 2009).

• Büyük korku yaratan patlama nedeniyle çevredeki baz› binalarla araçlar›n cam-

lar› k›r›ld› (Milliyet 6 Nisan 2009).

Portre foto¤raf: Genel
olarak insanlar›n yüzünün
göründü¤ü foto¤raflar.

• BANKA CAMLARI ‹ND‹: G20 Zirvesi için ola¤anüstü güvenlik önlemleri al›nd›.

Dün binlerce kiflinin kat›ld›¤› G20 karfl›t› gösterilerde, bankalar›n camlar› k›r›ld›

(Milliyet, 2 Nisan 2009).

• FIRST LADY’LER B‹R ARADA Zirveye kat›lan devlet ve hükümet baflkanlar›n›n efl-

leri de bir araya geldi. Baflbakan Erdo¤an’›n efli Emine Erdo¤an, ABD first lady’si

Michalle Obama’yla yan yana poz verdi (Milliyet, 3 Nisan 2009).

S O R U

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE

DÜfiÜNEL ‹M

SIRA S ‹ZDE

S O R U

DÜfiÜNEL ‹M

D ‹ K K A T

SIRA S ‹ZDE SIRA S ‹ZDE

AMAÇLARIMIZAMAÇLARIMIZ N N
K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

K ‹ T A P

T E L E V ‹ Z Y O N

‹ N T E R N E T ‹ N T E R N E T

5N1K: Haber ö¤eleri olarak
bilinen ne, kim, nerede, ne
zaman, neden ve nas›l
sorular›n›n yan›tlar›n› içeren
temel haber yazma formülü.



Örne¤in bir trafik kazas› haberinin nas›l olmas› gerekti¤inden hareketle yaz›l-
m›fl, yaflanmam›fl bir olaya iliflkin yaz›lm›fl örnek bir haber ele al›narak haber ö¤e-
leri görülebilir. 

Bu haberin, haber ö¤eleri flöyle tan›mlanabilir:
• Ne: Bir trafik kazas›
• Kim: Otomobil sürücüsünün ve kamyon floförünün kimlikleri, ölenler ve

yaralananlar›n adlar› “kim” sorusunun yan›tlar›n› oluflturur.
• Nerede: Ankara’da Eskiflehir yolunda
• Ne zaman: Bu sabah saat 07.00 s›ralar›nda
• Neden: Afl›r› sürat ve dikkatsizlik sonucu
• Nas›l: Otomobilin kamyona arkadan çarpmas› suretiyle...
Bu örnek haberde tüm haber ö¤elerine iliflkin sorulara yan›t verilmifltir. Ancak

kimi zaman bu ö¤elerin tamam› karfl›l›¤›n› bulmaz. Bir haberde haber ö¤elerinden
biri ya da bir kaç› bulunmuyorsa bu tür haberlere “eksik haber” ad› verilir. 

Örne¤in bir haberde olay›n meydana geldi¤i saat tam olarak belirtilmiyorsa bu haber ek-
sik haber midir?

HABER YAZMA TEKN‹KLER‹
Her haberde bulunmas› gereken unsurlar› “haber ö¤eleri” ad› alt›nda tan›mlamaya
çal›flt›k. Bu bafll›k alt›nda ise her haberin farkl› olan yaz›m tekni¤i üzerinde duraca-
¤›z. Asl›nda genellikle kitle iletiflim türüne ba¤l› olarak haber yaz›m teknikleri de-
¤iflmektedir. Örne¤in radyo ve televizyon bültenlerinde “konuflma dili tekni¤i” kul-
lan›lmaktad›r. Gazete, dergi ve internet ortamlar›nda ise daha çok ters piramit tek-
ni¤i tercih edilmektedir. Haber yazma tekniklerinin kral taht›nda oturan ve bu un-
van› nedeniyle de en yayg›n flekilde kullan›lan Ters Piramit Tekni¤i d›fl›nda, haber
yazmada; Piramit Tekni¤i, Wall Street Journal Tekni¤i, Kronolojik Dizi Tekni¤i, Lis-
teleme Tekni¤i, Bölümleme Tekni¤i ve Dörtgen (Kare/Blok) Tekni¤i de kullan›l-
maktad›r. Bu teknikler, Aç›kö¤retim Fakültesi’nin Medya ve ‹letiflim Program›’nda
“Haber Yazma Teknikleri” bafll›¤› alt›nda yer alan ayr› bir dersin konusunu olufltur-
maktad›r. Bu dersin ders kitab›nda söz konusu haber yazma teknikleri hakk›nda
ayr›nt›l› bilgi yer almaktad›r. Burada ise haber yazma teknikleri aras›nda en çok
kullan›lan Ters Piramit Tekni¤i ile Konuflma Dili Tekni¤ine özet bir flekilde de¤ini-
lecektir. Daha fazla bilgi için “Haber Yazma Teknikleri” kitab›na baflvurabilirsiniz.
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TRAF‹K CANAVARI B‹R A‹LEY‹ YOK ETT‹: 
4 ÖLÜ, 1 YARALI
Ankara’da Eskiflehir yolu üzerinde meydana gelen trafik kazas›nda, ayn› aileden 4

kifli hayat›n› kaybetti, 1 kifli de a¤›r yaraland›. Al›nan bilgiye göre, bu sabah saat

07.00 s›ralar›nda, Eskiflehir yönünden gelmekte olan, sürücüsünün kimli¤i henüz

belirlenemeyen 06 XXX 72 plakal› otomobil, Ankara’ya 38 kilometre kala afl›r› sürat

ve dikkatsizlik nedeniyle 06 XX 345 plakal› kamyona arkadan çarpt›. Kazada, oto-

mobilde bulunan Ali ve Ayhan Soyad› olay yerinde hayat›n› kaybederken, a¤›r yara-

lanan 1 yafl›ndaki Ayfle ve Zekiye Soyad› (52) kald›r›ld›klar› Acil Yard›m ve Trafik

Hastanesi’nde kurtar›lamad›. A¤›r yaralanarak, Bay›nd›r T›p Merkezi’ne kald›r›lan

Melahat Soyad› (34) ise yo¤un bak›mda tedavi alt›na al›nd›. Öte yandan, kaza ye-

rinden 1 kilometre ileride kamyonunu terk ederek kaçan ve kimli¤i henüz belirlene-

meyen floförün de yakalanmas›na çal›fl›ld›¤› bildirildi.
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Ters piramit tekni¤inin uygun bulunmad›¤› durumlarda gazetecilikte en çok
kullan›lan haber yazma tekni¤i dörtgen ya da kare (blok) tekni¤idir. Haberde ya-
z›lacak bilgilerin efl de¤er bulunmas› durumunda bu teknik tercih edilir. Her bir
paragrafta haberin önemli bir unsuruna yer verilir. Her paragraf efl de¤erdedir ve
birinin at›lmas›, haberdeki anlam ya da bilgi bütünlü¤ünü bozabilir. Haberin anla-
fl›labilmesi için ters piramit tekni¤indeki gibi yaln›zca girifl bölümünün okunmas›
yeterli de¤ildir; tamam›n›n okunmas› gerekir. Üst üste y›¤›lm›fl bloklar fleklinde dü-
flünülebilecek haber metnine ait paragraflar›n her biri haberin bir ayr›nt›s›na sahip-
tir ve bu nedenle tüm bilgiler verilmeden haberin sona ermesi mümkün de¤ildir.
Bu nedenle bu tür haber metinleri üzerinde yap›lacak özetlemelerde genellikle at›-
lacak cümlelerin yerine yeni cümlelerin kurulmas› gerekir. Oysa özetleyici girifl
tekni¤inin uyguland›¤› durumlarda ters piramit tekni¤inde haberin girifl paragraf›n-
dan itibaren kesilmesi durumunda dahi haberin “ne hakk›nda oldu¤u” genel bir
anlat›mla aktar›lm›fl olur. Kare tekni¤inde ise bu ifl bu kadar kolay de¤ildir. 

Haber yazma tekniklerinden piramit tekni¤inde, ters piramit tekni¤inin aksine
habere bir ayr›nt› ile bafllan›r. ‹zleyen paragraflarda ise haberin detaylar›na yer ve-
rilir. Efl deyiflle haber metninde olaya iliflkin bir ayr›nt› ile girifl yap›larak ilgi çeki-
lir ve daha sonra detaylar s›ralanmaya devam eder. Haberin tamam›n› okumadan
haberi anlamak mümkün de¤ildir. Bu teknikte haber genellikle öykü tarz›nda bafl-
lar ve bu nedenle daha çok dergi habercili¤inde tercih edilir.

Haber yazma teknikleri konusunda Türkçe literatürde daha ayr›nt›l› bilgi için flu kitapla-
ra baflvurabilirsiniz: Yüksel, E. ve Gürcan, H.‹ (2005), Haber Toplama ve Yazma, Konya:
Tablet; Tokgöz, O (2003) Temel Gazetecilik 5. Bask› Ankara: ‹mge; Girgin, A (1998) Haber
Yazma Teknikleri ‹stanbul: ‹nk›lâp; Aslan, K. (2002) Haberin Yol Haritas› ‹stanbul: Anah-
tar Kitaplar.

Ters Piramit Tekni¤i 
Haber yazma kurallar› içinde en eskisi ve en çok kullan›lan› ters piramittir. Bu tek-
nikte habere yönelik bilgilerin, hedef kitlenin ilgisine göre, en önemliden daha az
önemliye do¤ru s›ralanmas› öngörülür. Dolay›s›yla haber yap›s›n›n ters dönmüfl
bir piramidi and›rd›¤›ndan hareketle bu tekni¤e ters piramit ad› verilir. 1850’lerde
gazetecilerin telgrafla haber geçmek için gelifltirdikleri bir tekniktir. O y›llarda tel-
graf hatlar›ndaki kesilmeler ve sorunlar nedeniyle gazeteciler haberin en önemli
unsurlar›n› ilk defada geçmek istemelerinden dolay› bu yöntemi kullanmaya bafl-
lam›fllard›r ve bu yöntem gazetecilikte, temel haber yaz›m tekniklerinden en önem-
lisi olarak önemini korumufltur. 

Ters piramit tekni¤ine göre okurun ilgisi de göz önünde bulundurularak, mu-
habir ya da editörün verece¤i karar çerçevesinde habere iliflkin en önemli ve en
can al›c› unsurlar ön plana ç›kar›l›r. ‹kinci ve üçüncü derecedeki önemli unsurlar
ise birbirini izleyen bir s›rada yer al›r. Bu teknikte haberin özeti giriflte verilir ve ha-
ber iki k›s›mdan oluflur: Girifl bölümünde olay›n ne oldu¤u ve sonucu özet olarak
verilir. En önemli haber ö¤eleri girifl paragraf›nda yer al›r. Haber gövdesi ya da ge-
liflme bölümünde ise genellikle olay›n “neden” ve “nas›l” oldu¤u, kronolojik bir s›-
rada aç›klan›r.

Haberin detaylar›n›n önemliden daha az önemliye do¤ru s›raland›¤› için bu
teknikte yaz›lm›fl haberlerin son paragraflar›n›n at›lmas› haberin yap›s›nda ve an-
lam›nda önemli eksiklikler do¤urmaz. Okumay› kolaylaflt›r›p tekrar› önleyen, me-
rak› tatmin eden, sayfa düzenini, haberi kesme ve geniflletmeyi kolaylaflt›ran ve
haber yaz›m›n› h›zland›ran bu teknik, bütün haber türleri ve iletiflim araçlar› için
uygulama olana¤›na sahiptir. 
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Ters piramit tekni¤i ile yaz›lm›fl bir haberin son paragraf ya da paragraflar›n›n at›lmas›n-
da bir sak›nca yok mudur?

Örne¤in “Trafik canavar› bir aileyi yok etti” bafll›¤›yla önceki sayfada verilen
örnek haber, ters piramit tekni¤iyle yaz›lm›flt›r. Afla¤›daki haber de ayn› teknikle
kaleme al›nm›flt›r.

Konuflma Dili Tekni¤i
Bas›l› kitle iletiflim araçlar›n›n haber yazma tekniklerinden farkl› olarak radyo ve
televizyon habercili¤inde görsel ve iflitsel unsurlar ön plana ç›kar. Bu tür haberler
genellikle ana ve ara haber bültenleri fleklinde haz›rlan›r. Yay›n organlar›n›n poli-
tikas›na göre haber bültenlerinin yay›n süresi farkl›l›k gösterebilir. 

S›cak haber aktaran radyo ve televizyon habercili¤inde, yayg›n olarak konufl-
ma dili tekni¤i kullan›l›r. ‹nsanlar›n birbirleriyle anlaflmak için sesli olarak konufl-
tuklar› dile “konuflma dili” denir. Haberlerin sesli olarak birine anlat›l›yormuflças›-
na sunuldu¤u radyo ve televizyon haberlerinde kullan›lan konuflma dili tekni¤i,
karfl›daki insanlarla konufluyormufl gibi haberi yazma temeline dayan›r. Çünkü ya-
z›lan bu haber, bir spiker taraf›ndan sesli olarak okunarak izleyenlere sunulur.

Anahtar ilkeleri, “konufltu¤unuz gibi yaz›n” ya da “yazd›klar›n›z› sesli olarak
okuyun” olan konuflma tekni¤inde, sunucular›n izleyenlerine “flimdi ne oldu¤unu
duydu¤unu ya da gördü¤ünü aktarmas›” esast›r. Konuflma dilindeki gibi basit ve k›-
sa cümlelerle yap›lan bu anlat›mda edilgen cümlelerden de yararlan›l›r. Ba¤laç kul-
lan›m› ve dolayl› anlat›m yayg›nd›r. Bununla birlikte haberlerin anlafl›labilir biçimde
özet olmas› gerekir. Kelime zenginli¤i yerine, daha az kelimeyle daha çok bilgi ak-
tar›lmaya çal›fl›l›r. Aç›klamalara ve geçmifl hakk›ndaki bilgilere yer verilmeyebilir.
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BAfiLIK: Mufl’ta korkutan deprem

G‹R‹fi: Mufl’ta 4,1 büyüklü¤ünde deprem meydana geldi. Bo¤aziçi Üniversitesi Kan-

dilli Rasathanesi ve Deprem Araflt›rma Enstitüsünden al›nan bilgiye göre, saat

08.36’da meydana gelen 4,1 büyüklü¤ündeki depremin merkez üssü Mufl’un Bula-

n›k ilçesi olarak tespit edildi.

ARA BAfiLIK: “CAN YA DA MAL KAYBI OLMADI”

MET‹N: Mufl’un Bulan›k ilçesi Kaymakam› Ferit Görükmez, merkez üssü Bulan›k

olan 4,1 büyüklü¤ündeki depremde can ya da mal kayb› yaflanmad›¤›n› bildirdi.

Görükmez, 08.36’da meydana gelen depremin ard›ndan bölgede incelemelere baflla-

d›klar›n› söyledi. fiu ana kadar kendilerine intikal eden olumsuz bir durumun olma-

d›¤›n› ifade eden Görükmez, ‘’ilk tespitlerimize göre depremde can ya da mal kayb›

olmad›. Çal›flmalar›m›z devam ediyor’’ diye konufltu.

Kaymakam Görükmez, depremin pani¤e neden oldu¤unu ancak daha sonra haya-

t›n normale döndü¤ünü ifade etti.

ARA BAfiLIK: DEPREM ÜSTÜNE DEPREM OLUYOR

Mufl’un Bulan›k ilçesinde 2 saat içinde 3 yer sars›nt›s› meydana geldi. 

Bo¤aziçi Üniversitesi Kandilli Rasathanesi ve Deprem Araflt›rma Enstitüsü’nden al›-

nan bilgiye göre ilk deprem saat 08.36’da 4,1 büyüklü¤ünde meydana geldi. Saat

9.47’de 2,8, 10.14’te 3,7 büyüklü¤ünde iki sars›nt› daha kaydedildi. 

Kaynak: http://www.sabah.com.tr/Yasam/2011/02/22/musta_korkutan_deprem

S›cak haber: Meydana gelen
olay›n s›ca¤› s›ca¤›na
yay›nland›¤› haber.



Konuflma dilinin hâkim oldu¤u radyo ve televizyon habercili¤inde girifl cümle-
sinin büyük önemi vard›r. ‹zleyenlerin dikkatlerinin habere çekilmesi ve “flimdi
bunu dinleyeceksiniz” denilmesi anlam›nda bu haberlerde, genel bilgi içerir tarz-
da girifl yap›labilir. Haberin girifl bölümü genellikle spiker ya da haber sunucusu
taraf›ndan bir metni okur gibi de¤il, daha çok anlat›r gibi bir üslupla aktar›l›r. Te-
levizyon habercili¤inde bu bölüm “Kamera Spikerde” bölümü olarak adland›r›l›r.
Anlat›m üslubuna da uygun biçimde konuflma dili tekni¤inde seçilecek cümlelerin
daha k›sa, daha anlafl›l›r ve daha güncel dildeki sözcüklerle örülü olmas›na dikkat
edilmelidir. Buradaki ifadelerin s›k›c› ya da monoton olmamas›, y›¤ma bilgiler içer-
memesi ve kendine özgü bir canl› ruhun olmas› dikkat edilecek unsurlar aras›nda-
d›r. Baz› örnek haber giriflleri flu flekilde verilebilir (Yüksel ve Gürcan, 2005):

Televizyonda izledi¤imiz haber bültenleri konuflma dili tekni¤i ile mi yaz›lmaktad›r?

HABER TÜRLER‹ 
Yay›n organlar›nda yer alan haberleri pek çok flekilde türlere ay›rmak mümkündür.
Bu ünitede haberleri genel olarak haber ö¤elerine göre, haber niteli¤ine göre, ha-
ber konular›na göre ve yay›nland›¤› kitle iletiflim arac›n›n türüne göre s›n›fland›ra-
ca¤›z. Birbirinden farkl› alanlardaki bu haber türlerinin temelde ayn› olsa da özel-
de farkl› üslup ve sunumlar› bulunmaktad›r. fiimdi bu ayr›nt›lar üzerinde dural›m.

Haber Ö¤elerine Göre Haber Türleri
Haber ö¤eleri (5N1K) bir anlamda haberlerin omurgas›n› oluflturur. Haberler, ö¤e-
lerine göre s›n›fland›r›ld›¤›nda temel olarak “bu haber ne haberi?” sorusuna yan›t
aran›r. Bu sorunun anlam›, “bu haberde en önemli ö¤e 5N1K formülündeki hangi
sorunun yan›t›d›r?” fleklindedir. 

“Ne” haberi: Örne¤in bir haberin en önemli ö¤esi onun “trafik kazas›”, “dep-
rem”, “sel” ya da “yang›n” gibi bir felaket hadisesi olmas›ndan kaynaklanabilir. Bu

794.  Ünite  -  Haber  Yap›s ›  ve  Tür ler i

• Say›n seyirciler, bugün 1 Aral›k Dünya AIDS günü.

• Trafik canavar› can almaya devam ediyor...

• Say›n seyirciler, yerel seçimlere üç ay kald›. Her parti haz›rl›¤›n› yap›yor. 

Baflbakan da iktidardayken yerel seçimlerde oy kaybetmeyecek tek parti olacakla-

r›n› söylüyor.

• Dünyan›n gündemi ise deprem... Bir hafta içinde büyüklü¤ü 6’n›n üzerinde, 4

deprem meydana geldi. Depremlerin en y›k›c› oldu¤u yer ‹ran’d›. Ben kentini vu-

ran depremde ölenlerin say›s› 30 bine yaklaflt›.

• Bir Türk bilim adam›n›n depreme dayan›kl› ev projesi Dünya Bankas›’ndan ödül

kazand› say›n seyirciler. Proje, depremde can kayb›n›n en aza düflürülmesi için

ev yap›m›nda otomobil lasti¤i kullanmay› öngörüyor.

• Y›lbafl›na çok az kald›. Yeni y›lla birlikte Milli Piyango’nun 10 trilyonluk rekor ik-

ramiyesi de sahibini bulacak. Peki, bu ikramiyeyi kazanan kifli ilk anda ne hisse-

decek ve daha sonra neler yaflayacak?

• “Bir erkek için sevdi¤ini söylemek zordur”. Bu sözlerin sahibi ..... Bugün kendin-

ce zor olan› yapt› ve .... olan aflk›n› ilk kez aç›klad›. Ünlü türkücünün çok önem-

li mesajlar› vard›.

• ‹ç transferde futbolcular›yla tek tek anlaflan Galatasaray, flimdi de Brezilyal› fut-

bolcu için harekete geçti.
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durumda haberin en önemli ö¤esi “ne” sorusunun yan›t›d›r. O halde bu habere
“ne” haberi denir. Örne¤in “ne” sorusuna yan›t veren haberlerin giriflleri flöyledir:

“Kim” haberi: Kimi haberlerin en önemli ö¤esi “kim” sorusunun yan›t› olabi-
lir. Örne¤in Cumhurbaflkan›, Baflbakan ünlü bir ses sanatç›s› ya da toplum taraf›n-
dan tan›nan bir baflka isim herhangi bir olay ya da aç›klama nedeniyle haber ko-
nusu olmuflsa ve bu haberin en önemli ö¤esi habere ad› kar›flan ya da habere kay-
nakl›k eden kifli ise bu haber “kim” haberidir. Örne¤in bu tür haberlerin giriflleri
flöyledir:

“Nerede” haberi: Örne¤in Eskiflehir’de yay›mlanan yerel bir gazete için Eskiflehir
yak›nlar›nda meydana gelen bir olay daha önemlidir ya da Türkiye geneli için aç›kla-
nan bir tak›m verilerin aras›ndan Eskiflehir’i ilgilendiren bölümü Eskiflehir’in yerel ga-
zeteleri taraf›ndan al›narak ön plana ç›kar›labilir. Önemli bir flehirde ya da önemli bir
yolda ya da yerde meydana gelen olaylar da “nerede” sorusunun ön plana ç›kt›¤› ha-
berleri oluflturur. Örne¤in k›fl flartlar› nedeniyle Bolu da¤› geçidinin trafi¤e kapat›lma-
s› “nerede” haberi olarak verilmelidir. Çünkü önemli olan yolun kapat›lmas› de¤il, han-
gi yolun trafi¤e kapat›lm›fl oldu¤udur. Bu türdeki haberlerin giriflleri flöyle görülebilir:

80 Haberc i l i¤ in  Temel  Kavramlar ›

• Anadolu Üniversitesi Ça¤dafl Sanatlar Müzesi koleksiyonunda bulunan yap›tlar›

bir araya getirdi¤i bir katolog haz›rland› (“Ça¤dafl Sanatlar Müzesi’nden 50. y›l

katalo¤u”, Anadolu Haber, 6-12 Mart 2009).

• Eskiflehir Meslek Yüksekokulu Aflç›l›k Program›, Nohutlu Pilav Günü düzenledi

(“Aflç›lar›m›zdan Nohut-Pilav ziyafeti”, Anadolu Haber, 6-12 Mart 2009).

• 8 Mart Dünya Kad›nlar Günü, tiyatrodan panele, sergiden söylefliye kadar üniver-

sitemizde düzenlenen çeflitli etkinliklerle kutland› (“Kad›nlar Günü Kutland›”,

Anadolu Haber, 20-26 Mart 2009).

• Amatör caz sanatç›lar›, 7. Amatör Caz Müzisyenleri Festivali’nde bir araya geldi

(Anadolu’da caz günleri”, Anadolu Haber, 20-26 Mart 2009).

• ABD’nin California eyaletinde bir firma, Amerikan ordusunun gizli operasyonla-

r›nda kullan›lmak üzere kameral› robot ‘sinek Kuflu’ gelifltirdi (“Askeri operasyon-

lar için ‘casus kufl’”, Zaman, 18 fiubat 2011).

• Bolu TEM Otoyolu’nda, bariyerlere çarpan otomobildeki ayn› aileden 2’si çocuk 6

kifli yaraland› (“TEM’de trafik kazas›: 6 yaral›”, Zaman, 16 fiubat 2011).

• Dünyan›n 4. büyük gölü olarak bilinen Aral Gölü, son 50 y›lda yüzde 90 küçüle-

rek, yerini sular›n çekildi¤i bölümde oluflan, “dünyan›n en genç çölü” Aralkum’a

b›rak›yor (“50 y›l önce dünyan›n en büyük 4. Gölüydü”, Zaman, 18 fiubat 2011).

• Ad›n› “Çarli’nin Melekleri” adl› dizi filmle duyuran Amerikal› aktris Farah Faw-

cett’in fluurunu yitirdi¤i aç›kland› (“‘Çarli’nin Mele¤i’ ölüm döfle¤inde”, Milliyet 7

Nisan 2009).

• Marmara Üniversitesi T›p Fakültesi Psikiyatri Anabilim Dal› Baflkan› Prof. Dr. Esat

O¤uz Göktepe, önceki gün evinde geçirdi¤i kalp krizi sonucu hayat›n› kaybetti

(“Prof. Dr. Göktepe yaflam›n› yitirdi”, Milliyet, 11 Mart 2009).

• Uluslar aras› Berlin Yar› Maratonu’nda erkeklerde ipi gö¤üsleyen ilk atlet, 59:34’lük

derecesiyle Kenyal› Kipyego oldu (“Berlin’de Kipyego güldü”, Milliyet, 6 Nisan 2009).

• Lider Manchester United, Aston Villa’y› son dakika golüyle 3-2 ma¤lup etmeyi ba-

flararak birincilik koltu¤undaki yerini korudu (“Manchaster 90’da güldü”, Milli-

yet, 6 Nisan 2009).



“Ne zaman” haberi: Kimi zaman da olay›n meydana geldi¤i ya da gelece¤i za-
man önem kazan›r. Örne¤in “yar›n elektrikler kesilecek” bilgisinde ön plana ç›kan
unsur “yar›n”d›r. Yeni bir yasal düzenlemenin iki gün sonra yürürlü¤e girecek ol-
mas› yine zaman unsurunu ön plana ç›kar›r. Örne¤in bu tür haberlerin giriflleri
flöyledir:

“Neden” haberi: Bazen de olay›n “nedeni” her fleyden daha önemlidir. Örne-
¤in trafik kazas› haberinde “neden” hatal› sollama olarak gösteriliyorsa, kazan›n
nedeni ön plana ç›kar›labilir ve flöyle denilebilir: “Hatal› sollama ölüm getirdi”. Ki-
mi örnek haber giriflleri de flu flekilde verilebilir:

814.  Ünite  -  Haber  Yap›s ›  ve  Tür ler i

• Pakistan’da, dün sabah bir fiii camisine düzenlenen intihar sald›r›s›nda 22 kifli

öldü, onlarca kifli yaraland› (“fiii camiine intihar sald›r›s›: 22 ölü”, Milliyet, 6 Ni-

san 2009).

• Amerikal› Alvin Atkinson, 1963’te kente gelen Duke Ellington’dan beri, Irak’›n

baflkenti Ba¤dat’a yolu düflen ilk büyük cazc› oldu (“Ba¤dat’ta 46 y›l sonra caz”,

Milliyet, 6 Nisan 2009).

• Nevflehir, Bolu, Kocaeli, ‹zmir ve Eskiflehir’de meydana gelen trafik kazalar›nda 8

kifli öldü, 14 kifli de yaraland› (“Trafik kazalar›nda 8 ölü, 14 yaral›”, Milliyet, 6 Ni-

san 2009).

• Washington Post gazetesinde ç›kan “Baz› dostlar” bafll›kl› baflyaz›da Hillary Clin-

ton, ABD D›fliflleri Bakanl›¤› ‹nsan Haklar› Raporu’nun alt›n› oymakla suçlan›r-

ken, Türkiye hakk›nda çarp›c› tespitlere yer verildi (“Özgür bas›n kuflatma alt›n-

da”, Milliyet, 11 Mart 2009).

• Türkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin geleneksel hale getirdi¤i, “Öldürülen Gazeteciler

Günü” etkinliklerinin 13’üncüsü bugün yap›l›yor (“Öldürülen gazeteciler bir kez

daha an›l›yor”, Milliyet, 6 Nisan 2009).

• Akademik Personel ve Lisans Üstü E¤itim Girifl S›nav›’n›n ilkbahar dönemi baflvu-

rular› 16 Mart günü bafllad› (“ALES’te son gün 3 Nisan”, Anadolu Haber, 20-26

Mart 2009).

• 29 Mart seçiminin ard›ndan kapat›lan Samand›ra Belediyesi’nde çal›flan 117 ifl-

çi, önceki gün 1 Nisan flakas› yap›l›r gibi iflsiz kald› (“Belediyenin 117 iflçisi 1 Ni-

san’da ortada kald›”, Milliyet, 3 Nisan 2009).

• Anadolu’nun binlerce y›ll›k kültür ve tarih mozayi¤ini halk danslar›, bale, mo-

dern dans ve dans›n di¤er disiplinleriyle sentezleyerek izleyiciye kültürel bir flölen

sunan “Anadolu Atefli”nin program› 19 fiubat’ta bafll›yor (“Anadolu Atefli cumar-

tesileri Lütfi K›rdar’da”, Zaman, 18 fiubat 2011).

• Sivil Havac›l›k Genel Müdürlü¤ü’nün görevlendirdi¤i kaza k›r›m heyeti, helikopter-
deki Acil Yer Bulma Verici Sistemi (ELT) anteninin k›r›ld›¤› için zay›f sinyal verdi¤i-
ni belirledi (“Zay›f sinyal k›r›k antenden”, Milliyet, 3 Nisan 2009).

• Seçim sonuçlar›n›n hükümetin, IMF ile k›sa sürede anlaflmaya sar›lmas›na ve eko-
nomik reformlara a¤›rl›k vermesine neden olaca¤›na yönelik beklentiyle dolar, dün
bankalararas› piyasada 1,6326 TL’ye kadar geriledi (“Dolar 1,63 TL’ye kadar gerile-
di”, Milliyet, 2 Nisan 2009).

• Moldova’da, Rus gaz›n› Baklanlar üzerinden Avrupa’ya tafl›yan do¤algaz boru hat-
t›nda meydana gelen patlama nedeniyle Rusya’dan Türkiye’ye gaz ak›fl›nda azalma
meydana geldi (“Moldova’daki patlama, gaz› kesti”, Milliyet, 2 Nisan 2009).



“Nas›l” haberi: E¤er bir olay›n meydana gelifl fleklinde haber de¤erleri (ilginç-
lik, nadirlik vs.) aç›s›ndan bir önemlilik varsa, o zaman olay›n “nas›l” meydana gel-
di¤i ön plana ç›kar›larak haber “nas›l” haberi fleklinde yaz›labilir. Örne¤in ilginç bir
trafik kazas› haberi “sahil yolunda görülmemifl kaza” bafll›¤›yla verilebilir ve haber
giriflinde olay›n nas›l meydana geldi¤i aç›klanabilir. Bu türdeki haberlere daha bafl-
ka flöyle örnekler verilebilir:

Olaylar› haber ö¤eleri ba¤lam›nda s›n›fland›rmak ve bir haberin “ne haberi” ol-
du¤una karar vermek, haber yazma ve haberin bafll›¤›n› bulmada büyük kolayl›k
sa¤lar. Çünkü haberin ne haberi oldu¤una karar verildikten sonra haber, o haber
ö¤esi üzerine infla edilir ve haberin kurgusu bu önemlilik unsuru üzerinden kuru-
lur. Bu nedenle haber yazmada acemilik çeken muhabirlerin öncelikle kendi ken-
dilerine “bu haber ne haberi” sorusunu sormalar› ve haberlerini bu çerçevede ka-
leme almalar› tavsiye edilir.

Bütün haberleri kesin olarak 5N1K formülündeki sorular›n yan›tlar›na göre s›n›fland›rmak
mümkün müdür; bir haber için birden çok unsur birden önemli olabilir mi?

Niteliklerine Göre Haber Türleri
Haberler niteliklerine göre s›n›fland›r›ld›¤›nda rutin, basit, karmafl›k ve özel haber-
ler fleklinde tan›mlanabilir (Bülbül, 2001; Yüksel ve Gürcan, 2005; Aslan, 2002).
Ancak haberleri niteliklerine göre baflka biçimlerde tan›mlamak da mümkündür.
fiimdi bunlar› aç›klayal›m.

Rutin (Genel) haberler: Bunlar genel haberlerdir ve genel olarak haberlerin
bir ço¤u rutin haberdir. Baflka bir deyiflle her gün olan, al›fl›k olunan, olaca¤› ön-
ceden bilinen ve ola¤anüstü bir özelli¤i bulunmayan haberlerdir. Bunlarda yer, ki-
fli ve zaman farkl›d›r; ancak olay›n ana temas› ayn› çerçevede geliflir. Bu haberler
konuflma, görüflme, toplant›, aç›l›fl, tören, kutlama, temel atma, y›ldönümü gibi be-
lirli haber yazma kal›plar›na sahip haberlerdir. Genel olarak bütün muhabirlerin
gidip yazabilece¤i türdeki haberlere “genel haberler” denilmektedir. Bu nedenle
herhangi bir uzmanl›k alan›na gerek duyulmadan yaz› iflleri kadrosundaki tüm mu-
habirler taraf›ndan yaz›labilecek nitelikteki haberlerdir. 

82 Haberc i l i¤ in  Temel  Kavramlar ›

• ‹ngiliz Susie White’›n (30) böbre¤i, göbek deli¤ine aç›lan küçük bir kesikten d›flar›

al›nd›. “Tek Kesikli Laparoskopik Cerrahi” olarak adland›r›lan yöntem sayesinde

iyileflme süresi üç haftaya düflüyor. Operasyon için göbek deli¤ine yaklafl›k 2,5

santimlik bir kesik aç›l›yor. Ard›ndan, özel aletler kullan›larak, yaklafl›k 17 santi-

metre boyunda olan böbrek, kar›n bofllu¤unda minik parçalara ayr›larak bir ke-

seye dolduruluyor ve göbek deli¤inden d›flar› ç›kart›l›yor... (“Böbre¤ini göbek deli-

¤inden ald›lar”, Milliyet, 6 Nisan 2009).

• Kolombiya’n›n Bogota kentinde bir grup manken önceki gün, çevre kirlili¤inin en-

gellenmesi için bisiklet kullan›m›n› teflvik etmek amac›yla yar› ç›plak biçimde ve

vücutlar›n› boyayarak kent sokaklar›nda bisiklete bindi (“Çevre için ç›plak eylem”,

Milliyet, 3 Nisan 2009).

• Amerikan Minnesota Üniversitesi’nin yapm›fl oldu¤u araflt›rma, kafl›nman›n kafl›-

nan bölgeyi nas›l rahatlatt›¤›n› ortaya ç›kard› (“Kafl›nman›n kafl›nt›y› nas›l dur-

durdu¤u çözüldü”, Milliyet, 7 Nisan 2009).
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Basit haberler: Bu tür haberlere “konulu haberler” de denilmektedir. Ölüm,
cenaze, hastal›k, yang›n, sel, deprem gibi do¤al fekaletler, kazalar, mevsim ve ha-
va durumuyla ilgili haberler, cinayet haberleri gibi olaylar›n ele al›narak yaz›ld›¤›
haberler “basit haber” kategorisinde de¤erlendirilir. Her ne kadar ad› “basit” olsa
da bu tür haberleri yazman›n bilgi toplama ve habere hâkim olma anlam›nda be-
lirli bir deneyim gerektirdi¤i de söylenebilir. 

Karmafl›k haberler: Bunlar daha çok deneyime ihtiyaç duyulan ve yaz›l›rken
daha fazla titizlik gösterilmesi gereken haberlerdir. Mahkeme haberleri, siyasi par-
ti haberleri, Cumhurbaflkanl›¤›, yasama ve yürütme organlar›na iliflkin haberler, ifl
ve çal›flma hayat›na iliflkin haberler, bilim, e¤itim, din ve felsefe gibi çeflitli konu-
larda belirli inceleme ve araflt›rmaya dayanan ve belli bir uzmanl›k birikimi gerek-
tiren haberler bu türde haberlerdir.

Özel haberler: Muhabirler taraf›ndan ortaya ç›kar›larak özel bir çabayla yaz›-
lan, baflka yay›n organlar›nda bulunmayan türdeki haberler özel haberlerdir. Ge-
nellikle uzmanl›k gerektiren özel haberler pek çok konuda yaz›labilir. Bazen rutin
ya da basit haberlerden bile uzman muhabirler taraf›ndan özel haber ç›kar›labilir.
Bununla birlikte uzmanl›k gerektiren türdeki haberler de özel haber olarak tan›m-
lan›r. Spor, edebiyat, kültür ve sanat haberleri genellikle özel imzal› haberlerdir.
Bu haberlerin muhabirin imzas›yla yay›nlanmas›na özen gösterilmesi de muhabi-
rin harcad›¤› özel çabaya sayg›y› ifade eder. Özel haber genellikle olaylar› sürekli
takip etmeyi ve konular üzerinde derinlemesine bilgi sahibi olmay› gerektirir. Bir
yay›n organ›n›n, bir siyasinin hiçbir yerde yay›nlanmam›fl gizli bir toplant›s›n›n gö-
rüntülerine ulaflmas› ve bunlar› yay›nlamas›, kimsenin elde edemedi¤i bir belgeyi
aç›klamas›, di¤er yay›n organlar›ndan önce baz› bilgileri izleyenlerine/okurlar›na
ulaflt›rmas› özel haber örnekleri olarak tan›mlanabilir.

Muhabirlerin hep birlikte gittikleri haberler özel haber olarak adland›r›labilir mi?

Bunlar d›fl›nda kimi haberlere yönelik baz› tan›mlar da dikkat çeker. Habercilikte
yayg›n olarak kullan›lan bu nitelemeleri ayr›ca aç›klayabiliriz.

Araflt›rma haberler: Asl›nda araflt›rma haberler de özel haberlerdir. Ancak ha-
ber toplama yönteminin önemi nedeniyle bu tür haberlere ayr› bir isim verilmifltir.
Araflt›rma haberlerde arfliv, kütüphane ve dokümantasyon çal›flmas› yap›l›r. Uzman
haberciler araflt›rma konular› için dosya ya da dosyalar oluflturarak bilgi ve belge
toplar. Genellikle gizli ya da çok özel konularda titiz bir çal›flman›n ürünü olarak
uzun bir araflt›rma sürecinin sonunda yay›nlanan araflt›rma haberler, genelde üstü
kapal› oldu¤u için kimsenin ilgisini çekmeyen ancak yay›nland›¤›nda büyük yank›-
lar yaratan konulardan oluflur. Bunun için de bu tür haberlerin mutlaka geçerli bel-
gelere dayand›r›lmas› gerekir. Gizli bilgi ve belgelere ulaflmak, ba¤lant›lar› yakala-
mak ve iliflkileri ortaya koymak kiflisel çaba ve özel araflt›rma teknikleri gerektirir.
Dolay›s›yla tüm haberler için gerekli olan araflt›rma çabas›ndan daha fazla çaban›n
ürünü olan bu haberler için “araflt›rma haber” ad› verilmektedir.

Öyküleyici haberler: Daha çok dergi ve televizyon habercili¤inde görülen, ha-
ber konular›n›n öykülefltirilerek anlat›ld›¤› haberlerdir. Duygusal bir temelde drama-
tize edilerek öyküleyici bir dille yap›lan anlat›m flekline sahiptir.

Derleme haberler: Arfliv taramas›na ba¤l› olarak daha önce yay›nlanm›fl bilgi ve
belgeler ›fl›¤›nda oluflturan daha çok bilgilendirmeyi amaçlayan haberlerdir. Çevre
kirli¤i, küresel ›s›nma, deprem gibi çeflitli konularda bilgiler sunan, mevcut durumu
ya da gelinen noktay› özetleyen, genel bilgiler içeren haberler derleme haberlerdir.
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Atlatma haberler: Herkesin peflinde oldu¤u bir konuda daha iyi bir çal›flma
ile elde edilen bilgi, belge ya da aç›klamalar “özel haber” fleklinde yay›n organla-
r›nda yer al›r. Di¤er yay›n organlar›nda bulunmayan bu haberler atlatma haberler-
dir. Atlatma haber, muhabirlerin övünç kayna¤›d›r. Bu haberler, bir muhabirin,
meslektafllar›n›n göremedi¤i ya da görüflemedi¤i kiflilerden bilgi al›p bunu haber-
lefltirmesi, di¤er muhabirlerden önce haberini gazetesine, radyo ya da televizyonu-
na geçebilmesiyle yay›nlanan haberlerdir.

Bayat haberler: Yay›m›nda geç kal›nm›fl haberler ya da yay›nland›¤›nda her-
kesin hakk›nda baflka kaynaklardan bilgi sahibi oldu¤u haberler bayat haberlerdir.
Daha önce baflka yay›n organlar›nda ç›km›fl, herkesin o olay hakk›nda bilgi sahibi
oldu¤u haberler bayat haber diye adland›r›l›r. 

S›cak haberler: Ani geliflen ya da beklenmedik olaylar karfl›s›nda haz›rlanan
ve süratle yay›nlanan haberler s›cak haberlerdir. Do¤al afetler, deprem, yang›n, ka-
za, terör olaylar›, ani bask›n ya da operasyonlar bu tür haber konular›n› oluflturur.
S›cak haberlerin en önemli özelliklerinden birisi de en k›sa sürede yay›nlanmalar›-
d›r. Radyo ve televizyonlarda daha çok s›cak haberler yer al›r. 

Konserve haberler: Daha sonra da yay›nlanabilecek nitelikteki haberler kon-
serve haberlerdir. Efl deyiflle, her zaman yay›nlanabilecek, her zaman okurun dik-
katini ve ilgisini çekecek nitelikteki haberler “konserve” olarak el alt›nda tutulur ve
haber s›k›nt›s› oldu¤unda bunlar kullan›labilir. Örne¤in, maydanoz yemenin fay-
dalar›, zay›flama yöntemleri, ilginç bulufllar, kiflisel bak›m ve AIDS’ ten korunma
yöntemleri gibi haberler konserve haberlerdir.

Ambargolu haberler: Haber kayna¤› taraf›ndan belirli gün ve saate kadar ya-
y›nlanmamas› istenen haberlerdir. Haber kayna¤›n›n muhabire duydu¤u güven
çerçevesinde verdi¤i, ancak belirli bir zamana kadar yay›nlanmas›n› istemedi¤i ha-
berler ambargolu olarak o zamana kadar bekletilerek yay›nlanmaz.

Maksatl› haberler: Olay›n taraflar›ndan birinin ç›karlar› için yap›lm›fl haberler
maksatl›; yani belirli bir amaca yönelik haz›rlanm›fl haberlerdir. Bu tür haberler,
medya kuruluflunun oldu¤u gibi gazetecinin kendi ç›karlar› için de kullan›labil-
mekte, gazeteci, kendisiyle ilgili bir konuda maksatl› ve tarafl› olarak (tek tarafl›)
haber üretebilmektedir. 

Asparagas haberler: Yalan, as›ls›z ya da palavra haberlerdir. Genellikle ilgi
çekmek amac›yla uydurulmufl, gerçek d›fl› haberler asparagas haber diye nitelenir. 

Konular›na Göre Haber Türleri
Haber olaylar›na göre haberler sosyal, siyasal, ekonomi, finans, ifl, iflçi, magazin,
polis, adliye, spor, bilim, din, e¤itim, sa¤l›k, ev, yaflam, uzay, hukuk, d›fl haber gi-
bi konulara ayr›l›r. Örne¤in gazete ya da dergilerdeki bölümler de konulara göre
ayr›lm›flt›r. Gazetelerin birinci sayfalar› “vitrin” sayfas› olarak bilinir. Bu sayfada ga-
zete içeri¤indeki en önemli haberlere yer verilir. ‹ç sayfalarda “magazin”, “ekono-
mi”, “finans”, “spor” gibi çeflitli sayfa bafll›klar› bulunur. Dergilerde de benzer tür-
de konu bölümlemesi söz konusudur. Radyo ve televizyon haber bültenlerinde
konular›na göre ayr›m yapan bir s›ralama tercih edilebildi¤i gibi k›sa süreli bülten-
lerde bu bölümlemeye gidilebilecek haber yo¤unlu¤u bulunmaz. Onun yerine en
önemli ve en s›cak haberler ard› ard›na s›ralan›r. Konular›na göre haberler flu
flekilde görülebilir:

• Politik haberler / Siyaset haberleri,
• Magazin haberleri,
• Ekonomi haberleri,
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• Finans haberleri,
• Tar›m haberleri,
• Polis-adliye haberleri,
• Yurt - kent haberleri,
• D›fl haberler,
• E¤itim haberleri,
• Kültür-Sanat haberleri,
• Sa¤l›k haberleri,
• Çevre haberleri,
• Din-aile haberleri,
• Televizyon-Sinema haberleri,
• Spor haberleri.

Haber Kaynaklar›na Göre Haber Türleri
Haberleri haber kaynaklar›na göre s›n›fland›rmak da mümkündür. Yay›n organla-
r› belli bafll› haber kaynaklar› için özel muhabir görevlendirebilir. Bu muhabirin
gönderdi¤i haberler o haber kayna¤›n›n kimli¤i ile adland›r›l›r. Örne¤in yayg›n bir
gazetenin baflkent haberleri için belli bafll› haber kaynaklar› flunlard›r: 

• Cumhurbaflkanl›¤›,
• Baflbakanl›k,
• Bakanl›klar,
• Parlâmento,
• Genel Kurmay Baflkanl›¤›,
• Siyasal parti genel merkezleri,
• Üniversiteler,
• Sendika genel merkezleri,
• Sivil toplum örgütleri, vak›flar ve dernekler,
• Emniyet Genel Müdürlü¤ü,
• Yarg›tay, Dan›fltay, Say›fltay ve di¤er mahkemeler,
• Büyükelçilikler,
• Devlet Planlama Teflkilat›, Devlet ‹statistik Enstitüsü ve di¤er resmi kurum

genel müdürlükleri,
• Ekonomi çevreleri, banka genel müdürlükleri,
• Sanat ve e¤lence merkezleri,
• E¤itim ve ö¤retim kurumlar›,
• Havaalan›,
• Hastaneler. 
Dolay›s›yla bu haber kaynaklar›ndan gelen haberler de “Cumhurbaflkanl›¤› ha-

beri”, “Baflbakanl›k haberi”, “parlamento haberi”, “hastane haberi” gibi adlar al›r.
Yerel gazetelerde ise haber kaynaklar› daha farkl›d›r. Örne¤in bir yerel gazete-

nin haber kaynaklar› flunlard›r: 
• Valilik,
• Belediye baflkanl›klar›,
• Üniversiteler,
• ‹l genel meclisi,
• Belediye meclisleri,
• Kamu kurumlar› müdürlükleri,
• Emniyet,
• Adliye,
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• Siyasi partilerin il örgütleri,
• Sendika temsilcilikleri,
• Oda, dernek ve birliklerin temsilcilikleri,
• Sanat ve e¤lence merkezleri,
• E¤itim kurumlar›,
• Sivil toplum örgütleri, dernek ve vak›flar,
• Hastaneler,
• Sebze ve bal›k halleri, ticaret ve ziraat borsalar›,
• Muhtarl›klar vb. 
Dolay›s›yla bu haber kaynaklar›ndan gelecek haberler “valilik haberi”, “üniver-

site haberi”, “adliye haberi” gibi isimler al›r. 

Kitle ‹letiflim Arac›n›n Türüne Göre Haber Türleri
Gazete, dergi, radyo, televizyon ve internette yay›nlanan haberler yay›nland›¤› ara-
c›n türüne göre farkl› özelliklere sahiptir. Bu özellikler kitle iletiflim araçlar›n›n do-
¤as›ndan kaynaklan›r. Bask› teknolojilerine dayanan gazete ve dergi haberleri da-
ha geleneksel yap›dad›r. Radyo ve televizyon habercili¤inde ise konuflma dili ter-
cih edilir. Bu konularda daha detayl› bilgileri bir sonraki ünitemizde bulabilirsiniz. 

Bir haberi birden çok haber türü içinde tan›mlamak mümkün müdür?
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Bas›l› haberlerde bafll›k kompozisyonunu aç›k-

lamak.

Bas›l› haberlerde bafll›k kompozisyonunu olufl-
turan unsurlar “üst bafll›k”, “ana bafll›k”, “alt bafl-
l›k”, “haber spotu” ve “ara bafll›klar”dan oluflur.
Bunlar haber metni puntosundan daha büyük
yaz›lan ifade ya da cümleler fleklindedir. Ancak
bir haberde ana bafll›k d›fl›ndaki di¤er bafll›k un-
surlar›n›n bulunmas› flart de¤ildir ve haberin ni-
teli¤ine göre ya da yay›n organ›n›n sayfa tasar›-
m› politikas›na ba¤l› olarak bu unsurlar›n bulu-
nup bulunmamas› koflulu de¤iflebilir. Bir gazete-
deki en önemli haber manflet haberdir. Ancak
normalin üzerinde geliflmelerin oldu¤u durum-
larda sürmanflet uygulamas›na gidilir. Dergide
ise en önemli haber kapak haberidir. 

Haber ö¤elerini aç›klamak.

Haber ö¤eleri 5N1K formülünde karfl›l›¤›n› bu-
lan ne, kim, nerede, ne zaman, neden ve nas›l
sorular›n› kapsar. Herhangi bir haber olay›n›n
haber olarak yaz›lmas›nda bu sorular›n yan›tlar›-
n›n verilip verilmedi¤i kontrol edilmelidir. Bu
sorulara yan›t vermeyen haberler, eksik haber-
lerdir. Ne sorusu, olay›n ne oldu¤unu ifade eder.
Kim sorusu, olay›n kahramanlar›na karfl›l›k ge-
lir. Olay›n nerede meydana geldi¤i, ne zaman
meydana geldi¤i, neden ve nas›l oldu¤u da ha-
berde anlat›lmal›d›r. 

Haber yazma tekniklerini aç›klamak.

Haber yazma tekniklerini genel olarak ters pira-
mit, düz piramit, dörtgen ya da kare ve konuflma
dili tekni¤i fleklinde aç›klayabiliriz. Ters piramit
tekni¤inde genellikle haberin en can al›c› ve öze-
ti niteli¤indeki bilgiler, haberin giriflinde verilir
ve ayr›nt›lar daha az önemliye do¤ru s›ralan›r.
Düz piramit tekni¤inde olay›n ilgi çekici bir ay-
r›nt›s›ndan bafllayarak haberin önemliye do¤ru
anlat›m› yap›l›r. Kare tekni¤inde ise olaya iliflkin
ayr›nt›lar eflit a¤›rl›¤a sahip paragraflarda konu
edilir. Konuflma dili ise daha çok radyo ve tele-
vizyon habercili¤inde kullan›lan karfl›l›kl› konufl-
ma fleklinde yaz›lan haberler için tercih edilir.

Haber türlerini betimlemek.

Haberleri çeflitli biçimlerde s›n›fland›rmak müm-
kündür. Örne¤in haber ö¤elerine göre, nitelikle-
rine göre, konular›na göre ya da haber kaynak-
lar›na göre haberler s›n›fland›r›labilir. Haber ö¤e-
lerine göre yap›lan s›n›flaman›n alt kategorileri
5N1K formülündeki sorulard›r. Niteliklerine göre
ise haberler rutin (genel), basit, karmafl›k gibi
haberlerin niteli¤ine ba¤l› olarak s›n›fland›r›lmak-
tad›r. Haber konular› ba¤lam›nda ise haberler
ekonomi, spor, sa¤l›k, siyaset, magazin gibi ha-
ber konusuna göre tan›mlanabilmektedir. 
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1. Gazetelerin ilk sayfalar›nda logonun hemen alt›nda,
iri puntolu harflerle yay›mlanan haberlere ne ad verilir?

a. Sürmanflet haber
b. Manflet haber
c. Birinci sayfa haberi
d. Kapak haberi
e. Logo haberi

2. Afla¤›dakilerden hangisi haber bafll›klar›nda dikkat
edilmesi gereken temel unsurlardan biri de¤ildir?

a. Okuyucunun ilgisini çekici olmas›
b. Haber unsurlar›n› içermesi
c. En fazla 4 kelime olmas›
d. Dikkat çekici olmas›
e ‹mal› anlat›mlar içermemesi

3. Afla¤›dakilerden hangisi haberde bafll›k kompozis-
yonunun unsurlar›ndan biri de¤ildir?

a. Üst bafll›k
b Ana bafll›k
c. Ara bafll›k
d. Yana ç›kma bafll›k
e. Haber spotu

4. Haber metninin içinde paragraflar›n aras›nda oku-
yucuyu rahatlatmak ve uzun haber metinlerinde oku-
yucunun arad›¤›n› bulmas›n› sa¤lamak amac›yla kulla-
n›lan bafll›klara ne ad verilir?

a. Üst bafll›k
b. Ana bafll›k
c. Ara bafll›k
d. Yana ç›kma bafll›k
e. Haber spotu

5. Afla¤›dakilerden hangisi bir gazete sayfas›ndaki gör-
sel unsurlardan biri de¤ildir?

a. Haber bafll›klar›
b. Foto¤raflar
c. Grafikler
d. Tablolar
e. Karikatür ve illüstrasyonlar

6. Afla¤›dakilerden hangisi 5N1K formülünde yer alan
haber ö¤elerinden biri de¤ildir?

a. Ne?
b. Nerede?
c. Neden?
d. Niçin?
e. Nas›l?

7. Afla¤›dakilerden hangisi haber yazma tekniklerin-
den biri de¤ildir?

a. Düz piramit tekni¤i
b. Ters piramit tekni¤i
c. Dörtgen ya da kare tekni¤i
d. Karmafl›k yaz›m tekni¤i
e. Konuflma dili tekni¤i

8. Habere yönelik bilgilerin, hedef kitlenin ilgisine gö-
re, en önemliden daha az önemliye do¤ru bir s›ralama-
s›n›n öngörüldü¤ü haber yazma tekni¤i afla¤›dakiler-
den hangisidir?

a. Düz piramit tekni¤i
b Ters piramit tekni¤i
c. Dörtgen ya da kare tekni¤i
d. Çoklu yaz›m tekni¤i
e. Konuflma dili tekni¤i

9. Yalan, as›ls›z ya da palavra haberlere ne ad verilir?
a. Asparagas haber
b. Dedikodu haberi
c. Maksatl› haber
d. Ambargolu haber
e. Konserve haber

10. Herkesin peflinde kofltu¤u bir konuda di¤er yay›n
organlar›ndan önce haber yay›nlamaya ne ad verilir?

a. Özel haber
b. Araflt›rma haber
c. Ambargolu haber
d. Atlatma haber
e. S›cak haber

Kendimizi S›nayal›m
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Bu haber ne haberi?

Bir haberi yazmaya bafllamadan önce bir muhabirin
kendi kendine sormas› gereken ilk soru, yazaca¤› ha-
berin ne haberi oldu¤u sorusudur. Bu sorunun yan›t›
haber yaz›m›n›n alt›n kurallar›ndan say›lan 5N1K for-
mülündeki sorulardan birine karfl›l›k gelir. Bir haber,
haberdeki en önemli ö¤eyi tan›mlayan “ne”, “kim”, “ne-
rede”, “ne zaman”, “nas›l” ve “neden” sorular›ndan biri-
nin haberidir. Habercilik mesle¤ine yeni bafllayanlar›n
haber yaz›m›nda yaflad›klar› en büyük sorunlardan biri-
si bu soruya net bir biçimde yan›t verememektir.

Örne¤in kaza haberleri... 

“Bu haber ne haberi?” sorusu, asl›nda haberi yap›lacak
olay ya da konuya iliflkin “en önemli fleyin ne oldu¤u”
sorusu ile efl de¤erdir. Örne¤in bir trafik kazas› habe-
rinde en önemli fley ne olabilir? Birincisi, kaç kiflinin
ölüp kaç kiflinin yaraland›¤› ve bunlar›n kimlikleri ola-
bilir. Ölenler aras›nda kimli¤i dikkat çeken birisinin ol-
mas› kaza haberini baflka bir habere de dönüfltürebilir.
Baflka bir kazada, kazan›n nedeni; yolun bozuklu¤u,
uyar› iflaretlerine uyulmamas›, alkol al›nm›fl olmas› gibi
nedenler, ölenlerden daha önemli görülebilir. Bir di¤er
kazada kazan›n nerede meydana geldi¤i önemli olabi-
lir. Orada daha önce de yaflanm›fl ölümlü kazalar, kaza-
n›n nerede meydana geldi¤ini önemli k›labilir. Kazan›n
meydana geldi¤i saat ve belki o saatte trafi¤in yo¤unlu-
¤u, yolun saatlerce kapanmas›, ambülâns›n geç gelme-
si gibi durumlar da bir haber için o haberin en önemli
ö¤esi olabilir. Ancak haberi yazmaya bafllamadan önce
muhabir, bunlardan hangisinin en önemli oldu¤una ka-
rar vermesi ve haberin ad›n› koyup, o flekilde haberini
yazmaya koyulmas› gerekir.
Bir haberde elbette 5N1K sorular›n›n tümüne yer veril-
melidir ve bunlardan birine dahi yer verilmeyen habe-
re “eksik haber” denilir. fiu anda medya içeriklerinde
yer alan haberlerin büyük bir k›sm›n›n “eksik haber”
diye nitelendirilmesi yanl›fl olmayacakt›r. Ancak bura-
da benim üzerinde durmak istedi¤im nokta, haberde
tüm sorular›n yan›tlar›na yer verilmifl olsa da haberin
“ne haberi oldu¤u” sorusunun net bir biçimde anlafl›l›p
anlafl›lmad›¤›d›r.

Bir yar›flma haberi 

Örne¤in flu habere dikkatinizi çekmek isterim: Bir ya-
r›flma yap›lm›fl, yar›flmada dereceye girenlere ödülleri
ileri gelen kiflilerden birisi taraf›ndan verilmifl. Bu ola-
y›n haberi, sizce ne haberidir? 

San›r›m, flunlardan herhangi birisi olabilir: “Yar›flma so-

nuçlar› belli oldu”, “Birinci A kiflisi oldu”, “Yar›flmada

dereceye girenlere ödülleri verildi”, “Dereceye girenle-

re ödülleri X kiflisi verdi”, “X kiflisi dereceye girenlere

flunu söyledi: ...” 

Haberin ilk cümlesine ya da girifl cümlesine ne yazaca-

¤›n›z sorusu, bu haberin ne haberi oldu¤u sorusunun

da yan›t› olacakt›r. Ayn› zamanda bu yan›t, haberin ki-

min için yaz›ld›¤› sorusunun da karfl›l›¤›n› verecektir.

Nas›l m›? fiu sorular›n yan›tlar›na bakal›m: 

Yar›flman›n sonuçlar›n›n belli olmas›, acaba kimi ne ka-

dar ilgilendirecektir? A kiflinin birinci olmas›, ne kadar

önemlidir? Yar›flmada dereceye girenlere ödüllerinin

verilmifl olmas› haber midir? Verilmemifl olsayd›, acaba

öyle bir konu daha m› önemlidir? Yoksa dereceye gi-

renlere kimin ödül verdi¤i mi daha de¤erlidir? Okurlar,

kimin ödül verdi¤ini mi, kimin ödül ald›¤›n› m› merak

eder? Okurlar, dereye girenlerin ne dedi¤ini ve baflar›

öykülerini mi merak eder, yoksa ödül veren ileri gelen

kiflinin belki de kâ¤›ttan okuyarak yapt›¤› resmi aç›kla-

may› m› en önce okumak ister? Bu sorular›n yan›tlar›

verildi¤inde yaz›lm›fl haberi yeniden de¤erlendirmek

san›r›m daha kolay olacakt›r. 

(...)

Okur odakl› yay›nc›l›k diye üzerine basarak vurgulad›-

¤›m konu da iflte bu noktada dü¤ümleniyor. “Bu haber

ne haberi?” sorusunun yan›t› net bir biçimde tan›mlan-

d›¤›nda, asl›nda, haberi yazmak daha kolay bir hale ge-

liyor. Çünkü bafll›¤a ya da girifl cümlesine ne yaz›laca-

¤› ortaya ç›k›yor. Ters piramit tekni¤ine uygun biçimde

yaz›lacak haberlerde de en önemli ö¤e yaz›ld›ktan son-

ra daha az önemli olanlara do¤ru yaz›m sürdürüldü-

¤ünde haber tamamlanm›fl oluyor. 

Sade, net ve anlafl›l›r haberler

Ço¤u zaman haber yazma al›flt›rmalar› yapanlar, habe-

rin en önemli ö¤esinin ne oldu¤u sorusunun karmafla-

s›n› zihinlerinde yafl›yorlar. Bir haberde birden çok ö¤e

bir arada yer alabiliyor. 

“Yar›flma düzenlendi”, “ödülleri kazananlar belli oldu”,

“ödüller verildi”, “ödülleri müdür A verdi” fleklindeki

konu bafll›klar› aras›ndan en önemli olan birinin seçile-

rek en bafla yaz›lmas›, hepsinin bir arada verilmeye ça-

l›fl›lmamas›, haberin sade, net ve anlafl›l›r bir biçimi su-

numu ad›na önem tafl›maktad›r. 

Okuma Parças›
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Bir de kimi muhabirler, haberi kimin için yazd›klar›n›
kar›flt›r›yorlar. Haberi kamuoyu için yaz›yorsan›z, ödü-
lü kimin verdi¤inden önce, kimin ald›¤›n› yazmal›s›n›z.
Yar›flmay› düzenleyen kurumun ad›ndan önce, jüriden
önce, ödül alanlar›n› takdir etmelisiniz. 
Bir olaya iliflkin olarak her fleyi anlatmaya kalkmadan
önce, onu haber yapan unsuru bulup en önce onu yaz-
mal› ve okurlar›n›za okutmal›s›n›z. ‹lk cümlesi, ikinci
cümlesini okutturmayan haber, iyi bir haber de¤ildir.
En iyi haber ise, sonuna kadar okutturabilen eksiksiz
haberdir. 
Sonuç olarak haber yazma konusunda sorun yaflayan
genç muhabirlerin kendi kendilerine net bir biçimde flu
soruyu sormalar› ve tek bir yan›t vermelerinde büyük
yarar olaca¤› kanaatindeyim: Bu haber ne haberi? 
Bu sorunun yan›t›, ters piramit tekni¤i ile yaz›lacak ha-
berin girifl cümlesinin de yan›t› olacakt›r. Hangi haber
olursa olsun, bu soruya verilen yan›t› tek bir cümleye
düflürdü¤ünüzde, haberinizi yazmaya bafllayabilirsiniz.
Kolay gelsin...

Kaynak: Yüksel, E. (2006, 16 Temmuz) Bu haber ne
haberi? Dördüncü Kuvvet Medya. fiu adreste eriflil-
mifltir: http://www.dorduncukuvvetmedya.com/dkm/
article.php?sid=6614.

1. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Bas›l› Haberlerde Bafll›k
Kompozisyonu” konusunu yeniden gözden
geçiriniz. 

2. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Bas›l› Haberlerde Bafll›k
Kompozisyonu” konusunu yeniden gözden
geçiriniz.

3. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Bas›l› Haberlerde Bafll›k
Kompozisyonu” konusunu yeniden gözden
geçiriniz.

4. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Bas›l› Haberlerde Bafll›k
Kompozisyonu” konusunu yeniden gözden
geçiriniz.

5. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Bas›l› Haberlerde Bafll›k
Kompozisyonu” konusunu yeniden gözden
geçiriniz.

6. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Ö¤eleri: 5N1K”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

7. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Yazma Teknikleri”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Ters Piramit Tekni¤i”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

9. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Niteliklerine Göre Haber
Türleri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Niteliklerine Göre Haber
Türleri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar› 



914.  Ünite  -  Haber  Yap›s ›  ve  Tür ler i

S›ra Sizde 1

Bir gazetede en önemli haber gazetenin birinci sayfa-
s›nda logonun hemen alt›ndaki manflet haberidir. An-
cak manflet haberden daha önemli olan normalin üze-
rinde öneme sahip haberler logonun üzerinde yay›nla-
n›r. Bunlar sürmanflet haberlerdir.

S›ra Sizde 2

Gazete haberlerinde genellikle ana bafll›klar›n 3-5 söz-
cükten oluflmas› tercih edilirken, alt bafll›klar tam bir
cümle fleklindedir ve daha uzundur. Ana bafll›klar en iri
puntolarla yaz›l›rken, alt bafll›klar haber metni punto-
sundan 2-4 punto daha büyük flekilde yay›nlan›r. Dola-
y›s›yla normal flartlar alt›nda alt bafll›klar›n ana bafll›k-
tan daha k›sa olmas› beklenmez.

S›ra Sizde 3

Özellikle ters piramit tekni¤i ile yaz›lan haberlerde en
önemli unsurlar haber spotunda özetlenerek haber met-
ni yay›nlanmayabilir. Haberle ilgili bilgiler özet bir fle-
kilde verilmek istenildi¤inde bir ya da birkaç spot veri-
lerek haber bitirilebilir. Dolay›s›yla bu haberlere eksik
haber denilemez. Eksik haber deyimi daha çok 5N1K
formülündeki sorular aras›ndan haberde yan›t verilme-
yen varsa kullan›l›r.

S›ra Sizde 4

Kesinlikle flart de¤ildir. Ara bafll›klar gerek duyuldu¤u
hallerde yararlan›lan türde bafll›klard›r. Ayn› flekilde üst
bafll›k, alt bafll›k ya da spot kullanmak da tercihe ba¤l›-
d›r. Bir haberde bunlar›n hepsi ya da bir kaç› bulunma-
l›d›r diye bir flart yoktur. Ancak haberlerin ana bafll›¤›-
n›n olmas› beklenir.

S›ra Sizde 5

Herhangi bir haberle ilgili görsel malzemelerin neler ola-
ca¤›na ilk karar veren kifli elbette haberi ilk elden yazan
muhabirdir. Ancak kimi zaman editörler de do¤rudan
muhabirlerden ya da baflka kaynaklardan görsel malze-
me isteyebilirler. Bu bir foto¤raf olabilece¤i gibi kimi za-
man bir karikatür, illüstrüsyon ya da grafik gibi görsel
malzemelerdir. Kimi gazetelerde yaln›zca görsel malze-
me haz›rlamakla görevli çal›flanlar bulunur. Gazete yö-
netimindeki yaz› iflleri müdürleri, genel yay›n yönetmen-
leri gibi kifliler de hem haber içerikleri hem de görsel
malzemeler konusunda müdahalede bulunabilirler.

S›ra Sizde 6

5N1K formülündeki sorulardan birine ya da bir kaç›na
yan›t vermeyen haberler “eksik haber” olarak nitelendi-
rilir. Haber metninde bu sorulara bir flekilde yan›t veril-
mesi yeterlidir. Yan›t›n yeterlili¤i, do¤rulu¤u, kesinli¤i,
tutarl›l›¤› ya da geçerlili¤i gibi konular ise “eksik haber”
tan›m›n›n ötesindeki tart›flmalard›r. Dolay›s›yla bir ha-
berde “dün akflam saatlerinde” deniliyorsa, “ne zaman”
sorusuna bir flekilde yan›t verilmifltir ve bu haber eksik
haber say›lmaz. Ancak daha ayr›nt›l› bir haber yaz›m›n-
da olay saatinin daha net olarak yaz›lmas› do¤ru ola-
cakt›r. E¤er haberde hiçbir flekilde zaman unsuru bu-
lunmuyorsa bu haber eksik haberdir.

S›ra Sizde 7

Yoktur. Ters piramit tekni¤inin en pratik yönü de bu-
dur. Haberler ilgili en can al›c› bilgiler en baflta veri-
lir. Daha sonraki paragraflarda ise daha az önemli bil-
giler yer al›r. Dolay›s›yla haberin son paragraf ya da
paragraflar›n at›lmas› haberin anlafl›l›rl›¤› anlam›nda
çok önemli bir eksiklik say›lmaz. Ancak bu, son
paragraf at›ld›¤›nda haberde bilgi kayb› olmaz demek
de¤ildir.

S›ra Sizde 8

Evet, radyo ve televizyon haber bültenleri konuflma di-
li tekni¤ine uygun olarak haz›rlan›r. Bu nedenle haber
dili daha çok konuflma diline yak›nd›r ve karfl›l›kl› ko-
nuflma fleklinde bir üsluba sahiptir. 

S›ra Sizde 9

Evet, neredeyse bütün haberleri 5N1K formülündeki
sorunlar›n yan›tlar› ba¤lam›nda önemlilik durumlar›na
göre s›n›fland›rmak mümkündür. Ancak kimi haberler
için birden çok unsur önemli olabilir. Örne¤in ünlü bi-
rinin ilginç bir flekilde, önemlili¤i olan bir zamanda, na-
dir görülen bir olaya kar›flmas› bu türde yorumlanabilir.
Yine de genellikle böyle bir durumda dahi haber yazar-
ken bu unsurlardan birini di¤erlerine göre daha ön plan-
da tutmakta da yarar vard›r.

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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S›ra Sizde 10

Genellikle muhabirlerin birlikte gittikleri haberler,
önceden planlanm›fl, davetli ya da herkesin bildi¤i
nitelikteki haberlerdir ve bu nedenle bu tür haberler
daha çok “rutin haber” olarak adland›r›labilecek
niteliktedir. Baflka muhabirlerin de yazd›klar› haberler,
ayn› ya da benzer içerikte olmas› kayd›yla, özel haber
olarak adland›r›lamaz. Özel haberin, bir tek muhabir
taraf›ndan yaz›lm›fl ve bir tek yay›n organ›nda ç›km›fl
olmas› gerekir. Örne¤in bu anlamda haber ajanslar›ndan
tüm gazetelere geçilen haberlerin hiçbir gazetenin özel
haberi olamayaca¤›n›n alt› çizilebilir. Ancak bu haber,
haber ajans›n›n (baflka hiçbir yerde daha önce
yay›mlanmam›fl olmas› kayd›yla) özel haberi olabilir.
Dolay›s›yla haber ajanslar›ndan gazetelere geçilen
haberler, özel haber damgas›yla yay›mlanamaz. Özel
haberler daha çok gazetelerin kendi muhabirlerinin
yapt›klar› haberlerden oluflur. 

S›ra Sizde 11

Elbette mümkündür. Bu ünitede haberler haber ö¤ele-
rine göre, niteliklerine göre, konular›na göre, haber
kaynaklar›na göre ve kitle iletiflim arac›n›n türüne göre
s›n›fland›r›lm›flt›r. Bir haberi bu s›n›flamalardan tümü
içinde herhangi bir alt kategoride tan›mlamak müm-
kündür. Örne¤in bir trafik kazas› haberi “ne” haberidir.
Bu haber niteli¤i ba¤lam›nda “basit” bir haber olabilir.
Konusu itibar›yla “yurt -kent” haberi olabilir. Haber kay-
na¤›n›n kimli¤ine göre de örne¤in “Emniyet” haberi
olabilir. 
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Kitle iletiflim araçlar›n›n temel ifllevini ifade edebilecek,
Kitle iletiflim araçlar›na göre habercili¤in iflleyifl farkl›l›klar›n› aç›klayabilecek, 
Kitle iletiflim araçlar›n›n “Habercilik” ifllevini aç›klayabilecek bilgi ve becerileri
kazanabileceksiniz.
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K‹TLE ‹LET‹fi‹M ARAÇLARI
Özgürlükçü demokratik ve ço¤ulcu yönetim sisteminin geçerli oldu¤u toplumlar-
da, en önemli yaflamsal araçlardan biri de eski adland›r›l›fl›yla bas›n, yeni adland›-
r›l›fl biçimiyle medya, tam olarak Türkçe ifadesiyle de kitle iletiflim araçlar›d›r. 

Hemen hemen tüm insanl›¤›n yaflam›nda oldukça büyük yer kaplayan, bi-
rey ve toplumlar›n yaflamlar›n› düzenleyen, onlar› yönlendiren ve fikirlerinin
aç›¤a ç›kmas›n› sa¤layan bu araçlar›n, oldukça önemli ifllevleri ve sorumluluk-
lar› bulunmaktad›r. Kitlelere yönelik mesajlar gönderen, yay›m ve yay›nc›l›k et-
kinli¤i içinde bulunan ve günlük yaflam›n içinde haber, bilgi ve kanaat edin-
mek için her an kullan›ma haz›r bu araçlar, k›saca kitle iletiflim araçlar› olarak
an›lmaktad›r.

Kitle iletiflim araçlar› bugün dünyan›n hemen her yerinde cereyan eden olayla-
r› en k›sa sürede kitlelere ileten ça¤dafl ve etkin bir organizasyondur. Teknolojinin
h›zl› devinimiyle kitle iletiflim araçlar›n›n bireyler, kurumlar, toplum ve kültür üze-
rindeki etkilerinin de önemli ölçüde art›fl kaydetti¤i, bir baflka deyiflle kitle iletiflim
araçlar›n›n günümüz toplum ve birey yaflam›nda vazgeçilmez bir konuma gelmifl
bulundu¤u ve onlar›n gündelik yaflam›n›n belirleyicisi olma gücüne eriflti¤i kabul
edilmektedir. 

Kitle iletiflim araçlar›, genifl kitlelerin ilgisinin çekilmesi ya da kitlelerin görüfl ve
davran›fllar›n›n etkilenmesinde etkin bir güce sahiptir. Bir baflka deyiflle birey,
grup, kurum, bütün toplum ya da kültür herhangi bir yolla kitle iletiflim araçlar›n-
dan ve onlar›n vermifl oldu¤u enformasyondan etkilenebilir. 

‹letiflim araçlar›n›n hedefi olan izleyici kitlesi; a) farkl› s›n›f, pozisyon, kültür ve
servete sahip ve toplumun her düzeyinden olmakta, b) bilinmeyen kiflilerden olufl-
makta, c) izleyiciler aras›nda çok az iliflki al›flverifli olmakta; yerel ve fiziksel ba-
k›mdan birbirlerinden ayr›lmakta, ç) çok gevflek bir flekilde örgütlenmekte, birle-
flerek veya toplu flekilde hareket etme gücüne sahip olmamaktad›rlar.” (Alemdar
ve Erdo¤an; 1990: 54)

‹letiflim araçlar›n›n hedefindeki izleyici kitlesinin özellikleri nelerdir?

Kitle ‹letiflim Araçlar›na
Göre Habercilik Türleri
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Medyan›n, “haber verme” ve “kamuyu ayd›nlatma” ilkelerini yerine getirmesi,
özellikle toplumsal fayda aç›s›ndan önem arz etmektedir. Ancak do¤ru bilgilenmifl
bireylerden oluflan bir toplum, gelece¤e yönelik do¤ru ad›mlar atabilir. Toplu-
mun do¤ru ad›mlar atmas›n›n sa¤lanmas› da öncelikle medyan›n do¤ru ellerde
yönetiliyor olmas›n› gerektirmektedir. Gücünü ve etkinli¤ini hedef kitlesi olan
okuyucular›ndan alan yaz›l› bas›n, televizyon, radyo ve internet, yerine getirdi¤i
haber verme, bilgi iletme, toplumsallaflt›rma, güdüleme, tart›flma ortam› haz›rla-
ma, e¤itme, kültürün geliflmesine ve yay›lmas›na katk› sa¤lama, e¤lendirme, bü-
tünlefltirme gibi bir dizi alt ifllev olarak kabul edebilece¤imiz ifllevleriyle, günü-
müz ça¤dafl toplumlar›n›n vazgeçilmez bir iletiflim ve toplumsallaflma araçlar› du-
rumuna gelmifllerdir.

Medya için; toplumsal bir iletiflim kurumu olmas› nedeniyle, toplumun günlük
hayat›n›n bir parças›, toplumsal yaflam›n düzenleyicisi ve yönlendiricisi, hükümet-
lerin de resmi olmayan dan›flmanl›k kurumudur demek mümkündür. Medya; ha-
ber toplama, bunlar› düzenleme ve yayma, yorum yapma, denetim ve elefltiri iflle-
vini yerine getirme gibi bilinen görevlerinin çok daha ötesinde sorumluluklar ve
görevlerle yükümlüdür. 

Medyan›n en ifllevsel görevi; toplumun genel yararlar›n› ilgilendiren tüm olay-
lar hakk›nda halk› objektif ve gerçekleri yans›tacak biçimde ayd›nlatmak, çeflitli
sorunlarda kamuoyunu düflünmeye sevk edecek tarzda tart›flmalar açmak; toplum-
sal ve siyasal oluflumlar üzerinde do¤ru ve gerçe¤e uygun bilgilerle donatmak, yö-
neticileri elefltirmek ve tüm insanlar› var olan ya da ortaya ç›kabilecek sorunlar
hakk›nda bilinçlendirmektir. 

Medyan›n ifllevsel görevleri nelerdir?

K‹TLE ‹LET‹fi‹M ARAÇLARININ HABERC‹L‹K ‹fiLEV‹
Medyan›n kamusal görevlerinin bafl›nda, temel ifllevi olan “haber verme” görevi
gelmektedir. Bas›n için bir hak da olan bu görev, kamu yarar› tafl›yan bir olay› top-
luma haber verme, bildirme hakk›d›r. Haber verme hakk›na olaylar› aç›klama hak-
k› da denilmektedir. Bas›n haber verme hakk›n› kullan›rken, hiç bir de¤erlendirme
ve elefltiri yapmaz, olay›, somut ve gerçek olufluyla verir. Haberde “somut gerçek-
lik=do¤ruluk ilkesi” geçerlidir ve bu tür bas›n aç›klamalar›nda olay hakk›nda oku-
yucuya hiç bir de¤er yarg›s› ve tenkit sunulmaz. Daha genel deyimiyle habere yo-
rum kat›lmaz, haberde taraf olunamaz ve okuyucu kendi yarg›lar› ile bafl bafla b›-
rak›l›r. (Eren; 1986:159)

Kamusal iliflkiler üzerine hüküm verilirken de¤erlendirilen unsur genellikle ha-
berlerdir. Baz› haberlerin tam olarak yans›t›lmamas›, hatal› ya da kas›tl› olarak yan-
l›fl yans›t›lmas› kamusal iliflkiler üzerine hükümlerimizi sapt›rabilir. ‹flte bu, do¤ru-
dan gazete okuru d›fl›nda, topluma yans›yan bir d›fl maliyettir, sosyal maliyettir.
Özgür ve özerk oldu¤u sav›yla hareket eden gazete, asl›nda ekonomik ve sosyal
belli de¤er yarg›lar›n›n temsilcisidir. Do¤al olarak bu de¤er yarg›lar› haberlere de
yans›yacakt›r. Gazete haber verme ifllevini sorumluluk duygusuyla yerine getirdi-
¤inde hiç kuflkusuz bundan do¤rudan yararlanan birey d›fl›nda toplum da bir sos-
yal fayda elde edecektir. Ama tersine kamuyu yan›lt›c› nitelikte verilen haberler ya
da niteliksiz haberler örne¤in dedikodu habercili¤i hem toplumsal hem de zihin-
sel geliflmeyi geciktirerek önemli bir sosyal maliyet oluflturacakt›r. (Berksoy: 1993:
218)
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Gündemdeki olaylara iliflkin yanl›, yetersiz veya yanl›fl flekilde haberdar edilen
bireyler do¤ru kararlar veremez, do¤ru iliflkiler kuramaz, do¤ru davran›fl ve kana-
atler gelifltiremez. Toplumsal bir hareket veya toplumsal bir ortak düflünce, ancak
olaylar›n ve geliflmelerin do¤ru bilinmesi ile oluflabilir. Medyan›n do¤ru haber ve
bilgi sunmas›, kamuoyunun sa¤l›kl› oluflmas›na katk› sa¤layan en önemli unsur-
dur. Medyan›n bu anlamda temel görevi, en iyi, en çarp›c›, en genifl, en yeni ve et-
kili haberleri, en do¤ru biçimiyle okuyucular›na, izleyicilerine ve dinleyicilerine
sunmas›d›r. 

Medyan›n topluma karfl› temel görevleri nelerdir?

K‹TLE ‹LET‹fi‹M ARAÇLARINA GÖRE HABERC‹L‹K
TÜRLER‹
Gazete, televizyon, radyo, dergi ve nihayet internet birer kitle iletiflim arac›d›r ve
bunlar›n tümü temelde ayn› görev ve sorumluluklarla yükümlü olmakla birlikte,
her biri birbirinden farkl›l›klar arz eden habercilik yöntem ve süreçlerine sahip bu-
lunmaktad›r. Bu kitle iletiflim araçlar›n›n aralar›ndaki farkl›l›klar›n ö¤renilerek kav-
ran›lmas›, bu araçlar›n ifllevlerinin ve bu araçlardan yararlan›lmas›n›n da düzeyini
yükseltmektedir. 

GAZETE HABERC‹L‹⁄‹
Gazete habercili¤i, gazetenin ilk iletiflim arac› olarak kullan›lmaya bafllanmas› ne-
deniyle en eskisidir. Bu nedenle bugün bile geleneksel habercilik yöntem ve sü-
reçlerine sahip bulunmaktad›r. Mesle¤e ad›n› veren ve bas›n deyince ilk akla ge-
len gazete habercili¤i, dünden bugüne de¤iflen teknolojinin de etkisiyle, art›k hem
süratli olmak, hem haberlerin detaylar›na inmek ve haberleri yorumlayacak usta
kalemlere sahip olmak ve hem de derlenip toplan›p yaz›lan haberleri en güzel bi-
çimiyle sunmak telafl›n›, günlük bir yaflam biçimi haline getirmifl bulunmaktad›r.
Bugün, tüm iletiflim araçlar› içinde, geliflen teknolojiden yararlanmas›na ra¤men,
di¤erleriyle karfl›laflt›r›ld›¤›nda en yavafl kalan iletiflim arac›, gazete olmaktad›r. 

Gazete habercili¤i de di¤er iletiflim araçlar› gibi asl›nda bir tak›m iflidir ve habe-
ri toplay›p yazan muhabirden bafllayarak, gazeteyi basan bask› ustas›na kadar, tüm
kadronun ortak kofluflturmas›n› gerektirmektedir. Gazetede de di¤erleri gibi mü-
kemmel bir ifl bölümünün varl›¤› söz konusudur. 

Gazetelerde, haberi toplay›p yazan muhabir, istihbarat› sa¤layan servis, ekono-
mi, politika, sanat, spor, d›fl haberler, polis adliye, e¤itim, sa¤l›k gibi çeflitli uzman-
l›k bölümlerine ayr›lm›fl kadrolar, haz›rlanan haberleri tasar›mlayan sayfa tasar›m
uzmanlar›, foto¤raf birimi, bilgisayar operatörleri iflin mutfa¤›nda yer al›rken, tasa-
r›mdan sonra ki aflamay› oluflturan ve eskiden pikaj, film, montaj gibi birimlerin
yerini alan, bilgisayar ile sayfalar›n haz›rland›¤› tasar›m birimi, kal›p ve bask› da
gazetenin fiziksel üretim sürecinde yer alan birimlerdir. 

Gazete habercili¤inde en önemli faktörlerden biri, haberlerin toplan›p, yaz›lma-
s›ysa di¤eri de sunumudur. Haber konular›n›n yaz› ifllerinin yönetim kadrolar› ta-
raf›ndan belirlenmesi ya da kimi zaman muhabirlerin kiflisel çabalar›yla ortaya ç›-
kar›lan haber konular›n›n tart›fl›l›p, gerekli araflt›rmalar›n ve görüflmelerin yap›la-
rak haber bilgisinin toplanmas› ve daha sonra da toplanan tüm bilgilerin o çok
özel dil olan haber diline dönüfltürülmesi, gazete habercili¤inin en önemli iki aya-
¤›ndan birini oluflturmaktad›r. Di¤er ayak ise haberlerin gazetedeki sunum biçimi-
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yükümlü olmakla birlikte,
iletiflim araçlar›n›n her biri
birbirinden farkl›l›klar
gösteren habercilik yöntem
ve sareçlerine sahiptir.



ne ve oran›na, foto¤raf ve grafik ya da özel çizimler gibi di¤er görsellerine karar
verme ve haberi gazete ka¤›d›na en etkili biçimde yans›tma becerisin gösteren mi-
zanpaj, di¤er deyiflle gazetenin tasar›m›d›r. 

Gazete habercili¤inde sunum, üretilen haberlerin gazete içerisinde ne flekilde
yer alaca¤›n›n belirlenmesidir. Bu ifllem bir yönüyle gazetenin yay›n çizgisi ile ilifl-
kiliyken, di¤er yönüyle de sayfa tasar›m›n›n temel u¤rafl›d›r. Editörler ve yay›n ku-
rulu hangi haberlerin gazeteye hangi sayfalardan girece¤ine karar verirken, sayfa
tasar›mc›lar› da, haberlerin hangi sayfalarda ne flekilde sunulaca¤›n› belirlemekte-
dirler. Bir haberin üretilmesi ve sunulmas› farkl› ifllerdir. Yaflan›lan ça¤da amba-
lajlaman›n önemi giderek artmaktad›r. Haberin nas›l sunuldu¤u ise onun nas›l
ambalajland›¤› anlam›na gelmektedir. Buradaki amaç sunulan haberi çekici hale
getirerek okuyucuyu haberi okumaya ikna etmektir. Haber sunum ö¤elerinin bi-
linçli kullan›m›n›n, gazetede yer alan haberleri daha ilgi çekici hale getirmesi,
önem s›ras›n›n vurgulanmas› ve daha kolay okutturulmas› gibi önemli yararlar›
vard›r. (Ar›can; 2001: 33) Dolay›s›yla, gazetelerin birinci sayfalar›n›n gerçekten de
vitrin niteli¤i tafl›yan sayfalar oldu¤unu, gazetenin vitrinini oluflturdu¤unu söyle-
mek mümkündür. 

Tasar›m haberlerin biçimlendirilmesidir. Haber sunumundaki bütün ö¤eler,
sayfa tasar›m›nda harmanlanarak okuyucuya sunulmaktad›r. ‹yi bir haber, foto¤raf,
spot, bafll›k gibi unsurlar haz›rland›ktan sonra tasar›mc›ya teslim edilir. Tasar›mc›
bu ö¤eleri en iyi flekilde de¤erlendirebilece¤i gibi, hak etti¤i de¤eri de veremeye-
bilir. Tasar›mc›, sunum biçimiyle haberlerin de¤erini belirleyen kiflidir. 

Tasar›m›n ifllevleri: a) Gazeteyi çekici ve ilginç k›lmak, b) Gazeteyi mümkün ol-
du¤unca kolay okunur ve anlafl›l›r k›lmak, c) Okur için haberleri s›raland›rmak, d)
Gazetede bir kimlik oluflturmak ve bunu gazetenin bütününde sürdürebilmektir.
(Bronson, 1981: 55) 

Gazete habercili¤inde tasar›m neden önemlidir?

Tasar›mda kullan›lan haber sunum ö¤eleri ise metin, bafll›klar ve görsel ö¤e-
lerdir.

Metin: Haberi aktarmak amac›yla kullan›lan yaz›l› anlat›m biçimidir. Kendi
içinde haber metni, spot ve foto¤raf alt› olmak üzere üçe ayr›l›r.

Haber metni: Haberin ana metnini oluflturan ve konunun anlat›ld›¤› bölüm-
dür. Haberin giriflinin, haberin tamam›n› okutacak bir incelik ve çekicilikle kaleme
al›nmas› gerekmektedir. Haberin en önemli k›sm›n› oluflturmaktad›r. 

Spot: Genellikle bafll›¤›n alt›na yerlefltirilmifl, as›l metinden ayr›lm›fl bir veya iki
cümleden oluflan, haberin çarp›c› yönlerini oluflturan haber özetleridir. Spotlar
özellikle Türkiye’de s›kl›kla kullan›lan haber sunum ö¤eleridir. Bunda haber met-
ninin tamam›n› okumaya zaman› ya da iste¤i olmayan okuyucular›n, haberlerden
özet bir flekilde bilgili olmalar›n›n amaçland›¤› düflünülmektedir. 

Foto¤raf alt›: Gazetelerde foto¤raflara efllik eden ve foto¤rafla ait oldu¤u ha-
ber aras›nda bir ba¤ oluflturan yaz›lara foto¤raf alt› denilmektedir. Dört çeflit foto¤-
raf alt› vard›r. Bunlar: Sade, ayr›nt›l›, kimlik ve aç›klamal› foto¤raf altlar›d›r. ‹yi fo-
to¤raf alt›, foto¤raf› özetlerken ayn› zamanda haberle ba¤lant›s›n› da kurar. Foto¤-
rafta görünen fleylerin foto¤raf alt›nda tekrarlanmas› gereksizdir. Ço¤u durumda
foto¤raftaki bilgi, habercilik aç›s›ndan yetersiz kalmaktad›r, foto¤raf alt› bu durum-
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larda foto¤raf›n sundu¤u bilgiyi tamamlamas›yla, foto¤raf›n de¤erini artt›rmaktad›r.
(Ar›can; 2001: 35)

Bafll›klar: Haberin içindeki en önemli unsur veya unsurlar› ortaya ç›karan, oku-
yucunun ilgisini habere çekmek üzere birkaç kelimede haberi özetleyen bir haber
sunum ö¤esidir. Tan›mlay›c› ve ça¤r›flt›r›c› olmak üzere iki tür bafll›k vard›r. Tan›m-
lay›c› bafll›k haberi özetleyerek birkaç kelimede tan›mlar, ça¤r›flt›r›c› bafll›k ise ha-
berle ilgili fazla bilgi vermeden okuyucuyu merakland›rma yöntemiyle haberi oku-
maya davet eden bafll›k türüdür. Ciddi haberler için ço¤unlukla tan›mlay›c› bafll›k,
ancak baz› özel haberler için ça¤r›flt›r›c› bafll›k kullan›lmaktad›r. (Ar›can; 2001: 36)

Bafll›¤›n ifllevi, haberi göstermek, do¤ru bilgi içermek, haberin önemini belirt-
mek, gazeteyi çekici hale getirmek, gazeteye kiflilik ve istikrar kazand›rmak ve ha-
berin ciddiyetini belirtmek (Westley; 1980: 132) Ana bafll›¤›n d›fl›nda, gazetelerde
farkl› amaçlarla kullan›lan baflka yard›mc› bafll›klar da bulunmaktad›r. Baz› durum-
larda ana bafll›kta, haberle ilgili yeterince bilgi verilemeyince, bafll›¤›n alt sat›r›na,
üst sat›r›na ya da her ikisine de eklenen bafll›k bilgileri alt bafll›k ve üst bafll›k di-
ye adland›r›lmaktad›r. Amaçlar› ana bafll›ktaki eksikli¤i gidermektir. Çok uzun ha-
ber metinlerinde okuyucunun da¤›lan ilgisini yeniden habere toplamak için kulla-
n›lan bafll›k türüne ara bafll›k denir. Bir sayfada bafllayan, ancak baflka bir sayfada
devam eden haberler için, devam etti¤i sayfada ayn› haberi okuma izlenimini ya-
ratan, ancak ana bafll›ktan farkl› özellikler tafl›yan bafll›k türüne de aktar›c› bafll›k
denilmektedir.

Görsel ö¤eler: Gazete sadece bafll›klardan ve metinlerden oluflan bir yaz› di-
liyle sunulmamaktad›r. Halk televizyonun etkisiyle, daha çok görsel olarak bilgi-
lenmektedir. Yaz›n›n, gazetenin büyük k›sm›n› oluflturmaya devam etmesine kar-
fl›n, gazeteler 1970’lerin sonunda, iyi foto¤rafç›l›k ve grafikler arac›l›¤›yla, temel ta-
sar›m arac› olarak sanat ö¤elerine yönelmifllerdir (Bronson; 1981: 55). 

Görsel ö¤eler, efllik ettikleri habere iliflkin bilgi sa¤laman›n yan› s›ra, yaratt›¤›
görsel estetik ile haber sunumunda önemli bir tasar›m ö¤esidir. Gazetelerde en
yayg›n kullan›lan görsel ö¤e foto¤raft›r. Ancak baz› durumlarda foto¤raf›n verdi¤i
bilginin yetersiz kalmas› ya da kullan›labilecek nitelikte foto¤raf›n bulunmamas›
gibi nedenlerden dolay› farkl› görsel ö¤elerden yararlan›lmaktad›r. Grafik ö¤eler
olarak adland›r›lan bu görsel ö¤elerin kullan›m amaçlar›: a) Metindeki özel bir bil-
giyi sa¤lamak ve görsel bir flekilde sunmak, b) Aç›klama amac›yla, haberde insan›
ilgilendiren yönlere dikkat çekmek ve farkl› bir hava yaratmak, c) Tasar›mda este-
tik bir ö¤e olarak kullanmakt›r. (Westley; 1980: 314) Bu amaçlarla bilgi grafikleri
(tablolar, barlar, haritalar, grafikler vb.) karikatürler, portre çizimleri, canland›rma-
lar ve resimler kullan›lmaktad›r. Bilgi grafikleri okurun, yaz›dan daha kolay anla-
yabilece¤i bilgileri sunmada kullan›l›r. Tatland›r›c› grafikler ise haberin özünü yan-
s›tmas›yla beraber, bilgiden çok bir süs, tat ö¤esi olarak kullan›l›rlar (Bronson;
1981: 58).

Gazete sayfas› tasar›m›nda kullan›lan haber sunum ö¤eleri nelerdir?

TELEV‹ZYON HABERC‹L‹⁄‹
Televizyon haberini, geliflen olaylar›n görsel içeriklerle ve konuflma biçiminde iz-
leyiciye aktar›lmas› süreci olarak tan›mlamak mümkündür. Konuflma flekliyle ha-
ber verme ile hedef kitleye ulaflmak karmafl›k ve zor olmaktan ç›karak, daha basit
bir yöntemle mesaj›n iletimini sa¤lamakta, görüntüye dayal› dil daha kolay anlafl›l-
maktad›r. Di¤er kitle iletiflim araçlar›na göre, televizyon için haber yazmak, daha
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üst bafll›k ve ara bafll›kla
çekici hale getirilir.



fazla dikkat ve yarat›c›l›k gerektirmektedir. Sunulan görsellikle haber metninin ay-
n› ifadeyi yans›tmas› temel gerekliliktir; di¤er bir deyiflle, televizyon haberinde, gö-
rüntü ve metin efl zamanl› ve ayn› düflünceyi destekler biçimde olmal›d›r.

Televizyon haberinin en temel özelli¤i görüntü ve sesin eflzamanl› ve an›nda
iletilebilmesidir. Bu nedenle, televizyonda verilen haberin izler kitle üzerinde di-
¤er kitle iletiflim araçlar›nda verilenlerden çok daha etkili ve ikna edici oldu¤u dü-
flünülmektedir. Haberlerin geliflen teknoloji ile an›nda iletilebilmesi ve böylelikle
haberin çok genifl kitlelere hitap edebilmesi ayr›cal›¤›n› da yaratmaktad›r. Televiz-
yonun yayg›nlaflmas›, günlük program ak›fl› içerisinde haber bültenlerinin say›lar›-
n›n ve sürelerinin artmas›n›n yan› s›ra tematik nitelikli haber kanallar›n›n da yay›n
hayat›na girmesi televizyon haberlerinin daha genifl kitlelere ulaflmas›n› sa¤lam›fl-
t›r. Bu ba¤lamda günümüzde milyonlarca insan için televizyon haberlerinin en
önemli haber alma kayna¤› oldu¤u da söylenebilir (Vural; 2003: 45).

Yaz›l› habercili¤in do¤uflu ile birlikte “haber, dün bilinmeyen” olarak nitelendi-
rilirken, bugün, televizyon habercili¤inin ulaflt›¤› nokta “haber, bir saniye önce bi-
linmeyen” olarak nitelendirilmektedir. Bu ifllev, televizyon kuruluflunun günlük ve
düzenli olarak yay›nlad›¤› haber bültenleriyle ya da belli periyodik aral›klarla su-
nulan genifl kapsaml› haber programlar› arac›l›¤›yla gerçekleflmektedir. Bilginin
do¤rudan ve içeri¤inde de¤iflime u¤ramadan aktar›lmas› süreci olan bu tür bülten
ve programlar, kuflkusuz televizyon programlar› içinde gerek kitle iletiflim araçla-
r›n›n ifllevleri aç›s›ndan, gerek programc›l›k aç›s›ndan farkl› bir yere ve öneme sa-
hiptir (Vural; 2003: 45).

Televizyon haberi için önemli özelliklerden biri, haberin son kelimesi ya da
son görüntüsü verilmeden olay›n tam olarak aktar›lm›fl olmayaca¤›d›r. Temel ne-
deni ise, televizyonda haberin dramatik bir bütünlük içinde ifade edilmesi zorun-
lulu¤undan kaynaklanmaktad›r. Televizyon habercili¤inin özellikleri genel olarak
flu bafll›klar alt›nda de¤erlendirilebilir:

• Televizyon haber yay›nc›l›¤›n›n bir özelli¤i konuflma biçiminde haber ver-
mesidir.

• En önemli özelliklerinden biri canl› yay›n yapabilmesidir. Canl› yay›n, olay›
meydana geldi¤i anda aktarabildi¤inden, televizyon haberlerine güven du-
yulmas›na ve ilgi duyulmas›na neden olmaktad›r.

• Televizyon habercili¤i tüm iletiflim araçlar› aras›nda en h›zl›s›d›r; zamana
karfl› yap›lan yar›flta önderlik televizyondad›r.

• Televizyon habercili¤inde süreklilik yoktur. Gazetede oldu¤u gibi anlamak
için tekrar bafla dönülmesi mümkün de¤ildir.

• Haberleri seçme ya da s›ralama gibi seçme kolayl›¤› bulunmamaktad›r. 
• Süre s›n›rl›d›r. Otuz ya da k›rk befl dakikal›k akflam haber bülteninde, her

biri otuz saniyeyi geçmeyen yirmi kadar olaya yer verilebilmektedir. Bu ne-
denle haberler genifl ayr›nt›lar›yla ele al›nmaz. 

• Televizyon haberlerinin görüntüye olan ba¤›ml›l›¤›, ço¤u zaman sadece gö-
rüntüsü olan haberlerin bültene al›nmas› gibi bir dezavantaj› da beraberin-
de getirmektedir. Pek çok önemli haber, görüntüsü olmad›¤› için gündem
d›fl› kalabilmektedir.

• Görsel / iflitsel oldu¤u için okuma / yazma bilme zorunlulu¤unu kald›rmak-
tad›r.

• Habercili¤e insan ö¤esi kat›lmaktad›r. Görüntü ö¤esi ile haber spikeri her
akflam oturma odalar›na gelen bir konuk haline gelir.
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• Televizyon çekim ekibinin varl›¤›, girdi¤i her yerde dikkat çekti¤inden olay-
lar›n gerçekli¤ini, seyrini bozabilmektedir.

• Televizyon habercili¤inin görüntüye dayanmas›, ak›ldan çok duygulara yö-
nelmesi onu canl› ve güçlü k›lmaktad›r.

• Televizyon haberlerinde uzmanlaflmaya, yaz›l› bas›nda oldu¤u kadar gidil-
memektedir. Spor ve hava durumu d›fl›nda uzman muhabirleri yoktur. 

• Dünyan›n hemen hemen her ülkesinde yap›lan araflt›rmalarda televizyon en
güvenilir haber verme kayna¤› olarak öndedir (Parsa; 1993: 27).

Televizyon habercili¤inin en temel özellikleri nelerdir?

Televizyonda Haber De¤eri Ölçütleri
Gazeteciler her gün cereyan eden olaylar hakk›nda hangisinin haber bülteninde
yer alaca¤› ve hangisinin di¤erlerinden daha önemli oldu¤u konusunda benzer öl-
çütlere önem verirler. Tüm bunlar izleyici kitlesinin özellikleri de göz önünde bu-
lundurularak de¤erlendirilmelidir; çünkü bir izleyiciye ilginç ve önemli gelen bir
olay, di¤erine ilginç ve çekici gelmeyebilmektedir. Bu nedenle izleyiciyi de her za-
man ak›lda tutarak haber de¤eri ölçütlerini belirlemek gerekmektedir (Brooks;
1988:4). Yap›lan araflt›rmalar sonucunda haber de¤eri ölçütlerinin genel olarak flu
bafll›klarda topland›¤› görülmüfltür: ‹lgi çekme, do¤ruluk, etki (görsel/ iflitsel), ya-
k›nl›k, zamanl›l›k, önemlilik, yenilik (gariplik/ s›ra d›fl›l›k), çat›flma.

‹lgi çekme: Meydana gelen olay, kuflkusuz küçük veya özel bir kitleyi ilgilen-
dirmekten daha çok kitlenin genelini ilgilendiriyorsa haber de¤eri yay›nc›lar için
daha yüksektir. Habere konu olan olay ya da sorunun, haberi izleyen kifli üzerin-
de nesnel bir anlam oluflturarak ilgi uyand›rmas›n›n ve duygusal bir etki yaratabil-
mesinin de haber de¤eri için önemli oldu¤u düflünülmektedir.

Do¤ruluk: Do¤ruluk, haberin en temel ilkesidir ve kuflkusuz hiçbir haberin tek
biçimi yoktur, habercinin tan›k oldu¤u olay› olumlu ya da olumsuz katk›lar›yla
kurgulad›¤› gerçe¤e yak›n de¤iflik biçimleri vard›r. Ancak bu de¤iflik biçimlerin ön-
celikle gerçeklik olmak üzere haberin tüm ö¤elerini içermesi gerekmektedir. Ha-
berin kurgulan›fl biçiminde haberin içeri¤inin sapt›r›lmamas›na dikkat edilmelidir
(Girgin; 2002: 11). Haber, gerçekten olmufl bir olay› ya da gerçekten söylenmifl bir
ifadeyi içermelidir; olay›n cereyan etmifl ya da ediyor olmas› ya da ifadelerin söy-
lenmifl ya da söyleniyor olmas› gerekmektedir. Haberde varsay›mlara, ihtimal kap-
sam›nda olan durumlara, kiflisel yarg› ve yorumlara yer verilmesi haberin tarafs›z-
l›¤›na gölge düflürür.

Önemlilik: Tan›nm›fl kifliler hakk›ndaki olaylar ve geliflmeler genellikle halk
taraf›ndan merakla takip edilir. Bir olay›n haber olarak kitlelere duyurulmas› için
ya olay›n kendisinin önemli olmas› ya da içinde yer alan kiflilerin önemli olmas›
gerekmektedir. Ancak kimi zaman tan›nm›fl kifliler kadar baz› ülkeler, kurumlar ve
kurulufllar ya da organizasyonlar da haber de¤eri aç›s›ndan önemli olabilirler. Bir
olay toplumsal, siyasal, ekonomik ya da kültürel yaflam› do¤rudan etkiliyor ve bu
alanlarda herhangi bir geliflmeye ya da de¤iflime yol aç›yorsa önemlidir. Bu tür ha-
berler genellikle ciddi haberler olarak nitelendirilir (Schlap; 2000: 19).

Yak›nl›k (Zaman ve mekân olarak): Özellikle televizyon ekran›ndan verile-
cek olan haber kuflkusuz, en önemli de¤erini zaman kavram› ile kazanmaktad›r.
Olaylar ani olan ya da yak›n geçmifle ait olan zaman dilimleri içerisinde önem tefl-
kil etmekte ve bu nedenle yay›n haberlerinde bugün, flimdi ve biraz önce gibi za-
man tan›mlamalar› yap›lmaktad›r. Bu do¤rultuda televizyon haberi, izler kitleye ta-
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ze ve zaman de¤erini yitirmemifl bilgiler sunacak flekilde haz›rlanmal›d›r. Zaman-
l›l›k kavram› haberin yeni olmas›n›, ani olmas›n› ve geçerli olmas›n› kapsamakta-
d›r ve bu süreçte haberi verecek olan arac›n niteliksel özellikleri de göz önünde
bulundurulmal›d›r. Bu noktada gazete ve televizyonun zamanl›l›k ölçütleri de bir-
birinden farkl›l›k göstermektedir. Yaz›l› bas›n için haber dün bilinmeyenken, yay›n
habercili¤inde haber bir saniye önce bilinmeyen olarak düflünülmektedir. Zaman
olarak yak›n olman›n yan› s›ra, mekân olarak yak›n olmak da haberin de¤er ölçüt-
leri aç›s›ndan önem tafl›maktad›r. ‹nsanlar yaflamlar›n› do¤rudan etkileyen, genel-
likle bildi¤i, aflina oldu¤u ve kendilerine yak›n olan ilgi çekici olaylardan söz eder-
ler (Vural; 2003: 53).

S›rad›fl›l›k ve yenilik: Bir olay›n haber olarak duyurulmas› için ola¤anl›ktan
uzak olmas›, s›radan olmamas› gerekmektedir. Dünyan›n her yerinde her an pek
çok olay cereyan etmektedir ve bunlar›n tamam›n›n haber olarak iletilmesi söz ko-
nusu de¤ildir; di¤er bir deyiflle, olay›n her gün yaflanan benzerlerinin d›fl›nda ol-
mas› gerekmektedir. S›rad›fl›l›k, olay›n ilgi çekici olma özelli¤iyle de yak›ndan ilgi-
lidir; büyük kitlelerin ilgisini çekebilecek bir olay s›rad›fl› özellikler tafl›yor olmal›-
d›r. Ayn› zamanda bir toplum için do¤al olan bir olay, bir baflkas› için s›rad›fl› ola-
rak alg›lanabilir. Bu nedenle, s›rad›fl›l›¤›n çerçevesini belirlemek her zaman kolay
olmayabilmektedir.

An›ndal›k (Zamanl›l›k), bilgi ve etki: Haber yay›nc›l›¤›nda zamanl›l›k en
önemli haber de¤eri ölçütüdür ve yay›nc›l›k medyas›ndaki an›ndal›k (zamanl›l›k)
bu ba¤lamda di¤er ölçütlere oranla daha önem tafl›maktad›r. Haber bülteninde
kullan›lacak olay›n zamanl›l›¤›, haber olup olmayaca¤›na karar verilmesini sa¤la-
yacakt›r. Son dakika ismi alt›nda verilen olaylar en üst düzeyde önem tafl›makta-
d›r. Ayn› flekilde bir olay yeterince önemli ise yay›n ak›fl› kesilerek haber olarak
duyurulur. Bu ba¤lamda yay›nc›l›k medyas› flimdi’nin medyas›d›r. An›ndal›k duy-
gusu neyin verilmesinden nas›l verilmesine kadar haber yay›nc›l›¤›n›n her fleyini
etkileyen, sunumun ve etkinin gücünü artt›ran ve flu anda ne oldu¤unu vurgula-
yan bir üstünlü¤e sahiptir. (Brooks, 1988: 418)

Televizyon Haberi Yazmak
Televizyon habercili¤inde anilik hissi önemlidir. Televizyon haberi yazarken geç-
mifl zaman ifadelerinden mümkün oldu¤unca sak›n›lmal›d›r. Genifl zaman genel-
likle yay›n haberlerinde de kullan›lmas› gereken zamand›r. Ancak kimi zaman ha-
ber yaz›l›rken geçmifl zamanda kullan›lmaktad›r. Haberde anilik duygusunun alt›-
n› çizebilmek için “az önce” ya da “bu sabah” gibi zaman ö¤eleri eklemek de ge-
rekmektedir. Konuflma Biçimi: Televizyon haberinde “konufltu¤un gibi yaz” ilkesi
en çok önerilen ve haber yaz›m›n›n zorunlu bir kural›d›r. Konuflma biçimi basit ve
gayri resmidir. Ayn› flekilde televizyon haberini konuflma biçiminde yazarken sö-
zü uzatacak gereksiz kelime kullan›m›ndan kaç›nmak ve özet olarak ifadeleri ak-
tarmak gerekmektedir; cümlelerden s›fat ve zarflar ç›kart›lmal› ve güçlü aktif ifade-
lere yer verilmelidir. Televizyon haberini yazarken ifadeleri k›sa tutmak, olaylar›
seçerken dikkatli davranmak anlam›na gelmektedir. Ço¤u zaman olayla ilgili tüm
bilgileri iletmeye zaman olmayacakt›r; olay› özlü bir ifadeyle, anlafl›labilir ve k›sa-
ca anlatmak temel gerekliliktir. (Vural; 2003: 58)

Televizyon haberinin dili hem metinsel olarak, hem de görüntü özellikleri ola-
rak farkl› bir üsluba sahip oldu¤u düflünülmektedir. Aç›k, anlafl›l›r bir metin yaz-
mak kadar, verilecek görüntünün de bu içeri¤i destekler nitelikte olmas› ve görün-
tü dilinin de oluflturulmas›, haber üzerine ilginin çekilmesi ve haberin anlafl›lmas›
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aç›s›ndan önem tafl›maktad›r. Di¤er bir deyiflle, metin ve görüntü dilinin görsel-
iflitsel etki boyutunda yarat›lmas› birbirini destekler nitelikte olmas› ve senkronize
edilmifl bir zamanl›l›kla izleyiciye iletilmesi gerekmektedir. (Vural; 2003: 59)

Televizyon Habercili¤inde Haber Program Türleri
Televizyonda, gündeme iliflkin haberleri vermenin program baz›nda çeflitli format-
lar› bulunmaktad›r. Teknolojik geliflmelerin ulaflt›¤› boyut ile bugün dünyan›n he-
men her yerinde geliflen olaylara iliflkin görüntü ve içerikler canl› olarak izler kit-
lelere iletilebilmektedir. Televizyonda haber içerikli programlar› dört grupta ince-
lemek mümkündür Bunlar; canl› yay›n, günlük haber bültenleri, genifl kapsaml›
haber programlar› ve yorum programlar›d›r.

Canl› yay›n: Televizyonu di¤er kitle iletiflim araçlar›ndan üstün k›lan en önem-
li özelli¤i kuflkusuz, görüntü ve sesi ayn› anda ve an›nda iletebilmesidir. Bu üstün-
lük olay henüz olmuflken ya da olmaktayken izleyicilere aktarabilmesini de müm-
kün k›lmaktad›r. Geliflen teknolojinin ulaflt›¤› düzey itibariyle canl› yay›n, olaylar›n
an›nda ve do¤al mekân›ndan aktar›ld›¤› program türüdür. Canl› yay›n tekni¤i ile
izleyiciler olay›n tamam›n› ya da bir bölümünü naklen izleyebilmekte; olay›n cere-
yan etti¤i s›rada olaya iliflkin görgü tan›kl›¤› yapabilmekte ve bu nedenle de tele-
vizyon haberine duyduklar› güven de artabilmektedir. (Vural; 2003: 62)

Günlük haber bültenleri: Televizyonun yay›n ak›fl› içerisinde gün içindeki
geliflen olaylar› aktarmak amac›yla belli saatlerde, genellikle saat bafllar›nda ve ya-
r›m saat aral›klarla yay›nlanan haber program türleridir. Televizyon kanallar›n›n
yay›n ak›fllar›nda “en çok izlenen zaman dilimi”nde yer alan ve genellikle 30- 45
dakikal›k bir süreyi kapsayan, günün geliflmelerinin aktar›ld›¤› en önemli haber
bültenleri ise Ana Haber Bültenleri’dir. Temel amaç belirlenen zaman dilimi içe-
risinde mümkün oldu¤unca en genifl izler kitleye ulaflmak oldu¤u için, Ana Ha-
ber Bülteninde verilecek olan haberlerin özenle seçilmesi, çarp›c› görüntü ve me-
tinlerle verilmesi gerekmektedir. Genifl bir kitleyi ilgilendirecek genel konular
mümkün oldu¤unca -k›sa dahi olsa- detaylar›yla gözler önüne serilmektedir. (Vu-
ral; 2003: 63)

Yay›n ak›fl› içerisinde bir tek Ana Haber Bülteni olan televizyon kanallar› ge-
nellikle saat bafllar›nda Ara Haber Bültenleri’ne yer vermektedirler. Haber a¤›r-
l›kl› tematik kanallar ise, Ara Haber Bültenleri’ne yay›n ak›fl› içerisinde genel
olarak yar›m saatlik periyotlarla yer vermektedirler. Ancak gerek flebeke ve ge-
rekse tematik kanal olsun, gündemin önemli geliflmelerine iliflkin haberleri
‘Flash haber’ ya da ‘Son Dakika’ ismi alt›nda ekrana getirmektedirler. Ana haber
bültenindeki haberler yerel, ulusal ve uluslararas› alanlardaki en önemli olaylar-
dan ve geliflmelerden oluflmaktad›r. Bültenlerde siyaset (hükümet, meclis, res-
mi kurulufllara iliflkin haberler), ekonomi (borsa, döviz ve bankalara iliflkin ha-
berler), adli olaylar, sanat, spor, magazin ve teknolojik geliflmeler önem s›ras›-
na göre aktar›lmaktad›r.

Genifl kapsaml› haber programlar›: Yay›n ak›fl› içerisinde zaman sorunu ya-
flanmas› nedeniyle, geliflen olaylara iliflkin haberler tüm detaylar› ve farkl› bak›fl
aç›lar› Ana Haber bültenlerinde verilememektedir. Bu nedenle haberlerin derinle-
mesine ele al›nabildi¤i, sebeplerin ve sonuçlar›n ayr›nt›yla incelenebildi¤i genifl
kapsaml› haber programlar› haz›rlanmaktad›r. Böylece haber bültenlerinde yüzey-
sel olarak geçifltirilen haberler hakk›nda izleyicinin daha ayr›nt›l› bilgi edinmesi
sa¤lanmaktad›r. Özellikle tematik haber kanallar›nda bu tür genifl kapsaml› haber
programlar›na daha s›k yer verildi¤i görülmektedir; bununla birlikte di¤er kanallar-
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da da bu tür genifl kapsaml› haber programlara haftal›k ya da ayl›k olarak de¤ifle-
bilen periyotlarda yer verildi¤i görülmektedir.

Genifl kapsaml› haber programlar›n› aç›k oturum, televizyon haber magazinle-
ri ve haber belgeseli olarak üç farkl› grupta toplamak mümkündür: 

Aç›k Oturum: Tart›flma türünde geliflen, konu seçimi ve zaman k›s›tlamas› ne-
deniyle ön araflt›rma ve haz›rl›k yapmay› gerektiren haber program türüdür. Gün-
deme iliflkin ya da kamuoyu taraf›ndan merak edilen ya da tart›fl›lan bir konu seç-
mek, oturumu baflar›yla yönetebilecek bir sunucu, canl› ve etkin konuflmac›lar, ko-
nuyla ilgili uzman kifliler ve teknik bir kadro baflar›l› bir haber program gerçeklefl-
tirebilmek için aç›k oturumlarda bulunmas› gereken temel unsurlar›d›r.

Televizyon Haber Magazinleri: Zamana karfl› u¤rafl içinde olunan bu haber
programlar›n›n yap›m› güç ve külfetlidir; olaylar›n öncelik s›ras›, sunumlar› prog-
ram›n amaç ve politikas› kapsam›nda belirlenmelidir. Program etken bir yap›ya sa-
hip olmal› ve izleyicinin ilgisini çekecek ve sürekli k›lacak fikir ve uygulamalara
yer verilmelidir.

Haber Belgeseli: Televizyonun günlük gazete olaylar›n› belgesel film türü bi-
çiminde ekrana yans›tt›¤› haber program türüdür, genifl kapsaml› bir yaklafl›mla
haber belgeseli yaln›zca öznel ve düfl gücüne dayal› olan› temsil etmeyerek ayn›
zamanda bu nitelikleri röportaj›n çerçevesi ve ak›fl› içinde aktif olarak araflt›rmak-
tad›r. (Parsa; 1993: 50)

Yorumlar: Gündemdeki herhangi bir konu ya da olaya iliflkin, televizyon ka-
nal›ndaki kifli ya da kiflilerin bireysel düflünceleri ya da televizyon kurumunun ba-
k›fl aç›s› do¤rultusunda konuyu yorumlayarak, aktard›klar› program türüdür. Ge-
nellikle haber bülteni bittikten sonra geliflmelere iliflkin kiflisel de¤erlendirmelerin
yer ald›¤› bu süreçte, haber bültenlerinde haberin tarafs›zl›k ilkesini korumak ad›-
na sak›n›lan yorumlar ve düflünceler yer almaktad›r. (Vural; 2003: 65)

Televizyon Haberinin Haz›rlanma ve Sunum Aflamalar›
Televizyon haberleri yo¤un ve zahmetli bir süreç sonucunda haz›rlanmaktad›r. Bu
süreç, gündeme iliflkin geliflen olaylar›n›n haberci kiflilikler taraf›ndan belli bir sis-
tematik içinde takip edilerek, en son aflamada ekrandan izleyiciye aktar›lmas› biçi-
minde ifllemektedir; di¤er bir deyiflle, haber ekibi taraf›ndan hangi olay›n haber
olaca¤›na karar verildikten sonra, olayla ilgili bilgileri toplayan ve sürecin ilk basa-
ma¤›nda yer alan muhabirden bafllayan ve haberin ekrandan izleyiciye sunuldu¤u
son aflamaya kadar geçen iflleyifli kapsamaktad›r. Çal›flman›n bir sonraki alt bafll›-
¤›nda televizyon haberinin haz›rlanma süreci içerisinde yer alan mesleki kiflilikle-
re ayr›nt›l› olarak yer verilece¤inden, burada genel olarak televizyon haberinin en
temel iki ö¤esi olan haber metni ve görüntüsü üzerinde durulacakt›r.

Televizyonlar›n Haber Merkezlerinde görev yapan kifliler, gündemdeki olayla-
r›n nas›l ve kimler taraf›ndan takip edilece¤ini, geliflmelerin nas›l ve ne yönde ele
al›naca¤›n› görüflmek için, her gün sabah ve ö¤leden sonra (10.00 ve 15.30) olmak
üzere günde iki kez toplan›rlar. Genel olarak bu haber toplant›lar›na Yurt ve D›fl
Haberler Editörleri, Haber Müdürü, Haber Yönetmeni, Yap›mc› ve Haber Sunucu-
su kat›lmaktad›r. 

Genel olarak Haber Genel Yay›n Yönetmeni ya da Haber Müdürü baflkanl›¤›n-
da yap›lan sabah haber toplant›lar›nda ajanslardan ve haber kaynaklar›ndan Haber
Merkezi’ne ulaflan bilgiler ›fl›¤›nda o gün gündeme iliflkin hangi konular›n ele al›-
naca¤›na karar verilir. Muhabirlerin uzmanl›k alanlar›na göre (parlamento muhabi-
ri, ekonomi muhabiri, baflbakanl›k muhabiri gibi) gündemdeki konular› takip et-
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meleri ve bu konular› nas›l ele alacaklar›, konuya iliflkin bilgi almak için hangi ki-
flilerle görüflecekleri gibi ana bafll›klar haber toplant›s›na baflkanl›k yapan kifli tara-
f›ndan saptanmaktad›r. ‹lerleyen saatlerinde yap›lan ikinci haber toplant›s›nda ise
bu kez muhabirler, ajanslar ve di¤er kaynaklardan elde edilen bilgilerin ifllenmesi,
haber bültenine kat›lacak konuklar›n belirlenmesi gibi konular üzerinde durul-
maktad›r. Sabah toplant›s›n›n ard›ndan televizyon haberinin haz›rlanma süreci mu-
habir ile bafllamaktad›r. Muhabir kendisinden istenen olay›n takibinden, araflt›r›l-
mas›ndan ve haber haline getirilmesinden sorumludur. Televizyonda haberin ken-
disi kadar haberin görüntüsü de temel unsur oldu¤undan televizyon haber muha-
biri görüntüleri kaydetmekle görevli kamera operatörü ile birlikte çal›flmaktad›r.
Kamera operatörü ayn› zamanda çekim s›ras›nda ses kay›t donan›m›n› da düzen-
lemektedir. Muhabir ise öncelikle izledi¤i olaya iliflkin içeri¤i haber diline aktar-
makla da sorumludur. Muhabirin takip etti¤i olaya iliflkin geliflmeler hakk›nda top-
lad›¤› verileri haber biçiminde metinlefltirmesinin ard›ndan Haber Merkezi’nde
Editör olarak görev yapan kifliler sürecin içerisine dâhil olmaktad›r. Editör, Haber
Merkezi’ne ulaflan haberlerin içerik olarak de¤erlendirmesini yapmak, son düzen-
lemeyi gerçeklefltirmekle sorumlu olan mesleki kifliliktir. Yurt Haberleri Editörü
ulusal gündeme iliflkin, D›fl Haberler Editörü ise uluslararas› gündeme iliflkin gelifl-
melerden ve kendilerine ulaflan haberlerin düzenlenmesinden sorumludur.

Muhabir ile birlikte olay yerinde geliflmeleri izleyen kamera operatörünün elde
etti¤i görüntüler ise Kurgu ve Montaj aflamas›ndan sonra izleyiciye aktar›lacak bi-
çimini almaktad›r. Haber bülteninde her habere ayr›lacak süre ortalama 40- 50 sa-
niye dolay›nda olaca¤›ndan, kamera operatörünün elde etti¤i görüntülerin içinden
çarp›c›, ilgi çekici ve haber metnini destekleyecek görsel niteliklerde tasarlanmas›
gerekmektedir. Kurgu operatörü ise kamera operatörünün kendisine iletmifl oldu-
¤u olaya ait ham (ifllenmemifl) görüntüleri haber bülteni içerisinde o habere ayr›l-
m›fl olan süre çerçevesinde görsel bir anlat›mla düzenlemekten sorumlu olan kifli-
dir. Habere iliflkin görüntü, haber metnini do¤rular ve metinle efl zamanl› örtüfle-
cek biçimde haz›rlanmal›d›r; di¤er bir deyiflle, görüntü ile metin ayn› anda baflla-
y›p sonlanmal›d›r.

Muhabirlerin genel olarak olay yerinden elde ettikleri veriler ve kiflisel izlenim-
leriyle haber metni haline getirdikleri içerik daha sonra Haber Merkezi’nde Metin
Yazar› olan kifliler taraf›ndan düzenlenmektedir. Habere bülten içinde s›n›rl› bir
süre ayr›laca¤›ndan muhabirin elde etti¤i veriler do¤rultusunda k›salt›larak ve ye-
niden düzenlenerek sunuma haz›r hale getirilirler. Metin yazar› izleyicilerin zihnin-
de konuya iliflkin herhangi bir soru iflareti oluflturmayacak biçimde metnin içeri¤i-
ni yeniden tasarlamaktad›rlar. ‹zleyicinin görüntüyü izlerken bir yandan da duya-
ca¤› haberin içeri¤ine iliflkin soru iflareti tafl›mamas› için, çal›flman›n daha önceki
bölümlerinde de¤inildi¤i üzere, temel haber yaz›m kurallar›ndan biri olan 5N+ 1K
(ne, nerede, ne zaman, nas›l, neden ve kim) kural›na uygun biçimde ifade edilme-
si gerekmektedir. (Vural; 2003: 80)

Televizyon haber sürecinde temel unsur olan haber görüntüsünün haz›rlanma-
s›n›n yan› s›ra, bülten içinde yer alacak baz› farkl› anlat›mlar da bulunmaktad›r. Te-
levizyon do¤as› gere¤i görselli¤e ve iflitselli¤e dayal› bir araç oldu¤undan, habere
yönelik ilgi uyand›rma ve ak›lda kal›c›l›¤› sa¤lamaya yönelik farkl› ö¤elerin kulla-
n›lmas› da söz konusu olmaktad›r. Bunlar görsel olarak ço¤unlukla grafik, tablo,
harita, grafik- animasyonlar, geçifl efektleri ve iflitsel olarak da özel jenerik ya da
ses efektleridir. 
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Haber bülteninin bafllad›¤›na iliflkin olarak izleyiciyi uyarmak amac›yla haz›rla-
nan jenerik, bir anlamda tan›t›m görüntü ve sesi olarak de¤erlendirilebilir. Jenerik-
te yer alan görüntüler haberlerin genel kapsam›, bilgilendiricili¤i konusunda me-
sajlar içerir. Habere iliflkin bülten içinde yer alacak grafik, tablo, harita ve grafik-
animasyon gibi görsel unsurlar›n kullan›lma nedeni görüntü unsurunun ikna edici
ve inand›r›c› olmas›ndan kaynaklanmaktad›r. (Öztürk; 1996: 63) 

Kamera önünde kullan›lan çizimler, yaz›lar ve di¤er görsel ö¤eler, bilgisayar
teknolojisiyle oluflturulmufl elektronik çizim ve yaz›lar, kamera hareketleriyle bü-
yütülmüfl poster foto¤raflar veya illüstrasyonlar da Haber Merkezi içindeki Görün-
tü Yönetmenleri / Editörleri taraf›ndan haz›rlanmaktad›r. Daha sonraki aflamada
haber bültenini ekrandan izleyicilere aktaracak olan spiker / sunucunun stüdyoda-
ki kamera spikere tüm haber metinlerinin yay›na haz›r halinin iletilmesi gerçeklefl-
tirilmektedir.

Televizyon habercili¤inde muhabir ve editörlerin görevleri nelerdir?

RADYO HABERC‹L‹⁄‹
Gazeteden sonra kullan›ma giren ikinci kitle iletiflim arac› radyo’dur. Radyo, yal-
n›zca sese dayal› ve dinleme duyusuna hitap eden bir iletiflim arac› olarak, özellik-
le 1920 ile 1980 y›llar› aras›nda gerek Türkiye’de ve gerekse tüm dünyada bilgilen-
dirme, haberdar etme ve e¤lendirme arac› olarak çok önemli ifllevler görmüfltür.
Radyo habercili¤i de do¤al olarak gazete habercili¤indeki benzer süreçleri yaflam›fl
ancak yay›n tekniklerine uygun olarak kendine özgü ortam ve teknolojik araçlara
sahip olmufltur. 

Radyo Türleri
Radyo yay›nc›l›¤›, yay›n›n kapsad›¤› alana ve yay›n amac›na yönelik olarak flöyle
s›n›fland›r›lmaktad›r:

Uluslararas› radyo; genel nitelikli bir radyodur. Programlar›n›n hedef kitlesi
di¤er radyolara oranla daha az belirgindir.

Ulusal radyo; genel niteliklidir (ço¤unlukla belirli s›n›rlar içinde baflka med-
yalarla rekabet halindedir) ve özelden yola ç›karak genele ulaflmay› hedeflemek
kofluluyla genel ilgi alan›n› ülkenin tamam›n›n oluflturdu¤u radyodur.

Bölgesel radyo; yak›nl›¤›n kaç›n›lmaz bir yasa oldu¤u radyodur. Bu radyo da-
ha çok hizmet bilgisi sunmaktad›r.

Yerel radyo; bu tür radyoda daha rahat bir konuflma biçimi kullan›labilir ama
bu biçim afl›r› serbestli¤e dönüflmemelidir. Bu duruma özen gösterilmesi gerek-
mektedir çünkü dünyan›n neresinde olursa olsun dinleyici radyoda haber yapan-
lar›n profesyonelli¤ini takdir etmektedir. Bu tür radyolarda da yak›nl›k yasas› ve
sunulan hizmetlerin önemli ifllevleri bulunmaktad›r. Bu radyolar genel nitelikli ya
da tematik olabilir. Örne¤in, inanç, etnik, dilbilim, müzik, kültür, spor ya da ken-
disini destekleyen bir derne¤in etkinli¤i konular›nda yay›n yapabilir.

Ticari radyo; bu tür radyolarda haber program›n›n reklamlarla “k›rp›lmas›na”
dikkat etmek gerekir. Reklamlar›n gelifli güzel olarak yay›nlanmas›, haberin içeri-
¤ini fakirlefltirerek yaz›m iflinin de¤erini kaybetmesine yol açar. Bu da dinleyiciyi
s›kabilir.

Afl›r› reklam ayn› zamanda da istasyonun verdi¤i haberin inand›r›c›l›¤›na zarar
verebilir. Bu tür radyolar da genel nitelikli ya da tematik olabilir.
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Radyo Haberinin Özellikleri
Radyo haber bültenleri, program c›ng›l›n›n (özgün, tan›mlay›c›, hat›rlat›c› k›sa sü-
reli müzik) duyurumuyla bafllar. Bülteni bir spiker sunar. ‹lk haberden bafllayarak,
en önemliden daha az önemliye do¤ru bir haber s›ralamas› izlenir ve bazen c›ng›l-
larla birbirinden ayr›lm›fl bölümler olabilir. En önemli haber, bültenin ilk sunulan
haberidir. Haberler, ilgi çekme temeline dayal›d›r. Genel bir sunumla dikkatler çe-
kilip, “flimdi bu haberi dinle” biçiminde bir girifl yap›l›r.

Radyo haberinde as›l olan h›zl›l›kt›r. Bültende, özel ses efektleri, teyp kayd› ya
da telefon ba¤lant›s›yla söyleyenin a¤z›ndan sözleri aktar›larak canl›l›k da yarat›la-
bilir. Haberler; yeni gerçekleflmifl, aç›k, anlafl›lmas› kolay ifadeler üzerine kurulu-
dur. Haberler, k›sa cümleli, az heceli ve telaffuzu kolay sözcüklerle oluflturulur. En
zay›f yönü, tekrarlanmazsa, geri dönüfl olana¤›n›n bulunmamas›d›r. 

Radyo haberlerinde aç›klamadan çok o an sahip olunan ve verilen bilgi önem-
lidir. Yay›n›n canl› oldu¤u göz önüne al›narak, olabildi¤ince geçmifl zaman ifade-
leri kullanmaktan kaç›nmak gereklidir. “az önce ald›¤›m›z bilgiye göre” demek
do¤rudur. Haberlerde genellikle “dün” ifadesi kullan›lmaz. Dünkü haber radyo
için bayat haberdir.

Radyo haberinin anl›k olma özelli¤ine sahip oldu¤u bir gerçektir. Radyo habe-
ri esnektir, de¤ifliklikler ve belirlemeler güncelli¤in geliflimiyle ayn› ritmde yap›l›r;
radyo tekni¤inin (altyap›, personel, programlar›n aras›na konan yay›nlar) uygulan-
mas› hem kardefli hem rakibi olan televizyona göre daha kolayd›r. 

Radyo haberi canl›d›r, teknoloji ya da a¤›r ve zahmetli dekorlar gerektirmeksi-
zin yerle do¤rudan do¤ruya temas halindedir: Tafl›nabilir olan ya da olmayan tele-
fonlar araflt›rmac› gazetecinin alt›nc› hissidir! Radyo haberi etkileflim içerisindedir,
çünkü aktar›lan ileti ve teknik dinleyici taraf›ndan kolayl›kla alg›lan›r. Sözcükler,
dinleyicinin kendine özgü özelliklerine göre görme ve imgeleme olana¤›n› tan›r.

Radyo habercili¤i, sözcüklerin an›msat›c› gücü, kullan›c›n›n (ilk önce gazeteci-
lerin) kötü ya da s›radan kullan›m›yla s›n›rlanabilece¤i gibi dinleyicinin kiflili¤i, ze-
kas› taraf›ndan da s›n›rlanabilir. Ancak yine de bilgiyi aktarabilmek için basit söz-
cükler kullanarak dinleyicinin düzeyine inmek ama dinleyiciyi aptal yerine koyma-
mak gerekir. Sözcü¤ün büyüsü aç›s›ndan radyo ayr›cal›kl› araçt›r. Yeni bilgi akta-
r›m teknikleri içerik üzerinde bask› oluflturabilir. Verilen haberlerin hacmini ve ak-
tar›m h›z›n› artt›rarak, iflleniflleri konusunda bask› kurabilirler. Seçim yapmak güç-
leflir ve do¤rulamalar daha rastlant›sal duruma gelir. Bu durum gönderilen haberin
do¤rulu¤unu kayna¤›ndan (özellikle de haber ajans›ndan) do¤rulaman›n gereklili-
¤ini ortaya koymaktad›r.

Radyo habercili¤inin zorlu¤u ise, dinleyicinin ilgisinin uzun süreli olmamas›, bu
nedenle dinleyicinin dikkatini durmaks›z›n harekete geçirmek gerekti¤idir. Bu du-
rumda ritmi yakalamak gazetecilere kalmaktad›r! Radyo gazetecisinin izlemesi ge-
reken birinci yol kendi istasyonunun türünü, yükümlülüklerini, görevlerini ve ger-
çeklefltirilecek sözlü haberin zaman dilimini belirlemek olacakt›r.

Radyo haberinin temel özellikleri nelerdir?

Radyo Habercili¤inde Bilgi Kaynaklar›
Yaz› iflleri muhabirlerden oldu¤u kadar dinleyicilerden de destek al›r. Dinleyiciler
konusunda çok özenli davranmak gerekir, bir dinleyicinin anlatt›klar› her zaman
için profesyonel bir gazetecinin anlatt›klar›ndan daha az güvenilirdir. Bir yerine iki
kez do¤rulanmal›d›r.
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Ulusal ve uluslararas› bas›n ajanslar› gibi do¤al bilgi kaynaklar› vard›r. A.F.P,
REUTER, UPI, A.P vb ajanslar ço¤u zaman yaz› ifllerinin en önemli kayna¤›d›r. Ay-
n› zamanda ulusal ve yabanc› yaz›l› bas›n do¤al bilgi kaynaklar›d›r. Ama verilen
bilginin güvenilir olmas›na dikkat edilmelidir: Çok say›da bas›n organ›nda (yaz›l›
ve görsel- iflitsel bas›n) gerçekli¤i do¤rulanmam›fl birçok bilgi kullan›lmaktad›r. 

Meslektafl olmakla birlikte rakip olan ulusal ya da yabanc› radyo ve televizyon
kanallar› da haber kayna¤› olarak kullan›labilinir. Bu kanallar kendilerine özgü öz-
nellikleriyle kiflisel araflt›rma ve düflünme alan›n› gelifltirebilirler. Çeflitli flirket ve
kurumlar›n, yabanc› ve ulusal araflt›rma kurumlar›n›n, bas›n atafleliklerinin, üniver-
sitelerin ve bakanl›klar›n, kültür merkezlerinin, elçiliklerin, iflbirli¤i misyonlar›n›n
ve uluslararas› örgütlerin (BM, UNESCO, PNUD, OMS, FED, UNICEF, vs) bas›n ata-
flelerini de dikkate almak gerekir. (Cubadda ve Riboreau; 1998: 8)

Radyo Haberi Haz›rlama ve Sunumu
Bir haber program› aral›ks›z bir sorgulama, zor bir al›flt›rma, günde birçok kez ye-
nilenen bir mucizedir. Bu toplant›lar bireysel ya da ortaklafla yap›l›r ve gündemin
iflleniflinde önemli bir çarkt›r. Gündüz toplant›s› belirleyicidir, haber program›ndan
en az 4 saat önce olmal›d›r. Yay›nlar›n banttan ya da canl› olup olmayaca¤›na ve
da¤›l›m›na burada karar verilir. Bu toplant› tüm üretime katk›da bulunanlar›n bir
araya gelmesidir. Bunlar: Yorumcular, röportajc›lar, sunucular, yaz› iflleri müdürü
ya da servis flefleri: d›fl ve iç politika, ekonomi, toplum, kültür, spor bölümleridir.

Elbette bütün radyolar bu kadar çok say›da yaz› kadrosuna sahip de¤ildir. Kü-
çük bir istasyonda, k›s›tl› say›da çal›flanla, herkes de¤iflik görevler üstlenmelidir.
Ama bu durumda dahi ifllenecek her konu için her gün görüfl al›flveriflinde bulu-
nup, sözlü iletiflim içerisinde olunmal›d›r.

Güncel haber saati önceden düflünülüp haz›rlan›r. Profesyoneller güncel haber
saatinin özünü ve biçimini belirler ve somut olarak gerçeklefltirmeden önce sanal
olarak infla eder. Bu amaç do¤rultusunda yaz› iflleri toplant›s› de¤erli bir araçt›r. Bu
toplant› her türlü bilginin bir araya getirildi¤i ve elendi¤i bir yerdir. Radyo habercisi-
nin görevi ve yetene¤i, bu resmi olaylar›n yank›lar›n›n anlafl›lmas›n› sa¤lamakt›r. Ge-
riye aniden güncelli¤e giren ve kendi kendini dayatan gündelik olaylar kalmaktad›r.

Radyoda toplanan röportajlar›n iyi bir dengede olmas› sa¤lan›r. Hangi ileti ger-
çekten önemlidir? Hangisinin dinleyicinin dikkatini çekebilme olas›l› vard›r? Hangi
konuyu ele almak gerekir? gibi konular› dinlemeye en uygun zaman dilimini belir-
leyerek s›n›fland›rmak gerekir. (Cubadda ve Riboreau; 1998: 9)

Bir iki dakikal›k flafl haberden bir saatlik magazin habere kadar, bütün bilgilen-
dirici buluflmalar›n biçimleri bulunmaktad›r. Bafll›calar flunlard›r: 

• Flafl (son dakika ya da düzenli: Örne¤in her saat bafl›). En son haberlerden
oluflur.

• Haberler, zaman dilimine göre de¤iflir, 10 ile 30 dakika sürer. Magazin ha-
ber, ortalama 30 / 60 dakika sürer, canl› yay›n konuklar› olabilir.

• Bilgilendirici magazin programlar›, haber programlar›nda ifllenen güncel ko-
nular› tamamlamaya yöneliktir. De¤iflken ya da sabit bir biçime sahiptir, ya-
y›n saatine göre 5 ile 60 dakika sürebilir, canl› ve k›smen banttan yay›nlana-
bilir. Program belli bir konuyu ele alabilir/almayabilir (güncellik, bilim, t›p,
spor, haftal›k panorama, vs)

• Bas›n bülteni, ortalama 5 ile 10 dakika sürer. Yaz›l› bas›nda ifllenen konula-
r› çok yo¤un olmayan bir biçimde ele almaya yöneliktir. Ço¤unlukla istas-
yonun do¤rudan do¤ruya ele almak istemedi¤i duyarl› konular› ifller. “x flöy-
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le yazm›fl; bunu söyleyen biz de¤iliz...”, bas›n bülteni “bas›n bafll›klar›”na da
indirgenebilir (1 ile 3 dakika).

• Kronik (günlük yaz› program) belirli ya da genel konular› ele al›r; oldukça
k›sa sürer (2 ile 3 dakika). Ço¤unlukla tan›nm›fl bir gazeteci taraf›ndan ha-
z›rlan›r, gazeteci gündemin herhangi bir yönüyle ilgili görüfllerini bir çö-
zümleme ya da yorum biçiminde bildirebilir. Günün konu¤u, bu konuk
gündemdeki ve gündemle iliflkili olan kifliler aras›ndan seçilir. Ço¤unlukla
konu¤un kat›l›m› k›smi hatta yanl›d›r. Farkl› hatta karfl›t duyarl›l›k ve ko-
numdaki konuk seçimi yaz›ya dökmede denge sa¤lar. Söz konusu program
5 ile 10 dakika sürer. (Cubadda ve Riboreau; 1998: 7)

Radyo habercili¤inde bir olay›n görgü tan›¤›na, kay›p bir kiflinin hayat arkada-
fl› ya da dostuna öncelik tan›nmal›d›r. Bir politikac›n›n tek düze konuflmas›ndan
olabildi¤ince kaç›n›lmal›d›r. Bir uzmandan halk›n anlayabilece¤i nitelikte bir ko-
nuflma elde edilmeye çal›fl›lmal›d›r. Karmafl›k söylemlerden ya da anlafl›lmas› ola-
naks›z bir jargondan uzak durulmal›d›r. Bu ölçütlere söyleflinin kayd›ndan itibaren
uymak en iyisi olacakt›r. Söyleflilen kiflinin verdi¤i yan›tlar›n aç›k olmad›¤› durum-
larda -ki buna ne yaz›k ki çok rastlanmaktad›r- bu durumda nedenini aç›klayarak
kayd› durdurmak daha iyi olacakt›r.

Radyo Habercili¤inden Mesleki Kiflilikler
Radyo habercili¤i, dinleyicilere taze, yeni bilgiler ›fl›¤›nda haber iletebilmek için
afla¤›daki görev da¤›l›mlar›ndan oluflmaktad›r:

Sunucu: Sunucu (kad›n ya da erkek) yaz› ifllerinin vitrindir. Ço¤unlukla dene-
yimli bir muhabir olan sunucunun görevi haber program›n› genellikle zamana kar-
fl› yar›flarak yürütmektedir. Ortak çal›flmay› en iyi biçimde “satmal›” ve de¤erlen-
dirmelidir. ‹deal olan, sunucunun, haber saatinden önce, olabildi¤ince iyi bir su-
nufl yapabilmek için bütün bantlar› dinlemesi, haz›rlanan tüm makaleleri okumas›
ve genifl bir bilgiye sahip olmas›d›r. Sunucunun, dinleyiciyi ba¤layabilmek için
meslektafllar›n›n haz›rlam›fl oldu¤u röportaj›n etkisini bozmayacak kadar yeterli
bilgi vermesi gerekmektedir. Dikkatini program üzerinde yo¤unlaflt›r›lmal›, ritme
özen göstermeli, konular›n›n (ciddi, basit, heyecan yüklü) tonlar›na göre olas› at-
lamalara hâkim olmal› ve dinleyiciye yaklaflarak do¤al bir dalgalanmay› sa¤lamal›-
d›r. Bütün bunlar›n yan› s›ra zamanlamay› saplant› haline getirip verilen bilginin
içeri¤ini bozmamal›d›r. Ayr›ca sunucu, sorular›n› dinleyicinin aç›k yan›tlar elde et-
mesi amac›yla sorar. Dinleyicinin düfl gücünü harekete geçirmek için bilgisini, du-
yarl›l›¤›n› ve yetene¤ini ortaya koyar. ‹lk belgeyi aç›klayan sunucudur. Ayn› biçim-
de verilen bilginin inand›r›c›l›¤›n› ortaya koyan da sunucudur. Dolay›s›yla biçime
ve içeri¤e özen göstermelidir. Bu anlamda sunucunun kiflili¤i çok önemlidir: Sesi-
nin t›n›s›, konuflma biçimi, h›z› kusursuz bir biçimde haz›rlanm›fl olan yaz›l› metin
kadar önemlidir. Kusursuz da olsa bir metni tutuk okuyan bir sunucu dinleyiciyi
her zaman için kaç›racakt›r. (Cubadda ve Riboreau; 1998: 11)

Sunucuya büyük bas›m harflerini kullanmas› önerilmelidir. Normalden daha
büyük yaz›lar kullan›lmas› metnin daha okunakl› olmas›n› sa¤layacakt›r. Her sayfa
kesinlikle numaraland›r›lmal›d›r. Bu yöntem yay›n s›ras›nda son dakika pani¤i ya-
flanmamas› için zorunlu bir önlemdir. Günümüzde teknik donan›m sayesinde me-
tinler üzerinde her türlü yaz›m ifllemi kolayl›kla yap›labilmektedir. En az›ndan ge-
nifl olanaklara sahip istasyonlar›n stüdyolar›nda ajanslardan gelen haberleri alabi-
len bilgisayarlar bulunmaktad›r. Bu donan›m sunucuya ve haber program›na kat›-
lan di¤er gazetecilere haberleri an›nda güncellefltirme olana¤› tan›maktad›r. Son

1095.  Ünite  -  K i t le  ‹ le t ifl im Araçlar ›na Göre  Haberc i l ik  Tür ler i



olarak sunucu nefes nefese kalmamak için haber program›n›n yay›n›ndan birkaç
dakika önce stüdyoya girmelidir. (Cubadda ve Riboreau; 1998: 15)

Yaz› iflleri sorumlular›: Yaz› iflleri sorumlular› muhabirlerin aksine istasyon-
dan ayr›lmazlar. Bu sorumlular ajans haberlerinden ve ulaflabildikleri her bilgi kay-
na¤›ndan elde ettikleri belgelerden yola ç›karak çal›fl›rlar. Haber programlar›n›n
ak›fl›nda, yaz› iflleri sorumlular› sunucuya ba¤l› olan yaz› iflleri müdürü ile birlikte
tam anlam›yla birer ortak yazard›r. Yaz› iflleri sorumlular› ço¤unlukla bölümlerden
sorumludur yani bilginin belirli bir alan›n› kapsamak üzere ekip arkadafllar›n›n ça-
l›flmas›n› yönlendirmek ve düzenlemekle yükümlü bir muhabirdir. Böylece bir
dosyan›n tümünü “biçimlendirmek” yaz› iflleri sorumlular›n›n görevidir. Ayn› bi-
çimde yaz›da bütünlük sa¤layabilmesi için gerekli olan tüm ö¤eleri oluflturmaktan
sorumludur. Bunu da yay›n›n tutarl›l›¤›n› sa¤laman›n tek yolu olan bafll›klar› yaza-
rak yapmaktad›r. Haber, yaz› iflleri sorumlusunun, sunucunun istekleri ve özellik-
le de haberin kendi içindeki geliflimi do¤rultusunda denetlenir, gerekti¤inde yeni-
den elden geçirilir. Yaz› iflleri sorumlusu haber programlar›na ç›kabilme yetene¤i-
ne sahip olmal›; kendi haz›rlad›¤› dosyan›n içerdi¤i görüflme ve röportajlar› suna-
bilmelidir. (Cubadda ve Riboreau; 1998: 11)

Muhabirler: Muhabirin görevi, genifl bir sunufl yapabilmek için gerekli olan te-
mel bilgiyi zenginlefltirmek, her türlü tan›kl›¤›, görüflü, düflünceyi tepkiyi toplamak
için haberin peflinden koflmakt›r. Uzman Röportaj Muhabiri ise büyük bir deneyi-
me sahip olan, tüm iflitsel ve görsel teknikleri bilen, birkaç saat içinde uzak ve za-
man zaman tehlikeli bir yola gidebilen gazetecidir. Muhabirler de röportaj muha-
biri gibi haber program›n›n ve magazin haberinin içeri¤ini zenginlefltiren kiflidir.
Özel muhabir ile muhabir aras›ndaki fark› iyi belirlemek gerekir. Özel muhabir
güncelli¤e göre belirli bir yere ya da muhabir eksikli¤ini gidermek, muhabirin ifli-
ni tamamlamak için gönderilir. (Cubadda ve Riboreau; 1998: 11)

Yaz› iflleri sekreteri: Görevi bir anlamda trenlerin zaman›nda kalkmas›n›,
do¤ru yola gitmesini denetleyen demiryolu makasç›s›na benzer. Kendisine gelen
bantlar›n do¤ru biçimde gerçeklefltirilmesini sa¤lar, can s›k›c› makas darbelerini
“yakalar” ve günün konular›n› haber program›n›n yay›n s›ras›na göre s›n›fland›r›r.
Bu tür ifllevlerinin yan›s›ra, yaz› iflleri toplant›s› s›ras›nda al›nan kararlar›n muhabi-
rin getirdi¤i malzemeyle uyum içinde olmas›na dikkat eder. Gelecek yay›nlar› bes-
lemeye yönelik bant stoklar›n› toplayan arfliv servisiyle olan ba¤lant›y› da yine ya-
z› iflleri sekreteri sa¤lar. Muhabirleri ça¤›r›p flu ya da bu aç›dan, flu ya da bu prog-
ram için haber ya da kay›t yapmalar›n› siparifl eden de yaz› iflleri sekreteridir. Ya-
y›n çizgisinin korunmas›nda kendisinde yard›mc› olan bir de asistan vard›r. Asis-
tan genellikle haber programlar›n›n haz›rlan›fl aflamalar›n›n pratik yönüyle ilgilenir:
“Seslerin” temizlenmesi, seslerin ve haber metinlerinin stüdyoya aktar›lmas› gibi.
(Cubadda ve Riboreau; 1998: 13)

Asistan: Asistan, yaz› iflleri sekreteriyle birlikte, yaz› iflleri müdürünün yetkisi
alt›nda yaz› iflleri ekibinin ve teknik ekibin ifl program›n› düzenler. Ayr›ca yay›n s›-
ras›nda program›n düzgün ak›fl›n› sa¤lar. Asistan, gazeteci olmasa da, yaz› iflleri
kadrosu ve teknik ekip aras›nda zorunlu bir ara yüzeydir. Asistan haber program›-
n›n somut yüzeyiyle ilgilenir: Yaz› iflleri toplant›s›nda belirlenen ak›fl› yaz›p herke-
se da¤›tt›ktan sonra, bu ak›fl›n düzenli bir flekilde yürütülebilmesi için yaz› iflleri
sekreterine yard›m eder. Böylece haber program›ndan önceki sürede yaz› iflleri so-
rumlular›n›n yan›ndaki asistanl›k görevini yerine getirir. ‹lgili gazetecilerin bantla-
r›n› kendisine vermelerinden sonra, bantlar› stüdyoya asistan götürür teknisyenler-
le birlikte bir kez daha izlenecek yönteme uygun say› ve s›ray› denetler. Muhabir-
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leri, dinleyicileri arar ve yay›n s›ras›nda yap›lacak olan telefon görüflmelerini bek-
lemeye al›r. (Cubadda ve Riboreau; 1998: 13)

DERG‹ HABERC‹L‹⁄‹
Dergi yay›nc›l›¤›, kitle iletiflim araçlar›n›n say›sal olarak ço¤almas› ve bu arada bir-
birleri ile rekabetlerinden ortaya ç›kan bir bofllu¤un tam ve do¤ru bir biçimde dol-
durulmas› ile geliflmifltir. Kitap, zengin bir bilgi kayna¤› olmakla birlikte, kitaptan
sonra bir ihtiyac›n giderilmesine yönelik aray›fllar›n sonucu ortaya ç›kan Gazete,
kitab› gölgede b›rakan bir popülariteye sahip olmufltur. Daha sonra Radyo’nun dev-
reye girmesi ile bu kez gazete popularite kayb›na u¤ram›fl, gazetenin rekabet aray›-
fl›na girmesine neden olmaya bafllam›flt›r. Bunlardan sonra devreye giren televizyon
ise hepsini gölgede b›rakm›fl ve aç›k ara üstünlü¤ünü ilan etmifltir. Son y›llarda ise
‹nternet, di¤er tüm iletiflim araçlar›n› gölgede b›rakan ve hepsinin üstünlü¤ünden
daha büyük üstünlüklere sahip bir kitle iletiflim arac› haline gelmifltir.

Dergi de iflte bu iletiflim araçlar› aras›ndaki rekabet ve ortaya ç›kan boflluklar›
dolduran bir kitle iletiflim arac› olmufl, okurlar›n ya da izleyici ve dinleyicilerin, gü-
nün h›zl› temposu içinde takip edemedikleri ya da yeterince ilgilenemedikleri ko-
nular›, daha ayr›nt›l› biçimde ve görsel unsurlarla da destekleyerek gündeme geti-
ren bir iletiflim arac› olmufltur. Dergi içeriksel oldu¤u kadar görsel olarak da okur-
lar›n ilgisini çekmeyi baflarm›flt›r. Olaylar› ayr›nt›l› bir biçimde ele alabilme özelli-
¤ine sahip olan dergiler, bu haberleri görsel olarak da süsleyebilmektedir. Burada
yine görsel-iflitsel iletiflim araçlar› ile rekabetten kaynaklanan bir durum söz konu-
sudur. ABD gibi dergicilik sektörünün son derece geliflmifl oldu¤u ülkelerde der-
giler, kamuoyu oluflturmada birincil derecede önem tafl›maktad›r. (Yapar; 2000: 4)

Frans›z Bas›n Tarihi adl› yap›tta yer alan flu betimleme, dergicili¤in ifllevini ve
yap›s›n› son derece aç›k bir biçimde ortaya koymaktad›r. “Dergicilik bas›n alan›n›n
aristokrat kesimini simgelemektedir ve dergi yay›nc›l›¤›yla u¤raflanlar sunduklar›
hizmetin bilincindedirler. Revue National Dergisi’nin önsözünde dergicilikle ilgili
flunlar söylenmektedir: Dergiler yap›lar› dolay›s›yla siyasal, ekonomik ve toplum-
sal, bilimsel ve sanatsal konular›n incelenmesine daha uygun yay›n organlar›d›r.
Bir kitab›n eylemi çok yavafl ve zihinler içinde çok k›s›tl› bir etkiye sahiptir. Gün-
lük gazeteler ise ne kadar baflar›l› olurlarsa olsunlar zaman darl›¤›ndan konular›
derinlemesine ele alamaz.” Gerçekten de dergi kitapla gazete aras›nda genifl bir
bofllu¤u doldurmaktad›r. Kitap uzun soluklu bir okumay› gerektirmekte, gazete ise
hem k›sa sürede haz›rlanmakta hem k›sa sürede tüketilmektedir. Oysa dergi konu-
lar› derinlemesine ele alabilmekte ve okura sunabilmektedir. (Yapar; 2000: 4) Ana
Britannica Ansiklopedisi, dergiyi flöyle tan›mlamaktad›r: “Dergi, düzenli aral›klarla
yay›mlanan, belirli bir ya da birkaç ilgi alan›na iliflkin haber, makale, deneme, in-
celeme, araflt›rma ve elefltiri gibi yaz›lar›, çeflitli edebi ürünleri ya da belirli konu-
lara yönelik derlemeleri içeren ve genellikle resimli olan, bas›l› yay›nlara verilen
add›r.” (Ana Britannica; 1987: 162)

Dergi Habercili¤inin Teknik Özellikleri
Gazeteler günlük ve her gün yeniden bafllayan h›zl› bir süreç ile yay›mlan›rken,
dergiler en az haftal›k olarak yay›mland›klar› için, gazetelere göre daha fazla üs-
tünlüklere sahiptirler. Bu üstünlüklerin bafl›nda da bir haberin derlenip toplanma-
s›, araflt›r›l›p yaz›lmas› için kullan›lan sürenin geniflli¤i gelmektedir. Haberin kay-
na¤›na, haber ile ilgili detaylara, ilintili kifli ve konulara daha fazla zaman ay›rma,
onlara ulaflabilme ve gazete haberine göre çok daha fazla detay verebilme üstün-
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lü¤üne sahip olduklar› için, hata yapma ihtimalleri de o düzeyde azalmaktad›r. Ay-
r›ca, çok daha etkili görseller, çok daha özenle haz›rlanm›fl bir içerik de dergiyi ga-
zeteye göre üstün konuma getirmektedir. 

Gazete ayn› gün tüketilirken, dergi en az bir hafta boyunca okunabilme flans›-
na da sahip bulunmaktad›r. Hatta dergilerin okurlar taraf›ndan arflivlenmesi gibi
bir al›flkanl›kla da s›kl›kla karfl›lafl›labilmektedir. Haber Dergileri, haftal›k periyot-
larla yay›nlanmaktad›r. Dolay›s›yla, habercili¤i de haftal›k periyoda göre planlan-
makta, içeriklendirilmekte ve düzenlenip yay›nlanmaktad›r. Dergi habercili¤inde
as›l olan, sat›fla sunulaca¤› ilk gün, halen ülke gündeminde devam etmekte olan
konuyu ya da onunla ilintili yine önemli bir konuyu yakalamas›d›r. Yaflanan bir
haftan›n ve yaflanacak olan bir haftan›n gündemindeki konular da yine dergi ha-
bercili¤inin ilgi ve hareket alan› içine girmektedir. Böylelikle hem okurlar›n ilgisi
yakalanmakta hem de gündemdeki konuya iliflkin ayr›nt›l› bilgi ve görsellere yer
verilebilmektedir. Ancak, kimi zaman o günlerde gündemde olmayan ancak gün-
demden düflmemifl ya da her zaman tart›flma, merak, endifle ya da ilgi yaratabilen
bir ya da birden fazla konuya da yo¤unlafl›larak araflt›r›l›p, elde edilen bilgileri der-
ginin sayfalar›na tafl›mak söz konusu olabilmektedir. 

Dergi habercili¤inde, ana gündem maddeleri belirlendikten sonra, derginin içe-
ri¤inde yer alan di¤er konu ya da ilgi alanlar›na, örne¤in, kad›n, sa¤l›k, bilim, cin-
sellik, sosyete, ekonomi, sanat, spor gibi alanlara yönelik de haber üretme ve arafl-
t›rma yapma çal›flmalar› bafllat›l›r. Ancak burada çok önemli olan unsur fludur ki
bir dergi hangi konu ya da ilgi alan›na yönelik yay›n yapaca¤›n›, buna ba¤l› ola-
rak hedef kitlesini ve hedef kitlesine göre de konu bafll›klar›n› iyi belirlemek zo-
rundad›r. Hedef kitlesini iyi belirlememifl bir dergi do¤al olarak daha en bafltan ya-
y›nc›l›k hatas› yapm›fl olmaktad›r. 

Dergi habercili¤inin seçim ölçütleri, di¤er kitle iletiflim araçlar›ndaki haberle-
rin seçim ölçütlerinden farkl› de¤ildir. Dergi habercili¤inde de haberin güncelli-
¤i, ilginçli¤i, okuyucu için tafl›d›¤› anlam, ne kadar genifllikte bir kitleyi ilgilen-
dirdi¤i gibi temel ölçütler geçerlidir. Bununla birlikte dergi habercili¤inde, habe-
rin detayland›r›labilme düzeyini de belirleyici faktörler aras›nda saymakta yarar
bulunmaktad›r.

Dergi habercili¤inin en temel üstünlüklerinden biri, s›radan, renksiz ve yetersiz
içeri¤e sahip bir haberin bile keyif ve ilgiyle okunabilir hale getirilebilinir. Dergi-
ler, yaz› iflleri aç›s›ndan, di¤er kitle iletiflim araçlar›na göre çok daha basit bir orga-
nizasyonal yap›ya sahiptir. Bu nedenle servis say›s› daha azd›r.

Dergide daha özenli bir dil ve kal›c› niteli¤e sahip foto¤raflar kullan›l›r. Dergi-
yi di¤er kitle iletiflim araçlar›ndan ay›ran en önemli özelliklerden biri daha özenle
çekilmifl foto¤raflar›n ve haz›rlanm›fl görsellerin kullan›lmas›d›r. Muhabirden gelen
haberler, editörler taraf›ndan gazete haberine göre çok dikkatle ve özenle gözden
geçirilir, kimi zaman yeniden yaz›l›r. Editör yönlendirici ve tafl›y›c›d›r. 

Dergi habercili¤inin üstünlü¤ü nelerdir?

‹NTERNET HABERC‹L‹⁄‹/ONL‹NE/SANAL 
GAZETEC‹L‹K
Geleneksel gazetenin haber toplama ve yaz›l› içeri¤ini oluflturma sürecinden yarar-
lanan; ancak bas›m ifllemi yerine, oluflturulan yaz›l› içeri¤in internet arac›l›¤›yla ya-
y›mlanmas› sürecine dayanan sanal gazete, geleneksel gazeteye alternatif olufltur-
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maya bafllam›flt›r. Gazetelerin ‹nternet üzerinde yay›mlanmaya bafllamas›yla birlik-
te ortaya ç›kan yeni gazetecilik türüne online, elektronik veya sanal gazetecilik de-
nilmektedir. (Gürcan; 1999: 66) Efl deyiflle, online ya da internet ortam›nda yap›-
lan uygulamal› gazeteciliktir. 

Gazetecilik genel olarak, belirli bir bak›fl noktas›ndan hareketle bir haberi ak-
tarmak için muhabirler, yazarlar ve editörler taraf›ndan yaz›lan, seçilen, zaman›n-
da yönlendirilmifl, gerçekler ve olaylar› raporlaflt›rmak, analiz etmek ve okura/din-
leyiciye/izleyiciye sunmakt›r. Geleneksel gazetecilik, bas›l› materyal üzerinde ya-
y›mlama, filmle sunum, radyo ve televizyonla yay›n olarak gerçeklefltirilmektedir.
“Online” (sanal) ortam ise, birçok sunum yerini içermektedir. Bunlar›n en tan›nm›-
fl› World Wide Web’dir. E-mail de online gazetecilikte büyük bir role sahiptir.
(Gürcan; 1999: 60)

Bas›l› gazetelerin da¤›t›m sorunu bulunmaktad›r. Bas›l› gazetelerin dünya gene-
linde bir da¤›t›m örgütlenmesi çok zordur. Oysaki ‹nternet üzerinden gazete ya-
y›mlamakla, bas›l› gazeteden çok daha genifl bir kitleye ve evrensel boyutta haber
ve bilgi ulaflt›rma imkân› do¤mufltur. Geleneksel gazetenin üretim giderlerini olufl-
turan matbaa ve kâ¤›t giderleri, ‹nternet yay›mc›l›¤›nda yoktur. Bu da ek kazan›m-
lar sa¤lamaktad›r. ‹nternet’le an›nda etkileflimlilik sa¤lanm›flt›r; bas›l› gazetede da-
ha uzun zaman alan okur tepkilerini belirleme süresi, ‹nternet ile an›nda al›nmaya
bafllanm›flt›r. (Gürcan; 1999: 66)

Bas›l› gazetelerde hangi sayfalar›n, hangi haberlerin ve hangi köfle yazarlar›n›n
daha fazla okundu¤unu tespit edebilmek, için anketler yap›p sonuçlar› de¤erlen-
dirmek; di¤er deyiflle zaman, para ve emek harcamak gereklidir. Ayr›ca elde edi-
len bulgular›n da ne kadar güvenilir oldu¤u tart›flma konusudur. Oysaki inter-
net’teki gazete web sayfalar›ndan en fazla hangisinin okundu¤unu belirlemek
mümkündür; efl deyiflle en fazla hangi web sayfas›n›n “hit” ald›¤›, sayfalar› ziyaret
edenlerin co¤rafik da¤›l›mlar› gibi bilgileri, sisteme konulacak bir sayaç program›
ile zaman-para-emek harcamadan günü gününe tespit edilebilmektedir. (Gürcan;
1999: 66)

Hangi olay›n yaz›laca¤›n›n, olay› oluflturan ö¤elerin, söylemlerin ve di¤er un-
surlar›n seçimi, online ortamda da yap›lmaktad›r. Örne¤in, bir ma¤durun bak›fl aç›-
s›yla anlat›lan bir yaralama olay›, suçlu bak›fl aç›s›yla söylendi¤inde farkl› reaksi-
yonlar verecektir. Bu haber; bir sabah gazetesi ile akflam gazetesi, televizyondaki
sabah haberleri ile akflam ana haber bülteninde veya web’de, olay›n haber olarak
ifllenifli aras›nda farkl›l›klar olacakt›r. Web’in etkileflim özelli¤i ve di¤er enformas-
yona ba¤lant›lar sunabilmesi, gazeteciye büyük kolayl›k sa¤lamaktad›r. Gelenek-
sel iletiflim araçlar›ndaki yer ve zaman s›k›nt›s›n›n web’de olmamas›, online gaze-
tecinin haberinin tüm kaynaklar›n› her yönüyle, arkaplan geliflmeleriyle birlikte/
herhangi bir k›s›tlama d›fl›nda sunabilmesini sa¤lamaktad›r. Web, geleneksel med-
ya ile ayn› içeri¤i kullanmas›na karfl›n, geleneksel medyadan daha üstün sunuma
sahip, daha az maliyetli ve özel ilgi alanlar›na yönelik olarak daha fazla yay›n ya-
p›lmas›n› sa¤lamaktad›r. Web’deki sitelerde, geleneksel medyada çok s›n›rl› oran-
da yap›labilen, gazete ve dergilerde özel sayfalar açma, televizyonda özel bir prog-
ram haz›rlama gibi s›k›nt›lar, web ile ortadan kalkmakta, sitelerde çok farkl› grup
ve düflünceden insana hitap edebilecek sayfalar oluflturulabilmektedir. (Gürcan;
1999: 78)
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Online/Sanal Gazetecili¤in Temel Nitelikleri
Online gazetecilikte haber an›nda yay›mlanabilir, haber ve olaylar›n geliflmeleri
kitleye an›nda yans›t›labilir. Burada, di¤er iletiflim araçlar›na göre yeni olan bir fley
yoktur. Çünkü benzer yay›mlar›, telefon, telgraf, radyo ve televizyon arac›l›¤›yla da
an›nda yap›labilmektedir. Burada farkl› olan ise, ‹nternet’teki tart›flma, konuflma
ortamlar› (chat rooms, newsgroups) ve e-mail araçlar›ndan yararlanarak okurun
aktif kat›l›m›n› sa¤lamak; çok genifl bir çevreden s›cak ve taze enformasyon topla-
yarak bunu yay›mlamakt›r. Tart›flma ortamlar›nda enformasyon s›ca¤› s›ca¤›na ya-
y›mlanmakta ve bu enformasyondan binlerce kifli ayn› anda yararlanabilmektedir.
Bu tart›flma ortamlar›ndan derlenen enformasyon an›nda web sayfalar›na aktar›la-
rak daha fazla say›da kifliye ulaflmaktad›r. (Gürcan; 1999: 82)

Online gazetecilik, yer ve zaman farkl›l›¤›n› ortadan kald›ran özelli¤e sahiptir.
Online yay›nlar, bas›l› materyal, film, radyo, televizyon yay›nlar›ndaki gibi günlük
izlenece¤i gibi, anl›k geliflmeler an›nda duyurulabilmektedir. Ayr›ca, ülkeleraras›
zaman farkl›l›¤› diye bir s›n›rl›l›k online yay›nlarda yoktur. Online yay›nlar, ço¤un-
lukla kendi siteleri içerisinde arflivlenmekte ve sonraki kullan›mlar için kolay ula-
fl›m imkân› sa¤lamaktad›r.

Online gazetecilik etkileflimlidir. Web üzerinde etkileflimlili¤i sa¤lamak için
önemli bir mekanizma sunulmakta; uzun içerikli ve karmafl›k anlat›ml› metinlerde,
konunun detay› için baflka sitelerdeki enformasyona ba¤lant›lar sunulmakta, fark-
l› görüntüleme olanaklar› (resimli-resimsiz, frame’li, renk çözünürlü¤ü azalt›l-
m›fl/ço¤alt›lm›fl vb.) derinlik ve detay ekleyebilme olana¤› bulunmaktad›r. Online
gazetecilikteki yaz›, metin içinde çeflitli web sayfalar›na ba¤lant›lar› içerebilmekte-
dir. Böylece okur, yaz›n›n detay› için gerekli ba¤lant›lara t›klayarak ilgili enformas-
yon kayna¤›na kolayl›kla ulaflabilmekte; gazetelerdeki yer s›k›nt›s› nedeniyle su-
nulamayan detaylar sorunu, online gazetelerde ortadan kalkmaktad›r. (Gürcan;
1999: 78) Geleneksel gazete okura, haberi do¤rusal ve tek yönlü bir öyküleme ile
sunmaktad›r. Online gazetecilik ise okura bir kat›l›m olana¤› vermekte; okur, iste-
di¤i yere, sayfadaki ba¤lant›larla ulaflabilmekte, tepkisini yine ilgili ba¤lant›lara t›k-
layarak e-posta ile an›nda bitirebilmektedir. Ayn› web sitesi içindeki sayfalara ve-
ya farkl› web sitelerine iç ve d›fl ba¤lant›lar, dokümanlar›n kaynaklar›na ve enfor-
masyonun arkaplan kaynaklar›na kolayca eriflimi sa¤lamakta; bu olanak bir gaze-
teci için, haberi ile ilgili araflt›rmas›nda daha genifl enformasyon toplamas›na yar-
d›mc› olmaktad›r. (Gürcan; 1999: 79)

Online / Sanal Gazetecili¤in temel nitelikleri nelerdir?
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Kitle iletiflim araçlar›n›n temel ifllevini ifade

etmek.

Kitlelere yönelik mesajlar gönderen, yay›m ve
yay›nc›l›k etkinli¤i içinde bulunan ve günlük ya-
flam›n içinde haber, bilgi ve kanaat edinmek için
her an kullan›ma haz›r araçlara, kitle iletiflim
araçlar› denilmektedir. Bu araçlar, bugün dün-
yan›n hemen her yerinde cereyan eden olaylar›
en k›sa sürede kitlelere ileten ça¤dafl ve etkin
bir organizasyondur.

Kitle iletiflim araçlar›na göre habercili¤in iflleyifl

farkl›l›klar›n› aç›klamak.

Gazete, televizyon, radyo, dergi ve nihayet inter-
net birer kitle iletiflim arac›d›r ve bunlar›n tümü
temelde ayn› görev ve sorumluluklarla yükümlü
olmakla birlikte, her biri birbirinden farkl›l›klar
arz eden habercilik yöntem ve süreçlerine sahip
bulunmaktad›r. 

Kitle iletiflim araçlar›n›n “Habercilik” ifllevini

aç›klamak

Gazetelerde, haberi toplay›p yazan muhabir, is-
tihbarat› sa¤layan servis, ekonomi, politika, sa-
nat, spor, d›fl haberler, polis adliye, e¤itim, sa¤-
l›k gibi çeflitli uzmanl›k bölümlerine ayr›lm›fl kad-
rolar, editörler, foto¤raf birimi, bilgisayar opera-
törleri iflin mutfa¤›nda yer al›rken, tasar›mdan
sonra ki aflamay› oluflturan ve eskiden pikaj, film,
montaj gibi birimlerin yerini alan, bilgisayar ile
sayfalar›n haz›rland›¤› tasar›m birimi, kal›p ve
bask› da gazetenin fiziksel üretim sürecinde yer
alan birimlerdir. Gazete habercili¤inde en önem-
li faktör, haberlerin toplan›p, yaz›lmas› kadar su-
numudur da. Haber konular›n›n yaz› ifllerinin yö-
netim kadrolar› taraf›ndan belirlenmesi ya da mu-
habirlerin kiflisel çabalar›yla ortaya ç›kar›lan ha-
ber konular›n›n tart›fl›l›p, gerekli araflt›rmalar›n
ve görüflmelerin yap›larak haber bilgisinin top-
lanmas› ve daha sonra da toplanan tüm bilgilerin
o çok özel dil olan haber diline dönüfltürülmesi,
gazete habercili¤inin en önemli iki aya¤›ndan bi-
rini oluflturmaktad›r. Di¤er ayak ise haberlerin
gazetedeki sunum biçimine ve oran›na, foto¤raf
ve grafik ya da özel çizimler gibi di¤er görselle-
rine karar veren ve haberi gazete kâ¤›d›na en et-
kili biçimde yans›tan tasar›m birimidir. 

Televizyon haberinin en temel özelli¤i görüntü
ve sesin eflzamanl› ve an›nda iletilebilmesidir. Bu
nedenle, televizyon da verilen haberin izler kitle
üzerinde di¤er kitle iletiflim araçlar›nda verilenler
den çok daha etkili ve ikna edici oldu¤u düflü-
nülmektedir. Televizyon haberinin hem görsel
hem de iflitsel olmas›, okuma/yazma zorunlulu-
¤unu ortadan kald›rmas›, haberlerin geliflen tek-
noloji ile an›nda iletilebilmesi ve haberin çok ge-
nifl kitlelere hitap edebilmesi ayr›cal›¤›n› da ya-
ratmaktad›r.
Radyo haber bültenleri, program c›ng›l›n›n du-
yurumuyla bafllar. Bülteni spiker sunar. ‹lk ha-
berden bafllayarak, en önemliden daha az önem-
liye do¤ru bir haber s›ralamas› izlenir ve bazen
c›ng›llarla birbirinden ayr›lm›fl bölümler olabilir.
En önemli haber, bültenin ilk sunulan haberidir.
Bültende, özel ses efektleri, teyp kayd› ya da te-
lefon ba¤lant›s›yla söyleyenin a¤z›ndan sözleri
aktararak canl›l›k yarat›labilir. Haberler; yeni ger-
çekleflmifl, anlafl›lmas› kolay ifadeler üzerine ku-
ruludur. Haberler, k›sa cümleli, az heceli ve te-
laffuzu kolay sözcüklerle oluflturulur. 
Dergi, okurlar›n, izleyici ve dinleyicilerin, günün
h›zl› temposu içinde takip edemedikleri ilgilene-
medikleri konular›, daha ayr›nt›l› biçimde ve gör-
sel unsurlarla da destekleyerek gündeme getiren
iletiflim arac›d›r. Gazeteler günlük ve her gün ye-
niden bafllayan h›zl› süreç ile yay›mlan›rken, der-
giler en az haftal›k olarak yay›mland›klar› için,
gazetelere göre daha fazla üstünlüklere sahiptir-
ler. Bu üstünlüklerin bafl›nda da haberin derle-
nip toplanmas›, araflt›r›l›p yaz›lmas› için kullan›-
lan sürenin geniflli¤i gelmektedir. Ayr›ca, çok da-
ha etkili görseller, özenle haz›rlanm›fl içerik de
derginin avantajlar›ndand›r. 
Online gazetecilikte haber an›nda yay›mlanabi-
lir, haber ve olaylar›n gelifl meleri kitleye an›nda
yans›t›labilir. ‹nternet’teki tart›flma, konuflma or-
tamlar› (chat rooms, newsgroups) ve e-posta
araçlar›ndan yararlanarak okurun aktif kat›l›m›n›
sa¤lamak; çok genifl bir çevre den s›cak ve taze
enformasyon toplayarak bunu yay›mlamakt›r.
Online gazetecilik, yer ve zaman farkl›l›¤›n› orta-
dan kald›ran bir özelli¤e sahiptir. 
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Kendimizi S›nayal›m
1. Afla¤›dakilerden hangisi kitle iletiflim araçlar›n›n sa-
hip olmas› gereken temel ilkelerden biri de¤ildir?

a. Do¤ru yay›nc›l›k
b. Kamuoyunun tercüman› olma
c. Olaylar karfl›s›nda tarafs›zl›k
d. Toplumu haberdar etme
e. Söylentileri haberlefltirme

2. Gazetede haber sunum ö¤elerinden hangisi haberin
ana metnini oluflturan ve konunun anlat›ld›¤› bölüm
afla¤›dakilerden hangisidir?

a. Haber metni
b. Spot
c. Alt bafll›k
d. Üst bafll›k
e. Foto¤raf alt›

3. Afla¤›dakilerden hangisi televizyon habercili¤inin
özelliklerinden biri de¤ildir?

a. Görüntü ve sesin eflzamanl› ve an›nda iletilebil-
mesi

b. Ekran bafl›ndaki izleyicilerin duygu ve düflünce-
lerini hemen saptayabilmesi

c. Ayn› anda çok genifl bir kitleye hitap edebilmesi
d. Olaylardan an›nda haberdar edebilmesi ve gö-

rüntü sunabilmesi
e. Geliflen olaylar›n konuflma biçiminde izleyiciye

aktar›lmas›

4. Radyo habercili¤inde dinleyici için en önemli mes-
leki kiflilik afla¤›dakilerden hangisidir?

a. Yaz› iflleri sekreteri
b. Asistan
c. Sunucu
d. Muhabir
e. Yaz› iflleri sorumlular›

5. Afla¤›dakilerden hangisi, televizyonun haber de¤eri
ölçütleri aras›nda yer almaz?

a. ‹lgi çekme
b. Do¤ruluk
c S›rad›fl›l›k ve yenilik
d. Siyasi içeriklik
e. Önemlilik

6. Afla¤›dakilerden hangisi, televizyon habercili¤inde
var olan haber program türlerinden biri de¤ildir?

a. Tart›flma programlar›
b. Canl› yay›n
c. Günlük haber programlar›
d. Genifl kapsaml› haber programlar
e. Yorumlar

7. Radyo habercili¤i ile ilgili afla¤›daki ifadelerden han-
gisi yanl›flt›r? 

a. Radyo haberi h›zl›d›r.
b. Radyo haberi esnektir.
c. Radyo haberi canl›d›r.
d. Radyo haberinde aç›klama de¤il verilen o anda-

ki bilgi önemlidir.
e. Radyo haberinde dinleyicinin ilgisi süreklidir, il-

gi kaybolmaz.

8. Dergi habercili¤i ile ilgili afla¤›daki ifadelerden
hangisi yanl›flt›r?

a. Dergi habercili¤inde haberler yay›mland›¤› gün
tüketilir ve bir gün sonra eskir. 

b. Dergi habercili¤inde daha kal›c› nitelikte foto¤-
raf ve görseller kullan›l›r.

c. Dergide yay›nlanm›fl haberler okurlar taraf›ndan
dergiyle birlikte arflivlenebilir.

d. Dergi habercili¤inde haberler daha detayl› ve
araflt›rmaya dayal› haz›rlanabilir. 

e. Dergi habercili¤inde s›radan, renksiz bir haber,
ilgiyle okunabilir hale gelebilir. 

9. ‹nternet/Online habercili¤inin geleneksel gazete ha-
bercili¤ine göre en önemli üstünlü¤ü afla¤›dakilerden
hangisidir?

a. Haberlerde foto¤raf kullan›lmas›
b. Haberlerde grafik ve tablolar kullan›lmas›
c. Haberlerde okur yans›malar›n›n hemen al›nmas›
d. Haberlerin istenilen uzunlukta yaz›labilmesi
e. Haberlerde bafll›k ve spot kullan›lmas›

10. Afla¤›dakilerden hangisi ‹nternet/Online Gazetecili-
¤in ayr›cal›kl› özelliklerinden biri de¤ildir?

a. Hangi sayfa, haber ve yazar›n ne say›da okun-
du¤unun an›nda saptanmas›

b. Haber ile foto¤raf› birlikte kullanabilmesi
c. Da¤›t›m sorunu yaflanmamas›
d. Araflt›rmac›lar için genifl bir kaynak bulma ola-

na¤› sunmas›
e. Ka¤›t, mürekkep, bask› maliyetlerinin olmamas›
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Haberciler Mesle¤in Eti¤ini Unutmufl Durumda 

‹letiflim Fakültesi Dekanlar› medyay› sorumluluk-

lar›n› yerine getirmeye ça¤›rd›: Bas›n Bülteni

15/11/2006

‹letiflim Fakülteleri Dekanlar› Yürütme Kurulu, yayg›n
kitle iletiflim organlar›na gönderdi¤i ça¤r› metninde,
habercilik kurallar›n›n ve meslek ilkelerinin göz ard›
edilmesinin yayg›nlaflt›¤›n›, bu durumun iletiflim ala-
n›nda yetifltiril meye çal›fl›lan yeni kuflaklar› da olum-
suz etkiledi¤ini belirtti; “kitle iletiflim araçlar›n› sorum-
luluklar›n› yerine getirmeye” ça¤›rd›: “Bu ça¤r›m›z mes-
le¤e yeni bafllam›fl bir iletiflimciden, en deneyimli gaze-
teciye kadar herkesedir. Habercilik kurallar›na, meslek
ilkelerine gösterilecek sayg›, demokrasiye sayg› demek-
tir. Kitle iletiflim araçlar›n›n as›l görevi kamuoyunu bil-
gilendirmek, olan bitenden haberdar etmektir. Bu ger-
çek evrensel olarak kabul gördü¤ü için ça¤dafl demok-
rasilerde kitle iletiflim araçlar› sayg› görürler ve bu ko-
numlar›na uygun sorumluluk tafl›malar› beklenir” diye
bafllayan ça¤r› metninde, flu saptamalar yer al›yor: Tür-
kiye’de kitle iletiflim araçlar›n›n yöneticilerinin toplum-
sal sorumluluklar›n› göz ard› etme e¤ilimi giderek güç-
leniyor. Baz› yay›n organlar›nda habercilik unutulmufl
gibi. Halk› yak›ndan ilgilendiren pek çok önemli sorun,
gazetelerden ve haber bültenlerinden d›fllanm›fl, yurt-
tafllar›n daha fazla bilgilenmeye gereksinim duydu¤u
önemli konular ihmal edilmeye baflland›. Toplumun
gelece¤ini belirleyen uluslararas› geliflmeler konusunda
bile do¤ru, güvenilir ve bilgilendirici haber al›nmas›
neredeyse olanaks›z hale geldi. Basmakal›p, yüzey sel
ve duygulara seslenen bir habercilik anlay›fl› gelece¤i-
mizi tehlikeye sokar nitelik al›yor. Kitle iletiflim araçla-
r›m›z haber ad› alt›nda, plaj manzaralar›n›, ünlülerin
özel yaflam görüntülerini magazin programlar›ndan ana
haber bültenlerine tafl›yorlar. Ç›¤›rtkanl›k inan›lmaz bo-
yutlara ulaflt›, haber sunma üsluplar› de¤iflti, sürekli
tekrar edilen sahnelerin yer ald›¤›, suç, fliddet ve cinsel-
li¤in sömürül dü¤ü bir habercilik üslubu gelifltirildi. So-
rumlu habercili¤in yerini sorunlu habercilik ald›.”
Gazete okurlar› ve televizyon izleyicileri bilgilendiril-
mesi gereken yurttafllar de¤il, sadece müflteri/tüketici
olarak alg›lan›yor, tiraj ve izlenme oran› kayg›s› gerçek,
do¤ru, tarafs›z haber verme anlay›fl›n› ortadan kald›r›-
yor. Kitle iletiflim araçlar› bilgilendirici, ayd›nlat›c› ha-
bercilik yapm›yor. Habercilik kurallar›n›n ve meslek il-
kelerinin göz ard› edilmesi iletiflim mesle¤ine duyulan
güveni ve sayg›y› yok edecek boyutlara ulafl›yor. Bu

durum iletiflim alan›nda yetifltirilmeye çal›fl›lan yeni ku-
flaklar› da olumsuz yönde etkiliyor. ‹letiflim mesle¤inin
iyi yetiflmifl, bilgi ve beceri düzeyi yüksek insanlar tara-
f›ndan de¤il, bilgisizli¤i, düzeysizli¤i ön planda tutan
anlay›flla yürütüldü¤ü yarg›s›na kap›l›yor. Bu gençlerin
yetiflmesini tehlikeye atan bir durumdur.”

Kaynak: Ali Murat Vural kiflisel arflivi. (2006 Y›l› ‹leti-
flim Fakülteleri Dekanlar Toplant›s›’nda kaleme al›nan
bu bülten, tüm bas›na da¤›t›lm›fl ve ilgili ö¤retim üyele-
ri ile de paylafl›lm›flt›r.)

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
1. e. Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kitle ‹letiflim Araçlar›” ko-

nusunu yeniden gözden geçiriniz.
2. a. Yan›t›n›z yanl›fl ise “Gazete Haberlerinin Sunu-

mu” konusunu yeniden gözden geçiriniz.
3. b. Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kitle ‹letiflim Araçlar›” ko-

nusunu yeniden gözden geçiriniz.
4. c. Yan›t›n›z yanl›fl ise “Kitle ‹letiflim Araçlar›” ko-

nusunu yeniden gözden geçiriniz.
5. d. Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyonda Haber De¤eri

Ölçütleri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.
6. a. Yan›t›n›z yanl›fl ise “Televizyon Habercili¤inde

Haber Program Türleri” konusunu yeniden göz-
den geçiriniz.

7. e. Yan›t›n›z yanl›fl ise “Radyo Haberinin Özellikle-
ri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. a. Yan›t›n›z yanl›fl ise “Dergi Habercili¤inin Tek-
nik Özellikleri” konusunu yeniden gözden ge-
çiriniz.

9. c. Yan›t›n›z yanl›fl ise “‹nternet Habercili¤i” konu-
sunu yeniden gözden geçiriniz.

10. b. Yan›t›n›z yanl›fl ise, “‹nternet Habercili¤i” konu-
sunu yeniden gözden geçiriniz.

Okuma Parças›
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S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
S›ra Sizde 1
Farkl› s›n›f, pozisyon, kültür ve servete sahip ve toplu-
mun her düzeyinden olmakta, bilinmeyen kiflilerden
oluflmakta, izleyiciler aras›nda çok az iliflki al›flverifli ol-
makta; yerel ve fiziksel bak›mdan birbirlerinden ayr›l-
makta, çok gevflek bir flekilde örgütlenmekte, birlefle-
rek veya toplu flekilde hareket etme gücüne sahip ol-
mamaktad›rlar.

S›ra Sizde 2
Medya, do¤ru bilgilere ve yarg›lara ulaflmada, bugünün
sosyal, siyasal, ekonomik ve kültürel koflullar›n› anla-
mada ve bugüne hâkim olmada en önemli araçlardan
biridir. Medya, sorunlar›n temeline ›fl›k tutan toplumsal
bir yans›ma ve iletiflim kurumudur. Toplumun çok bü-
yük bir kesimi için medya, neredeyse birincil derecede
kanaat önderidir. Medyan›n, “haber verme” ve “kamu-
yu ayd›nlatma” ilkelerini yerine getirmesi, toplumsal
fayda aç›s›ndan önem arz etmektedir. 

S›ra Sizde 3
Medyan›n bu anlamda temel görevi, en iyi, en çarp›c›,
en genifl, en yeni ve etkili haberleri, en do¤ru biçimiy-
le okuyucular›na, izleyicilerine ve dinleyicilerine sun-
mas›d›r. Sunulan haberde, var olan gerçek ile haberin
içeri¤i aras›ndaki iliflki birbirini tamamlay›c› ve do¤ru
olarak kurulmal›d›r. Topluma yanl›fl, tarafl›, eksik haber
sunularak oldu¤undan ve gerçeklerden farkl› yönlen-
dirmelere gidilmemelidir. Olaylara iliflkin haberler ve
yorumlar birbirinden ayr›lm›fl olarak ve ayn› zamanda
farkl› bak›fl aç›lar› ile sunulursa, gerçek toplumsal ifllev
yerine getirilmifl olacakt›r. 

S›ra Sizde 4
Gazete habercili¤inde en önemli faktörlerden biri, ha-
berlerin toplan›p, yaz›lmas›ysa di¤eri de sunumudur.
Haber konular›n›n yaz› iflleri kadrolar› taraf›ndan belir-
lenmesi ya da kimi zaman muhabirlerin çabalar›yla or-
taya ç›kar›lan haberlerin tart›fl›l›p, gerekli araflt›rmala-
r›n, görüflmelerin yap›larak haber bilgisinin toplanmas›
ve daha sonra da tüm bilgilerin o çok özel dil olan ha-
ber diline dönüfltürülmesi, gazete habercili¤inin en
önemli iki aya¤›ndan birini oluflturmaktad›r. Di¤er ayak
ise haberlerin gazetedeki sunum biçimine ve oran›na,
foto¤raf ve grafik ya da özel çizimler gibi di¤er görsel-
lerine karar verip, haberi gazeteye en etkili biçimde
yans›tan tasar›md›r.

S›ra Sizde 5
Haber sunum ö¤eleri; haber metni, spot, foto¤raf alt›,
bafll›k (ana bafll›¤›n d›fl›nda, alt bafll›k, üst bafll›k, ara
bafll›k, aktar›c› bafll›k gibi) ve görsel ö¤elerdir. (foto¤-
raf, grafik, karikatür)

S›ra Sizde 6
Televizyon haber yay›nc›l›¤›n›n en temel özelli¤i ko-
nuflma biçiminde haber vermesi, canl› yay›n yapabil-
mesi, h›zl› olmas›d›r. Haberleri seçme s›ralama gibi seç-
me kolayl›¤› bulunmamaktad›r. Süresi s›n›rl›d›r. Haber-
cili¤e insan ö¤esi kat›lmakta spiker her akflam oturma
odas›na gelen bir konuk haline gelmekte ve en güveni-
lir haber verme kayna¤› olarak bilinmektedir. 

S›ra Sizde 7
Muhabir kendisinden istenen olay›n takibinden, araflt›-
r›lmas›ndan ve haber haline getirilmesinden sorumlu
olan bir mesleki kiflili¤i temsil etmektedir. Televizyon-
da haberin kendisi kadar haberin görüntüsü de temel
unsur oldu¤undan televizyon haber muhabiri görüntü-
leri kaydetmekle görevli kamera operatörü ile birlikte
çal›flmaktad›r. Editör, haber merkezi’ne ulaflan haberle-
rin içerik olarak de¤erlendirmesini yapmak, son düzen-
lemeyi gerçeklefltirmekle sorumludur. 

S›ra Sizde 8
Radyo haberinin anl›k olma özelli¤ine sahip oldu¤u bir
gerçektir. Radyo haberi h›zl›d›r, esnektir, canl›d›r, her-
hangi bir teknoloji ya da a¤›r ve zahmetli dekorlar ge-
rektirmez. Radyo haberi etkileflim içerisindedir, çünkü
aktar›lan ileti ve teknik dinleyici taraf›ndan kolayl›kla
alg›lan›r ve evrenseldir.

S›ra Sizde 9
Dergi habercili¤i, s›radan, renksiz ve yetersiz içeri¤e sa-
hip bir haberin bile keyif ve ilgiyle okunabilir hale ge-
tirilmesidir. Yaz› iflleri aç›s›ndan, çok daha basit organi-
zasyona sahiptir. Bu nedenle servis say›s› azd›r. Daha
özenli dil ve kal›c› nitelikte foto¤raflar kullan›l›r. 

S›ra Sizde 10
‹nternet’ten gazete yay›mlamakla, bas›l› gazeteden çok
daha genifl kitleye ve evrensel boyutta haber ve bilgi
ulaflt›rma imkân› do¤mufltur. Online gazetecilikte haber
an›nda yay›mlana bilir, haber ve olaylar›n geliflmeleri
kitleye an›nda yans›t›labilir. Farkl› olan, ‹nternet’teki
tart›flma, konuflma ortamlar› ve e-mail araçlar›ndan ya-
rarlanarak okurun aktif kat›l›m›n› sa¤lamak; genifl bir
çevreden s›cak ve taze enformasyon toplayarak bunu
yay›mlamakt›r.
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Haberin temel tafl›y›c›s› olan gazeteci mesleki kimli¤ini tan›mlayabilecek,
Haberin toplanma aflamas›na iliflkin özellikleri aç›klayabilecek,
Haber kaynaklar›n›n önemini ve kaynaklarla iliflkilerini ö¤renebilecek,
Haber alanlar›n› s›ralayabilecek,
Haber ajanslar›n› s›ralayabilecek bilgi ve becerileri kazanabileceksiniz.
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HABER‹N TEMEL TAfiIYICISI OLARAK; GAZETEC‹
Habercili¤in temel aktörü olan gazeteciler, eflde¤iflle haberciler, her tür iletiflim
arac›nda yay›mlanacak haberleri toplayarak sistemli bir flekilde yazan, iletiflim
arac› özelli¤ine göre düzenleyen, foto¤raflar›n› ya da görüntülerini çeken kiflilerdir.
Bu özellikleri ile haberin temel tafl›y›c›s› olarak tan›mlanabilmektedir.

Gazeteci Mesleki Kimli¤i
Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi 8 Mart 2000 tarihli 701. toplant›s›nda, Türki-
ye’de dâhil tüm üye devletlere gazetecilerin “haber kaynaklar›n› aç›klamama hak-
lar›” konusunda R(2000) 7 say›l› tavsiye karar›nda ayn› zamanda gazetecilik mes-
leki kimli¤ine yönelik tan›mlamalar da yapm›flt›r. Bu tan›mlamalar Türkiye’yi de
ba¤lay›c› ulusal ve uluslararas› geçerlili¤i olan tan›mlama ya da nitelemelerdir. Do-
lay›s›yla, bu tan›mlamalar› genel do¤ru ve temel hareket noktas› olarak kabul et-
mek do¤ru bir yaklafl›m olacakt›r. 

Avrupa Konseyi, gazeteci terimini; “düzenli, bir flekilde veya profesyonel ola-
rak haber toplayan ve bu haberlerin her türlü kitle iletiflim araçlar›yla halka ulafl-
mas›n› sa¤layan tüm hakiki veya tüzel kifliler”, haber terimi ise; “metin ses ve/ve-
ya görüntü fleklinde tüm olay, görüfl veya fikir aktar›mlar›n›” tan›ml›yor. “Kaynak”,
bir gazeteciye bilgi sa¤layan tüm kifliler, “bir kayna¤› tan›mlayan haber” terimi ise
haber kayna¤›n›n tan›nmas›n› sa¤layacak türden bilgiler olarak tan›mlanm›flt›r. 

“Bir kayna¤› tan›mlayan haber” teriminde geçen, kayna¤›n tan›nmas›n› sa¤laya-
cak bilgi türlerinden ne anlafl›lmas› gerekti¤i ise flöyle s›ralanmaktad›r: 

• Bir kayna¤›n ad›, kiflisel verileri, sesi veya görüntüsü. 
• Bir gazetecinin bir kaynaktan ald›¤› haberin nas›l elde edildi¤iyle ilgili ayr›nt›l›

bilgiler. 
• Bir kaynak taraf›ndan gazeteciye verilmifl olan haberin yay›nlanmam›fl k›sm›.
• Gazetecilerin kiflisel verileri ve mesleki faaliyetlerindeki iflverenleriyle ilgili

bilgiler. (Avrupa Konseyi, 2000: R(2000) 7)
Türkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998 y›l›nda yay›nlad›¤› “Türkiye Gazetecileri Hak

ve Sorumluluk Bildirgesi”nde gazeteci için flu tan›m› yapm›flt›r: Düzenli bir flekilde,
günlük yahut süreli bir yaz›l›, görüntülü, sesli, elektronik veya dijital bas›n ve yay›n
organ›nda, kadrolu, sözleflmeli ya da telif karfl›l›¤›, haber alma, iflleme, iletme ve gö-
rüfl, fikir belirtme görevi üstlenen ve as›l ifli ile bafll›ca geçim kayna¤› bu olup, ça-
l›flt›¤› iflletme ile yasalar karfl›s›ndaki konumu bu tan›ma uygun olanlar, gazetecidir.

Haber Kaynaklar›



Gazeteciler Cemiyetine göre gazeteci kimdir?

Gazetecinin Mesleki Özellikleri
Haber derleme, oluflturma ve aktarma ya da fikir ve görüfl belirtme ifliyle meflgul
olma, her fleyden önce toplumsal, siyasal, ekonomik ve kültürel konularda bilgi
gerektirir. Hatta herhangi bir olgu ya da olay›n haber niteli¤i tafl›y›p tafl›mad›¤›na
karar verme ya da haberler aras›nda öncelik s›ras›n› belirleme aflamas›nda da bilgi
eksikli¤i sorun yarat›r. (Gazetecinin El Kitab›, 2000: 46)

Gazetecinin meslek özelliklerini afla¤›daki ana bafll›klarda toplamak müm-
kündür:

• ‹lgi ve merak duygusu
• Ayr›nt›lar› da kapsayacak genifl bak›fl aç›s› ve tahlil yetene¤i
• Tahlil duygusu ile birlikte ifllerlik gösterecek tasnif yetene¤i
• Bir haber konusunda ortaya ç›kabilecek yeni geliflmeleri izleme arzusu

(fikr-i takip)
• Bu özellikle de ba¤lant›l› olarak güçlü bir haf›za
• Yabanc› kaynak ve yay›nlar› izleyebilme ve karfl›laflt›rma yapabilmeye ola-

nak sa¤layacak yabanc› dil bilgisi
• Haberin kapsad›¤› olay, kifli, iliflki ve durumlar› derinine de¤erlendirme ve

gerekli ba¤lant›lar› kurmay› sa¤layan sentez ruhu
• Medyan›n gerektirdi¤i h›z ve ivedili¤e uyum sa¤lama yetene¤i ya da daha

basit bir deyimle h›zl› hareket etme ve çal›flmaya uygunluk
• Tüm iletiflim mesleklerinde oldu¤u gibi, insanlarla kolay iletiflim kurma

yetene¤i
• Gazetecili¤in bir kamu hizmeti olmas›yla ba¤lant›l› olarak dürüstlük, aç›kl›k,

bu konuma duyarl›l›k ve tutarl›l›k
Bu özelliklere, benzeri baflka özellikler de eklenebilir. Günümüz medyas›n›n

yap›s› düflünüldü¤ünde, örne¤in, belli bir konuda uzmanlaflma da elzem de¤ilse
bile önemli bir özellik olarak ortaya ç›kmaktad›r. Gazetecilik mesle¤i, gündelik uy-
gulamas›nda ele al›nd›¤›nda ise, belki de tüm bu özellikleri dile getiren baz› somut
durumlarla özetlenebilir. Gazetecilik, gecesi-gündüzü olmayan, h›zl› tempolu, öz-
veri isteyen bir meslektir. Gerektirdi¤i nitelikler ve uygulamadaki tüm güçlükleri-
ne karfl›l›k, gazetecilik, mesleki tatmin sunar: kamuyu bilgilendirme, toplumun du-
yarl›l›¤›n›, giderek e¤itim düzeyini yükseltme, onur verici bir görev, bir misyon
olarak görülür. Nitekim kiflisel tatminin yan› s›ra, gazetecilerin toplumda da sahip
olduklar› itibar, mesleklerinin gerektirdi¤i özveri ve içerdi¤i kamu hizmeti anla-
m›yla ba¤›nt›l›d›r. Kamuoyunun gazetecilik mesle¤ine duydu¤u sayg›n›n artarak
sürmesinde, flüphesiz gazetecilere de görev düflmektedir. Bu anlamda birinci gö-
rev gazetecilik ahlak›na uymak yani mesleki etik konusunda duyarl› olmakt›r. (Ga-
zetecinin El Kitab›, 2000: 47)

Gazetecinin mesleki özellikleri nelerdir?

Gazetecili¤in Temel Kurallar›
Her mesle¤in oldu¤u gibi gazetecili¤in de günlük uygulamalar› içinde kimi temel
kurallar vard›r. Bu kurallar, mesle¤e mesleki bir özellik katt›¤› kadar, mesle¤in te-
mel iflleyiflinde de dikkat edilmesi gereken kurallar bütünüdür. Bu anlamda bu ku-
rallar› s›ralamak gerekirse, 
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• Gazeteci yaln›zca kendi gözüyle gördü¤üne inanmal›, ele ald›¤› konuyu ola-
bilen tüm olanaklar ve çabayla araflt›rmal›, baflkalar›n›n sözleri ve yönlendir-
meleriyle hareket etmekten kaç›nmal›d›r. 

• Gazeteci habere kendinden bir fleyler katmaktan, olmayan unsurlar› haber-
de kullanmaktan, haberi süsleme çabas›ndan kaç›nmal›d›r. 

• Gazeteci haberinde yorum yapmaktan ya da yorumsal ifadeler ve s›fatlardan
kesinlikle kaç›nmal›d›r. 

• Gazeteci, her yeni duruma kuflkuyla ve elefltiriyle yaklaflmas›n› bilmelidir. 
• Üzerinde çal›flt›¤› konuyu elden geldi¤ince çok yönlü ayd›nlatmaya çal›fl-

mal›d›r.
• Genifl ve çok yönlü bilgiye sahip olmal›, olay›n tüm yönlerini ya da tarafla-

r›n tümünü dinlemelidir. 
• Skandal haberlerde, haberin yay›na verildi¤i ilk biçim ve içerik, özellikle bü-

yük önem tafl›maktad›r. Bu nedenle, tüm bilgilerin do¤ru, kan›tlanabilir ve
belgeye dayal› olmas›na çal›fl›lmal›d›r. 

• Gazeteci günün geliflen olaylar›yla, gündemle bir an bile ilgisini kesemez,
gündemin önünde koflar.

• Gazeteci için tan›flt›¤› ve tan›d›¤› kifli say›s› çok önemlidir. Her tan›fl›lan kifli
yeni bir haber kayna¤› anlam›na gelir. Bu kiflilerle güvene ve sayg›ya daya-
l› iletiflim ve dostluk kurmal›d›r. 

• Gazeteci; yüzeysel, s›¤ yöntemlerle de¤il, elindeki malzemeyi en ince nok-
tas›na kadar analiz eden ve haberin derinli¤ine yol alan kiflidir. Habere ilifl-
kin en küçük bir nokta dahi göz ard› edilmemelidir. 

• Gazeteci karfl›s›na dikilecek “hay›r”lar› kesin bir cevap olarak kabul etme-
melidir. Verilen görevden eli bofl dönen gazeteci atlat›lm›fl gazetecidir.

• Bir gazetecinin hayal gücünü kullanmas›yla bir yazar›n hayal gücünü kul-
lanmas› aras›nda ciddi fark vard›r. Gazetecinin hayal gücünü kullanmas›,
gerçekleri bozup oldu¤undan daha baflka biçimlerde göstermesi de¤il; okur-
lar›n›n daha iyi kavramas›n›, anlamas›n› sa¤lamaya yönelik olmal›d›r. 

• Gazeteci, verilmifl her görevi en detayl› flekilde araflt›rmal›, en üst düzeyde
ve yo¤un bilgi ile haberini haz›rlamal› ve en yal›n haliyle de haberi ifade et-
melidir. Her cümleyi iyice düflünmeli, tafl›nan anlam ve kapsam› iyi belirle-
melidir. 

• Gazeteci, mesle¤in her aflamas›nda ataca¤› her ad›m› iyi planlam›fl olmal›d›r. 
• Gazetecinin bofl zaman› yoktur. Her fley haber ve araflt›rma konusudur. Bu

nedenle gazeteci kendi bilgi düzeyini sürekli olarak yenilemek zorundad›r. 
• ‹hbar sonucu ortaya ç›kar›lan bir yolsuzluk ya da kanunsuzluk haberinde,

haberi veren kaynak gizli kalmak istedi¤i için “iyi haber alan”, “güvenilir” gi-
bi ifadelerle nitelenen kaynaklardan söz edilir. Bu belirsizli¤in arkas›na sak-
lanarak söylenmemifl fleyleri söylenmifl gibi göstermek böylece haberi çok
daha vurucu hale getirmek rastlanan bir durumdur. Gazeteci, bu gibi yön-
temlere asla baflvuramaz. 

• Gazetecinin kimi zaman üstüne ald›¤› bir görev, bir yolsuzlu¤un ortaya ç›-
kar›lmas› olabilir. Bu nedenle gazeteci, kendi özel hayat›nda ve izledi¤i ka-
mu görevlileri ile olan iliflkilerinde de dikkatli olmak zorundad›r. Sürekli
olarak verilen bedava yemekler, içki ve benzeri ikramlar, gizli komisyonlar,
sa¤lanan seyahatler ve seyahat masraflar›, hediye çekleri, saatten televizyo-
na bilgisayardan arabaya kadar her tür hediyeler, gazetecinin asla kabul
edemeyece¤i ve rüflvet olarak kabul edece¤i birer faktördür. 

1236.  Ünite  -  Haber  Kaynaklar ›



• Haberin yaz›lmas› s›ras›nda hangi unsurlar›n haberde yer alaca¤› ya da d›fla-
r›da kalaca¤› konusundaki karar çok önemlidir. Gazeteci haz›rlad›¤› haberi-
nin ard›ndan ciddi cezalar alabilecek, hapse girebilecek, hatta intihar eden-
lerin bile olabilece¤i ihtimallerini göz ard› etmemelidir. 

• H›rs›zlar›n etraf›ndaki herkesin h›rs›z olmad›¤› gerçe¤inden hareketle, çok
emin olmad›kça ve elde somut deliller bulunmad›kça yolsuzluk, usulsüzlük,
kaçakç›l›k, kanunsuzluk gibi haberlere mümkün oldu¤u kadar çok dikkat
edilmeli, olabildi¤ince az insan›n ad› kar›flt›r›lmal›d›r.

• Gazeteci, yapaca¤› haber nedeniyle çok say›da insan›n etkilenebilece¤ini
düflünerek, do¤rulatmad›¤› hiçbir unsuru haberine almamal›d›r. 

Gazetecilik mesle¤inde, gazeteciye sunulacak rüflvetler neler olabilir?

HABER TOPLAMA AfiAMASI
Habercinin, haber üretimi öncesi yapt›¤› fley, yaz›l› metinlerin yan› s›ra gerekti¤in-
de canl› kaynaklara da baflvurarak, haberinde yer verece¤i bilgileri derlemektir.
fiüphesiz haber üretimi öncesinin bu aflamas› zorluklarla doludur (Girgin; 1998: 19). 

Haber Toplama Aflamas›nda Dikkat Edilecek Kurallar
Bir gazetecinin haberle iliflkisindeki en temel iki aflamadan birini haberi toplama
di¤erini ise haberi yazma aflamas› oluflturmaktad›r. Bu ünitede haber kaynaklar›n›
tan›ma ve ö¤renme aç›s›ndan yaln›zca haberin toplanma aflamas› üzerinde durul-
maktad›r.

Haber toplama aflamas› gazetecili¤in en önemli ve haberle ilk buluflulan aflama-
s›d›r. Bu aflama kendi içinde pek çok güçlük bar›nd›rmakla birlikte ayn› zamanda
yaflamsal ve mesleki kurallarla da çerçevelenmifltir. Bunlar gazetecinin hareket ala-
n›n› k›s›tl›yormufl gibi görünse de asl›da gazetecinin gerek yasal, gerek mesleki etik
ve gerekse mesleki kiflilik özelliklerini korumas›, ayr›ca gazetecinin itibar›n› sa¤la-
mas› aç›s›ndan önemli kurallard›r. Do¤rudan gazetecilere hitap eden bu kurallar,
gazeteciyi, haberin toplanma aflamas›na iliflkin tehlikeler konusunda uyarmakta, ha-
berde baflar›l› olmas› için yapmas› gereken pratikleri s›ralamakta ve ayn› zamanda
onun yasal zeminde ve mesleki etik ilkelere ba¤l› kalmas›n› sa¤lamaktad›r. 

Bu kurallar› k›saca flöyle özetlemek mümkündür:
• Haber toplarken önyarg›l› olunmamal›d›r. Olay›n gazetecinin ilk duydu¤u

ya da düflündü¤ü gibi olmayabilece¤i de göz önünde tutulmal›d›r. 
• Haber kayna¤›n›n o haberden ne düzeyde bilgi sahibi olabilece¤i, tam bil-

gili olamayabilece¤i, bilgisizlikten ya da kas›tl› olarak gazeteciyi yan›ltabile-
ce¤i de göz ard› edilmemelidir. 

• Haber kayna¤›ndan al›nan bilgi kesinlikle bir ya da iki yerden denetlen-
melidir. 

• Ald›¤›n›z bilgi önce gazetecinin kendi mant›k süzgecinden geçmeli, akla uy-
gun olmayan ya da hesaplara s›¤mayan hususlar›n görülmesi durumunda
bunlar›n olmazl›¤› araflt›r›lmal›d›r.

• Gazeteci haber ald›¤› kaynak kiflilerle aras›na belli bir sayg› mesafesi koy-
mal›, düzeyi yitirmemelidir. 

• Haber al›nan kaynak kifli özenle dinlenilmeli, duyulanlardan kuflku duyul-
mas› halinde sorularla aç›lmaya çal›fl›lmal›, tart›flmaya girilmemelidir. Habe-
ri anlamak için yöneltilen sorular, tart›flma için de¤il eksikliklerin giderilip
do¤runun ö¤renilmesi amac›yla olmal›d›r.
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Haber toplama, yaflamsal ve
ve mesleki kurallarla
çerçevelenmifltir. Bunlar
gazetecinin yasal, mesleki
etik ve mesleki kiflilik
özelliklerinin korunmas›n›
sa¤lamaktad›r.



• Kiflisel ya da siyasal görüfllerin, olay› çarp›tmaya, yan›lt›p yönlendirmesine
izin verilmemelidir. Unutulmamal›d›r ki gazeteci bir görüfl ya da düflüncenin
de¤il tüm kamuoyunun temsilcisidir. 

• Olay› ya da anlat›lanlar› tam anlamadan haber araflt›rmas› tamamlanma-
mal›d›r. Eksik noktalar yeni sorularla ya da arfliv kaynaklar› kullan›larak
tamamlanmal›d›r. Unutulmamal›d›r ki tam anlay›p ö¤renilmeden haberin
yaz›lamayaca¤›d›r.

• Belirli bir konuyu incelemeye gitmeden, bir röportaj ya da bas›n toplant›s›
için yola ç›kmadan önce gerekli ön araflt›rma ve çal›flma yap›lmal›d›r. Anla-
t›lanlara yabanc› kal›nmamal›, haberi toplamadan önce derse iyi çal›fl›lmal›-
d›r. Bir röportaj ya da bas›n toplant›s›na gitmeden önce, temas edilecek ki-
fli hakk›nda bilgi edinmeye çal›fl›lmal›, sorulacak sorular not edilmelidir. 

• Haber iliflkisi kurulan kurum ya da kiflilerde, güvenilir, “do¤ruyu yazan ki-
fli” kan›s› uyand›r›lmal›, yan›lt›l›p yönlendirilerek etki alt›na al›nabilecek bir
kiflilik olunmad›¤› hissi yarat›lmal›d›r. 

• Görüflme s›ras›nda karfl›daki kifli kimi söyleyeceklerine önceden “of the re-
cord” (kay›t yapmay›n/yaln›zca bilgi için) uyar›s› yap›yorsa, bu durumda bu
talebe uyulmal›, ancak karfl›daki kifli konuflman›n bitiminde bu koflulu geti-
riyorsa, bu koflulun geçerli olmayaca¤› kendisine söylenmelidir. 

• Dost sohbetlerinde, özel toplant›larda ve yemeklerde, birilerinin ifade etti¤i
görüflleri yazmadan önce izin al›nmal› ve mutlaka gazeteci kimli¤inden kar-
fl› taraf haberdar edilmelidir. 

• Al›nan görev, edinilen bilgiler ya da sahip olunan s›rlar konusunda geveze-
lik edilmemelidir. Gereksiz gevezelikler gazeteciyi çok zor durumlara dü-
flürebilir. 

• Haber toplarken haf›zaya güvenilmemeli, özellikle isim, tarih ve rakamlar
kesinlikle not edilmelidir. 

• Çarp›c› söz ve cümleler, unutmadan ve aynen kayda al›nmal›d›r ki yazarken
yan›l›p anlam de¤ifliklikleri ve sonradan güç durumda b›rakacak yan›lg›lar›n
ortaya ç›kmas›n›n önüne geçilebilsin. Bas›n toplant›s›, röportaj ya da haber
görüflmesine gidilirken k›l›k k›yafete özen gösterilmelidir. Karfl›daki kiflinin
size ve mesle¤inize sayg› duymas› sa¤lanmal›d›r. 

• Kifli ya da kurulufllar için ileri sürülecek yolsuzluk ya da benzeri iddialar in-
celemeden hemen de¤erlendirmeye al›nmamal›d›r. Bu tür haberler kesinlik-
le çift denetleme isteyen, yan›lmaya, yan›lt›lmaya çok aç›k haber türleridir.
‹ddialar› yay›nlarken karfl› taraf›n görüfllerine de kesinlikle yer verilmelidir.
Tek yönlü haber yapmaktan kesinlikle kaç›n›lmal›d›r.

• ‹leri sürülen iddialar› gazeteci kabullenmemeli, bunlar›n birer iddia oldu¤u
düflünülerek ifade edilmelidir. 

• Oldukça ters gelen bir haber kesilip at›lmamal›d›r. ‹ncelenmeli, do¤rulan-
maya çal›fl›lmal›d›r. Unutulmamal›d›r ki do¤ruysa, do¤acak haberin büyük-
lü¤ü ses getirecek nitelikte olabilir. 

• Haberde kullan›lan rakamlara (milyon- milyar- trilyon gibi) çok dikkat edil-
melidir. Parasal haberlerde tek birim kullan›lmal›, haberin tümünde dolar ya
da euro olarak ifade edilmeli, mümkün oldu¤unca günlük kur üzerinden TL
karfl›l›¤› yaz›lmal›, okuyucunun hesap yapmas›na gerek kalmamal›d›r.

Haber toplama aflamas› gazetecilik aç›s›ndan neden çok önemlidir?
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Haber Kaynaklar›n›n Önemi
Haber kaynaklar› kitle iletiflim arac› ve muhabir aç›s›ndan büyük önem tafl›r. Mu-
habirin baflar›s› ço¤u zaman sahip olduklar› haber kaynaklar›n›n zenginli¤ine ba¤-
l›d›r. ‹letiflim sektöründe tecrübeyi ortaya koyan araçlardan birisi de haber kaynak-
lar›n›n çok veya az olmas›d›r. Kaynaklar›n oluflmas›, kaynak ile iletiflim arac› veya
muhabir aras›ndaki güven ortam›n›n sa¤lanmas› uzunca bir süreyi gerektirebilir.
Kaynakla muhabir veya araç aras›ndaki bu ortam›n sa¤lanmas›ndan sonra kayna-
¤›n verdi¤i bilgiler daha kolay haber haline getirilirken, kaynak da daha ayr›nt›l› ve
daha fazla bilgiyi muhabire veya iletiflim arac›na ulaflt›rabilir.

Haber metinlerinde kayna¤›n aç›k olarak yaz›lmas› verilen bilgiye ve ilgili med-
ya kurulufluna karfl› hedef kitlede güvenin artmas›n› sa¤larken, kimi haberlerde
kayna¤›n istememesi sebebiyle aç›klanmas› mümkün olmaz. Bu durum kayna¤›n
güvenli¤i ve kimli¤i ile ilgili sorun ç›kmamas›, kayna¤›n haber/bilgi vermeye de-
vam etmesi aç›s›ndan önem tafl›rken, baz› haberlerde/bilgilerde iletiflim arac›n›n
sorun yaflamas›na sebep olabilir. Kaynak taraf›ndan verilen bilgi ve belgelerin do¤-
ru ç›kmamas› durumunda sorumluluk sadece muhabire de¤il ayn› zamanda yaz›
iflleri veya sorumlu müdüre ve iletiflim arac›na ait olaca¤›ndan, kayna¤›n isminin
sadece muhabirde sakl› olmas› muhabir aç›s›ndan bir sorun oluflturabilir.

Kayna¤›n belirli olmamas› durumunda muhabirlerin isimsiz kayna¤a atfen ken-
di görüfllerini yazmas› bir baflka sorunu oluflturur. Muhabirin ve iletiflim arac›n›n
daha az sorun yaflamas› için haber kayna¤› ile muhabir görüflürken öncelikle kay-
na¤›n kimli¤ini sakl› tutmay› teklif etmemeleri yerinde olacakt›r. Kayna¤›n ›srar›n›n
sürmesi halinde ise; baz› özel durumlarda kimli¤inin aç›klanmas› için kayna¤› ik-
na etmelerine çaba göstermeleri gerekir. Meslek ahlâk›na ayk›r› davran›fllar sebe-
biyle haber kayna¤›n›n sakl› kalaca¤› hallerde muhabirin haber müdürlerini veya
sorumlu müdürleri bilgilendirmeleri yerinde bir davran›fl olur (Alemdar, 1990: 39). 
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Muhabir, haber kayna¤›n› ad›n› kullanmaya ikna etmek için elinden geleni yap-
mal›d›r. Gizli tuttu¤u takdirde, mahkeme önünde gerekti¤inde ad›n›n aç›klan›p
aç›klanmayaca¤›n› sormal›d›r. Haber kayna¤› kimli¤inin gizli tutulmas› konusunda
kararl›ysa, gazeteci, yaz› iflleri sorumlular›n›n görüflüne baflvurmal›d›r. Bu durum-
da yaz› iflleri sorumlular› da ona, “Haber her türlü yasal sonucu almaya de¤ecek
de¤erde midir?” sorusunu yöneltirler. Bu tür durumlarda, haber baflka kaynaklara
da baflvurarak desteklenmelidir. (Gazetecinin El Kitab›; 2000: 72)

Haber kaynaklar› neden önemlidir?

Haber Kaynaklar› ‹le ‹liflkiler
Bir haber kayna¤›, e¤er haber do¤rudan kendisini ya da yak›n çevresini ilgilendi-
riyorsa ve bu haberin kendisi için oluflturdu¤u ya da oluflturabilece¤i bir sak›nca
söz konusu de¤ilse, muhabire bilgi vermek konusunda istekli davran›r. Hatta bu
isteklilik, haberden sa¤lanacak bir yarar ya da itibar›n söz konusu oldu¤u durum-
larda daha çok artar. 

Örne¤in; siyasetçiler, ifl adamlar›, makam ya da k›dem aç›s›ndan yükselme
bekleyen özel sektör ya da kamu görevlileri, etraf›nda olup bitenler ya da tan›k
oldu¤u konular hakk›nda kamuoyunu haberdar etmeye merakl› memur ya da bü-
rokratlar ya da kimi zaman ülkenin veya bir kentin menfaatlerini gözeten ve hiç-
bir ç›kar beklemeyen önemli pozisyonlardaki görevlileri, haberin gerektirdi¤i bil-
gileri vermek konusunda ki istekli kifliler olarak göstermek mümkündür. Ancak
bir de habere söz konusu olan ya da haberin içeri¤ini oluflturacak bilgiye sahip
olmakla birlikte, bu bilgiyi verme konusunda oldukça isteksiz, çekingen, ketum
kiflilere de s›kl›kla rastlanabilmektedir. Bu durumda, habercinin di¤er deyiflle mu-
habirin, muhatab›nda güven ve dürüstlük duygusu yaratmas› son derece önem
arz etmektedir.

Muhabirin, kiflilik olarak sahip oldu¤u sayg›nl›k, güvenirlik, dürüstlük, do¤ru-
luk ve tutarl›l›k gibi nitelikleri, haber kayna¤›ndan bilgi almas›, kayna¤›n muhabi-
re yard›mc› olmas›, ihtiyac› olan bilgiyi sa¤lamas› aç›s›ndan son derece büyük
önem tafl›maktad›r. Muhabir, yazaca¤› her sat›r›n do¤rulu¤una iyice güvenmeli ve
gerekti¤inde bunu belgelerle ortaya koyabilmelidir. Bu da güvenilir haber kaynak-
lar›na sahip olmakla mümkündür. Al›nan bilgiler de¤erlendirilirken, kaynaklar›n
önemlilik s›ralamas›na dikkat etmek gerekir. Örne¤in, bir polis müdürünün vere-
ce¤i bilgi, kap›c›n›n uzun anlat›s›ndan çok daha önemlidir. Ancak baz› zamanlar,
üçüncü kiflilerin verdikleri küçük bir ayr›nt› haberin temelini oluflturabilmektedir.
Haberci izledi¤i olay yerinden ayr›l›rken, 5 N 1 K sorular›n›n tümüne yan›t al›p al-
mad›¤›n›, olaya taraf tüm kiflilerin yan› s›ra görgü tan›klar›n›n da görüfllerini derle-
yip derlemedi¤ini, söz konusu kiflilerin kimlik bilgilerinin eksiksiz olup olmad›¤›-
n› denetlemelidir. (Girgin; 1998: 20)

Bu arada haber kaynaklar› ile iliflkiler aç›s›ndan önem arz eden bir di¤er un-
sur da arflivlerdir. Arflivlerin en önemli görevi, gazetecinin ihtiyaç duydu¤u bilgi
ve belgeyi, tarihsel birikimi, detaylar› gazeteciye sa¤layacak veri bankas› niteli¤i
tafl›mas›d›r. Habercinin en önemli yard›mc›s› arflivdir. Haberci, çal›flmakta oldu-
¤u kitle iletiflim arac›n›n arfliv bölümü ya da kütüphanesindeki gazete kupürleri,
ansiklopediler, y›ll›k raporlar, sözlükler, tarih kitaplar›, kataloglar, biyografiler,
atlaslar, kanunlar benzeri çeflit kitap ve broflürlerden s›kl›kla yararlanmal›, arfliv
ile iliflkisini sürekli ve s›cak tutmal›, arflivi kullanabilme becerisini gelifltirmelidir.
Elbette bir gazetecinin kiflisel bir arflivinin olmas› da beklenen bir unsurdur. Ga-
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zetecinin özel arflivi belki de zamanla en de¤erli arflivlerden biri olma niteli¤i ta-
fl›yabilir. Birçok genç gazetecinin, araflt›rmac›n›n hatta bilimsel çal›flma yapan
akademisyenlerin bile ihtiyaç duydu¤u, çal›flmalar›na büyük katk›lar sa¤layabile-
cek bir arfliv niteli¤i kazanabilir. Düzenli bir biçimde, tarif ve tasnif edilmifl bel-
ge ve bilgi kaynaklar›n›n bugünün koflullar›nda ve teknolojinin sundu¤u olanak-
larla dijital ortamlara aktar›lmas› ve buralarda da saklanmas› bu nedenle önem
arz etmektedir.

Haberlerde kaynak belirtme, haberin do¤rulu¤unun ve güvenirli¤inin vazgeçil-
mez ö¤esidir. Ancak bunu yaparken dikkat edilmesi gereken kurallar vard›r. Ön-
celikle, tüzel kifliler, özel kifliler yerine konulamaz. Örne¤in: “Cumhurbaflkanl›-
¤›’ndan al›nan bilgiye göre”, “D›fliflleri Bakanl›¤›’ndan verilen bilgiye göre”, “Bay›n-
d›rl›k Bakanl›¤›’n›n yapt›¤› aç›klamaya göre”, “‹stanbul Valili¤i’nin yapt›¤› aç›klama
uyar›nca” denilmez. Bunlar›n yerine, “Cumhurbaflkanl›¤› yetkililerinden al›nan bil-
giye göre”, “D›fliflleri Bakanl›¤› yetkililerinin verdikleri bilgiye göre” ifadeleri kulla-
n›l›r. Tüzel kifliler için “Bay›nd›rl›k Bakanl›¤›’ndan yap›lan aç›klamaya göre”, “‹s-
tanbul Valili¤i’nden yap›lan aç›klamaya göre (yap›lan aç›klama uyar›nca)” ifadesi
kullan›l›r. E¤er aç›klamay› bir yetkili yapm›flsa, o zaman “Bay›nd›rl›k Bakanl›¤› yet-
kilileri taraf›ndan yap›lan aç›klamaya göre, (yap›lan aç›klama uyar›nca)” denir. Bil-
giyi, daima “yetkililer verir, aç›klamay› daima “yetkililer” yapar; “ilgililer” de¤il. Ba-
z› durumlarda çaresiz kal›nd›¤› için, haberin önemi nedeniyle “ad›n›n aç›klanmas›-
n› istemeyen bir yetkili” deyimi kullan›labilir. Ancak, genelde bundan kaç›nmak
gerekir. (Girgin; 1998: 31)

Kaynaktan haber sa¤laman›n de¤iflik ifade ya da aktarma biçimleri de vard›r.
Bunlar; Aç›klama: Bir sorunla ilgili gerekli bilgileri verme ifllemi. “Aç›klama yap›-
l›r.” Yaz›l›ysa “yapt›¤› yaz›l› aç›klamada” denir. Demeç: Yetkili bir kimsenin, bir ko-
nuda yay›n organlar›na yapt›¤› aç›klama. “Demeç verilir.” Yaz›l›ysa “verdi¤i yaz›l›
demeçte” denir. Bildiri: Resmi bir makam ya da kurum taraf›ndan halka bildirmek
için yaz›lan fley. Bildiri yay›mlan›r. Bas›n Toplant›s› düzenlenir. Konferans verilir.
(Girgin; 1998: 32)

Gazetecinin, haber kayna¤› olan kifliyle yüzyüze görüflerek alaca¤› bilginin en
do¤ru ve sa¤l›kl› yöntemle elde edilmifl bilgi oldu¤u kabul edilir. Gazeteci, haber
amac›yla ve daha çok ve daha do¤ru bilgiye ulaflma çabas›yla haber kayna¤› ile
yüzyüze görüflme yöntemini tercih ederken, kaynak da kendini daha rahat ifade
edebilme, daha fazla bilgi verme ve haberin daha etkili yay›nlanmas› flans›n› elde
etmesi nedeniyle bu yöntemi tercih etmektedir. Ancak bu yöntemde, gerek gaze-
teci aç›s›ndan ve gerekse haber kayna¤› aç›s›ndan geçerli olan en önemli unsur,
taraflar›n birbirlerine karfl› duyduklar› güven ve sayg›nl›¤›n düzeyidir. E¤er güven
ve sayg›nl›¤›n düzeyi yüksekse, bu buluflmadan son derece etkili ve iyi çerçeve-
lenmifl, içi iyi doldurulmufl bir haber ç›kacakt›r. Ancak söz konusu güven ve say-
g›nl›k düzeyi düflükse ve karfl›l›kl› flüpheler tafl›n›yorsa, haberin birçok noktas› ek-
sik kalabilece¤i gibi, yan›lt›c› ve insanlar› yanl›fl yöne sevk edici bir haberin ortaya
ç›kmas› da mümkündür. (Girgin; 1998: 26)

Haberleflme etkinli¤i, ço¤u kez sonucu flüpheli ve belirsiz, çok yönlü bir olay-
d›r. “Beni dinlemedi bile”, “söylediklerimden hiçbir fley anlamad›”, “sanki sa¤›rlar
diyaloguydu”, “bana kulak vermedi”, “ayn› yay›n dalgas› üzerinde de¤ildik”, “akl›
baflka yerdeydi” beni tek kula¤›yla dinledi” gibi yak›nmalar, gerçek haberleflmenin
zorlu¤unun en belirgin örnekleridir. Bu nedenle, haberci/gazeteci, görevini yapar-
ken, önceden iyi haz›rlanmal›, araflt›rmalar›n› tamamlamal›, yüz yüze görüflme s›-
ras›nda da elindeki bütün bilimsel verilerden yararlanmal› ve karfl›s›ndaki haberin
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kayna¤› olan kiflinin bilgi aktarmas›n› engelleyebilecek her tür tehlikeye karfl› da
önceden önlemlerini alm›fl olmal›d›r. (Girgin; 1998: 27)

Haber kaynaklar› ile iliflkiler aç›s›ndan arflivler neden önemlidir?

HABER KAYNAKLARI
Yaz›l›, sesli veya görüntülü haber üreten kitle iletiflim araçlar›n›n bafll›ca haber
kaynaklar› temel olarak “iç kaynaklar”, “d›fl kaynaklar” ve bir de gazetecinin ken-
di araflt›rmac› özelliklerine ba¤l› olmak üzere di¤er deyiflle araflt›rmac› gazeteci
kimli¤inin hareket alan› içine giren “araflt›rma kaynaklar›” olmak üzere üç gruba
ayr›l›r. ‹ç, d›fl ve araflt›rma haber kaynaklar› da kendi içlerinde birden çok bafll›¤a
bölünür. Bu üç grubu ve her birinin kendi alt bafll›klar›n› di¤er deyiflle haber kay-
naklar›n› flöyle s›ralamak mümkündür:

‹ç Kaynaklar
• Kitle iletiflim arac›n›n kendi örgütlenmesi içinde yer alan birimler ile bu bi-

rimlerdeki muhabirlerdir. Bunlar; Ankara Temsilcili¤i (Meclis, partiler, cum-
hurbaflkanl›¤›, kamu kurulufllar›, bakanl›klar, genelkurmay...), ‹stihbarat Ser-
visi (Polis, adliye, belediye, sa¤l›k, siyaset), Özel Araflt›rma ya da Haber ser-
visi, Ekonomi Servisi, D›fl Haberler Servisi (D›fl bürolar, d›fl muhabirler),
Yurt Haberler Servisi ya da Ajans (taflra), E¤itim Servisi, Magazin Servisi, TV
- Radyo Servisi, Spor Servisi, Kültür- Sanat Servisi, Foto¤raf Bölümü, Dizi ya-
z›lar Servisi, Arfliv (bilgi-belge), ‹nternet Servisi, Köfle yazarlar›d›r. 

• Kitle iletiflim arac›n›n kent ya da bölgelerde bulunan bürolar›nda görev ya-
pan muhabirler

• Kadrolu olmayan (serbest çal›flan) gönüllü ya da kafleli muhabirler
• Ulusal haber ajanslar›n›n bültenleri
• Di¤er kitle iletiflim araçlar›n›n haber ya da farkl› türlerdeki yay›nlar›
• Resmi kurum ve kurulufllar›n gönderdi¤i bas›n bültenleri
• Özel kurulufllar ve flirketlerin do¤rudan kendilerinin ya da çal›flt›klar› bir

halka iliflkiler flirketi arac›l›¤›yla gönderdi¤i bas›n bültenleri
• Kütüphaneler (Kurumlar›n y›ll›k raporlar›, istatistiki y›ll›klar, ansiklopediler,

araflt›rmalar, resmi dokümanlar, yay›nlanm›fl kitaplar, dergi ve gazetelere
ulaflmak için..)

• Resmi Gazete
• Bas›n Toplant›lar›
• Resmi ya da özel davetler, toplant›lar
• Seminer, konferans, panel, kurultay, forum gibi bilimsel toplant›lar, tart›flmalar
• Araflt›rma sonucu ulafl›lan raporlar ve çeflitli belgeler.
• Kifliler (özel kaynaklar) ve uzmanl›¤a ba¤l› özel kaynaklar

D›fl Kaynaklar
• Yabanc› ajanslar›n bültenleri
• D›fl ülkelerde bulunan bürolar›ndaki görevli muhabirler ya da temsilciler
• Yabanc› televizyon, radyo, gazete ve dergiler
• Uluslararas› kurulufllar›n bas›n bültenleri
• Büyükelçilik, Baflkonsolosluk, yabanc› temsilciliklerin bültenleri (Girgin;

1998: 19)
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Araflt›rma Kaynaklar›
Araflt›rmac› gazetecinin en önemli kayna¤› özel bilgi veren (s›zd›ran) kiflilerdir. Bu
nedenle baz› kiflilik özelliklerinin öne ç›kmas› gerekmektedir. Bu özellikler;

• Tan›n›r.
• Olaylar›n üstüne gitti¤i bilinir.
• Çok insan tan›r.
• Bürokraside haber uçurmaya haz›r özel kaynaklar› vard›r.
• Soru sorma ustas›d›r.
• Arfliv taramay› iyi bilir. 
• Diyalog kurmada çok baflar›l›d›r. 
Bir yolsuzlu¤u, kanunsuzlu¤u ihbar eden kifli yolsuzluklara, haks›zl›klara isyan

eden bir vatandafl olabilir ya da o yolsuzlu¤a konu olan olayda ç›kar› zedelenen
biri olabilir. Araflt›rmac› gazeteci için önemli olan haberin kayna¤› de¤il, haberin
kendisi ve do¤ruluk de¤eridir. ‹yi araflt›rmac› gazeteci ihbar› “haber” de¤il toplana-
cak haberin itici gücü olarak görür. Araflt›rmac› gazetecinin ikinci haber kayna¤›
arflivlerdir. Bunlar 3 tanedir:

• Herkese aç›k olanlar,
• Vatandafla kapal› olanlar,
• ‹nsanlar›n varl›klar›ndan bile habersiz oldu¤u arflivler.
Baflar›l› bir araflt›rmac› gazetecinin, politikac›, polis, savc›, yarg›ç, tapu memu-

ru, kütüphaneci gibi bir haber kayna¤›, mutlaka vard›r. ‹yi bir araflt›rmac› gazeteci
kendi kayna¤›na kendi ulafl›r. Ulaflam›yorsa o kayna¤a en yak›n meslek gurubun-
dan biriyle kuraca¤› temas ile ulafl›r. Önemli olan hangi tip haberin, hangi kaynak-
tan daha çabuk ç›kaca¤›n› o kayna¤›n kimlere daha yak›n oldu¤unu bilmektir. Bel-
ki hemen belki biraz flartlar› zorlayarak araflt›rmac› gazetecinin hedefe ulaflmada
kullanaca¤› ipucu kaynaklar› ya da di¤er deyiflle araflt›rma kaynaklar›na flu örnek-
leri vermek mümkündür:

Uçak ya da gemi yolcu listeleri, ölüm do¤um kay›tlar›, tapu kadastro kay›tlar›,
istatistik y›ll›klar›, hay›r kurumlar›n›n defterleri ve ba¤›fl listeleri, inflaat ruhsatlar›,
silah ruhsatlar›, parlamento tutanaklar›, belediye meclis tutanaklar›, gelir vergisi
beyannameleri, ticari sicil gazeteleri, evlilik kay›tlar›, maafl bordrolar›, gazete ko-
leksiyonlar›, mesleki yay›nlar, artt›rma eksiltme ilanlar›, mahkeme zab›tlar›, polis
kay›tlar›, sab›ka kay›tlar›, seçim konuflmalar›. 

Bir araflt›rmac› gazeteci için, haber yay›nland›ktan sonra araflt›rma yine bir bo-
yutuyla devam etmektedir. Geliflmeler, gelen yeni bilgiler ve belgelerin yan› s›ra
yeni bilgi kaynaklar›n›n ortaya ç›kmas›yla araflt›rma, kazand›¤› yeni boyutlar›yla
devam ettirilir. 

Haber kaynaklar› kaç gruba ayr›lmaktad›r?

HABER ALANLARI
Esasen her yer ve her insan bir haber alan›d›r. Bununla birlikte yine de kimi za-
man habere ulaflma ya da haber üretme aç›s›ndan, nerelerin haber alan› olaca¤›n›
bilmek gerekmektedir. Haber alanlar› genel olarak; Kamu Yönetimi, Ekonomi, Gü-
venlik ve Hukuk, E¤itim ve Ö¤retim, Üniversiteler, Halk ve Çevre Sa¤l›¤›, Sosyal
Yard›m Kurulufllar›, Siyasal Partiler, Sivil Toplum (Demokratik Kitle) Örgütleri,
Spor Kulüpleri ve Etkinlikleri, Medya, Magazin Kültür ve Sanat olmak üzere 12 ka-
tegoriye ayr›lmaktad›r. 
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Kamu Yönetimi
Bu alan›n kapsam›na Vilayet, Belediyeler, Kaymakaml›klar, Muhtarl›klar girmekte-
dir. Buralarda yönetici olarak görev yapan vali, belediye baflkanlar›, kaymakamlar
ve muhtarlar›n; ayr›ca yine söz konusu kamu yönetim birimlerinde meclis, komis-
yon, yönetim kurulu ve benzeri gruplar›n yapt›klar› çal›flmalar, ald›klar› kararlar;
yapt›klar› kamuoyu duyurular›, bas›n toplant›lar›, gerek kendi aralar›ndaki gerek
toplumun çeflitli kesimleri ile iliflkilerindeki konumlar›, aç›klamalar›, tepkileri ile
bunlara karfl› toplumun örgütlü kesimlerinin, bask› gruplar›n›n genelde halk›n ta-
k›nd›¤› tutumlar› ve bas›na yans›tt›klar› iletiler girmektedir. Bu kapsamda TBMM,
hükümet, bakanl›klar merkezdeki (Ankara) kamu yönetimi birimlerinin tüm ülke-
yi ilgilendiren yasa karar ve politikalar›n›n di¤er kentlerin kamu yönetimindeki
yans›malar›n›n soruflturulmas›, araflt›r›lmas› ve gazete ya da televizyon haberlerine
yans›t›lmas› da bu alan içindedir. 

Ekonomi
Gerek kentler, gerek ülke ve bölge ekonomisi kapsam›na sanayi, tar›m, ticaret,
ulafl›m, enerji ve haberleflme girmektedir. Her alt› kesimin (sektörün) bireysel, kar-
fl›l›kl› iliflkileri ve bu iliflkilerden do¤an sorunlar, ülke ekonomisindeki geliflmele-
rin bu üç kesime ülke, bölge ve kent düzeyinde yans›malar›, hükümetin alt kesim-
le ilgili izledi¤i politikalar›n ve ald›¤› kararlar›n etkileri, bunlara söz konusu kesim-
lerin yetkili oda dernek ve birliklerince gösterilen tepkiler; bu sektörlerin çal›flan-
lar›n›n, ba¤l› olduklar› sendikalar›n meslek, yaflam sorunlar›, bunlarla ilgili aç›kla-
malar›, tek tek veya grup olarak tutumlar›, grev ve lokavtlar, toplu hareketler bu
kesimin ilk bak›flta göze çarpan haber ve yay›n konular›d›r.

Bu alanla ilgili olarak çal›flan tüm sendika, vak›f, dernek, oda vb sivil toplum
örgütlerinin yönetimlerinin izledikleri politikalar ald›klar› kararlar, düzenledikleri
kapal›/aç›k hava toplant›lar›, yay›mlar› bildirileri, bas›n toplant›lar›, merkezleri An-
kara’da bulunanlar›n kentler düzeyinde yürüttükleri etkinlikleri, halkla iliflkileri,
kamuoyu tepkileri vb. konular bu alan›n haber ve yay›nlar› içindedir. 

Bu kesimin baflta kamu yönetimi kurumlar› olmak üzere toplumun e¤itim sa¤-
l›k, hukuk, finans (bankalar), vb. kurumlar› ile iliflkileri; oda sendika dernek çal›fl-
malar›; devletin maliye örgütüne tutumlar› vergi konu ve sorunlar›; piyasa konum-
lar›, tüketici iliflkileri; toplumun belli kurumlar› ile halk›n bak›fl›, çal›flmalar›n› de-
¤erlendirifli, yaratt›klar› çevre sorunlar›, kültür ve sanat yaflam›na katk›lar› veya il-
gisizlikleri, kendi alanlar›ndaki iflsizlik, emekli, vb. sosyal politika konu ve sorun-
lar›; bu haber alan›na girmektedir. 

Güvenlik ve Hukuk
Bu alana; emniyet, jandarma, savc›l›k, mahkemeler, ceza evleri askeri örgütler gir-
mektedir. Kamu yönetiminin adli makamlar›n, askeri birlik komutanl›klar›n›n bu
alanda e¤itim ve ö¤retim yapan kurumlar›n (polis okullar›, askeri okullar, vb.) yö-
neticilerinin ald›klar› kararlar; bu kesimin kapsam›na giren olaylar, ifllenen suçlar,
çeflitli nedenlerle al›nan güvenlik önlemleri, gözalt›na al›nmalar, tutuklamalar, tra-
fik kazalar›, bu alanla ilgili sivil toplum örgütlerinin (barolar, sendikalar, dernek-
ler) çal›flmalar›, yasa tüzük gibi hukuk metinlerinin (mevzuat›n) uygulamalar› ve
uygulamadan ç›kan sorunlar; di¤er toplum kurumlar›n›n ve halk›n bu alanla iliflki-
lerinden do¤an sorunlar bu alan›n konular›n› oluflturmaktad›r.
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E¤itim ve Ö¤retim
Anaokulu, ilkö¤retim, ortaö¤retim, üniversiteye girifl; kamu ve özel ö¤retim, e¤i-
tim kurumlar›, mesleki e¤itim, kurslar, dershaneler, bunlar›n di¤er toplum kurum-
lar›yla, kamu yönetimiyle, ekonomiyle, vb. iliflkileri bu alan›n önde gelen haber
ve yay›n konular›d›r. E¤itim ö¤retim kurumlar›nda ö¤renim gören çeflitli yafl grup-
lar›ndaki ö¤rencilerin, ailelerinin, ö¤retmenlerin, kurum yöneticilerinin gerek bir-
birleriyle, gerek genelde halkla iliflkileri, bu alanda var olan sendika ve dernek gi-
bi sivil toplum örgütlerinin çal›flmalar›; TBMM’nin, Hükümetin, Milli E¤itim Ba-
kanl›¤›n›n, di¤er bakanl›k ve merkezi yönetim örgütlerinin yasa, tüzük, karar, po-
litika, vb. tutumlar›n›n ülke ve kentler düzeyinde e¤itim-ö¤retim alan›ndaki yan-
s›malar›, bunlara gösterilen tepkiler bu alan›n haber ve yay›n konular›ndan ol-
maktad›r.

Üniversiteler
Üniversiteler haber ve yay›n alan› olarak; yönetim düzeyinde rektörlük, dekanl›k,
bölüm baflkanl›¤›, enstitü, yüksek okul müdürlükleri, merkez müdürlü¤ü gibi ör-
güt birimleri ile üniversitelerde düzenlenen sempozyum, konferans, panel, semi-
ner, vb. bilimsel etkinlikler, üniversitelerin sanat, kültür merkezleri ile spor birim-
lerinde gerçeklefltirilen çeflitli sanat, kültür merkezleri (sinema, tiyatro, sergi, kon-
ser, festival, söylefli, vb. ) ve spor karfl›laflmalar› bu alan kapsam›ndad›r. 

Ayr›ca üniversite yay›nlar›, ö¤retim üyelerinin çeflitli toplum sorunlar›na iliflkin
görüfl ve önerileri, tez (yüksek lisans, doktora), proje, vb. çal›flmalar, kütüphane
gibi merkezlerin etkinlikleri, üniversite ö¤rencilerinin kampus ve kent yaflamlar›,
olaylara tepkileri, kulüp çal›flmalar›, üniversite sa¤l›k birimleri, psikolojik dan›flma
merkezlerinin etkinlikleri, ö¤retim üye ve mezun derneklerinin çal›flmalar› da bu
alan›n kapsam›ndad›r.

Halk ve Çevre Sa¤l›¤› 
Ülkenin ve kentlerin halk sa¤l›¤›, çevre sorunlar›; çeflitli hastaneler sa¤l›k ocaklar›,
t›p, eczac›l›k e¤itim ve ö¤retim kurumlar›, araflt›rma merkezleri, t›p ve eczac›l›k
mesle¤inin meslek adamlar› ile oda, dernek, vb. örgütlerin çal›flmalar›; Ankara’da-
ki TBMM, Hükümet, Sa¤l›k ve Çevre Bakanl›klar› ve di¤er merkez kamu kurulufl-
lar›n›n karar ve politikalar›na, demokratik kitle örgütlerinden ve kamuoyundan
gösterilen tepkiler; halk›n sa¤l›k sorunlar› ve sa¤l›k kurumlar›yla iliflkilerinden do-
¤an sonuçlar, çevrenin korunmas›, çevreye zarar veren etkenler, salg›nlar, tedavi-
ler, ameliyatlar, sa¤l›k taramalar›, T›p, Eczac›l›k fakülte dekanl›klar›n›n, il sa¤l›k
müdürlüklerinin çeflitli halk ve çevre sa¤l›¤› konular›ndaki tutum, tepki ve aç›kla-
malar› bu haber ve yay›n alan›n kapsam›nda yer almaktad›r.

Ayr›ca; Devlet ‹statistik Enstitüsü (D‹E): ‹statistik Y›ll›klar›, Sa¤l›k ve E¤itim
Göstergeleri, Devlet Planlama Teflkilat› (DPT): 5 Y›ll›k Kalk›nma Planlar›, Hacet-
tepe Üniversitesi Nüfus Etüdleri Enstitüsü - Türkiye Nüfus ve Sa¤l›k Araflt›rmala-
r›, T›p Fakülteleri Halk Sa¤l›¤› Ana Bilim Dallar›, Birleflmifl Milletler Kurulufllar›
(UNFPA, UNICEF, UNDP, ILO, FAO ve WHO) Ülke Raporlar›, Sa¤l›k alan›nda fa-
aliyet gösteren sivil toplum kurulufllar›: Türkiye Aile Sa¤l›¤› ve Planlamas› Vakf›,
‹nsan Kayna¤›n› Gelifltirme Vakf›, Türkiye Aile Planlamas› Derne¤i ve Meslek
Odalar› (Tabipler Odas›, Eczac›lar Odas›, Sendikalar, Baro) bu kapsamdaki ha-
ber alanlar›d›r.
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Sosyal Yard›m Kurulufllar›
Sosyal yard›m kurulufllar›, vak›f ve dernekleri (K›z›lay, Yeflilay, Çocuk Esirgeme
Kurumu, Huzurevi, Yard›m Sevenler Derne¤i, vb.) ile Diyanet ‹flleri, müftülük ca-
miler, halk›n bu kurumlarla iliflkileri, bunlar›n çeflitli etkileri, Ankara’da merkezi
yönetimle ba¤lant›l› çal›flmalar›, gördükleri ve gösterdikleri tepkiler yine bu ala-
n›n haber ve yay›nlar› içinde ele al›nacakt›r. Ayr›ca bu alanda çal›flan sa¤l›k, çev-
re, sosyal yard›mla ilgili tüm sivil toplum örgütleri (TEMA, Sakatlar Derne¤i, Gör-
me Engelliler Vakf› ve Dernekleri, Çevre Derne¤i, AKUT, Kentlerdeki benzeri kur-
tarma örgütleri vb.) ile ilgili tüm haber ve yay›nlar bu alan›n kapsam›nda de¤er-
lendirilecektir.

Siyasal Partiler
Ülke ve kentler düzeyinde örgütlü siyasal partiler, bunlar›n yönetimleri, kad›n,
gençlik kollar›, üyeleri bunlar›n seçim, propaganda çal›flmalar›, olaylara tepkileri
düzenledikleri kapal› ve aç›k hava toplant›lar›, bas›n toplant›lar› ve merkez yöne-
ticilerinin kentleri ziyaretleri, yay›nlar›, bildirileri, kurultaylar, parti programlar›,
adaylar›, tüzükleri, temel politikalar›, araflt›rmalar›, çal›flmalar› bu alan›n önde ge-
len haber ve yay›n alan›d›r.

Sivil Toplum (Demokratik Kitle) Örgütleri
Siyasal partiler d›fl›nda buraya kadar belirlenen haber ve yay›n alanlar› d›fl›nda ba-
¤›ms›z çal›flan dernekler, vak›flar, kulüplerin ( Kanaryay› Sevenler Derne¤i, Avc›-
lar Kulübü, Tüketicileri Koruma Derne¤i, Rotary, Lions, Soroptomist Kulüpleri
vb.) yönetimlerinin, örgüt birimlerinin çal›flmalar›, kapal›, aç›k hava toplant›lar›,
yay›mlar› bilgileri, bas›n toplant›lar›, merkezi Ankara’da veya ‹stanbul’da olanlar›n
di¤er kentler düzeyindeki etkinlikleri, bu alan›n haber ve yay›nlar› içinde de¤er-
lendirilecektir.

Spor Kulüpleri ve Etkinlikleri
Ülke ve kentler düzeyindeki tüm spor etkinlikleri, yar›flmalar›, spor kulüplerinin
çal›flmalar›. Sporcular ve yaflamlar›, spor e¤itimi, spor adamlar›, sporla ilgili tüm
sendika, vak›f, dernek, vb. sivil toplum örgütlerinin çal›flmalar›, spor okullar›;
ulusal ve ulusal düzeyde yürütülen spor etkinliklerinin kentlerdeki yans›malar›,
spor ve halk iliflkileri, taraflar ve dernekleri, profesyonel ve amatör spor kulüple-
rinin sorunlar›, özellikle ‹stanbul d›fl›ndaki kentlerin baflta futbol olmak üzere,
tüm etkinlikleri, sorunlar›, yöneticilerin aç›klamalar›, kentlerden verilen destek
durumu, spor kamuoyunda meydana gelen olaylar bu alan›n haber yay›nlar› için-
de yer alabilir. 

Medya 
Medya kendi bafl›na bir haber alan› özelli¤i tafl›maktad›r. Bu alana medyada ger-
çekleflen olaylar, geliflmeler, de¤iflimler, gazeteci kiflilikleri, medya iliflkileri, ‹stan-
bul’un medyas›n›n Anadolu medyas›na etkileri, medyan›n araflt›rmalar›, medya ça-
l›flanlar›, medya tart›flmalar› ve medyan›n sahip oldu¤u tüm arfliv ve programlar ile
medya üzerine yap›lan bilimsel çal›flma ve araflt›rmalar girmektedir. 
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Magazin Kültür ve Sanat
Bu alana, ülke ve kentlerdeki kamuoyunun ilgilendi¤i yerel ve genel magazin
olaylar›; ba¤›ms›z kültür ve sanat olaylar›; kültür ve sanat adamlar›yla röportaj ve
söylefliler; güncel olaylara sokaktaki vatandafl›n tepkileri; fuarlar panay›rlar, müze-
ler, kütüphaneler, bilgisayar-internet merkezleri, galeriler festivaller, sinema, tiyat-
ro, müzik toplu gösterileri, büyük kentler ve yurtd›fl› ba¤lant›l› sanat ve kültür
olaylar› girmektedir. Bu alan gazetede muhabir ve yönetici olarak tüm çal›flanlar›n
görev yapaca¤› haber ve yay›n alan›d›r. Belli bir uzmanl›k bilgi ve becerisini ge-
rektirmeyen; her bas›n görevlisinin anl›k veya zaman zaman ilgilenmek durumun-
da kalaca¤› haber ve yay›n konular›n› kapsar.

Haber alanlar› genel olarak kaç kategoriye ayr›lmaktad›r?

HABER AJANSLARI
Frans›zca kökenli olan bu sözcük, çeflitli ifllerle u¤raflan büro, acenta anlamlar›na
gelir. ‹ngilizcede de hareket, güç, baflkalar› ad›na hareket etmekle yetkilendirilmifl
kifli ya da kurulufl anlam›na gelmekle birlikte, gerek Frans›zcada gerekse ‹ngilizce-
de ajans dendi¤inde ilk akla gelen haber alma, haber toplama, haber yayma kuru-
lufllar› olmaktad›r. Haber ajans›n›n temel ifllevi, haber almak, toplamak ve yaymak-
t›r. (Seçim ve Turan; 1994: 32)

Bir di¤er ifadeyle, haber ve foto¤raf sa¤lamak amac›yla örgütlenmifl kurumlar-
d›r, Haber Ajanslar› ve iflleri de haber toplamak, haber konusu olan foto¤raflar›
çekmek ve bu haberlerle foto¤raflar›, kendisine abone olan çeflitli kitle iletiflim
araçlar›na belirli bir ücret karfl›l›¤›nda servis etmektir. 

Günümüzde her türden haberin iletimi çok daha pratik ve h›zl› bir biçimde ya-
p›lmakta, bu da yerel ve ulusal kamuoylar›n›n yan› s›ra dünya kamuoyunun olufl-
mas›na yard›m etmektedir. 

Haber ajans› ister ulusal ister uluslararas› olsun gazeteden farkl›d›r. Ajans gaze-
tecili¤inde daima hareket söz konusudur. Haber, haber ajans› için adeta oluflum
an›nda yakalanmak ve oluflum sürerken merkeze iletilmek zorundad›r. Merkez ise
do¤al olarak bu haberi abonesine ulaflt›rmak zorundad›r. 

Ajans habercili¤inin en önemli özelli¤i kendisini tarafs›zl›k denetimi alt›nda tut-
mas› ve tarafs›zl›¤›na en küçük bir gölgenin düflmemesidir. Tarafs›zl›k, o ajans›n
kurumsal itibar›n› oluflturan en önemli iki faktörden biridir. Di¤er faktör de ajan-
s›n sahip oldu¤u en üst düzeydeki teknik donan›m› ve buna ba¤l› olarak çal›flt›r-
d›¤› habercinin mesleki bilgi birikimi ve becerisinin en üst düzeyde olmas›d›r. 

Ajans habercili¤inde, haberin verileri yerli yerine konulurken herhangi bir yerin-
de anlam de¤iflikli¤i oluflturacak fleyler kullan›lmamaya özen gösterilir. Ancak ba-
zen tarafs›zl›¤› etkileyen unsurlar da olabilir. Bunlar: 1. Ulusal ç›karlar. 2. Kayna¤›n
yap›s› ve özelli¤i. 3. Ajans muhabirinin içinde yaflad›¤› sosyal ve ekonomik ortam.
4. Haberi elden geçirecek editörün düflünceleri. (Seçim ve Turan; 1994: 121)

Özellikle ulusal ç›karlar ve dünya haber tekelini elinde tutan haber ajanslar›n›n
zaman zaman içinde düfltükleri manüpülatif habercilik, körleflme, sa¤›rlaflma ve il-
gisizleflme gibi gerekçeler nedeniyle, ulusal haber ajanslar› ortaya ç›km›flt›r. 
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Ülkemizin Ulusal Haber Ajans› Olarak; Anadolu Ajans›
Ülkemizde ilk kurulan ve halen ülkemizin en büyük haber ajans› niteli¤i tafl›ma-
s›n›n yan› s›ra, uluslararas› düzeyde de büyük ve sayg›n ajanslar aras›nda yer
alan Anadolu Ajans›, 6 Nisan
1920’de kurulmufltur. Türkiye’de
ulusal haber ajansç›l›¤›n›n zo-
runlulu¤unu Mustafa Kemal Ata-
türk, kuruluflunu gerçeklefltirme-
sinden 7 y›l sonra Nutuk’ta flöy-
le anlatm›flt›r:

“A.A. geçmiflte edinilen kötü
deneyimlerin ›fl›¤›nda düflünü-
lüp gerçeklefltirilmifltir. Amaç
Anadolu’da yürütülen ulusal
hareketle ilgili olarak ülke için-
de ve d›fl›nda Ankara yönetimi-
nin haberlerini yaymakt›r. Böy-
le bir çaban›n Osmanl› ‹mpara-
torlu¤u döneminde oldu¤u gibi,
herhangi bir yapanc› haber ör-
gütüne ya da yabanc› yay›n or-
ganlar›na b›rak›lmas› kuflkusuz
düflünülemezdi.” (Seçim ve Tu-
ran; 1994: 26)

Ulusal Haber Ajanslar›
Ülkemizde çeflitli zamanlarda pek çok haber ajans› kurulmufl, ancak bunlar›n bü-
yük bir k›sm› zamanla kapanm›flt›r. Halen faaliyetini sürdürmekte olan haber ajans-
lar› flunlard›r: 

A.A - Anadolu Ajans›, ‹HA- ‹hlas Haber Ajans›, UBA - Ulusal Bas›n Ajans›, AN-
KA Haber Ajans›, CHA- Cihan Haber Ajans›d›r. 

Ayr›ca kimi yay›nc› kurulufllar›n, kendi bünyesindeki gazeteler, dergiler ve te-
levizyonlar›n haber ihtiyac›n› karfl›lamak için oluflturdu¤u ortak haber havuzuna
haber sa¤layan ajanslar da bulunmaktad›r. Örne¤in, uzunca bir süre önce Hürriyet
Gazetesi, yaln›zca kendisi için habercilik yapmakla yükümlü HHA - Hürriyet Ha-
ber Ajans›n›, Milliyet Gazetesi Mil-Ha - Milliyet Haber Ajans›n› kurmufl, daha son-
ra her iki ajans birleflerek Do¤an Yay›nc›l›k Grubunun tümüne hizmet vermek üze-
re kurulan DHA - Do¤an Haber Ajans›n›n bünyesine kat›lm›flt›r. 

Uluslararas› Haber Ajanslar›
Bugün dünya haber dolafl›m›n›, di¤er deyiflle uluslararas› bilginin dolafl›m›n› elin-
de tutan befl büyük ajans bulunmaktad›r. Bunlar; Amerikan haber ajanslar› olan,
UPI - United Press International ve AP - Associated Press, ‹ngiliz haber ajans› olan
REUTERS, Frans›z haber ajans› olan AFP - Agence France Press ve Rus haber ajan-
s› olan TASS’t›r. 
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Gazetecilikte Yeni Bir Haber Kayna¤›: ‹nternet
‹nternet ile gazetecilikte, geleneksel haber kaynaklar›na yeni bir kaynak eklenmifl-
tir. Bu “bilgisayar destekli muhabirlik” (computer assisted reporting) olarak da ad-
land›r›lmaktad›r. ‹nternet ile geleneksel haber kaynaklar›n›n web sitelerinden de
haber toplanabilmekte; bu yönüyle internet, geleneksel haber kaynaklar›na da eri-
flim imkân› sa¤lamaktad›r. ‹nternet’in özel ve resmi kurumlar› da içerecek flekilde
yayg›nlaflmas›yla birlikte, kurumlar›n haz›rlad›klar› bas›n bültenleri ‹nternet’te de
yay›mlanmaktad›r. Böylece gazeteci, masas›ndan kalkmadan, bülten almak için
oradan oraya koflturmadan, ‹nternet’teki bültenleri okuyarak haberlerini yazabil-
mektedir. S›n›rs›z kayna¤a, binlerce-yüz binlerce kurum veya kiflinin web sayfala-
r›na ulaflarak bilgi toplayabilmekte, sorular›n› web sayfalar›nda belirtilen kifli veya
“webmaster”›n e-postas›na göndererek yan›t isteyebilmektedir. (Gürcan; 1999:82)

Haber ajanslar›n›n temel ifllevleri nelerdir?
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Özet

Gazetecinin mesleki kimli¤ini tan›mlamak.

Türkiye Gazeteciler Cemiyeti gazeteci için flu ta-
n›m› yapm›flt›r: Düzenli bir flekilde, günlük yahut
süreli bir yaz›l›, görüntülü, sesli, elektronik veya
dijital bas›n ve yay›n organ›nda, kadrolu, sözlefl-
meli ya da telif karfl›l›¤›, haber alma, iflleme, ilet-
me ve görüfl, fikir belirtme görevi üstlenen ve
as›l ifli ile bafll›ca geçim kayna¤› bu olup, çal›flt›-
¤› iflletme ile yasalar karfl›s›ndaki konumu bu ta-
n›ma uygun olanlar, gazetecidir. 

Haber toplama aflamas›na iliflkin özellikleri

aç›klamak.

Haber toplama aflamas› gazetecili¤in en önemli
ve haberle ilk buluflulan aflamas›d›r. Bu aflama
kendi içinde pek çok güçlük bar›nd›rmakla bir-
likte ayn› zamanda yaflamsal ve mesleki kurallar-
la da çerçevelenmifltir. Bunlar gazetecinin hare-
ket alan›n› k›s›tl›yormufl gibi görünse de asl›da
gazetecinin gerek yasal, gerek mesleki etik ve
gerekse mesleki kiflilik özelliklerini korumas›,
ayr›ca gazetecinin itibar›n› sa¤lamas› aç›s›ndan
önemli kurallard›r. Do¤rudan gazetecilere hitap
eden bu kurallar, gazeteciyi, haberin toplanma
aflamas›na iliflkin tehlikeler konusunda uyarmak-
ta, haberde baflar›l› olmas› için yapmas› gereken
pratikleri s›ralamakta ve ayn› zamanda onun ya-
sal zeminde ve mesleki etik ilkelere ba¤l› kalma-
s›n› sa¤lamaktad›r. 

Haber kaynaklar›n›n önemini ve kaynaklarla

iliflkilerini ö¤renmek.

Yaz›l›, sesli veya görüntülü haber üreten kitle ile-
tiflim araçlar›n›n bafll›ca haber kaynaklar› temel
olarak “iç kaynaklar”, “d›fl kaynaklar” ve bir de
gazetecinin kendi araflt›rmac› özelliklerine ba¤l›
olmak üzere di¤er deyiflle araflt›rmac› gazeteci
kimli¤inin hareket alan› içine giren “araflt›rma
kaynaklar›” olmak üzere üç gruba ayr›l›r. ‹ç, d›fl
ve araflt›rma haber kaynaklar› da kendi içlerinde
birden çok bafll›¤a bölünür.

Haber alanlar›n› s›ralamak.

Haber alanlar› genel olarak; Kamu Yönetimi,
Ekonomi, Güvenlik ve Hukuk, E¤itim ve Ö¤re-
tim, Üniversiteler, Halk ve Çevre Sa¤l›¤›, Sosyal
Yard›m Kurulufllar›, Siyasal Partiler, Sivil Toplum
(Demokratik Kitle) Örgütleri, Spor Kulüpleri ve
Etkinlikleri, Medya, Magazin Kültür ve Sanat ol-
mak üzere 12 kategoriye ayr›lmaktad›r.

Haber ajanslar›n› s›ralamak.

Haber ajanslar›, haber ve foto¤raf sa¤lamak ama-
c›yla örgütlenmifl kurumlard›r. ‹flleri de haber
toplamak, haber konusu olan foto¤raflar› çek-
mek ve bu haberlerle foto¤raflar›, kendisine abo-
ne olan çeflitli kitle iletiflim araçlar›na belirli bir
ücret karfl›l›¤›nda servis etmektir. 
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1. Afla¤›dakilerden hangisi d›fl haber kaynaklar› aras›n-

da yer almaz?

a. Yabanc› televizyon, radyo, gazete

b. Uluslararas› kurulufllar›n bas›n bültenleri

c. Büyükelçilik, baflkonsolosluk bültenleri

d. Di¤er kitle iletiflim araçlar›n›n haber yay›nlar›

e. Yabanc› ajanslar›n bültenleri

2. Haber ve yay›n konular› Vilayet, Belediyeler, Kay-

makaml›klar, Muhtarl›klar olan haber alan› afla¤›daki-

lerden hangisidir?

a. Ekonomi

b. Güvenlik ve Hukuk

c. Siyasal Partiler ve ba¤›ms›z sivil toplum örgütleri

d. Halk ve Çevre sa¤l›¤›, sosyal yard›m kurulufllar›

e. Kamu Yönetimi

3. Afla¤›dakilerden hangisi muhabirin sahip olmas› ge-

reken kiflilik özelliklerinden biri de¤ildir?

a. Do¤ruluk

b. Dürüstlük

c. Meflhur olmak

d. Güvenilir olmak

e. Tutarl› olmak

4. Afla¤›dakilerden hangisi haber toplama aflamas›nda

dikkat edilecek unsurlardan biri de¤ildir?

a. Haber kayna¤›ndan al›nan bilginin bir baflka

kaynaktan daha denetlenmesi.

b. Habere gidilen kurum ve kiflilerin haberci hak-

k›nda ne düflündü¤üne ald›r›lmamas›.

c. Olay› ve anlat›lanlar› tam anlamadan haber arafl-

t›rmas›n›n tamamlanmamas›.

d. Bir röportaj ya da bas›n toplant›s› için yola ç›k›l-

madan önce ön araflt›rma yap›lmas›.

e. Haber toplarken önyarg›l› davran›lmamas›.

5. Afla¤›dakilerden hangisi gazetenin kendi istihbarat

kadrosunun görev yapt›¤› yerlerden biri de¤ildir?

a. Sendikalar

b. Meclis

c. Partiler

d. Bakanl›klar

e. Kamu kurulufllar›

6. Afla¤›dakilerden hangisi ulusal haber ajans›d›r?

a. UPI

b. AP

c. CHA

d. AFP

e. TASS

7. Afla¤›dakilerden hangisi gazetecinin haber kayna¤›

ile yüz yüze görüflme yöntemini tercih etmesinin se-

beplerden biri de¤ildir?

a. Kayna¤›n kendini köfleye s›k›flm›fl gibi hissetmesi

b. Kayna¤›n daha fazla bilgi vermesi

c. Haberin daha etkili yay›nlanmas›

d. Bu buluflmadan içi doldurulmufl bir haber ç›kar-

t›lmas›

e. Etkili ve iyi çerçevelenmifl haber ç›kmas›

8. Tema, AKUT, K›z›lay, Çocuk Esirgeme Kurumu han-

gi haber alan›na bir örnektir?

a. E¤itim ve Ö¤retim

b. Güvenlik ve Hukuk

c. Üniversiteler

d. Halk ve Çevre Sa¤l›¤›, Sosyal Yard›m Kurulufllar›

e. Siyasal Partiler ve Ba¤›ms›z Sivil Toplum Örgütleri

9. Afla¤›dakilerden hangisi haber alanlar› kategorisi için-

de yer almaz?

a. Yang›n ve kazalar

b. Sünnet ve Evlilik dü¤ünleri

c. Suç haberleri

d. E¤itim, araflt›rma, bilim

e. Mahkemeler, davalar, yasalar

10. Afla¤›daki geleneksel haber kaynaklar›ndan hangisi

günümüzde yeni eklenmifltir?

a. Haber ajanslar›

b. Sendikalar

c. ‹nternet

d. Emniyet

e. Parlemanto

Kendimizi S›nayal›m
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Medya mühendisli¤i 

Amerikan bas›n›nda, Pentagon’un Irak ve Afganistan’da-
ki bas›n› nas›l yönlendirdi¤i konusunda yaz›lar ç›k›yor.
Pentagon’un kurdu¤u ve binden fazla uzman›n çal›flt›¤›
psikolojik harekât merkezinde üretilen haber ve yo-
rumlar, yerel tafleronlar taraf›ndan gazetecilere ulaflt›r›-
l›yor ve parça bafl›na 
40-2000 dolara varan ödemelerle yay›mlan›yor. Tabi-
i bu yaz›larda Amerikan kaynaklar›na at›f yap›lm›yor.
Pentagon bu alanda uzmanlaflm›fl baz› flirketlere önem-
li mebla¤lar karfl›l›¤›nda projeler uygulat›yor. Biri ‹ngil-
tere’de olmak üzere baz› kâr amac› gütmeyen(?) STK’la-
r› da bu amaçla kullan›yor. Bu psikolojik harekât›n,
Amerika’n›n Afganistan’a ve Irak’a müdahalesinin ne-
denlerini aç›klamak; karfl› propagandalar›n etkilerini
bertaraf etmek; bu ülkelerde demokrasinin yerleflmesi-
ni sa¤lamak amac›n› tafl›d›¤› iddia ediliyor. 
Tabiat›yla bu operasyonlarda bas›n›n uymas› gereken
nesnellik ilkesine riayet edilmeyebiliyor. Baz› ad›n› ver-
meyen görevlilerin New York Times’a bildirdiklerine
göre, Irak ve Arap bas›n›nda böyle 1000 makale ç›kar›l-
m›fl; bir k›sm› sahte bu tür haberler yabanc› haber ajans-
lar›na da veriliyormufl. 
So¤uk Savafl bittikten sonra Amerika’n›n durdurdu¤u
bildirilen bu operasyonlar, iletiflim teknolojilerinin ge-
liflti¤i bugünün savafl flartlar›nda tekrar önem kazanm›-
fla benziyor. Zira sadece Irak ve Afganistan de¤il, terö-
rizmle mücadele çerçevesinde tüm ‘Arap ve ‹slam âle-
mi’ hedef al›n›yor. Öte yandan, psikolojik harekât›n ya-
n›nda, ‘kamu diplomasisi’ denen ve propaganda ile nes-
nel gazete haberi aras›nda yer alan bilgilendirme kam-
panyalar› da bu çerçeveye sokulu yor. Bu ba¤lamda ga-
zetecinin kendisinin de¤il de, eme¤inin sat›n al›nd›¤›
aç›klamas› pek de inand›r›c› gelmiyor.
Amerika’da hiçbir fley gizli kalam›yor. S›rlar›n ifflas› sade-
ce bir zaman meselesi. Ama güçlü ülkelerin di¤erlerinin
gazetecilerini manipüle etti¤ini bilmek için bu yaz›lara
gerek yok. Türkiye bile, elindeki s›n›rl› imkânlarla birçok
tan›t›m program›nda yabanc› gazetecileri kullan›yor.
AB ülkeleri bu aç›dan Amerika ile k›yaslanamayacak
kadar ketum. Ama bir önceki AB Temsilcisi Karen
Fogg’un bas›na yans›yan e-maillerinden gazetecilere
nas›l ödeme yap›ld›¤›n› ö¤rendik. O s›ralarda KKTC’de
y›llar öncesinden haz›rlan›p uygulamaya konan ve ikti-
dar›n de¤iflmesiyle sonuçla nan psikolojik harekât, ba-
r›flç› çözümü amaçlayan bir halk hareketi olarak sunul-
du. MGK bünyesinde yap›lan yasal de¤ifliklik ise, Tür-

kiye’nin milli ç›karlar›n› savunmak için karfl› harekât
yapma kapasitesini ortadan kald›rd›. 
Bir gazeteci yabanc›larla ülkesinin ç›karlar› aleyhine
olabilecek bir iflbirli¤ine girmek için acaba nas›l ak›l yü-
rütüyor? Herhalde iflbirli¤i yapt›¤› ülkeyle demokrasi,
insan haklar› gibi temel de¤erleri paylaflt›¤› ve önemli
sorunlar›n bu de¤erler çerçevesinde nas›l çözümlene-
ce¤i konusunda bir görüfl birli¤i içinde oldu¤undan,
birlikte çal›flman›n etik bir sorun ç›karmad›¤›na kendi-
sini inand›r›yor. Sonras› kolay geliyor. Bu duruma dü-
flenlerin yaz›la r›nda hep kendilerini savunduklar›,
övündükleri, k›saca durmadan kendi lerinden söz et-
mek ihtiyac›nda olduklar› görülüyor. Yani kendisini
kand›rmaya çabalarken gerçekler bu yoldan s›z›yor. 
Bu tür faaliyetler bir noktaya kadar, o da mecburen, ka-
bullenilebilir. Ama meydan› bofl bulup, Türkiye ile d›fl
iliflkileri psikolojik harekâtla yürütmeye kalk›flmak çok
ciddi sak›ncalar tafl›r. Her fleyden önce ilgili ülke lehine
ç›kan haberlerin güvenilirli¤i zarar görür. D›fl teflvik al-
madan yazan gazeteciler bile o ülke lehine samimi ya-
z›lar› dolay›s›yla flaibe alt›nda kalabilir. KKTC yönetimi-
nin Türk milletine bir türlü güven verememesi gibi bir
durum has›l olabilir vb. Bu kategoriye giren gazetecile-
rin ABD ile iliflkiler, AB üyeli¤i, K›br›s, Ermeni soyk›r›m
iddialar› ve Güneydo¤u sorunu hakk›ndaki yazd›klar›,
beklenenin aksine sorunlar› çözümsüz hale getirmekle
kalm›yor, ülkede çok büyük bir milliyetçi tepki yarat›yor.
Türkiye bu faaliyetlere uygun bir ülke de¤il. Herkes za-
man kaybetmeden gerekli dersi ç›karmal›. 

Kaynak: Gündüz Ökten. Radikal Gazetesi, 17 Aral›k
2005. 

Okuma Parças›
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1.d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Kaynaklar›” konusu-
nu yeniden gözden geçiriniz.

2. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Alanlar›” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

3. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Gazetecinin Mesleki Özel-
likleri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

4. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Toplama Aflamas›”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

5. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Kaynaklar›” konusu-
nu yeniden gözden geçiriniz.

6. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Ajanslar›” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

7. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Kaynaklar› ‹le ‹liflki-
ler” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Alanlar›” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

9. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Alanlar›” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

10. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Gazetecilik te Yeni Bir Ha-
ber Kayna¤› Olarak ‹nternet” konusunu yeni-
den gözden geçiriniz.

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
S›ra Sizde 1
Düzenli bir flekilde, günlük yahut süreli bir yaz›l›, gö-
rüntülü, sesli, elektronik veya dijital bas›n ve yay›n or-
gan›nda, kadrolu, sözleflmeli ya da telif karfl›l›¤›, haber
alma, iflleme, iletme ve görüfl, fikir belirtme görevi üst-
lenen ve as›l ifli ile bafll›ca geçim kayna¤› bu olup, ça-
l›flt›¤› iflletme ile yasalar karfl›s›ndaki konumu bu tan›-
ma uygun olanlar, gazetecidir.

S›ra Sizde 2
Gazetecinin meslek özellikleri; ilgi ve merak duygusu,
ayr›nt›lar› da kapsayacak genifl bak›fl aç›s› ve tahlil ye-
tene¤i, tahlil duygusu ile birlikte ifllerlik gösterecek tas-
nif yetene¤i, bir haber konusunda ortaya ç›kabilecek
yeni geliflmeleri izleme arzusu, güçlü bir haf›za, yaban-
c› kaynak ve yay›nlar› izleyebilme ve karfl›laflt›rma ya-
pabil meye olanak sa¤layacak yabanc› dil bilgisi, habe-
rin kapsad›¤› olay, kifli, iliflki ve durumlar› derinine de-
¤erlendirme ve gerekli ba¤lant›lar› kurmay› sa¤layan
sentez ruhu, medyan›n gerektirdi¤i h›z ve ivedili¤e
uyum sa¤lama yetene¤i ya da daha basit bir deyimle
h›zl› hareket etme ve çal›flmaya uygunluk, insanlarla
kolay iletiflim kurma yetene¤i, dürüstlük, aç›kl›k, buko-
numa duyarl›l›k ve tutarl›l›kt›r. 

S›ra Sizde 3

Gazeteci, kendi özel hayat›nda ve izledi¤i kamu görev-
lileri ile olan iliflkilerinde de dikkatli olmak zorundad›r.
Sürekli olarak verilen bedava yemekler, içki ve benzeri
ikramlar, gizli komisyonlar, sa¤lanan seyahatler ve se-
yahat masraflar›, hediye çekleri, saatten televizyona bil-
gisayar dan arabaya kadar her tür hediyeler, gazeteci-
nin asla kabul edemeyece¤i ve rüflvet olarak kabul ede-
ce¤i birer faktördür.

S›ra Sizde 4

Haber toplama aflamas› gazetecili¤in en önemli ve ha-
berle ilk buluflulan aflamas›d›r. Bu aflama kendi içinde
pek çok güçlük bar›nd›rmakla birlikte ayn› zamanda
yaflamsal ve mesleki kurallarla da çerçevelenmifltir. Bun-
lar gazetecinin hareket alan›n› k›s›tl›yormufl gibi görün-
se de asl›da gazetecinin gerek yasal, gerek mesleki etik
ve gerekse mesleki kiflilik özelliklerini korumas›, ayr›ca
gazetecinin itibar›n› sa¤lamas› aç›s›ndan önemli kural-
lard›r. Do¤rudan gazetecilere hitap eden bu kurallar,
gazeteciyi, haberin toplanma aflamas›na iliflkin tehlike-
ler konusunda uyarmakta, haberde baflar›l› olmas› için
yapmas› gereken pratikleri s›ralamakta ve ayn› zaman-
da onun yasal zeminde ve mesleki etik ilkelere ba¤l›
kalmas›n› sa¤lamaktad›r.

S›ra Sizde 5

Haber kaynaklar› kitle iletiflim arac› ve muhabir aç›s›n-
dan büyük önem tafl›r. Muhabirin baflar›s› ço¤u zaman
sahip olduklar› haber kaynaklar›n›n zenginli¤ine ba¤l›-
d›r. ‹letiflim sektöründe tecrübeyi ortaya koyan araçlar-
dan birisi de haber kaynaklar›n›n çok veya az olmas›-
d›r. Kaynaklar›n oluflmas›, kaynak ile iletiflim arac› veya
muhabir aras›ndaki güven ortam›n›n sa¤lanmas› uzun-
ca bir süreyi gerektirebilir. Kaynakla muhabir veya araç
aras›ndaki bu ortam›n sa¤lanmas›ndan sonra kayna¤›n
verdi¤i bilgiler daha kolay haber haline getirilirken,
kaynak da daha ayr›nt›l› ve daha fazla bilgiyi muhabire
veya iletiflim arac›na ulaflt›rabilir.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
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S›ra Sizde 6

Arflivlerin en önemli görevi, gazetecinin ihtiyaç duydu-
¤u bilgi ve belgeyi, tarihsel birikimi, detaylar› gazeteci-
ye sa¤layacak veri bankas› niteli¤i tafl›mas›d›r. Haberci-
nin en önemli yard›mc›s› arflivdir. Haberci, çal›flmakta
oldu¤u kitle iletiflim arac›n›n arfliv bölümü ya da kütüp-
hanesindeki gazete kupürleri, ansiklopediler, y›ll›k ra-
porlar, sözlükler, tarih kitaplar›, kataloglar, biyografiler,
atlaslar, kanunlar benzeri çeflit kitap ve broflürlerden
s›kl›kla yararlanmal›, arfliv ile iliflkisini sürekli ve s›cak
tutmal›, arflivi kullanabilme becerisini gelifltirmelidir.

S›ra Sizde 7

Yaz›l›, sesli veya görüntülü haber üreten kitle iletiflim
araçlar›n›n bafll›ca haber kaynaklar› temel olarak “iç
kaynaklar”, “d›fl kaynaklar” ve bir de gazetecinin kendi
araflt›rmac› özelliklerine ba¤l› olarak “araflt›rma kaynak-
lar›” olmak üzere üç gruba ayr›l›r. Bunlar›n alt kaynak-
lara da sahiptir. 

S›ra Sizde 8

Haber alanlar› genel olarak; Kamu Yönetimi, Ekonomi,
Güvenlik ve Hukuk, E¤itim ve Ö¤retim, Üniversiteler,
Halk ve Çevre Sa¤l›¤›, Sosyal Yard›m Kurulufllar›, Siya-
sal Partiler, Sivil Toplum (Demokratik Kitle) Örgütleri,
Spor Kulüpleri ve Etkinlikleri, Medya, Magazin Kültür
ve Sanat olmak üzere 12 kategoriye ayr›lmaktad›r. 

S›ra Sizde 9

Haber ajans›n›n temel ifllevi, haber almak, toplamak ve
yaymakt›r. Bir di¤er ifadeyle, haber ve foto¤raf sa¤la-
mak amac›yla örgütlenmifl kurumlard›r, Haber Ajansla-
r› ve iflleri de haber toplamak, haber konusu olan fo-
to¤raflar› çekmek ve bu haberlerle foto¤raflar›, kendisi-
ne abone olan çeflitli kitle iletiflim araçlar›na belirli bir
ücret karfl›l›¤›nda servis etmektir. 
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Haber Foto¤raf›’n›n tarihsel sürecini özetleyebilecek,
Haber Foto¤raf›’n›n ifllev ve niteliklerini aç›klayabilecek,
Haber Foto¤raf› üretim ve uygulama sürecini betimleyebilecek,
Etik aç›dan Haber Foto¤rafç›l›¤›’n› aç›klayabilecek bilgi ve becerileri kaza-
nabileceksiniz.

‹çindekiler 

• Haber Foto¤raf›
• Foto Muhabiri
• Haber Foto¤raf Eti¤i
• Foto¤raf ve Gerçeklik

• Foto¤raf Editörlü¤ü
• Fotojurnalizm
• Fotoröportaj

Anahtar Kavramlar

Amaçlar›m›z

N
N
N
N

Habercili¤in Temel
Kavramlar›

Haber Foto¤raf›

• TAR‹HSEL SÜREÇ ‹Ç‹NDE HABER
FOTO⁄RAFI

• HABER FOTO⁄RAFININ
N‹TEL‹KLER‹

• HABER FOTO⁄RAFININ ÜRET‹M
SÜREC‹

• HABER FOTO⁄RAFI VE ET‹K

7
HABERC‹L‹⁄‹N TEMEL KAVRAMLARI



Görerek edindi¤imiz bilgi nitelik ve nicelik olarak sahip oldu¤umuz bilginin önem-
li bir k›sm›n› oluflturmaktad›r. Foto¤raf, görerek edinilen bilginin kaydedilebilmesi-
ne olanak sa¤lam›flt›r. Foto¤rafla birlikte görüntülü bilgi, zamandan ve mekândan
ba¤›ms›zlaflabilmifltir. Bir baflka deyiflle, içinde bulundu¤umuz ana ve mekâna ait
görüntü, fotografik kay›tla gelece¤e ve baflka mekânlara tafl›nabilmektedir.

Foto¤raf, gösterdi¤i gerçekli¤e di¤er yöntemlerin hepsinden daha yak›n kabul
edildi¤i için belge niteli¤i tafl›maktad›r. K›sacas› foto¤raf, gösterdi¤inin kan›t›d›r. Fo-
to¤raf›n bu niteli¤ine ba¤l› olarak kitle iletiflim araçlar›n›n fotografik kay›t olana¤›n-
dan yararlanma konusunda hiç zaman kaybetmemifl olmalar› do¤al karfl›lanmal›d›r.

Foto¤raftan önce gazete ve dergilerde kullan›lan resim ve çizimler, okuyucu-
nun ilgisini çeken ve yaz›l› bas›n›n okunurlu¤unu artt›ran bir unsur olma ifllevine
sahipti. Goldberg, “1821’de ‹ngiltere’de Observer’›n IV. George’un taç giyme töre-
nini resmeden dört gravür bast›¤›n› ve altm›fl bin satt›¤›n›” aktar›yor. (Goldberg,
1993) Bu sat›fl dönemine göre oldukça yüksektir. Ancak bu tür resim, çizim, gra-
vür gibi örnekler, belge olarak de¤erlendirilmedikleri için kan›t olma ifllevine sa-
hip de¤illerdi. Gazete ve dergilerde kullan›lmaya bafllanan ilk foto¤raflar, en az re-
sim ve çizimler kadar ilgi çekti ve kan›t gösterme gibi bir gücü de bas›l› medyaya
kazand›rd›. Baflar›l› bir haber foto¤raf›, görece¤i ilgiye ba¤l› olarak haberinin ve
yay›n›n›n okunurlu¤unu artt›r›r. Haberini aç›klar ve kan›tlar.

Televizyon habercili¤inin yayg›nlaflmas›yla birlikte bas›l› medyan›n ifllev ve
önemini yitirece¤i tart›flmalar›, televizyonun yeni yayg›nlaflmaya bafllad›¤› zaman-
lardaki kadar ilgi görmemektedir. Günümüzde ikisinin de farkl› gereksinimlerin
karfl›l›¤› oldu¤u düflüncesi genel kabul görmektedir. Ancak televizyonun çok daha
kolay tüketildi¤i ve daha fazla ilgi çekti¤i de yads›namaz. Habercilik yar›fl›nda te-
levizyona karfl› yaz›l› bas›n›n elindeki en önemli ilgi çekme araçlar›ndan birinin fo-
to¤raf oldu¤unu söylemek yanl›fl olmayacakt›r. Öte yandan, televizyonda ak›p gi-
den görüntülerin kontrollü alg›lanmas›n›n güç oldu¤u ve bu yüzden sorgulanama-
dan tüketildi¤i de savunulmaktad›r. Seymour Topping, Pulitzer ödüllü foto¤rafla-
r›n bir araya getirildi¤i ‘Moments’ adl› kitaba yazd›¤› önsözde flöyle diyor: “Pek çok
insan haberler resmigeçidini gözlemlerken, fotografik imgelere öncelik vererek,
onlar› yaz›l› haber ve radyonun yerine geçirmifltir. Günlük olarak televizyonlardan
akan ve zihnimizi y›kayan imgeler gelgitinden ise, sadece bir kaç› haf›zam›zda ka-
labilmektedir. Bu durumda yaflam›m›z›n modellerini oluflturan kal›c› imgeleri sa¤-
lamak haber foto¤rafç›s›na kal›r.”

Haber Foto¤raf›



Haber Foto¤rafç›l›¤› haberin foto¤raf yoluyla okuyucuya aktar›lmas›d›r. Bu ifli
gerçeklefltiren profesyoneller “foto muhabirleri” ya da bir baflka deyiflle “haber fo-
to¤rafç›lar›”d›r. Bir uzmanl›k olarak haber foto¤rafç›l›¤›, foto¤raf›n bulunufluyla
bafllayan tarihsel süreç içerisinde kabul görmüfl ve zaman geçtikte habercilik dün-
yas›ndaki yerini pekifltirmifltir.

TAR‹HSEL SÜREÇ ‹Ç‹NDE HABER FOTO⁄RAFI 
Haber foto¤raf›n›n tarihsel süreç içerisindeki geliflimini iki aç›dan ele alabiliriz.
Foto¤raf›n zaman içinde geliflimini belirleyen etkenlerden birinci teknolojik
geliflmeler olmufltur. Teknoloji ilerledikçe foto¤raf da geliflim göstermifltir.
Di¤er yandan bir uzmanl›k alan› olarak haber foto¤rafç›l›¤›, yaflan›lan
deneyimlerin birikimi ve paylafl›m›na ba¤l› olarak da do¤al bir ilerleme süreci
yaflam›flt›r.

Teknolojik Geliflmeler Ba¤lam›nda Haber Foto¤raf›
Foto¤raftan önce de bilgi aktarmak amac›yla yap›lm›fl birçok resim ve çizime ta-
rihsel belge ve incelemelerde rastlanmaktad›r. Söz konusu resim ve çizimlerin gi-
dermeye çal›flt›¤› gereksinimin bir bölümünü bulunuflundan sonra foto¤raf karfl›-
lamaya bafllam›flt›r. Bu gereksinim, foto¤raf›n bulunuflundaki en önemli motivas-

yon olarak düflünülebilir. Do¤al ola-
rak bas›n organlar› da foto¤raftan
önce görsel ö¤eler kullanm›flt›r.
Bunlar ço¤unlukla ressamlar taraf›n-
dan üretilen çizim ve grafik ö¤eler-
dir. (Bak›n›z flekil 7.1)

1827’de bilinen ilk foto¤raf›n ger-
çekleflmesinden çok k›sa bir süre
sonra bas›n, foto¤raftan yararlanma-
ya bafllam›flt›r. Ancak ilk örnekler,
foto¤raflara bak›larak yap›lan resim-
lerin bask›ya uygulanmas›ndan öte
geçememifltir. Dönemin teknolojisiy-
le, gravür ve litografi kullan›lm›fl, ah-
flap plakalar üzerine resim uygulaya-
rak elde edilen kal›plarla bask› ger-
çeklefltirilmifl ve foto¤raflar›n resim-
leri gazetelerde boy göstermifltir (Ba-
k›n›z flekil 7.2) Bu dönemde haber
foto¤raf› amac›yla çekilmifl birçok fo-
to¤raf ya hiçbir zaman bas›lamam›fl

ya da y›llar sonra bas›labilmifltir. En
önemli örneklerden biri, 1855’te ‹ngiliz Roger Fenton’un çekti¤i K›r›m Savafl› foto¤-
raflar›d›r. Fenton’un foto¤raflar› da döneminde hiçbir gazete veya dergide do¤ru-
dan yay›mlanamam›flt›r. Bir baflka dikkat çekici örnek, Amerikal› foto¤rafç› Mat-
hew Brady ve yard›mc›lar›n›n 1861-1865 y›llar› aras›ndaki Amerikan ‹ç Savafl› s›ra-
s›ndaki çekimleridir.
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fiekil 7.1

14 May›s 1842’de
yay›mlanan The
Illustrated London
News’in kapa¤›nda
kullan›lm›fl bir
resim
görülmektedir.



Konu teknik aç›dan ele al›nd›¤›nda yar›m ton (halftone) bask› tekni¤inin bulu-
nuflu foto¤raf›n bask›ya do¤rudan aktar›m› konusundaki en önemli geliflme olarak
kabul edilebilir. 1880’de, halfto-
ne bask› tekni¤i ile ilk kez bir
foto¤raf› basan, New York’ta The
Daily Graphic gazetesidir. 

Yar›m ton bask› tekni¤ini iz-
leyen teknolojik geliflmeler tek-
nolojiye s›k› s›k›ya ba¤l› foto¤ra-
f›n özellikle haber foto¤rafç›l›¤›
alan› üzerinde son derece belir-
leyici olmufltur. Örne¤in 1930’la-
ra gelindi¤inde Fortune, Life, L’Il-
lustration, Sunday Mirror gibi
yay›n organlar› art›k renkli foto¤-
raf kullanmaya bafllam›fllard›r.
(Frizot, 1998)

Foto¤raf›n bas›n-yay›n or-
ganlar›nda do¤rudan yer almas›
teknolojik geliflmelere ba¤l› ola-
rak ancak 20 y.y.’›n ilk çeyre¤in-
de yayg›nlaflabilmifltir. Jeffrey fo-
to¤raf tarihinin 1900-1920 tarih-
leri aras›n› özetlerken flunlar›
söylüyor: “Haber foto¤rafç›l›¤›
bir meslek oldu. Kas›m 1903’te
Londra’da kurulan Daily Mirror,
dünyada görsel malzeme olarak
neredeyse tamamen foto¤raf
kullanan ilk günlük gazete ol-
du.” (Jeffry, 1981)

Bask› teknolojileri ilerlerken,
foto¤raf teknolojileri de ilerle-
mifltir. Özellikle, ›fl›¤a duyarl› yü-
zeylerle ilgili geliflmeler ve objektif teknolojilerinin ilerlemesi, haber foto¤rafç›l›¤›-
n› k›s›tlayan etkenlerden birini “zorunlu uzun pozlama”y› önemli bir sorun olmak-
tan ç›karm›flt›r. Böylece ›fl›¤›n az oldu¤u iç mekânlarda da daha nitelikli foto¤raf
çekilmeye bafllanm›fl ve hareketli konular› daha kolay saptama olana¤› do¤mufltur.
Bu aç›dan, destek ›fl›k kayna¤› olarak kullan›lan flafl›n haber foto¤raf›na katk›s› da
göz ard› edilemez. Tüm bu teknolojik ilerlemelere ra¤men 1920’lerin ortas›na ka-
dar foto¤raf makineleri boyutlar› yüzünden hala pratik de¤ildi. Bu aç›dan, Alman-
ya’da Oskar Barnack’›n, sinemada kullan›lan 3,5 cm. geniflli¤indeki 35 mm. film
olarak bilinen filmi kullanan ilk foto¤raf makinesini yapmas› haber foto¤rafç›l›¤›
aç›s›ndan bir baflka devrim niteli¤indedir. 35 mm. filme zaman zaman Leica film
denmesinin nedeni, bu filmi kullanan ilk marka olmas›ndand›r. 1925’te piyasaya
ç›kan  Barnack’›n Leica’s› foto¤raf prati¤ini yeniden tan›mlam›fl ve kulland›¤› filmin
dünyan›n en yayg›n film format› olmas›n›n yolunu açm›flt›r. 35 mm. say›sal tekno-
lojiye ra¤men günümüzde bile bir format olarak varl›¤›n› sürdürmektedir. Ayn› dö-
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fiekil 7.2

Alexander Gardner
taraf›ndan çekilen
foto¤raf›n 18 Ekim
1862 tarihindeki
Harper’s Weekly
sayfas›na
resmedilmifl flekli.

fiekil 7.3

Alexander
Gardner’›n
Antietam savafl
alan›nda çekti¤i
foto¤raf. 1862

Halftone, tamamen
foto¤raf›n asl›n› kaynak alan
ve görüntüyü bir mozaik gibi
çok küçük parçalara
ay›rarak bask› için uygun
flekle dönüfltürebilen bir
bask› tekni¤i.



nemde haber foto¤raf›na Leica ile benzer olanaklar sundu¤u için katk› sa¤layan bir
di¤er makine, f:2 diyafram aç›kl›¤›yla yine bir Alman makinesi Ermanox’tur.

Haber foto¤rafç›l›¤›nda foto¤raf makinesi neden bu kadar önemli olabilir?

Haber Foto¤rafç›l›¤› do¤as› gere¤i zamana karfl› bir yar›flt›r. Bu yüzden, foto¤-
raf›n en do¤ru anda çekilmesine hizmet eden tüm teknolojiler haber foto¤rafç›l›-
¤›n› güçlendirmifltir. Bu teknolojiler aras›nda otomatik netleme (AF), pozlama
modlar› (M,A,S,P,B gibi), de¤iflebilen odak uzunluklu objektifler (zoom), pozo-
metre(›fl›kölçer) ve ard arda h›zl› çekime izin veren teknolojik geliflmeler örnek
olarak say›labilir.

Haber foto¤raf›n›n zamana karfl› yar›fl› foto¤raf çekildi¤inde bitmez, gazete ya
da dergi v.b. bask›ya haz›r oldu¤u anda biter. Bu aç›dan çekilmifl foto¤raf› bir yer-
den bir yere göndermek ve/veya bask›ya haz›rlamakla ilgili teknolojik geliflmeler
de haber foto¤rafç›l›¤›nda ç›¤›r açm›flt›r. Telgraf ve telefondan sonra 19. yy. sonla-
r›nda görüntünün elektrik telleriyle aktar›m› ile ilgili çal›flmalar›n baflar›s› sonucun-
da “telefoto” teknolojisi hayata geçmifl ve 1935’te uluslararas› haber ajans› Associa-
ted Press ilk kez telefoto servisini bafllatm›flt›r. 

21. yüzy›l›n bafl›nda ise haber foto¤rafç›lar› yayg›n olarak, dizüstü bilgisayarla-
r›na ba¤l› uydu telefonlar› ile dünyan›n her yerinden foto¤raf geçebiliyorlar. 2008
Pekin Olimpiyatlar›’nda baz› medya kurulufllar› muhabirlerinin üzerinde bulunan
ve muhabirin makinesine ba¤l› bir cihaz›n uydudan aktard›¤› foto¤raflar› neredey-
se efl zamanl› olarak merkezlerinde görüp kullanabilme olana¤› bulmufltur. Bu tür
teknolojiler k›sa zamanda yayg›nlaflmaktad›r. 

Tüm bunlar foto¤raf›n say›sal (dijital) olarak üretilebilmesiyle ba¤lant›l›d›r. Ay-
n› say›sal teknoloji filmi ortadan kald›rd›¤› için banyo ve bask› süresini de bas›n
kurulufllar›na kazand›rm›flt›r. Bu süre bas›n kurulufllar› için çok de¤erlidir. Kazan›-
lan süre, foto¤raf editörlü¤ü ile sayfa tasar›m› aflamalar›n› zaman aç›s›ndan rahat-
latarak daha nitelikli foto¤raf kullanabilme olana¤›n› artt›rm›flt›r. . Bafllang›çta fil-
min görüntü kalitesinin gerisinde kald›¤› halde kazand›rd›¤› zaman yüzünden il-
giyle karfl›lanan say›sal (dijital) foto¤raf teknolojileri, zaman içerisinde görüntü ka-
litesi aç›¤›n› kapatmaya bafllam›flt›r. 

Yeni teknolojiler foto¤raf prati¤ini h›zland›r›p kolaylaflt›rd›kça, haber foto¤raf›-
n›n içerik ve estetik niteli¤ini yükseltebilme f›rsatlar› da artm›flt›r.

Associated Press’in internet adreslerinden ajans›n tarihsel sürecini görebilirsiniz.
http://www.ap.org/pages/about/history/history_second.html

Haber foto¤rafç›l›¤›n›n zamana karfl› verdi¤i yar›fl hangi aflamalarda görülmektedir?

Bir Uzmanl›k Olarak Haber Foto¤rafç›l›¤›n›n Geliflimi
Foto¤raf tekni¤i bafllang›çta son derece karmafl›k oldu¤u için ilk foto¤rafç›lar yo-
¤un olarak yaln›zca foto¤rafla u¤raflan kiflilerdir. Do¤al olarak ilk haber foto¤rafla-
r› da bu tür kiflilerce gerçeklefltirilmifltir. Foto¤raf makineleri 1920’lere kadar çok
büyük ve a¤›r oldu¤u için, foto¤rafç›lar›n ço¤unun iri yar› ve güçlü oldu¤u bir dö-
nem dahi yaflanm›flt›r. ‹lerleyen teknoloji sonucunda foto¤raf üretimi pratikleflmifl
ve genifl kitleler foto¤raf çekebilmeye bafllam›flt›r. Bas›n da kendi foto¤raf›n› ken-
di insan kaynaklar›yla üretmeye bafllam›flt›r. Geçifl döneminde haberci olmayan fo-
to¤rafç›lar ve foto¤rafç› olmayan haberciler foto muhabirli¤i yapm›flt›r. Zamanla
haber foto¤raf› üretmek bir uzmanl›k alan› olmufltur. 
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Belgesel foto¤raf bafll›¤› alt›nda incelenen haber foto¤rafç›l›¤›, ‹ngilizce photo-
journalism kelimesine dayanarak birçok Türkçe kaynakta da fotojurnalizm olarak
adland›r›lmaktad›r. Fotojurnalizme önemli katk›da bulunmufl, önemli olay ve kifli-
lerden söz edilebilir. Bunlar fotojurnalizmin kilometre tafllar›d›r. Örne¤in 1870 y›-
l›nda Amerika’ya giden 21 yafl›ndaki genç Danimarkal› Jacob A. Riis’in New York
Tribune’de gazeteci olarak çal›fl›rken göçmenlerin kötü yaflam koflullar›n› anlatan
araflt›rma haberini desteklemek için foto¤raftan yararlanmas› fotojurnalizmin kilo-
metre tafllar›ndan birisidir. Daha sonra kitap olarak da yay›mlanan Riis’in çal›flma-
s› kamuoyu üzerinde flafl›rt›c› bir etki yaparak foto¤raf›n gücünün anlafl›lmas›na
katk› sa¤lam›flt›r. 1908-1914 y›llar› aras›nda foto¤raf›n gücünden bu kez Lewis W.
Hine adl› sosyolog yararlanm›fl ve çok a¤›r koflullarda çal›flmak zorunda kalan kü-
çük yafltaki çocuk iflçilerin durumunu kamuoyuna aktarm›flt›r. Bu çal›flmayla olu-
flan kamuoyu, Amerika’da konuyla ilgili yasalarda yeni düzenlemelerin yap›lmas›-
na neden olmufltur. 1929’da patlak veren büyük ekonomik kriz yüzünden Ameri-
ka Birleflik Devletleri’nin özellikle güneyinde yaflam koflullar›n›n son derece kötü
olmas›na çözüm aray›fllar›n›n bir parças› olarak, foto¤rafç›lar›n deste¤iyle elde edi-
len foto¤raflarla kamuoyu oluflturma çabalar› bofla ç›kmam›flt›r. Farm Security Ad-
ministration (Çiftlik Güvenli¤i Örgütü) organizasyonu ile çal›flmalar›n› yürüten
Walker Evans, Dorothea Lange, Gordon Parks, Russell Lee, gibi foto¤rafç›lar bel-
gesel foto¤raf tarihinde hakl› bir yer edinmifllerdir. K›saca FSA olarak bilinen bu
çal›flma belgesel foto¤raf tarihinde
sonuçlar›na ba¤l› olarak en bafla-
r›l› kabul edilen örneklerin bafl›n-
da gelir. 

Fotojurnalizm, bir yaklafl›mla
ilk foto¤raf›n bas›nda foto¤raf ola-
rak bas›labildi¤i günle bafllat›labi-
lir, ya da baflka bir bak›fl aç›s›yla
elektrik teliyle ilk foto¤raf›n gön-
derildi¤i günle bafllat›labilir. Bir
baflka yaklafl›mla ise fotojurnalizm,
ilk fotoröportaj örneklerinin veril-
di¤i Almanya’da bafllam›flt›r. Al-
manya, “modern fotojurnalizm”in
do¤du¤u yerdir.

I. Dünya Savafl›’ndan yenik ç›-
kan Almanya’n›n Weimar kentin-
de cumhuriyet ilan edilir.
1918’den 1933 y›l›na kadar varl›-
¤›n› sürdüren cumhuriyetin öz-
gürlükçü ortam›nda, ekonomik s›-
k›nt›lara ra¤men sanat, bilim ve edebiyat alan›nda önemli at›l›mlar gerçekleflmifltir.
Örne¤in tasar›m ve mimari ekol olarak yeni bir sanat anlay›fl› ortaya koyan Bauha-
us Okulu Weimar Cumhuriyeti’nde var olmufltur.
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FSA için çal›flan
foto¤rafç›lardan
Dorothea Lange’›n
“göçmen anne”
olarak ün yapm›fl,
Nipomo
Kaliforniya’da
çekti¤i foto¤raf.
1936

Fotoröportaj, bir konuyu
birbirini izleyen, bir arada
anlaml› birden çok
foto¤rafla aktarma yöntemi.
Çok önemli bir örnek olarak,
W. Eugene Smith’in “Kasaba
Doktoru” verilebilir. Smith,
Colorado’nun Kremmling
kasabas›nda, 1948’de Dr.
Ernest Ceriani’yi çekmifltir.
(Euegene Smith’in
foto¤raflar›ndan örnekler
görmek için
http://www.masters-of-
photography.com/S/smith/s
mith.html internet adresine
bakabilirsiniz.)



Bu dönemde Almanya’n›n büyük kentlerinde resimli dergiler yay›mlanmaya
bafllam›flt›r. Berlin’de Berliner Illustrirte Zeitung, Münih’te Münchner Illustrierte
Presse bu dergilerin bafll›calar›d›r ve zirvede olduklar› y›llarda iki milyona yak›n
bask› say›s› yakalam›fllard›r. 

Alman resimli dergileri yeni bir fotojurnalist profili do¤urmufltu. ‹yi giyimli,
görgülü, yabanc› dil bilen, e¤itimli ve iflçi s›n›f›ndan gelmeyen bu yeni foto¤rafç›-

lar›n en ünlüsü Doktor Erich Salo-
mon’dur. Salomon insanlara poz ver-
dirmiyordu, flafl da kullanmad›¤› için
kimse foto¤rafland›¤›n› fark etmiyordu.
Salomon’un foto¤raflar› haber foto¤raf-
ç›l›¤›nda son derece önemli bir de¤i-
flim bafllatm›flt›r. Onunla birlikte foto¤-
raf›n yaln›zca teknik baflar›s› de¤il, içe-
ri¤ine ba¤l› olarak verdi¤i mesaj da de-
¤erli olmaya bafllam›flt›r.

Zamanla Erich Salomon’un çevresin-
de genç foto¤rafç›lar toplanmaya baflla-
d›. Hepsi freelance çal›fl›yorlard›. Foto¤-
raflar› kendi imzalar›yla yay›ml›yorlard›.
‹stedikleri konular›, istedikleri gibi çek-
me özgürlükleri onlar için önemliydi.
Bu durum da haber foto¤rafç›s› kimli¤i-
nin oluflmas›nda dönüm noktas› olmufl-
tur. Öte yandan her türlü engel ve zor-
lu¤u kendi bafllar›na gö¤üslemek du-

rundayd›lar. Önemli bir k›sm› sonraki y›l-
larda foto¤raf tarihine geçecek olan bu genç foto¤rafç›lar grubunun ço¤u Dephot
(Deutscher Photodienst) ajans›na ba¤l›yd›. 1928’de Simon Guttmann ve arkadaflla-
r›n›n giriflimi olan Dephot ajans› foto¤rafç›lar›n örgütlenmesi ve haber foto¤rafç›l›-
¤›n›n kurumsallaflmas› ad›na çok önemli bir ad›m olmufltur. Münchner Illustrierte
Presse yaz› iflleri müdürü Stefan Lorant’›n da Dephot ile s›k› iliflkileri vard›. Lorant
halk›n sadece ünlülerin foto¤raflar›n› de¤il, kendileri gibi s›radan insanlar› ve ya-
flamlar›n› da foto¤raflarda görmek istedi¤ini fark etmiflti. Fotoröportaj›n fikir baba-
s› da Lorant’t›r. ‹lk baflar›l› fotoröportajc›lardan birisi ise Felix H. Man’d›r (as›l ad›:
Hans Baumann). Weimar Cumhuriyeti’de yetiflen di¤er fotojurnalistler aras›nda
Moholy Nagy, Martin Muncaszi, Alfred Eisenstaedt, André Kertesz, Robert Capa
(as›l ad›: Andre Friedmann) gibi büyük isimler say›labilir.

Haber foto¤rafç›l›¤›n›n do¤uflu olarak hangi olaylar gösterilebilir?

1933’te Nazilerle birlikte bütün koflullar de¤iflir ve modern fotojurnalizmin bu
co¤rafyadaki tüm birikimi bat›ya kaçar. Fransa, ‹ngiltere ve özellikle Amerika’da
çal›flmalar›n› yürütürler. Gittikleri yerlerde önemli geliflmelerin k›v›lc›m› olurlar.
Ço¤u LIFE dergisi için çal›fl›r. Magnum foto¤raf ajans› kurulur. Kurucular; Robert
Capa, David “Chim” Seymour, George Rodger ve Henri Cartier-Bresson’dur. Bir
kooperatif olan Magnum ajans› fotojurnalizm tarihinde bir dönüm noktas›d›r. 
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Bauhaus; 20. yüzy›lda
mimari, tasar›m, sanat
alanlar›nda yeni ak›mlar
yaratm›fl bir okuldur. Nazi
rejiminin emriyle 1933’te
kapat›lm›flt›r. Bauhaus’tan
birçok da foto¤rafç›
ç›km›flt›r.
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Berliner ‹llustrirte
Zeitung’un 27
A¤ustos 1936
tarihli say›s›n›n
kapa¤›.

Hiçbir kurum veya kuruluflun
kadrosunda olmadan
ba¤›ms›z çal›flan
fotomuhabirleri freelance
fotomuhabirleridir. Çektikleri
foto¤raflar› bas›n
kurulufllar›na satarlar.
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Magnum foto¤raf ajans› günümüzde de alan›ndaki en önemli kurulufllardan biridir. Ajans›n
web sitesini inceleyebilirsiniz: http://www.magnumphotos.com

Kurulan di¤er ajanslar haber foto¤rafç›l›¤›n› güçlendirmifltir. Bunlar›n aras›nda;
Black Star, Gamma ve Sipa Press gibi foto¤raf ajanslar›n› örnek verebiliriz. Sipa
Press’in kurucusu foto muhabiri olarak önemli ifllere imza atm›fl olan Gökflin Sipa-
hio¤lu’dur. Öte yandan uluslararas› haber ajanslar› da foto¤raf bölümlerini kur-
mufllar ve haber foto¤raf üretimine önemle e¤ilmifllerdir.1920’de kurulan Anadolu
Ajans› da bir haber ajans› olarak, haber foto¤raf› üretimi konusunda önemli ve
güçlü bir kurulufltur. Günümüzde ise Corbis, Getty, Noor ve VII (Seven) gibi yeni
ajanslara dikkat çekilebilir. Getty ve Corbis çok büyük ajanslard›r. Noor ise mani-
festosuyla ilgi çekicidir. Yeni ajanslar günümüzde gelinen noktayla ilgili önemli fi-
kirler vermektedir. 

Corbis, Getty, Noor ve VII ajanslar›n›n internet sitelerini inceleyebilirsiniz. 
http://pro.corbis.com, http://www.gettyimages.com, http://www.noorimages.com,
http://www.viiphoto.com

II. Dünya Savafl›’ndan sonra yükselifle geçen haber foto¤rafç›l›¤› çok parlak bir
dönem yaflamaya bafllam›flt›r. Ancak 1970’lerin bafl›nda LIFE dergisinin kapanma-
s›na kadar varacak bir düflüfl sürecinin çarklar› da bir yandan dönmeye bafllam›fl-
t›r. Foto¤raf eskisi kadar satmamaktad›r. Foto¤rafla dünyan›n de¤ifltirilebilece¤ine
olan inanç zay›flam›flt›r. Bütün foto¤rafç›lar art›k Henri Cartier-Bresson gibi mü-
kemmeliyetçi foto¤raflar çekmeye çal›flmamaktad›r. Fotojurnalistik stil baflkalaflma
sürecine girmifltir. Dünyayla birlikte foto¤raf da de¤iflmektedir. Robert Frank gibi
foto¤rafç›lar foto¤raf›n teknik yetersizliklerinden yararlanarak, mükemmeliyetçilik-
ten uzak bir fotografik anlat›m biçimiyle belgesel foto¤raf üretmeye bafllam›flt›r.
Antoine D’Agata gibi 21. yy.’›n önemli foto¤rafç›lar›nda Robert Frank’›n etkileri
aç›kça görülmektedir. Günümüzde, Fotojurnalizmin bu dönemde bafllayan yeni-
den yap›lanma sürecinin temel tafllar› yerine oturmufl olmakla birlikte, dönüflüm
ve geliflim devam etmektedir. 

Haber foto¤rafç›l›¤› bir uzmanl›k alan› olarak kendisini kan›tlad›¤› zamandan
beri hiç de¤iflmeyen ise haber foto¤rafç›s›nda olmas› beklenen niteliklerdir. 

Bu nitelikleri flöyle s›ralayabiliriz:
• Foto¤raf›n teknik bilgisine ve bu bilgiyi uygulayabilme becerisine sahip olmak.
• Foto¤rafa özgü anlat›m dilini kullanabilme bilgi ve becerisine sahip olmak. 
• Habercilik bilinciyle, haber unsuru olarak foto¤raf üretme yetisine sahip olmak. 

Tarihsel süreç içerisinde haber foto¤rafç›l›¤›n›n geliflimi ile ilgili daha ayr›nt›l› bilgi için
Gisèle Freund’un, Foto¤raf ve Toplum, (‹stanbul: Sel Yay›nc›l›k, 2006) adl› kitab›na baflvu-
rabilirsiniz. 

1497.  Ünite  -  Haber  Foto¤raf ›

Robert Frank’in art›k bask›s›
bulunmayan çok önemli
albümü “The Americans”dan
örnek foto¤raflar görebilmek
için internetteki arama
motorlar›nda albümün ad›n›
aratabilirsiniz.
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HABER FOTO⁄RAFININ N‹TEL‹KLER‹
Haber foto¤raf›n›n niteliklerinin kavranabilmesi için, bir foto¤raf› o foto¤raf yapan
etkenlerin anlafl›lmas› gerekir. Herhangi bir durum, olay ya da nesnenin foto¤raf-
lanmas› söz konusu oldu¤unda say›s›z alternatif foto¤raftan söz edebiliriz. Söz ko-
nusu alternatif foto¤raflar›n her biri farkl› bir anlam ifade edecektir ve farkl› bir et-
ki oluflturacakt›r. Ancak haber foto¤raf›nda foto¤raf›n mesaj›, aktar›lmak istenen
gerçeklikle kesinlikle örtüflmek zorundad›r. Bu zorunluluk baflta fotografik kay›t
olanaklar› ve di¤er k›s›tlay›c› koflullar çerçevesinde foto¤rafç›y› ba¤layan bir zo-
runluluktur. Yeterli bilgi ve beceriyle donanm›fl foto¤rafç›, iyi niyetine ba¤l› olarak
var olan koflullarda olabilecek en do¤ru foto¤raf› çekebilmek için elinden geleni
yapar. Örne¤in foto¤raf için izin alabilme, hava koflullar›, konuyu görmeyi engel-
leyen nesneler gibi sorunlar ço¤unlukla yaflan›r. Elbette foto¤rafç› bu engelleri afl-
mak için çaba gösterecektir. Öte yandan as›l üzerinde durulmas› gereken, do¤ru
foto¤raf› çekebilmek için fotografik olanaklar ba¤lam›nda foto¤rafç›n›n yapabile-
cekleridir. Say›s›z alternatif foto¤raf aras›ndan do¤ru olan› yani habere uygun ola-
n› çekebilmek için foto¤rafç›n›n alternatif foto¤raflara olanak veren etkenler üze-
rinde tek tek yo¤unlaflmas› gerekir. Bu yo¤unlaflma, haber foto¤rafç›l›¤› prati¤inde
refleks halini almal›d›r. 

Söz konusu etkenlerin en önemlilerini s›ralayabiliriz:
• Konuyla makine aras›ndaki mesafe
• Netlik yap›lan nokta ile makine aras›ndaki mesafe
• Konuya bak›lan aç› (üstten, yandan, önden vs.)
• Konunun görüldü¤ü aç› (bunu objektifin odak uzunlu¤u belirler)
• Kullan›lan diyafram
• Pozlama süresi (örtücü h›z›)
• Ifl›¤a duyarl›l›k (ASA)
• Pozlama an›(deklanflöre bas›lan an)
• Net alan derinli¤i
• Hareketin nas›l kaydedilece¤i
• Ifl›k ölçümü (ayn› mekânda farkl› ›fl›k koflullar› olmas› durumunda)
• Flafl kullan›m›
Her foto¤raf kendisinin alternatifi olan di¤er foto¤raflardan, temelde bu etken-

lerle ilgili yap›lan seçimlere ba¤l› olarak farkl›lafl›r. S›ralad›¤›m›z bu etkenlerin bir
tanesinde ya da hepsinde ya da bir k›sm›nda yap›lacak farkl› herhangi bir seçim
kesinlikle farkl› bir foto¤rafa neden olacakt›r. Elde edilecek foto¤raf› belirleyen ön-
celikle bu seçimlerdir, seçimleri yapan ise foto¤rafç›d›r. Farkl› her foto¤raf›n içer-
di¤i mesaj da farkl› olacakt›r. Elbette bir haberde yaln›zca bir do¤ru foto¤raftan söz
edilemez. Önemli olan haber için çekilen foto¤raf›n do¤ru mesaj içermesi, içerik,
teknik ve estetik aç›dan yeterli olmas›d›r.

Do¤ru nitelikler tafl›yan haber foto¤raflar› üretebilmek için haber foto¤rafç›s›n›n hangi ni-
teliklere sahip olmas› beklenir?
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‹letiflim Arac› Olarak Haber Foto¤raf›
Foto¤raf, 1839’da Frans›z Bilimler Akademisi’nde duyuruldu¤undan beri farkl›
amaçlarla birçok önemli ifllevi yerine getirmifltir. Bir difl hekimi hastalar›n›n tedavi
öncesi ve sonras› difllerini belgelemek amac›yla foto¤raftan yararlanabilirken, ayn›
görsel kay›t teknolojisi sanat›n alan›nda da kullan›lmaktad›r. Bilimde, sanatta, gün-
lük yaflamda, endüstride ve reklamda, habercilikte, görsel kay›ttan yararlan›lmak
istenilen tüm alanlarda, amatörce ve profesyonelce foto¤raf kullan›lmaktad›r. Hep-
sinde ortak olan fotografik kay›tt›r. Ancak bu kadar çok çeflitli foto¤raf kullan›mla-
r› aras›ndaki en önemli ve belirleyici fark›n, kullan›mdaki amaç oldu¤u gerçe¤i
üzerinde önemle durulmal›d›r.

Do¤ru haber foto¤raf›n›n, haber vermek amac›yla ve belli bir haber için çekil-
di¤i göz ard› edilerek baflar›labilmesi sadece flansla aç›klanabilir. Oysa haber fo-
to¤rafç›l›¤›n›n do¤urabilece¤i sonuçlar›n boyutu düflünülürse, kesinlikle flansa b›-
rak›lmamas› gerekti¤i aç›kt›r. Haber foto¤rafç›lar› toplum ad›na tan›kl›k yaparlar.
Kendi ça¤lar›n›n görüntülü kay›tlar›n› tutarak tarihe not düflerler. Haber foto¤rafç›-
lar›, haber alma hakk›na sahip olanlar ad›na tan›kl›k ettiklerini, fotografik olanak-
lar ba¤lam›nda aktaran habercilerdir.

Haber alma hakk› günümüzde insan haklar› aras›nda kabul görmeye bafllam›fl-
t›r. Habercili¤in amac›, insanlara -haber alma hakk›na sahip olduklar› için- haber
bilgisini zaman›nda, do¤ru ve yeterince sa¤lamakt›r. Haber de¤eri tafl›yan bilgi in-
sanlar›n yaflamlar›n› dolayl› ya da dolays›z, olumlu ya da olumsuz etkileyebilecek
olay ve durumlarla ilgilidir. Haberin verilmesi ya da verilmemesi fark oluflturacak-
sa haber de¤erinden söz edilebilir. Haber foto¤raf› ise haber bilgisinin görsel ola-
rak kodlanm›fl fleklidir ve foto¤rafa özgü bir aktar›m dili vard›r. 

Foto¤raf›n aktard›¤› gerçekli¤in kendisine, mümkün olan en yak›n aktar›m biçi-
mi olarak kabul edildi¤ini hat›rlayal›m. Foto¤raf›n sa¤layabildi¤i bu benzersiz ola-
naktan olabilecek en yüksek yarar› elde etmek için ise, foto¤raf›n do¤ru üretilmesi
ve do¤ru tüketilmesi kaç›n›lmazd›r. Bu yüzden, haber foto¤raf› çekilirken de, bask›
için seçilirken de, sayfaya yerlefltirirken de, okuyucu taraf›ndan görülürken de ha-
ber aktarmakla yükümlü görsel bir belge oldu¤u hesaba kat›lmal›d›r. Sayfaya renk
katabilir, okuyucunun ilgisini çekebilir ancak sadece bu amaçlarla sayfada yer al-
mamal›d›r. Her fleyden önce bir “ileti”dir. Haberin yaz›l› olarak kodlanm›fl metni gi-
bi, haberin görüntülü olarak kodlanm›fl foto¤raf› da iletidir, haberin bir unsurudur.

Haber foto¤raf›n›n bir iletiflim arac› olarak habercilikte do¤ru kullan›labilmesi
için her fleyden önce foto muhabiri taraf›ndan amac›na uygun üretilmelidir. Foto
muhabiri, deneyimledi¤i gerçekli¤in fotografik aktar›m›n› amac›na uygun yapabil-
mek için, aktard›¤› gerçekli¤e habercilik çerçevesinde içtenlikle ba¤l› kalmal› ve
uygun foto¤raf› baflarabilecek teknik bilgi ve beceri ile donanm›fl olmal›d›r. Üretti-
¤i foto¤raf›n neyi, nas›l anlatt›¤›n›, okuyucular taraf›ndan nas›l okunaca¤›n› -anla-
fl›laca¤›n›- ve nas›l sonuçlar do¤uraca¤›n› hiçbir zaman akl›ndan ç›karmamal›d›r.
Bu aç›dan düflünüldü¤ünde, okuyucular›n bir “izleme deneyimi”ne sahip oldukla-
r› ve haber foto¤raf›n›n zaman içerisinde oluflmufl bir “stil”e sahip oldu¤u da göz
önünde bulundurulmal›d›r.

Haber foto¤raf›, haberin nas›l bir unsurudur?
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Bir Belge Olarak Haber Foto¤raf› ve Gerçeklik
Foto¤raf›n bas›n alan›na girmesi çok büyük bir olayd›r. Kitlelerin dünya görüflünü
de¤ifltirmifltir. O güne kadar sokaktaki insan, ancak yak›nda yani kendi soka¤›nda,
mahallesinde gerçekleflen olaylar› gözünde canland›rabiliyordu. Foto¤rafla birlikte
dünyay› görmeye bafllad›. Kamuya mal olmufl kiflilerin yüzleri, ülkenin farkl› böl-
gelerinde hatta s›n›r d›fl›nda gerçekleflen olaylar, herkesin yak›n›na tafl›nd›. Bak›fl›n
genifllemesiyle dünya küçüldü. Yaz›l› sözcükler soyuttur; ama foto¤raf, herkesin
içinde yaflad›¤› dünyan›n somut yans›mas›d›r. (Freund, 2006)

Bas›nda foto¤raf kullan›lmaya bafllan›nca, daha önce kullan›lan görsel malze-
meler -resimler, illüstrasyonlar, çizimler- için yap›lmam›fl tart›flmalar gündeme gel-
mifltir. Bu tart›flmalar›n temelini, foto¤raf›n gösterdi¤i veya iflaret etti¤i nesnelerin
ve/veya olaylar›n “gerçe¤ini” aktar›p aktaramad›¤›, aktar›yorsa bunu ne kadar ba-
flarabildi¤i oluflturmaktad›r.

Karfl›lafl›lan bir nesne ya da olay›n gerçekli¤ini efl zamanl› olarak yaflayan fark-
l› kiflilerin alg›lar›n›n bile ayn› olmad›¤› göz önünde bulundurulursa, foto¤raftan
nesnel gerçekli¤i “oldu¤u gibi” aktarmas›n› beklemek, foto¤rafa haks›zl›k olacak-
t›r. Foto¤raf›n kesin olarak gösterdi¤i sadece; nesnelerin, foto¤raf›n oluflturuldu¤u
anda, orada, o flekilde var oldu¤udur. Foto¤raf, gösterdi¤i nesnelerin kendilerinin
bulunmad›¤› yer ve zamanlarda o nesnelerle ilgili az›msanamayacak düzeyde gör-
sel bilgi aktar›r. Foto¤raf›n insano¤luna sunabildi¤i bu olanak, gerçekli¤i oldu¤u
gibi aktar›p aktaramad›¤› ile ilgili tart›flmalarla gölgede b›rak›lamayacak kadar ya-
rarl›d›r. Di¤er birçok araçta oldu¤u gibi, önemli olan bilinçli ve do¤ru kullan›lma-
s›d›r. Foto¤raf›n ifllevsel öneminin en çarp›c› kan›t› olarak haber foto¤raf› gösteri-
lebilir. Çünkü ifllevi aç›s›ndan, insanl›k tarihinin en önemli resimlerinden ve ede-
biyat tarihinin en güçlü betimlemelerinden farkl› bir “temsil gücü”ne sahiptir. Fo-
to¤raf›n temsil gücündeki söz konusu farkl›l›¤› -belki de üstünlü¤ü- temelde, ger-
çekli¤in kan›t› olabilme özelli¤indendir. Foto¤raf›n belge olabilme niteli¤i de ayn›
özelli¤ine dayan›r. Haber foto¤raf›n›n gerçekli¤i, “Bir yap›t›n yenidensunum say›-
labilmesi için, onun iflaret etti¤i, konu ald›¤› bir modelin de bulunmas› gerekir.”
(Derman, 1989) kofluluna dayan›r. Özetle, var olmayan›n foto¤raf› da yoktur. 

Günümüz teknolojileriyle farkl› bilgisayar yaz›l›mlar› kullanarak üretilebilen ve
ç›plak gözle foto¤raftan ay›rt etmesi neredeyse olanaks›z olan görüntüler ya da fo-
tografik manipülasyonlar ise ayr›ca tart›fl›lmal›d›r. Haber foto¤rafç›l›¤› bu tür
uygulamalar› kesinlikle reddeder. Ancak geçmiflteki hiçbir sahte para girifliminin,
paran›n ortadan kalkmas›na yetmedi¤i gerçe¤i de düflündürücüdür.

Foto¤raf›n insano¤luna sunabildi¤i hangi olanak, foto¤raf›n habercilikte kullan›lmas›n›n
temel nedenidir?

Haber Foto¤raf› ve ‹çerik
Bir haberi aktarmak amac›yla çekilen haber foto¤raf›n›n en önemli niteli¤i kesin-
likle içeri¤idir. Yani ne gösterdi¤i, ne söyledi¤idir. Haber foto¤raf›n›n içeri¤ini do-
¤al olarak, aktarmaya çal›flt›¤› haber belirler. Di¤er tüm nitelikleri kusursuz olsa bi-
le içerikle ilgili sorunlar› olan haber foto¤raf› tüm anlam›n› yitirir. Di¤er nitelikler,
içeri¤i desteklemek için vard›r demek yanl›fl olmayacakt›r. Haberin metninde içe-
rik nas›l önemliyse ve nas›l yap›land›r›l›yorsa haber foto¤raf› için de ayn› durum
söz konusudur. Ancak uygulamada farkl›l›klar vard›r. Bir haber metninde istedi¤i-
nizi, istedi¤iniz zaman ekleyip ç›kartabilirsiniz, ya da metni tamamen yeniden ya-
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zabilirsiniz. Haber foto¤raf›n›n oluflturulma süreci böylesi bir olanak tan›maz. Ha-
berin metninde ve foto¤raf›nda içeri¤in amac› ayn› olmakla birlikte, uygulamada
foto¤raf çok önemli k›s›tlamalar alt›nda gerçekleflmek zorundad›r. Haberle ilgisi
olmayan ö¤eler metne konmaz ya da sonradan ç›kar›labilir. Foto muhabiri, yal›n
ve anlafl›l›r foto¤raf› yakalamak amac›n›, olay an›nda ve yerinde gerçeklefltirmek
zorundand›r. Foto¤rafta sonradan yap›labilecek de¤ifliklikler haber foto¤rafç›l›¤›n-
da son derece s›n›rl› ve tehlikelidir. Olanakl› ise hiç de¤ifliklik gerektirmeyecek fo-
to¤raf üretilmeye çal›fl›lmal›d›r. Günümüz teknolojisiyle üretilen geliflmifl foto¤raf
makineleriyle kolaylaflan foto¤raf prati¤iyle, foto¤rafç›n›n içeri¤e odaklan›p do¤ru
foto¤raf› yakalama konusundaki flans› görece artm›flt›r. 

Bir olaydan bir an› çerçeveleyip alarak o olay› anlatmaya çal›flmak ve olay›n
gerçe¤iyle ters düflmemek do¤ru haber foto¤rafç›l›¤›n›n temelini oluflturur. Haber
metninde her harfin de¤eri ve anlam› oldu¤u gibi haber foto¤raf›nda da foto¤raf›
oluflturan her mm2 de¤er ve anlam tafl›r. 

‹çerik olarak do¤ru haber foto¤raflar› di¤er niteliklerinde sorunlar dahi olsa ha-
berinin önemine ba¤l› olarak okuyucunu karfl›s›na kadar gelebilmektedir. (Bak›n›z
flekil 7.6) Ancak içeri¤inde sorunlar olan bir haber foto¤raf›, di¤er niteliklerini ba-
k›lmaks›z›n haber foto¤raf› olma niteli¤ini yitir.

Haber Foto¤raf› ve Teknik 
Haber foto¤raf›nda do¤ru içeri¤e sahip foto¤raf hedefine ulaflt›ran araç foto¤raf
makinesidir. Bu yüzden haber foto¤rafç›s› foto¤raf makinesi kullan›m› ve foto¤-
raf tekni¤inde yetkin olmal›d›r. Araç do¤ru kullan›lamad›¤›nda, teknik yetersiz-
likler söz konusu oldu¤unda hedefe ulaflmak çok zor olacakt›r. Haber aktar›m›-
n›n net, aç›k ve yal›n olmas› hedeflenirken, haberin foto¤raf›n›n teknik yetersiz-
leri yüzünden “okunakl›” olmamas›, habercili¤in temel amac›na ters düfler. ‹çe-
rik olarak çok do¤ru bir foto¤raf›n teknik sorunlar› olmas› kaçm›fl de¤erli bir f›r-
sat olarak tan›mlanabilir.

Haber foto¤rafç›l›¤›n›n zaman içinde oluflmufl anlat›m dilinin niteliklerini etki-
leyen faktörler aras›nda foto¤raf tekni¤ini de anmak gerekir. Bunu, resimde ya¤l›
boya tekni¤inin ya¤l› boyayla var olmas› örne¤iyle kavrayabiliriz. Çünkü teknik de
biçemi belirler. Fotografik dil yetisi, foto¤raf›n tekni¤iyle de k›s›tlanmaktad›r. 

Haber foto¤raf›ndan beklenen en önemli teknik yeterlilikler “netlik ve “do¤ru
pozlama” ile ilgilidir. Bafllang›c›ndan beri foto¤raf, objektifin içinden geçen ›fl›¤›n
belli bir diyafram aç›kl›¤›yla kontrol edildikten sonra belli bir süre, ›fl›¤a belli bir
duyarl›l›¤a sahip yüzeyle buluflturulmas› yoluyla elde edilmektedir. Bu tan›m ayn›
zamanda “pozlama”n›n da tan›m›n› içermektedir. Bir foto¤raf›n istenen mesaj› tafl›-
yabilmesi için do¤ru seçilmifl bir noktaya baflar›yla netlik yap›lmas›, ›fl›¤›n do¤ru
yerden baflar›yla ölçülerek elde edilecek poz de¤erinin de do¤ru seçilmesi bekle-
nir. Alternatif do¤ru poz de¤erleri ile farkl› net alan derinlikleri elde edilebilir. Ay-
r›ca alternatif do¤ru poz de¤erleri, foto¤rafla ilgili herhangi bir hareket söz konu-
su ise bu hareketin kaydedilmesi konusunda da farkl› alternatifler anlam›na gel-
mektedir. Ayn› foto¤raf için net alan derinli¤ini ve hareketin kaydedilmesini birlik-
te düflünüp, en uygun seçimi yapmak foto¤raf üzerinde fazlas›yla belirleyicidir ve
sadece foto¤rafç›n›n elindedir. Do¤ru anda ve konuya do¤ru yerden bakarak dek-
lanflöre basmak kadar kullan›lan objektifin odak uzunlu¤u da önemlidir. Çünkü
her format›n sadece “normal objektifi” insan gözünün gördü¤üne yak›n bir sonuç
verebilmektedir. Odak uzunlu¤u normal(standart) olmayan objektifler, nesnelerin
formunu farkl›laflt›rabildi¤i gibi mesafe alg›s›n› da de¤ifltirirler.
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uzunlu¤u formatlar›na göre
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odak uzunlu¤u 50mm.
olarak kabul edilir.



Hiçbir yazar›n yazd›klar› okunduktan sonra kulland›¤› daktilonun ne oldu¤u
sorulmaz. Bu yüzden foto¤raf makinesinin sadece bir araç oldu¤u ak›ldan ç›kar›l-
mamal›d›r. Öte yandan foto¤raf makinesi, yaz› makinesinden daha karmafl›k bir
teknolojiye sahip oldu¤u için, üretti¤i üzerinde yaz› makinesinden daha fazla bir
belirleyicili¤i vard›r. Yine de ikisini de kullanan insand›r. 

Haber Foto¤raf› ve Estetik
Haber foto¤raf›n›n bir baflka niteli¤i de estetik niteli¤idir. Foto¤raf do¤as› gere¤i,
di¤er görsel sunumlara benzer olarak, gösterdi¤ini estetize eder. Do¤ru içerikli,
teknik olarak baflar›l› bir haber foto¤raf›n›n estetik niteli¤inin de olmas› ideal bir
durumdur. Ancak tek bafl›na estetik nitelik haber foto¤raf› için bir anlam tafl›maz.
Bir foto¤raf yaln›zca güzel oldu¤u için okuyucunun önüne haber amac›yla gelme-
melidir. Kimi bas›n organlar›n›n foto¤raf›n ilgi çekme ifllevine ba¤l› olarak bu tür
hatalar yapt›¤›na rastlanmaktad›r. 

Haber foto¤raf›n›n estetik niteli¤i öncelikle foto¤raf›n kendisine katk› sa¤lama-
l›d›r ki, habere de katk›s› olsun. Bu katk› ancak foto¤raf›n ilgi çekmesine yönelik-
tir. Bir haber foto¤raf› do¤ru içerikli ve teknik olarak da baflar›l› olsa da ancak ba-
k›ld›¤›nda amac›na ulafl›r. Foto¤raftaki estetik ö¤eler foto¤raf› ilgi çekici yap›yor ve
kendisine bakt›r›yorsa foto¤raf›n estetik olabilme gücü haber foto¤raf›nda en do¤-
ru kullan›lm›fl demektir. Estetik görüntüler insan do¤as› ve alg›s›yla örtüflük ve
uyum içerisinde oldu¤u için haber foto¤raf›n›n amac›na ters düflmezler. Tam tersi,
katk› sa¤larlar. Baflar›l› bir kompozisyon(görüntü düzenleme) ve iyi belirlenmifl bir
alg› noktas› foto¤raf›n gücünü artt›racakt›r. Ancak haber foto¤raf›n›n hiçbir temel
unsuru, iyi bir kompozisyon için terk edilemez. ‹çerik, teknik ve estetik aç›dan ba-
flar›l› haber foto¤raflar› çok az baflar›labilen foto¤raflar de¤ildir. Örne¤in, H. C.
Bresson’un Life dergisini süslemifl haber foto¤raflar›, -Bresson o amaçla çekmemifl
olsa da- görsel sanatlarla ilgilenen uzmanlar›n ve sanat tarihçilerin fazlas›yla ilgisi-
ni çekmifltir. Günümüzde de, haber foto¤raflar›n›n kat›ld›¤› yar›flmalarda her aç›-
dan çok baflar›l›, çok say›da örnek görülmektedir. Özetle, haber foto¤raf›, haber
amac›yla çekildi¤i için estetik olmamak zorunda de¤ildir. 
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kurutma dolab›nda
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zay›flad›¤› halde
bas›nda çekincesiz
kullan›lm›flt›r.
Bunun tek nedeni
foto¤raflar›n
içeri¤idir.



Örnek foto¤raflar görmek için http://www.pulitzer.org ve http://www.worldpressphoto.org
adresine, Türkiye’den de (http://www.fmd.org.tr) Foto Muhabirleri Derne¤i’nin düzenledi¤i
yar›flma sonuçlar›na bakabilirsiniz.

Haber foto¤raf›n›n hangi niteli¤i vazgeçilemezdir ve her durumda di¤er niteliklerinden
önceliklidir? 

HABER FOTO⁄RAFININ ÜRET‹M SÜREC‹
Haber foto¤rafç›l›¤›n›n üretim sürecini kavrayabilmek için haber foto¤rafç›n›n
özelliklerini kesinlefltirmek yararl› olacakt›r. Frank P. Hoy, “Photojournalism- The
Visual Approach” adl› kitab›nda bu özellikleri sekiz maddede özetlemektedir. (Ak-
taran: Ar›can 2004, 40)

• Haber foto¤rafç›l›¤› bir iletiyi yaymaya yönelik foto¤rafç›l›kt›r. Haber foto¤-
rafç›s›n›n hedefi, okuyucunun h›zl› alg›layabilmesi için iletiyi aç›k bir flekil-
de iletmektir. 

• Haber foto¤rafç›l›¤›n›n iletiflim ortam› gazeteler, haber dergileri ve haber
ajanslar› gibi bas›l› kitle iletiflim araçlar›d›r. 

• Haber foto¤rafç›l›¤› bildirme amaçl›d›r. Haber foto¤rafç›s›n›n bütün çabas›,
zekâs› ve becerisi bir haberin belirli yönlerini bildirmeyi amaçlamaktad›r. 

• Haber foto¤rafç›l›¤› sözcükler ve foto¤raflar›n birlefliminden oluflan bir dil
ile iletiflim kurmakt›r. 

• Haber foto¤rafç›l›¤›n›n konusu insand›r.
• Haber foto¤rafç›l›¤› büyük bir kitleyle iletiflim kurmaktad›r. Bu yüzden me-

saj birçok farkl› insan taraf›ndan an›nda anlafl›labilecek kadar özlü olmal›d›r. 
• Haber foto¤rafç›l›¤›, iletileri daha etkili hale getiren, yetenekli bir editör ta-

raf›ndan sunulmaktad›r.
• Haber foto¤rafç›l›¤›n›n temel düflüncesi, bugünün karmafl›k dünyas›nda hal-

k› bilgilendirmenin kaç›n›lmaz gereklili¤idir. (Hoy, 1986, ss. 5)
Haber foto¤raf› üretiminin, genel olarak haber üretiminden ayr›lan, kendine

özgü bir üretim süreci vard›r. Örne¤in, olay an›na yetiflemeyen muhabir haberin
bilgisine ulaflabilir ve haberini yazabilir. Ancak olay an›na yetiflemeyen foto mu-
habiri için art›k çok geçtir. Özellikle tehlikeli olay yerlerinde, uzakta kalarak da
haber yazabilirsiniz, ancak uzaktan haber foto¤raf› her zaman mümkün de¤ildir.
Olay an›nda dalg›nl›kla haberi kaç›rma olas›l›¤› yoktur ancak haber foto¤raf› dal-
g›nl›kla, bir anda kaçabilir. Foto muhabirinin çok dikkatli, dirençli ve sab›rl› ol-
mas› gerekir. Foto¤raf makinesi çal›flmazsa foto¤raf kaçar. Bir haberci görünü-
flünden anlafl›lmayabilir ancak foto muhabiri ve kameramanlar›n kim olduklar›
bellidir. Bu durum ço¤unlukla olumsuz sonuçlar do¤urabilir. Haberi olay yerin-
den haf›zan›zda ç›kar›p telefonda haber merkezine yazd›rabilirsiniz. Öte yandan
foto¤raflara olay yerinde el konabilir ve haber merkezine iletilmesi telefonla yaz-
d›rmaktan daha zordur.

Foto muhabirleri bir haber için çok say›da foto¤raf çekerler. Özellikle say›sal
teknoloji yayg›nlaflt›¤›ndan beri bu say› daha da artm›flt›r. Foto¤rafla ilgili çekim
an›nda yap›lan seçimler süreç içinde devam eder. Say›sal teknoloji, çekilen foto¤-
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raflar› an›nda denetleme olana¤› vermektedir. Bunun olumsuz yanlar› da vard›r.
Olay an›nda çekilmifl foto¤raflar›n denetlendi¤i s›rada daha iyi foto¤raf kaçabilir.
Olay an›nda olabildi¤ince iyi foto¤raf çekip daha sonra denetlemek en ak›lc› yak-
lafl›m olacakt›r. Foto¤raflar›n bir k›sm› kesinlikle yay›mlanmamas› gereken foto¤-
raflar dahi olabilir. Çekim s›ras›nda buna karar verecek zaman ço¤unlukla olmaz.
Haber foto¤raf›n›n çekildi¤i anda bitmedi¤ini bilmek gerekir. Çekimden sonraki
en önemli aflama “editörlük” aflamas›d›r. 

Haber foto¤raf› üretim süreci di¤er birçok üretim sürecinde oldu¤u gibi belli s›-
n›rl›l›klar içerisinde gerçekleflmek zorundad›r. Bu s›n›rl›l›klar› genel olarak haber-
cilik ve özel olarak fotografik üretimin nitelikleri belirler. Bu s›n›rl›l›klar› ayr› ayr›
bafll›klar fleklinde irdelemek haber foto¤rafç›l›¤›n›n kavranmas›n› kolaylaflt›racak-
t›r. Ar›can bu bafll›klar› afla¤›daki gibi belirlemifltir:

Sorumluluk: Foto muhabiri foto¤raflad›¤› insanlara ve foto¤raflar› görecek olan
insanlara karfl› sorumluk tafl›mal›d›r. Bu sorumlulukla haberin gerçekli¤ine ba¤l›
kalmal›d›r. Herkesin görüflüne aç›k bir ürün ortaya koymak kolay de¤ildir. Bu ürü-
nün gerçek yaflamdan, insanlar› gösteren foto¤raflar oldu¤u düflünülürse kolay ol-
mad›¤› daha aç›k görülecektir. ‹yi niyetle bile kurmaca olamaz. Özel yaflam›n s›n›r-
lar›n› tan›nmak zorundad›r, ancak kamu yarar› söz konusuysa haber yap›lmal›d›r.
Görevi kötüye kullanma amac› olmasa bile özel yaflam s›n›rlar›n› ve kamu yarar›
olup olmad›¤›n›, özellikle olay an›nda sezebilmek çok güç olabilmektedir.

Zamansal ve mekânsal boyut s›n›r›: ‹nsan zaman› ve mekân› kesintisiz
olarak alg›lar. Ancak foto¤raf, insan›n kesintisiz olarak alg›lad›¤› mekândan ve
zamandan al›nan bir kesit olarak, o zaman ve mekân› anlatmaya çal›flmaktad›r.
Öte yandan üç boyut, foto¤rafta iki boyuta indirgenmektedir. Bu durumda ha-
bere konu olan mekân ve zaman, foto¤rafla aktarmak amac›yla al›nacak kesit,
kolayca belirlenip gerçeklefltirilemez. Foto¤raf›n çerçevesini belirlerken düflü-
nülmesi gereken birçok etken vard›r. Fotografik kay›t tam ne zaman gerçekle-
flirse do¤ru bir foto¤raf elde edilebilir sorusu ise uygulama an›nda bir ç›rp›da
yan›t bulamayabilir. Bunun yan›nda, zamandan al›nacak kesitin süresi bile fo-
to¤raf›n aktard›¤› mesaj› etkiler. Ancak haber foto¤raf› habere konu olan me-
kânda ve do¤ru zamanda fotografik kay›t tekni¤i olanaklar›yla gerçekleflmek
zorundad›r. 

Çal›flt›¤› kurumun yay›n politikas›: Birçok yay›n kuruluflu belli bir dünya
görüflünü temsil eder. Do¤ru haber aktar›ld›¤› sürece, çok seslilik ve demokrasi
aç›s›ndan bir sorun oluflturmayan bu do¤al durum kimi zaman habercilik ilkeleri
d›fl›nda uygulamalar olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r. Medyan›n önemli bir güç oldu-
¤u yads›namaz. Demokratik koflullar›n sa¤lad›¤› özgür habercilik olanaklar› kötü-
ye kullan›labilmektedir. Bu durum, foto muhabirinin üretimini s›n›rlayan bir et-
ken olmaktad›r. Öte yandan kurumun yay›n politikas› ve yap›s› da belirleyicidir.
Örne¤in, özellikle çevre konular›na duyarl› ve çok foto¤raf kullanma e¤iliminde
bir bas›n kuruluflu için foto¤raf çekmekle, bir ekonomi dergisi için foto¤raf çek-
mek çok farkl›d›r. 

Tekrar flans›n›n olmamas›: Yaflam›n tekrar› yoktur. Haber foto¤raflar› gerçek
yaflamdan, kurgulanmam›fl görüntülerdir. Haber foto¤raf›n›n konusu zaman içerisinde
de¤iflir. Eksikli¤i ya da yanl›fll›¤› giderme olana¤› bu yüzden çok k›s›tl›d›r. Çok iyim-
ser bir örnekle, aç›l›fl› yap›lan bir okul haberi için çekilen foto¤raflarda sorun oldu¤u
düflünülürse; aç›l›fl töreninden foto¤raf art›k olas›l›k d›fl›d›r. Zaman varsa ve daha
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önemli baflka haber yoksa gidilip okul yeniden çekilebilir. Yine de ö¤renciler okuldan
ayr›lmadan yetiflmek gerekir. Yoksa bofl ve ifllevinin görsellefltirilemedi¤i bir bina fo-
to¤raf›ndan öte gidilemez. Bu yüzden haber foto¤raf› hata kabul etmez. Foto muha-
biri gitti¤i bir haberde önce haberi kurtarmaya çal›fl›r ve ilk foto¤raf› çeker. Önemli
olan içeriktir. Daha sonra koflullar izin verdikçe olabilecek en iyi foto¤raf› elde etmek
için elinden geleni yapar. Her türlü olas›l›¤› düflünerek çok seçenekli çal›fl›r. 

‹çgüdü: Haber foto¤rafç›s› elbette kendi yeterlilikleriyle de s›n›rl›d›r. Bunlar›n
bafl›nda içgüdülerinin geldi¤ini söyleyebiliriz. Do¤ru foto¤rafa yetiflebilmek için
çok h›zl› olmak ço¤u zaman yetmeyecektir. Do¤ru foto¤raf›n yaklaflt›¤› sezinlen-
melidir. Bunun baflar›labilmesi için haber çok iyi bilinmeli ve izlenmelidir. Futbolu
iyi bilmeyen, izledi¤i karfl›laflman›n taraflar›n› tan›mayan bir foto muhabirinin gol
foto¤raf› yakalamas› a¤›rl›kl› olarak flansa ba¤l›d›r. Foto muhabiri, geç olmadan
deklanflöre basabilmek ve do¤ru foto¤raf› kaç›rmamak için di¤er yeterliliklerini de
gelifltirmeye çal›flmal›d›r. Yeni teknolojiler h›za ve pratikli¤e yöneliktir. Bu yüzden
teknoloji çok iyi bilinmelidir. Foto¤raf makinesini kullanmak, bilgiyle birlikte disip-
lin gerektirir. Örne¤in, makineyi her koflulda ortalama sonuç verecek konumda tut-
mak, gerekti¤inde ayarlar› de¤ifltirip çekim yapt›ktan sonra yeniden önceki ayarlar-
da b›rakmak, uygulamada birçok riski ortadan kald›racak ve çekim an›nda zaman
kazand›racakt›r. Kazan›lacak bu zaman ço¤unlukla do¤ru foto¤rafa kap› açabilir.

Kalabal›k çal›flma ortamlar›: Haber de¤eri tafl›yan olaylar ilgi çekti¤i için fo-
to muhabirinin çal›flama ortamlar›nda genellikle haber foto¤raf›n› zora sokan bir
kalabal›k vard›r. Bu yönüyle foto muhabirleri de birbirleri için foto¤raf› zora so-
kan bir etken olabilir. Ayn› amaçla orada bulunan haberciler sayg› çerçevesinde
haber üretimini kolaylaflt›rmak için ellerinden geleni yapmal›d›r. Foto muhabirle-
ri bu tür koflullarda bakaçtan bakmadan dahi foto¤raf çekmek durumundan kal-
maktad›rlar. Do¤ru an, do¤ru aç›, do¤ru çerçeve yakalama olas›l›¤› foto¤rafç›n›n
deneyimle artt›r›labilir.

Zaman: Haber foto¤rafç›l›¤›nda zaman k›s›tl›l›¤› her aflamada vard›r. Zaman›n-
da olay yerinde olunamazsa foto¤raf kaçar. Olay yerinde olsan›z bile zaman›nda
foto¤raf› çekmelisiniz. Foto¤raf›n çekilmesiyle de ifl bitmemektedir. Foto¤raf zama-
n›nda haber merkezine iletilmelidir. Günümüz teknolojileri foto¤raf aktar›lmas› ko-
nusunda bafl döndürücü noktalara gelmifltir. Saniyeler içerisinde iletilebilen dijital
(say›sal) foto¤raflar, tafl›nd›¤› ve depoland›¤› ortamlarda film kadar güvenli de¤il-
dir. Her an binlerce foto¤raf dönüflü olmaks›z›n kaybedilebilir. Bu yüzden yedek-
leme gibi önlemler çok önemlidir.

Konu alan›n›n çeflitlili¤i: Haber foto¤rafç›l›¤›nda haber konular› kadar çeflit-
li türden söz edilebilir. Baflka bir deyiflle, her fley haber olabildi¤i için foto¤raf› da
üretilmelidir. Foto muhabiri konusunu seçemez. Çok say›da foto¤rafç› çal›flt›ran
büyük medya kurulufllar›n›n bir k›sm›nda, belli konulara belli foto¤rafç›lar› görev-
lendirmek gibi bir durum vard›r. Bu kurumlarda dahi her foto¤rafç› her habere gi-
der. Ancak haberin türüne ba¤l› olarak foto¤raf›n›n üretimi çok önemli farkl›l›klar
gösterebilmektedir. Spor haberlerinde deneyimsiz bir foto¤rafç› bafllang›çta çok
zorlanacakt›r. Ya da savafl foto¤raflamak çok farkl› deneyim gerektirir. Savafl dene-
yimi olmayan bir foto muhabirinin, ne kadar iyi foto¤rafç› olursa olsun, yaflam›n›
yitirme riski bile çok yüksektir. Spor foto¤raf›nda deneyimli bir foto muhabiri oyun
alan›n›n neresinde durmas› gerekti¤ini, en iyi aç›y› bilir. Sporda deneyimli bir fo-
tomuhabiri, savafl alan›nda nerede duraca¤›n› yaln›zca spor foto¤raf› deneyimine
dayanarak belirlemeye çal›fl›rken zorlanacakt›r. Öte yandan, çat›flma ve savafl böl-
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gelerinde uygun olmayan giysilerin habercilerin vurulmas›na neden olabilece¤i,
birçok bölgede çat›flan taraflar›n cep telefonu ve uydu telefonu sinyalinden yer tes-
piti yap›p o noktay› bombalad›¤› için telefonlar›n kesinlikle kapal› tutulmas› gerek-
ti¤i gibi bilgilere sahip olmayan bir foto muhabiri iflinden önce yaflam›n› yitirme
tehlikesiyle karfl› karfl›yad›r.

Ba¤›ml›l›k: Haber foto¤raf›, haberinin metnine ve yer alaca¤› sayfan›n tasar›-
m›na ba¤l› durumdad›r. Bu ba¤›ml›l›k göz önünde bulundurulmadan çekilen fo-
to¤raflar, zorlanarak da olsa metne ve sayfaya uyumlu duruma getirilir. Bu da
önemli sorunlara neden olabilir. Foto¤raf›n her zaman haberin yaz›l› sunumu ve
sayfadaki sunumu düflünülerek üretilmek zorunda olmas›, foto muhabiri için önem-
li bir k›s›tlama anlam› tafl›r. 

Foto¤raf editörlü¤ü haber foto¤rafç›l›¤›n›n en önemli unsurlar›ndand›r. Haber
foto¤raf› üretim sürecinin yönetim ve organizasyonu foto¤raf editörlerinde olmas›
gerekir. Ya da kurumun büyüklü¤üne göre, flef foto¤raf editörü veya foto¤raf ha-
berleri müdürü gibi bir yönetici de süreçte yer alabilir. Üretim sürecinin tüm afla-
malar›nda dolayl› ya da dolays›z olarak foto¤raf editörü vard›r. Foto muhabirlerini
foto¤raf editörü yönlendirir. Tüm süreci izler, foto muhabirinin kurum içinde ve
kurum d›fl›nda iflini kolaylaflt›r›r, verimini artt›r›r. Deneyimli ve dikkatli bir göz ola-
rak en iyi foto¤raf› belirleme sorumlulu¤u ondad›r. Bu süreçte hem foto muhabi-
riyle hem de kurum içinde foto¤raf› gönderece¤i birim ve kiflilerle iletiflim kurar.
Çal›flt›¤› kurumun kendi foto muhabirlerinin ürettikleri d›fl›ndaki foto¤raf kaynak-
lar›n› da foto¤raf editörü yönetir. Bas›n kurulufllar› örne¤in, ulusal ve uluslararas›
ajanslardan da foto¤raf kullan›rlar. 

Seçilen foto¤raflar bu aflamadan sonra bir tasar›m sürecine girer. Tasar›m süre-
cinin k›s›tl›l›klar› da düflünülerek üretilmifl foto¤raflar tasar›m› rahatlatacakt›r. Ör-
ne¤in, sayfa yatay bir foto¤rafa olanak vermeyebilir. Bu yüzden foto muhabirleri
her haberden, hem yatay hem dikey foto¤raf çekmeye çal›fl›rlar. Sayfada tasarla-
nan unsurlar aras›nda okuyucunun en çok dikkatini çeken ö¤e ço¤unlukla foto¤-
raft›r. Foto¤raf›n yaln›zca kaplad›¤› alan gibi yüzeysel niteliklerinden yola ç›k›larak
yap›lan bilinçsiz bir tasar›m hem foto¤rafa, hem habere, hem de okura haks›zl›k
olacakt›r. Özellikle foto¤raf yeniden çerçevelenecekse, haberin ve foto¤raf›n tüm
nitelikleri göz önünde bulundurulmal›d›r. Okuyucu taraf›ndan ilk alg›lanan ö¤eler
foto¤raflarla birlikte bafll›klard›r. Bafll›klarla foto¤raflar uyum içinde olmal›d›r. Hem
anlamca hem de görsel olarak dengeli bir tasar›m, olmas› gereken tasar›md›r. 

Haber foto¤rafç›l›¤› ve özellikle haber foto¤raf editörlü¤ü ile ilgili Melih Zafer Ar›can’›n
Haber Foto¤raf›n› Oluflturan Ö¤eler ve Türkiye Ulusal Bas›n›nda Gazete Haber Foto¤rafla-
r›n›n Seçim Ölçütlerinin Belirlenmesi ve De¤erlendirilmesine Yönelik bir Uygulama (Eski-
flehir: Anadolu Üniversitesi Yay›nlar› No: 1545, 2004) bafll›kl› kitab›na baflvurabilirsiniz..

HABER FOTO⁄RAFI VE ET‹K
Etik, konusu ahlak olan felsefe dal›d›r. Etik bafll›¤› alt›nda genel olarak, insanlar›n
özgürce yapt›klar› seçimlerin ahlak aç›s›ndan sorguland›¤›n› söyleyebiliriz. ‹nsan-
lar›n seçim hakk›, flans› veya olana¤› olmayan konulardaki karar ve davran›fllar›
eti¤in konusu d›fl›ndad›r. Yasalara ayk›r› olan birçok eylem, ço¤u ahlak anlay›fl›n-
da da olumsuz olarak de¤erlendirilir. Ancak etik daha çok, yasalara ayk›r› olmad›-
¤› halde, ahlak aç›s›ndan olumsuz bulunan seçimlere ba¤l› eylemler ve sonuçlar›
üzerinde yo¤unlafl›r. 
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Haber foto¤rafç›l›¤›n› etik aç›dan de¤erlendirebilmek için, ilk ad›mda haber fo-
to¤raf›n› belirleyen seçimlerin özgürce yap›l›p yap›lamad›¤›na bakmak gerekir.
Do¤al olarak kabul etmek gerekir ki, büsbütün bir özgürlükten ya da tam bir esa-
retten söz edilebilecek durumlar çok azd›r. ‹kinci ad›m olarak, özgürlüklerin kim
taraf›ndan, ne oranda ve ne flekilde k›s›tland›¤› belirlenmelidir. Aç›ktan yap›lan k›-
s›tlar için söylenebilecek çok bir fley yoktur. Ancak örtülü k›s›tlamalar üzerinde
önemle durulmal›d›r. Dünyadaki örneklere bak›ld›¤›nda örtülü k›s›tlamalar›n bü-
yük bir k›sm›n›n “denetleme” ad› alt›nda yap›ld›¤› görülmektedir. Günümüzde ha-
ber alma özgürlü¤ünün gereklili¤i tart›fl›lmamaktad›r. Haber alma özgürlü¤ünü
toplum ad›na haberciler kullanarak topluma haber aktarmaktad›r. Habercili¤in, ya-
salar çerçevesinde ne kadar ve ne flekilde denetlendi¤i çok önemli olmakla birlik-
te, ayr› bir tart›flma konusudur. Yasalarla düzenlenmeyen alan ise eti¤in devreye
girdi¤i aland›r. Özellikle bu alan için s›kça dile getirilen ve önerilen denetleme
yöntemi “özdenetim” olarak karfl›m›za ç›kmaktad›r. Yani habercilerin önce birey-
sel olarak kendilerini, daha sonra da kendilerinden oluflan kurum, kurul, kurulufl
ya da benzeri yap›lanmalar arac›l›¤›yla denetleme ifllevini yerine getirmeleri en de-
mokratik yöntem olarak görülmektedir. Bu noktada en önemli tart›flama konular›,
denetim mekanizmas›n›n nas›l iflletilece¤i ve yapt›r›mlar›n nas›l olaca¤›d›r. 

Habercilik meslek ahlak› tart›flmalar› içerisinde haber foto¤rafç›l›¤› çok yayg›n
yer tutmaktad›r. Felsefe tarihine bak›ld›¤›nda farkl› etik önermeler oldu¤u görül-
mektedir. Burada önemli olan, etik tart›flmalar›n, haber foto¤raf› üretim sürecine
taraf olan bireylerin, mesleki oluflumlar›n, uzmanlar›n ve toplumun gündeminden
düflmeden kesintisiz olarak canl› tutulmas›d›r. Bunun için etik tart›flmalar, bütün
taraflar› özgün yan›tlar vermeye zorunlu b›rakacak flekilde ortaya at›lmal›d›r. 

Bir etik yaklafl›m haber foto¤rafç›l›¤›na, “haber foto¤rafç›s›, foto¤raflad›¤› kiflile-
rin yerine kendisini koyarak foto¤raf çekmelidir” fleklinde uyarlanabilir. Ancak bu
durumda, herkesin ayn› fleylerden rahats›z olmad›¤›, foto¤raflanan kiflinin bizim ra-
hats›z olmad›¤›m›z bir olguyu onaylamama hakk› oldu¤u gerçe¤i, göz ard› edilmifl
olmaktad›r. Bu ve benzeri örneklerden yola ç›karak, bireylerin karfl›laflt›klar› du-
rumlara göre farkl› etik yaklafl›mlardan kendilerine özgü bir etik harmanlamalar›
önerilebilir. Etik konusunda, her durumda kesin do¤ru seçimi gösterecek bir formü-
lü ele geçirme çabas›, gerçek yaflamda karfl›l›ks›z kalacakt›r. Ancak içtenlikle etik
davranmaya çabalayan birey, do¤ruyu sezme konusunda çok az yan›lacakt›r.

Habercilik eti¤i, haber foto¤rafç›l›¤›n› da ba¤lar. Buna ek olarak, foto¤raf›n ve
haber foto¤raf üretim sürecinin kendine özgü nitelikleri çerçevesinde baz› konula-
r›n ayr›ca üzerinde durulmal›d›r. 

Etik, insanlar›n seçimleri -sonuçlar›yla birlikte- ahlaki aç›dan sorgularken, insanlar›n
hangi davran›fllar›n› eti¤in ilgi alan› d›fl›nda b›rak›r? 

Nesnellik
Haberin metninin gerçekleri yans›tmas› ile foto¤raf›n›n gerçekleri yans›tmas› yap›-
sal farkl›l›klar içerir. Haber foto¤rafç›s›n›n gerçe¤i aktarma çabas›, eti¤in üzerine
özellikle durdu¤u bir konudur. Foto¤rafç›, nesnel gerçeklikle, çekti¤i foto¤raf ara-
s›ndaki örtüflmeyi sorgulamal›d›r. Foto¤rafa bak›p, foto¤rafta görünen gerçekli¤in
nas›l bir gerçeklik oldu¤unu düflünmelidir. Gerçekli¤in gerçe¤i mi? Konunun ken-
di gerçe¤i mi? Editörün ya da gazete patronunun gerçe¤i mi? Toplumun gerçe¤i
mi? Foto¤rafç›n›n gerçe¤i mi? Gösterdi¤i gerçekli¤in kendisine en fazla yaklaflt›r›-
labilmifl gerçeklik mi? Kurgulanm›fl bir gerçeklik mi? 
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Bir foto muhabirinin, politik olarak destekledi¤i bir grubun gösterisini, kat›l›mc›
say›s›n› çok göstermek için tele objektif kullanarak görüntülemesi gerçekçi midir?

Var olan gerçe¤i olabildi¤ince aktarabilmek için s›n›rlar›n› zorlayan haber fo-
to¤rafç›lar›n›n, haber yapt›klar› olaylar› belgelemek için gözlemlerken, haberdeki
kiflileri veya haber olan olay› yönlendirmeleri konusunda tart›flmaya bile gerek
yoktur. Haberi, oldu¤undan baflka bir fleye dönüfltürmek anlam›na gelen bu tür
yönlendirmeler haberde sahtecilikten baflka bir fley de¤ildir. Haber foto¤rafç›s› hiç-
bir koflulda, foto¤raflad›¤› kiflileri veya nesneleri ya da habere konu olan olay› kur-
gulayamaz veya dönüfltüremez. Bir futbol karfl›laflmas›nda kenardan foto¤raf çe-
ken bir foto muhabirinin karfl›laflma sonucuna bir etkisi olamayaca¤› gibi di¤er bü-
tün haberlerde de bir gözlemci olarak haber foto¤raflar› üretilmelidir. 

Kurbanlar›n Foto¤raflanmas›
‹nsanlar haber foto¤raflar›nda her zaman öngördükleri durumlar›yla yer almazlar.
Kimi zaman bir olay›n kurban› olarak foto¤raflan›rlar. Bu tür haberlerde foto¤rafç›
çok duyarl› davranmal›d›r. Hem çekti¤i foto¤raflarda hem de olay yerindeki dav-
ran›fllar›nda çok dikkatli olmal›d›r. Foto muhabiri çok iyi iletiflim kurabilmelidir.
Bir trafik kazas›nda bütün ailesini kaybetmifl yaral› bir çocu¤un foto¤raflanmas›yla
bir masa tenisi karfl›laflmas›n›n foto¤raflanmas› ayn› yaklafl›mla gerçeklefltirilemez.
Savafl veya her tür çat›flma, do¤al afetler, kazalar, yang›nlar gibi insanlar›n kurban
durumuna düflebildikleri koflullarda özellikle çocuklar›, yafll›lar› ve engellileri fo-
to¤raflarken çok duyarl› davran›lmal›d›r. Bu tür haberlerde hatal› foto¤raflar›n çe-
kilmesi neredeyse kaç›n›lmazd›r. Bunlar editörler taraf›ndan ay›klanmal›d›r.

Foto¤raf Seçimi
Hangi foto¤raf›n bask›ya girmek üzere seçildi¤i ile ilgili de çok fazla etik tart›flma
söz konusudur. ‹çerik olarak en do¤ru foto¤raf m›? Teknik olarak en do¤ru foto¤-
raf m›? Estetik olarak en do¤ru foto¤raf m›? En çarp›c› foto¤raf m›? Haber foto¤raf-
ç›l›¤›, foto¤rafta gösterdi¤i insanlara ve foto¤raf› görecek olan insanlara karfl› so-
rumluluk tafl›mal›d›r. Foto¤raf seçimini gerçeklefltiren editörler birçok k›s›tl›l›¤a
ba¤l› olarak çal›fl›rlar. E¤er bas›n özgürlü¤ünün var oldu¤u koflullar söz konusu
ise, editör iflini rahat yapar. Çal›flt›¤› kurumun sahibinden dahi bask› görmez. Bu
türden bask›lar›n olup olmad›¤› konusunda, çal›flanlar›n sosyal güvenceleri ve sos-
yal haklar›, çal›flma koflullar›, sendikal haklar› ve maafllar› fikir verebilir. Bir baflka
deyiflle, kurumun sahibinin haks›z ç›karlar›, toplum ç›karlar›n›n önüne kesinlikle
geçmez, çal›flanlar buna alet edilmez. Böyle bir kurumun çal›flanlar› d›flar›dan ge-
lebilecek bask›lara karfl› da görece korunakl› olacaklard›r. Özgür koflullarda çal›-
flan deneyimli bir foto¤raf editörü habere bakar, foto muhabiriyle iletiflim içindedir
ve foto¤raf›n sayfaya uygulanma aflamas›na destek olur böylece olabilecek en
do¤ru foto¤raf okuyucunun önüne gelir. Foto¤raf editörünün sayfa tasar›m› süre-
cine destek vermesi ilk bak›flta çok önemli görülmeyebilir. Ancak, çok do¤ru se-
çilmifl bir foto¤raf sayfaya uygulan›rken önemli hatalar söz konusu olabilmektedir.
Örne¤in, sayfan›n yap›s› gere¤i yatay kullan›lamayan bir foto¤raf, yanl›fl yerden
kesildi¤inde, foto¤raf›n mesaj› haberle ters düflecek kadar de¤iflebilir. 

Foto¤raf editörlerinin foto¤raf kayna¤› yaln›zca kurumun foto muhabirleri de-
¤ildir. Foto¤raf, ajanslardan al›nabildi¤i gibi herhangi bir kaynaktan da gelebilir.
Editör elde edilen foto¤raflar›n güvenilirli¤ini s›naman›n yan› s›ra telif haklar›n› da
gözetmelidir. Foto¤raf, fikir ve sanat eserleri kapsam›nda de¤erlendirilir ve bu hak-
lar yasalarla korunur. Bu ba¤lamda bütün foto¤raflar için kaynak gösterilmelidir ve
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foto¤raflar imzal› yay›mlanmal›d›r. Foto¤rafç›n›n imzas› yasal bir hak olmakla bir-
likte etik aç›dan imza foto¤rafç›n›n onurudur. Sayg›n foto¤raf editörleri, foto¤rafç›-
lar›n› ve foto¤rafç›lar›n›n haklar›n› gözetir.

Manipülasyon
Haber foto¤raf›n› aktarmaya çal›flt›¤› gerçeklikten uzaklaflt›rabilecek hiçbir uygula-
ma onaylanamaz. Say›sal teknolojilerle çok k›sa sürelerde ve çok kolayca yap›labi-
lecek de¤iflikliklere haber foto¤rafç›l›¤› dünyas›nda yer yoktur. Yaln›zca pozlama
hatalar›n› düzeltmek gibi, foto¤raf› baflka bir fleye dönüfltürmeyen, anlam› de¤ifltir-
meyen uygulamalar söz konusu olabilir. Haber foto¤raflar›nda düzeltme yap›l›rken
çok duyarl› davran›lmal›d›r. Haber foto¤raf›n›n belge niteli¤i vard›r. Bu yüzden, ya-
p›lmamas› gereken bir düzeltme “belgede sahtecilik” gibi de¤erlendirilir. Bu konu-
da s›n›rlar› aflan uygulama örnekleri çok fazla de¤ildir. Dünyan›n her yerinde de ha-
ber foto¤rafç›l›¤›ndan kesin olarak d›fllan›r. Örnek olarak L A Times foto¤rafç›s› Bri-
an Walski gösterilebilir. Walski’nin 31 Mart 2003’te yay›mlanan foto¤raf›n› iki ayr› fo-
to¤raf› birlefltirerek oluflturdu¤u anlafl›l›nca, L A Times Walski’yi hemen kovmufltur. 

Walski’nin foto¤raflar› için http://www.zonezero.com/magazine/articles/altered /altered.
html adresine bakabilirsiniz.

Özel Yaflam›n S›n›rlar›
Haber foto¤raf›na konu olan kiflilerin özel yaflamlar›n›n s›n›rlar› çi¤nenemez. An-
cak aç›kça kamu yarar› olmas› durumunda bu s›n›rlar›n afl›labilece¤i görüflü yayg›n
olarak savunulmaktad›r. Bu konuda da sorun, kamu yarar› olup olmad›¤› konusun-
da düflünce farkl›l›klar›ndan kaynaklanmaktad›r. Bu tür uygulamalarda genellikle
gizli kamera gibi yöntemlere de baflvurulmaktad›r. Bir insan›n foto¤raflanmas› ve
bu foto¤raf› toplumun görmesi hafife al›nacak bir durum de¤ildir. Toplumun göre-
ce¤i foto¤raflar›n haber de¤eri olmak zorundad›r. Haber foto¤raf› hem gösterdi¤i
kiflilere, hem de topluma karfl› sorumlu oldu¤unu an›msayal›m. Örne¤in, ünlü bir
flark›c›n›n deniz k›y›s›nda bikinili olarak belgelenmesinde hiçbir kamu yarar› yok-
tur. ‹lgiyi artt›rmak için s›kça yap›lan bu yanl›fl›n yayg›n savunmas› toplumun bunu
istedi¤i fleklinde dile getirilmektedir. Ancak medyan›n, her zaman toplumun bir
ad›m önünde gitmek gibi etik bir sorumlulu¤u oldu¤unu unutulmamal›d›r. 

Hediye Kabul Etmek
Haber foto¤rafç›lar›, haberci olduklar› için kendilerine verilmek istenen ve ileride
habercilik de¤erleriyle ters düflecek sorunlara kap› açacak hediyeler kabul etme-
melidirler. Bu tür durumlarla s›kça karfl›lafl›lmaktad›r ve dikkat edilmedi¤i zaman
etik olarak kesinlikle karfl› olundu¤u halde haberciler, ellerinde kendilerini zor du-
rumda b›rakacak “hediye”lerle bulmaktad›rlar. 

Haber foto¤rafç›l›¤› eti¤inde, habercilik eti¤inin kapsamad›¤› ne olabilir?

Habercilik eti¤i ile ilgili olarak ilan edilmifl çok say›da etik kodlar listesi vard›r.
Örnek olarak ABD Ulusal Bas›n Foto¤rafç›lar› Derne¤i’nin kabul etti¤i etik kodla-
ra yer verilebilir.
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ABD Ulusal Bas›n Foto¤rafç›lar› Derne¤i’nce (NPPA) kabul edilen:
Foto Muhabirli¤i Etik Kurallar› 
A. Girifl
1. NPPA’n›n bütün üyeleri, etik kurallara uymakla yükümlüdür.
B. Amaç
1. Foto muhabirli¤inin gelifltirilmesini amaçlayan profesyonel bir topluluk olan Ulu-

sal Foto Muhabirleri Derne¤i (NPPA), kamunun do¤al yasas›na, gerçe¤i arama
özgürlü¤üne ve toplumsal olaylar ile içinde yaflad›¤›m›z dünya ile ilgili do¤ru ve
tam bilgi sahibi olma hakk›na sayg› duyar. NPPA, sözcüklerin anlam›n› zengin-
lefltirmenin ve aç›klaman›n olanaks›z oldu¤u durumlarda bir haberin tamam-
lanm›fl say›lamayaca¤›na inan›r. Olaylar› gerçekte oldu¤u gibi betimlemek, ya-
flanan olaylar› resimlemek ya da halk›n yarar›na olan bir fleyin aç›klanmas›na
yard›mc› olmak amac›yla kullan›lan foto¤raflar›n, halk›n geliflmelerden do¤ru
bir biçimde haberdar edilmesinde ve yafll› ya da genç bütün insanlar›n kamu
alan›na giren herhangi bir konuyu daha iyi anlamas›na yard›mc› olmada vaz-
geçilmez unsurlar oldu¤una inan›yoruz. NPPA, foto muhabirlerinin kamu ç›-
karlar›na hizmet ederken daima etik davran›fllar›n en yüksek standartlar›na sa-
d›k kalmas› gerekti¤ini kabul eder.

C. Etik Kurallar
1. Hem bilim hem de sanat olarak foto muhabirli¤i, bu u¤rafl› meslek olarak seçen-

lerin en iyi düflünce ve çabalar›na lay›kt›r. 
2. Foto muhabirli¤i, kamuya sadece birkaç mesle¤in edebildi¤i düzeyde hizmet et-

me olana¤› sa¤lar ve mesle¤in bütün üyeleri, maddi h›rslar gütmeyen etik davra-
n›fllar›n yüksek standartlar›na sad›k kalmaya çal›flmal›d›r. 

3. Do¤ru, dürüst ve yans›z bilgi veren foto¤raflar çekmek için çaba harcamak, her
foto muhabirinin kiflisel sorumlulu¤u olmal›d›r.

4. Gazeteci olarak en büyük de¤erimiz, güvenilirliktir. Belgesel foto muhabirli¤inde
bir foto¤raf›n içeri¤ini kamuyu aldatacak flekilde (elektronik olarak ya da karan-
l›k odada) de¤ifltirmek yanl›flt›r. Bir foto¤rafta elektronik olarak yap›labilecek de-
¤ifliklikler ile ilgili karar al›rken adil ve do¤ru habercilik ilkelerinin ölçüt kabul
edilmesi gerekti¤ine inan›yoruz.

5. Tan›t›m, birçok durumda gereklidir. Ancak içeri¤i ne olursa olsun do¤ru olma-
yan aç›klamalar, profesyonel foto muhabirlerine yak›flmaz. Bu tür davran›fllar›
fliddetle k›n›yoruz.

6. Mesle¤imizin bütün üyelerine tek tek ve toptan cesaret vermek ve yard›mc› olmak
görevimizdir. Foto muhabirli¤inin kalitesi, ancak bu böyle daha yüksek standart-
lara ç›kar›labilir. 

7. Bas›n›n hukuk taraf›ndan tan›nan tüm hak ve özgürlükleri ile bütün haber ve
görsel bilgi kaynaklar›na ulaflma özgürlü¤ünü korumaya çal›flmak, her foto mu-
habirinin görevidir.

8. ‹fl anlaflmalar›, talepler ve iliflkilerdeki ölçütümüz, insanl›¤›m›z›n ön plana ç›ka-
r›lmas› olmal›d›r. Bu ölçüt, NPPA’n›n üyeleri olarak görevlerimizi daima dikkate
almam›z› zorunlu k›lar. ‹fl yaflam›m›zdaki her durumda ve bizden önce gelen so-
rumluluklar›m›zda bafll›ca düflüncemiz, sorumluluklar›m›z› ve görevlerimizi ye-
rine getirmek olmal›d›r. Görevimizi yerine getirirken, insan idealleri ile baflar›la-
r›n› var olan seviyeden daha yukar›lara ç›karmak için çaba harcamal›y›z.

9. Hiçbir etik kural›, her durum hakk›nda önceden hüküm veremez. Bu nedenle
etik ilkelerin uygulanmas›nda sa¤duyu ve do¤ru yarg› zorunludur.

D. De¤ifltirme
1. Madde XVII, sadece Yönetim Kurulu üyelerinin üçte ikisinin oylar› ile de¤ifltirile-

bilir ya da feshedilebilir.
(Bu çeviri www.fotomuhabiri.com sitesinden al›nm›flt›r.)
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Haber Foto¤raf›’n›n tarihsel sürecini özetlemek.

Foto¤raf, görerek edinilen bilginin kaydedilebil-
mesine olanak sa¤lam›flt›r. Foto¤rafla birlikte gö-
rüntülü bilgi, zamandan ve mekândan ba¤›ms›z-
laflabilmifltir. Gösterdi¤i gerçekli¤e di¤er yöntem-
lerin hepsinden daha yak›n kabul edildi¤i için
belge niteli¤i tafl›maktad›r. K›sacas› foto¤raf, gös-
terdi¤inin kan›t›d›r. Foto¤raf›n bu niteli¤ine ba¤-
l› olarak kitle iletiflim araçlar›n›n fotografik kay›t
olana¤›ndan yararlanma konusunda hiç zaman
kaybetmemifl olmalar› do¤al karfl›lanmal›d›r. Fo-
to¤raftan önce gazete ve dergilerde kullan›lan
resim ve çizimler, okuyucunun ilgisini çeken ve
yaz›l› bas›n›n okunurlu¤unu artt›ran bir unsur ol-
ma ifllevine sahipti. Ancak gösterdiklerini kan›t-
lamak gibi bir ifllevleri yoktu. Bas›l› medyada fo-
to¤raflar›n ilk önce resimleri yer ald›. Dönemin
teknolojisiyle, gravür ve litografi kullan›lm›fl, ah-
flap plakalar üzerine resim uygulayarak elde edi-
len kal›plarla bask› gerçeklefltirilmifl ve foto¤raf-
lar›n resimleri gazetelerde boy göstermifltir. ‹lk
kez foto¤raf›n kendisinin bas›l› medyada kulla-
n›lmas› ise Halftone tekni¤i kullan›larak 1880’de
gerçeklefltirilmifltir. 20 yy.›n ikinci çeyre¤ine do¤-
ru foto¤raf elektrik telleriyle iletilebiliyor, gazete
ve dergilerde renkli bas›labiliyor, ›fl›¤›n az oldu-
¤u ortamlarda bile çok daha küçük ve pratik ma-
kinelerle üretilebiliyordu. Teknolojik olanaklara
da ba¤l› olarak 20 yy.›n ikinci çeyre¤inde haber
foto¤raf dili ve biçemi oturmaya bafllam›fl, haber
foto¤rafç›l›¤› bir uzmanl›k ve meslek olma süre-
cini tamamlam›flt›r. Bu dönemde özelikle Alman-
ya’da ortaya ç›kan geliflmeler II. Dünya Savafl› ile
birlikte dünyaya yay›lm›flt›r. Foto¤rafl› dergiler
ve gazetelerdeki foto¤raflar çok ilgi görmeye bafl-
lam›fl, haber foto¤raf ajanslar› kurulmufltur. Ha-
ber foto¤raf›n›n bu yükselifli 20 yy.›n son çeyre-
¤ine kadar sürmüfltür.

Haber Foto¤raf›’n›n ifllev ve niteliklerini aç›k-

lamak.

Bas›nda foto¤raf kullan›lmaya bafllan›nca, daha
önce kullan›lan görsel malzemeler –resimler, il-
lüstrasyonlar, çizimler- için yap›lmam›fl tart›flma-
lar gündeme gelmifltir. Bu tart›flmalar›n temelini,
foto¤raf›n gösterdi¤i veya iflaret etti¤i nesnelerin

ve/veya olaylar›n “gerçe¤ini” aktar›p aktaramad›-
¤›, aktar›yorsa bunu ne kadar baflarabildi¤i olufl-
turmaktad›r. Karfl›lafl›lan bir nesne ya da olay›n
gerçekli¤ini efl zamanl› olarak yaflayan farkl› ki-
flilerin alg›lar›n›n bile ayn› olmad›¤› göz önünde
bulundurulursa, foto¤raftan nesnel gerçekli¤i “ol-
du¤u gibi” aktarmas›n› beklemek, foto¤rafa hak-
s›zl›k olacakt›r. Foto¤raf›n kesin olarak gösterdi-
¤i sadece; nesnelerin, foto¤raf›n oluflturuldu¤u
anda, orada, o flekilde var oldu¤udur. Foto¤raf
gösterdi¤i nesnelerin kendilerinin bulunmad›¤›
yer ve zamanlarda o nesnelerle ilgili az›msana-
mayacak düzeyde görsel bilgi aktar›r. Foto¤raf›n
insano¤luna sunabildi¤i bu olanak, gerçekli¤i ol-
du¤u gibi aktar›p aktaramad›¤› ile ilgili tart›flma-
larla gölgede b›rak›lamayacak kadar yararl›d›r.
Haber Foto¤rafç›l›¤› haberin foto¤raf yoluyla
okuyucuya aktar›lmas›d›r. Bu ifli gerçeklefltiren
profesyoneller foto muhabirleri ya da bir baflka
deyiflle haber foto¤rafç›lar›d›r. Haber foto¤rafç›-
lar› toplum ad›na tan›kl›k yaparlar. Kendi ça¤la-
r›n›n görüntülü kay›tlar›n› tutarak tarihe not dü-
flerler. Haber foto¤rafç›lar›, haber alma hakk›na
sahip olanlar ad›na tan›kl›k ettiklerini, fotografik
olanaklar ba¤lam›nda aktaran habercilerdir. Ha-
ber foto¤raf›n›n bir iletiflim arac› olarak haberci-
likte do¤ru kullan›labilmesi için her fleyden önce
foto muhabiri taraf›ndan amac›na uygun üretil-
melidir. Foto muhabiri, deneyimledi¤i gerçekli-
¤in fotografik aktar›m›n› amac›na uygun yapabil-
mek için, aktard›¤› gerçekli¤e habercilik çerçe-
vesinde içtenlikle ba¤l› kalmal› ve uygun foto¤-
raf› baflarabilecek teknik bilgi ve beceri ile do-
nanm›fl olmal›d›r. Üretti¤i foto¤raf›n neyi, nas›l
anlatt›¤›n›, okuyucular taraf›ndan nas›l okunaca-
¤›n› -anlafl›laca¤›n›- ve nas›l sonuçlar do¤uraca-
¤›n› hiçbir zaman akl›ndan ç›karmamal›d›r. Ha-
ber foto¤raf›n›n nitelikleri içerik, teknik ve este-
tik nitelikler olarak üç ana bafll›k alt›nda toplana-
bilir. Haber foto¤raf›n›n içeri¤ini, ne gösterdi¤i
belirler. Haber foto¤raf›n›n gösterdi¤ine ba¤l›
olarak da mesaj› oluflur. Bu yüzden haber foto¤-
raf›n›n en önemli ve olmazsa olmaz niteli¤i içe-
riktik. Teknik ve estetik nitelikleri destekleyici
niteliktedir. 

Özet
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Haber Foto¤raf› üretim ve uygulama sürecini be-

timlemek.

Haber foto¤raf› üretim süreci di¤er birçok üretim
sürecinde oldu¤u gibi belli s›n›rl›l›klar içerisinde
gerçekleflmek zorundad›r. Bu s›n›rl›l›klar› genel
olarak habercilik ve özel olarak fotografik üreti-
min nitelikleri belirler. Bu s›n›rl›l›klar; sorumlu-
luk, zamansal ve mekânsal boyut s›n›r›, çal›flt›¤›
kurumun yay›n politikas›, tekrar flans›n›n olma-
mas›, içgüdü, kalabal›k çal›flma ortamlar›, zaman,
konu alan›n›n çeflitli¤i ve ba¤›ml›l›k olarak s›ra-
lanabilir.
Haber foto¤raf›n›n üretim süreci bir haber için fo-
to¤raf çekilme karar› ve foto¤rafç›n›n belirlenme-
siyle bafllar. Habere gitmeden önce yap›lmas› ge-
reken ön haz›rl›klar gerçeklefltirilir. Foto¤rafç›n›n
habere gidip çekimi gerçeklefltirmesiyle devam
eder. Fotomuhabiri habere zaman›nda ulaflmal›-
d›r. Fotomuhabiri bir yandan do¤ru donan›m kul-
lanarak koflullara fotografik aç›dan uyum sa¤la-
maya çal›fl›rken, öte yandan koflullar› iyilefltirme-
ye çal›fl›r. Gerçeklefltirilen çekimde elde edilen
foto¤raflar›n haber merkezine ulaflt›r›lmas› ve edi-
törlük sürecinden geçmesi izleyen aflamalard›r.
Editörlük sürecinden sonra bask›ya haz›rlanmas›
ve sayfa tasar›m› aflamas› gelir. Bask› aflamas›na
sorunsuz olarak gelindi¤inde haber foto¤raf üre-
tim süreci sona erer. Son ana kadar ç›kabilecek
sorunlar geri dönerek çözülmeye çal›fl›l›r. 
Foto¤raf editörlü¤ü haber foto¤raf› üretim süre-
cinin en önemli unsurlar›ndand›r. Haber foto¤ra-
f› üretim sürecinin yönetim ve organizasyonu fo-
to¤raf editörlerinde olmas› gerekir. Üretim süre-
cinin tüm aflamalar›nda dolayl› ya da dolays›z
olarak foto¤raf editörü vard›r. Foto muhabirleri-
ni foto¤raf editörü yönlendirir. Tüm süreci izler,
foto muhabirinin kurum içinde ve kurum d›fl›nda
iflini kolaylaflt›r›r, verimini artt›r›r. Deneyimli ve
dikkatli bir göz olarak en iyi foto¤raf› belirleme
sorumlulu¤u ondad›r. Bu süreçte hem foto mu-
habiriyle hem de kurum içinde foto¤raf› gönde-
rece¤i birim ve kiflilerle iletiflim kurar. Çal›flt›¤›
kurumun kendi foto muhabirlerinin ürettikleri
d›fl›ndaki foto¤raf kaynaklar›n› da foto¤raf editö-
rü yönetir.

Etik aç›dan Haber Foto¤rafç›l›¤›’n› aç›klamak.

Etik, konusu ahlak olan felsefe dal›d›r. Etik bafl-
l›¤› alt›nda genel olarak, insanlar›n özgürce yap-
t›klar› seçimlerin ahlak aç›s›ndan sorguland›¤›n›
söyleyebiliriz. ‹nsanlar›n seçim hakk›, flans› veya
olana¤› olmayan konulardaki karar ve davran›fl-
lar› eti¤in konusu d›fl›ndad›r. Haber foto¤rafç›l›-
¤›n› etik aç›dan de¤erlendirebilmek için, ilk ad›m-
da haber foto¤raf›n› belirleyen seçimlerin özgür-
ce yap›l›p yap›lamad›¤›na bakmak gerekir. Do-
¤al olarak kabul etmek gerekir ki, büsbütün bir
özgürlükten ya da tam bir esaretten söz edilebi-
lecek durumlar çok azd›r. ‹kinci ad›m olarak, öz-
gürlüklerin kim taraf›ndan, ne oranda ve ne fle-
kilde k›s›tland›¤› belirlenmelidir. Habercilik mes-
lek ahlak› tart›flmalar› içerisinde haber foto¤rafç›-
l›¤› çok yayg›n yer tutmaktad›r. Felsefe tarihine
bak›ld›¤›nda farkl› etik önermeler oldu¤u görül-
mektedir. Burada önemli olan, etik tart›flmalar›n,
haber foto¤raf› üretim sürecine taraf olan birey-
lerin, mesleki oluflumlar›n, uzmanlar›n ve toplu-
mun gündeminden düflmeden kesintisiz olarak
canl› tutulmas›d›r. Bunun için etik tart›flmalar,
bütün taraflar› özgün yan›tlar vermeye zorunlu
b›rakacak flekilde ortaya at›lmal›d›r. Etik konu-
sunda, her durumda kesin do¤ru seçimi göstere-
cek bir formülü ele geçirme çabas›, gerçek ya-
flamda karfl›l›ks›z kalacakt›r. Ancak içtenlikle etik
davranmaya çabalayan birey, do¤ruyu sezme ko-
nusunda çok az yan›lacakt›r. Haber foto¤raf eti-
¤i ile ilgili konular; nesnellik, kurbanlar›n foto¤-
raflanmas›, foto¤raf seçimi, manipülasyon, özel
yaflam›n s›n›rlar›, hediye kabul etmek olarak s›-
ralanabilir. 
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1. Foto¤raf›n, daha  önce bas›nda kullan›lan görsel mal-
zemelerden en önemli fark› afla¤›dakilerden hangisidir?

a. Bask› kalitesinin daha yüksek olmas›
b. Daha kullan›fll› olmas›
c. ‹stendi¤i kadar ço¤alt›labilmesi
d. Belge ve kan›t olmas›
e. Renkli olarak bas›labilmesi

2. Bas›nda ilk kez foto¤raf kullan›m› s›ras›nda hangi
bask› tekni¤inden yararlan›lm›flt›r?

a. Litografi
b. Halftone 
c. Serigrafi
d. Ofset
e. Tifdruk

3. Haber foto¤rafç›l›¤› uygulamalar›na önemli kolayl›k
getiren ve 35 mm sinema filmini kullanan ilk foto¤raf
makinesi ne zaman piyasaya ç›km›flt›r?

a. 1880 lerin bafl›
b. 1900 lerin bafl›
c. 1920 lerin ortas› 
d. 1950 lerin sonu
e. 1960 lar›n ortas›

4. Haber foto¤rafç›l›¤›n›n önemli kilometre tafllar›ndan
biri olan fotoröportaj ilk nerede bafllam›flt›r?

a. ‹ngiltere
b. ‹spanya
c. Rusya
d. ‹talya
e. Almanya

5. Haber foto¤rafç›l›¤›nda mükemmeliyetçi foto¤raf an-
lay›fl›n›n temsilcisi olarak görülen foto¤rafç› kimdir?

a. Robert Capa
b. Henri Cartier-Bresson
c. Felix H. Man
d. Dr. Erich Salomon
e. Gökflin Sipahio¤lu

6. Haber foto¤raf›n›n en önemli amac› afla¤›dakilerden
hangisidir?

a. Haberi aktarmak
b. Haberi görsellefltirmek
c. Sayfa tasar›m›n› rahatlatmak
d. ‹lgi çekmek
e. Okunurlu¤u artt›rmak

7. Haber foto¤raf›n›n olmazsa olmaz niteli¤i hangisidir?
a. Netlik
b. Estetik
c. ‹çerik
d. Teknik
e. Sadelik

8. Haber foto¤raf› üretim sürecinin yönetim ve organi-
zasyonu kim taraf›ndan yap›lmal›d›r?

a. Fotomuhabirinin kendisi
b. En deneyimli fotomuhabiri
c. Kurumun haber merkezi
d. Foto¤raf editörü
e. Haber müdürü

9. Haber foto¤rafç›l›¤›n›n etik aç›dan sorgulanabilme-
sinin önkoflulu afla¤›dakilerden hangisidir?

a. Ne kadar özgür koflullarda gerçeklefltirildi¤inin
bilinmesi

b. Etik yaklafl›m türünün belirlenmesi
c. Sorgulama yetkisinin kabul görmesi
d. Haber foto¤rafç›l›¤› yapmas›
e. Konunun taraflar›yla iletiflim kurmufl olmas›

10. Haber foto¤rafç›l›¤›nda özel yaflam›n s›n›rlar›, afla¤›-
dakilerin hangisine ba¤l› olarak zorlanmas›nda etik sa-
k›nca yoktur?

a. Çal›flt›¤› kurumun yay›n politikas›
b. Kalabal›k çal›flma ortamlar›
c. Kamu yarar›
d. Editör
e. ‹çgüdü

Kendimizi S›nayal›m
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Foto muhabirleri d›flar›dan bak›ld›¤›nda, çok gezen, fo-
to¤raf gibi zevkli bir iflle u¤raflan, hatta hobisini meslek
olarak yapma f›rsat› yakalam›fl flansl› insanlar olarak al-
g›lan›r. Bu alg›lama asl›nda k›smen do¤ru olmakla bir-
likte foto muhabirli¤ini tam olarak anlamaya yetmez.
Haber foto¤raf› en az haber metni kadar sorumluluk
gerektirir. ‹yi çal›fl›lm›fl bir foto¤raf, hemen her zaman,
iyi çal›fl›lm›fl bir yaz›dan daha farkl›, belki daha çok fley
anlatabilir düflüncesinin genel kabul gördü¤ünü söyle-
yebiliriz. Son y›llarda internet sitelerinde ve televizyon
kanallar›nda, foto¤raf galerilerinin veya güncel olaylara
ait foto¤raflar›n kullan›ld›¤› sunum biçimlerini bu yüz-
den s›kl›kla görüyoruz. Yayg›n ifadesiyle bunlara “ko-
nuflan foto¤raflar” denmektedir. 
Bir foto muhabiri olarak tarihe not düflmüfl bir foto¤ra-
f›m var m› bilmiyorum. Ancak habercilikte güncel ha-
berlerden ç›kan ve tarihe not düflmüfl pek yaz› olmad›-
¤›n›, öte yandan güncel olaylardan ç›kan ve tarihe not
düflmüfl çok say›da foto¤raf›n ise oldu¤unu düflünüyo-
rum. Elbette röportajlar› ve araflt›rma haberleri bu de-
¤erlendirmenin d›fl›nda tutuyorum. 
Foto muhabiri, yelekli, bir iki foto¤raf makineli, görün-
tü peflinde koflan bir avareden çok daha fazlas›d›r. Fo-
to¤raf makinesi foto muhabirinin kalemidir ve bu kale-
mi avarelikle hiç örtüflmeyen bir disiplin, titizlik, duyar-
l›l›k ve sab›rla kullan›r. Bizler birkaç salise için saatler-
ce bekleriz. 
1996 y›l›nda, ünlü Susurluk Kazas›’ndan sonra dönemin
liderlerinden bir tanesi, o dönemdeki ad›yla Devlet Gü-
venlik Mahkemesi’nde ifade verecekti. Türk bas›n›nda
çal›fl›yordum ve bu haber için bir gün önceden görev-
lendirildim. Ertesi gün alaca¤›m pozisyonun aç›s›n› kon-
trol için hemen olay yerine gittim. Yak›ndaki bir bina-
n›n konumu tam arad›¤›m gibiydi. Binaya girip benim
istedi¤im aç›ya uygun kat›n yetkilileriyle görüfltüm ve
ertesi gün sabah 7’de bana uygun noktaya konufllan-
mam konusunda sözlefltik. Sabah tam sözleflti¤imiz sa-
atte gece görevli olan güvenlikçi beni içeri ald›. Henüz
bir saat geçmemiflti ki, DGM çevresi habercilerle dol-
maya bafllad›. Konumum tek kelimeyle kusursuzdu.
Beklenen lider gelip arabas›ndan ad›m›n› att›ktan sonra
en az üç dört metre yürüyecekti ve ben de yeterince fo-
to¤raf çekebilecektim. Tek sorun liderin ne zaman ge-
lece¤inin bilinmemesiydi. Gelifl saatini ö¤renebilmek
ise neredeyse imkâns›zd›. Bu yüzden bulundu¤um yer-
de bir keskin niflanc› gibi beklemeye koyuldum. Saatler
ilerliyordu ve bafl›m› baflka yöne bir an bile çevirmeden

bekliyordum. Ayn› noktaya kilitlenmifltim. Çünkü lider
her an gelebilir ve ben foto¤raf› kaç›rabilirdim. Tuvale-
te gitmek zorunda kalmamak için binadakilerin ikram-
lar›n› geri çeviriyor, açl›¤›m› bast›racak kadar basit fley-
lerle idare ediyordum. Hiç bir fleyden rahats›zl›k duy-
muyordum, çünkü lider gelecekti ve ben foto¤raf›m›
çekecektim. Bu arada birkaç meslektafl›m ayn› kata gel-
mek istemifl ve bina yetkililerince geri çevrilmiflti. Her
fleyi önceden ayarlam›fl olmam›n karfl›l›¤›n› görmüfltüm.
Böylece saatler geçti ve neredeyse akflamüzeri olmufltu.
Birden birkaç koruma arac›yla birlikte liderin makam
arac› DGM’nin önüne h›zla yanaflt›. Onca saat bekleme-
nin sonucunu almama saniyeler kalm›flt›. Korumalar li-
derin bulundu¤u arac›n kap›s›na yöneldi, bakaçtan izli-
yordum. Liderin aya¤›n› gördü¤ümde her fleyim haz›rd›
netlik, net alan derinli¤i, atlad›¤›m hiçbir ayr›nt› yoktu.
Birden tüm görüntü karard›, lider gitmiflti! Gözümü ba-
kaçtan ay›r›p ne oluyor diye bakt›¤›mda ç›¤l›k atmaya
bafllad›m. DGM’den ç›kan uzun boylu yap›l› bir kad›n
lideri görünce, liderle tam objektifimin aras›nda durup
onu izlemiflti. Ba¤›ran sadece ben de¤ildim. Ben bina-
da tek oldu¤u san›yordum ama sabah›n erken saatlerin-
den beri tüm katlar benim gibi habercilerle doluydu.
Birbirine kar›flan ç›¤l›klar›m›z› duyan kad›n ne oldu¤u-
nu bile anlamadan, hatta konunun kendisiyle ilgisini
bile bilmeden anlams›z bir ifadeyle binaya bakt› ve sa-
atlerce bekledi¤imiz birkaç saniyelik f›rsat›m›z› harca-
y›p yoluna yürüdü. Liderin ç›k›fl›n› bekleyip çekmekten
baflka çare yoktu ancak ç›¤l›klar› duyan korumalar ge-
lip bütün binay› boflaltm›flt›.
Tabii her zaman böyle olmaz. Bazen de flans sizden ya-
nad›r ve de¤erlendirilmesi gerekir. Bir gün ‹nterpol ta-
raf›ndan aranan bir kifliyi polisler havaliman›ndan aran-
d›¤› ülkeye iade edeceklerdi. Uça¤›n hangi uçak oldu-
¤unu belirledik. Uça¤›n etraf›nda yer hizmetleri görev-
lileri her zamanki ifllerini yap›yorlard›. Uça¤›n yak›n›na
araçlar gidip geliyordu. Tele objektifimden izlemeye
bafllad›m. San›¤› tan›m›yordum. Yaln›zca birkaç kez ga-
zetelerde foto¤raf›n› görmüfltüm. Ancak teslim edilecek
bir san›k oldu¤u için polisler aras›nda getirilmesi gere-
kiyordu. Ne zaman gelece¤i ve hangi araçla getirilece-
¤ini bilmek ise imkâns›zd›. Bu yüzden gözümü bakaç-
tan ay›rmadan uça¤› izlemeye bafllad›m. Hiçbir arac›n
gelmedi¤ini gördü¤üm anlarda makineyi indirip kolla-
r›m› dinlendiriyordum. Yaln›zd›m. O dönemde cep te-
lefonlar› da olmad›¤› için izlememi kesintiye u¤ratabile-
cek her fley benim denetimimdeydi. Gözümü bir an bi-

Okuma Parças›
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le uçaktan ay›rm›yordum. Birden k›rm›z› bir otomobil
uça¤a yanaflt›. Polis olduklar› her hallerinden belli olan
iki kifli uçaktan ç›kt› ve merdivenlerden inmeye baflla-
d›. K›rm›z› otomobilden inen iki kifli ellerinde belgeler-
le uçaktan inenlerle konuflmaya bafllad›. Bu arada ge-
len bir baflka otomobilden san›k indirildi ve teslim edil-
di. Tüm bunlar› bakaçtan gördüm. Elbette foto¤raf› da
çektim. ‹fl bitmiflti. Havaliman›ndan ayr›l›rken saate bak-
t›m. Yaklafl›k alt› saat geçmiflti ve ben nas›l geçti¤ini an-
lamam›flt›m. Bir foto muhabiri habere gitti¤inde, hele
istedi¤i foto¤raf› çekebilmiflse, geçirdi¤i zamanla ilgili
hiç bir fley hissetmez.

Mustafa ÖZER
Frans›z Haber Ajans› (AFP)
Foto Muhabiri

1. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Bir Belge Olarak Haber Fo-
to¤raf› ve Gerçeklik” konusunu yeniden göz-
den geçiriniz.

2. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Teknolojik Geliflmeler Ba¤-
lam›nda Haber Foto¤raf›” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

3. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Teknolojik Geliflmeler Ba¤-
lam›nda Haber Foto¤raf›” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

4. e Yan›t›n›z yanl›fl ise “Bir Uzmanl›k Olarak Haber
Foto¤rafç›l›¤›n›n Geliflimi” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

5. b Yan›t›n›z yanl›fl ise “Bir Uzmanl›k Olarak Haber
Foto¤rafç›l›¤›n›n Geliflimi” konusunu yeniden
gözden geçiriniz.

6. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Foto¤raf› ‹letiflim
Arac›d›r” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

7. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Foto¤raf›n›n Nitelik-
leri” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. d Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Foto¤raf›n›n Üretim
Süreci” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

9. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Foto¤raf› ve Etik”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. c Yan›t›n›z yanl›fl ise “Haber Foto¤raf› ve Etik”
konusunu yeniden gözden geçiriniz.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar›
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S›ra Sizde 1

Kaydedilen fotografik görüntünün nas›l bir görüntü ola-

ca¤›n› belirleyen en önemli etkenlerden birisi kay›tta

kullan›lan arac›n yani foto¤raf makinesinin, niteli¤i ol-

du¤u için haber foto¤rafç›l›¤›nda foto¤raf makinesi son

derece önemlidir. 

S›ra Sizde 2

Haber foto¤rafç›l›¤›n›n zamana karfl› yar›fl› önce çekim

aflamas›nda, sonra haber merkezine foto¤raflar› ulaflt›r-

ma aflamas›nda ve daha sonra sayfada yerini alana ka-

dar geçen editörlük ve sayfa tasar›m› aflamalar›nda ken-

disini gösterir.

S›ra Sizde 3

Haber foto¤rafç›l›¤›n›n do¤uflu olarak gösterilebilecek

olaylar haber foto¤rafç›l›¤›n› belirleyen en önemli

“ilk”ler fleklinde s›ralanabilir. Bunlar; foto¤raf›n bas›l›

medyada ilk kez t›pk›bas›m›n›n gerçeklefltirilmesi, ilk

kez elektrik telleriyle aktar›lmas›, ilk 35 mm. foto¤raf

makinesi, ilk fotoröportaj olarak kabul edilebilir.

S›ra Sizde 4

Haber foto¤rafç›s›nda olmas› beklenen nitelikler afla¤›-

daki maddelerle özetlenebilir.

• Foto¤raf›n teknik bilgisine ve bu bilgiyi uygulayabil-

me becerisine sahip olmak. 

• Foto¤rafa özgü anlat›m dilini kullanabilme bilgi ve

becerisine sahip olmak. 

• Habercilik bilinciyle, haber unsuru olarak foto¤raf

üretme yetisine sahip olmak. 

S›ra Sizde 5

Haber foto¤raf›, haberinin metni gibi haberi aktaran bir

unsurudur. Önemli bir fark olarak haber foto¤raf›, ha-

berin yaz›l› olarak de¤il de, görüntülü olarak kodlanm›fl

ve aktar›lan unsurudur. Haber foto¤raf› da haberin met-

ni gibi haberini aç›klar. Bunun yan›nda haberine dikkat

çeker, haberini okutur ve haberini kan›tlar.

S›ra Sizde 6

Foto¤raf›n kesin olarak; nesnelerin, foto¤raf›n olufltu-

ruldu¤u anda, orada, o flekilde var oldu¤unu göstere-

bilmektedir. Bununla birlikte gösterdi¤i nesnelerin ken-

dilerinin bulunmad›¤› yer ve zamanlarda o nesnelerle

ilgili az›msanamayacak düzeyde görsel bilgi aktarabil-

mektedir. Foto¤raf›n sundu¤u bu olanak habercilikte

kullan›lmas›n›n temel nedenidir.

S›ra Sizde 7

‹çerik, teknik ve estetik nitelikler, haber foto¤raf›n›n üç

temel niteli¤i olarak kabul edilebilir. Haber foto¤raf›n›n

olmazsa olmaz niteli¤i içeriktir. Foto¤raf›n içeri¤i habe-

re, habercili¤e uygu de¤il ise di¤er nitelikleri anlam›n›

yitirir. Di¤er nitelikler içerik do¤ru oldu¤u durumda fo-

to¤rafa art› de¤er katarlar. 

S›ra Sizde 8

‹nsanlar›n seçim hakk›, flans› veya olana¤› olmayan ko-

nulardaki karar ve davran›fllar› eti¤in konusu d›fl›ndad›r.

S›ra Sizde 9

Habercilik eti¤inde genel olarak habercilik konu edil-

mektedir. Ancak bu genel çerçevede haber foto¤rafç›l›-

¤› ile ilgili alt bafll›klara rastlansa da, özellikle foto¤raf›n

kendi niteliklerinden ve haber foto¤raf üretim sürecinin

do¤as›ndan kaynaklanan etik sorunlar yeterince irdele-

nemektedir. 

S›ra Sizde Yan›t Anahtar›
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Bu üniteyi tamamlad›ktan sonra;
Medyan›n tan›m›n›, kapsam›n›, amac›n› ve ifllemlerini aç›klayabilecek,
Dördüncü kuvvet olarak medyan›n önemini betimleyebilecek,
Medya okuryazarl›¤›n› betimleyebilecek,
Medya okuryazarl›¤› ile ilgili modeli aç›klayabilecek,
Toplumsal ve kiflisel geliflimde medya okuryazarl›¤›n› aç›klayabilecek bilgi
ve becerileri kazanabileceksiniz.

‹çindekiler

• Bilgi ve Teknoloji
• E¤itim
• Kitle ‹letiflim Araçlar› ve Medya
• Medya E¤itimi
• Medya Okuryazarl›¤› 
• Medya Okuryazarl›¤› Modelleri 

• Medya Okuryazarl›¤› ve
Demokratikleflme 

• Medya Okuryazarl›¤›n›n Geliflimi 
• Medya Okuryazarl›¤›n›n Önemi 
• Medyada Çeflitlilikler Farkl›l›klar
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MEDYA KAVRAMI
Medya kavram›n›n ne oldu¤u ele al›nmadan önce iletiflim ve kitle iletiflim kavram-
lar›n›n ne oldu¤unu k›saca ele almak gerekir. Günümüze de damgas›n› vuran ile-
tiflim kavram›n gücü nereden kaynaklanmaktad›r sorusuna cevap aran›rken karfl›-
m›za bir baflka soru daha ç›kmaktad›r. Gerçekte iletiflimin özünde böyle bir güç
var m›d›r, yoksa bu gücü insanlar m› yaratmaktad›r? Bu sorunsala do¤ru cevap bu-
labilmek için iletiflimin çeflitli tan›mlar›na bakmak yerinde olacakt›r.

‹letiflim k›saca ileti al›flverifli olarak tan›mlanabilir. Baflka bir söyleyiflle, kiflilerin
belirli bilgilere, düflüncelere ve tutumlara sahip olmas› amac›yla bu düflünce ve
duygular›n kiflilere aktar›m›d›r. Düflünce ve tutumlar›n aktar›lmas›yla oluflan bilgi,
belirli bir insan toplulu¤u içinde benzeflme ve birlik tafl›yan bir ortakl›k yaratmak-
tad›r.(Kaya, 1985)

‹letiflim üretilmifl bilginin etkileflim halindeki taraflar aras›nda paylafl›m süreci-
dir. (Do¤an, 1998) Bu paylafl›m, sistemi oluflturan iki farkl› taraf aras›nda bilgi ak›-
fl› ve al›flverifli ile gerçekleflir. ‹letiflim bu aç›dan ele al›nd›¤›nda, iletiflim sadece in-
sanlar aras›nda de¤il, insan›n etkileflim içinde oldu¤u di¤er canl›lar ile makineleri
de içine alan bir süreçtir.

Bugün insanlar baflkalar›yla birebir iletiflim içinde bulunmalar›n›n yan›nda,
okur veya seyirci ba¤lam›nda da iletiflimin taraf›d›rlar. Haberin, bilginin ve kültü-
rün insan topluluklar›na ulaflt›r›lmas› baflka bir söyleyiflle kitle iletiflimi söz konu-
sudur. Kitlelere ulaflmak gerekti¤inde ise ileti kadar önemli bir di¤er unsur; iletiyi
aktaran, yayan ve da¤›tan araç ve tekniklere de ihtiyaç duyulmaktad›r. Televizyo-
nun içeri¤i haberler, haber programlar› haberlerin içeri¤i olaylar›n aktar›ld›¤› yaz›-
l› metinler, yaz›l› metinlerin içeri¤i ise söz ve sözlü anlat›mlardan oluflmakta-
d›r.(Do¤an, 1998) Örne¤in; bir filmi çok say›da kifli izlemekte ancak ayn› film fark-
l› kiflilerde farkl› izlenimler b›rakmaktad›r. Film ayn› olmas›na ra¤men farkl› kifliler
taraf›ndan farkl› flekillerde alg›lanmas›, di¤er bir ifade ile farkl› mesajlar›n al›nmas›
di¤er iletiflim araçlar› için de söz konusu olmaktad›r. Bu konu bu ünitede “medya
okuryazarl›¤›” kapsam›nda incelenecektir.

Medya Okuryazarl›¤›

Kitle iletiflimi: Gazete, dergi,
radyo ve televizyon gibi
izleyici kitlesine ulaflmak
için tasarlanm›fl iletiflim
biçimleri kitle iletiflim
araçlar›na örneklerdir.



Bireylere yönelik; habercilik, toplumsallaflt›rma, tart›flma, e¤itim, kültür, e¤len-
ce, uyarma ve bütünlefltirme gibi temel toplumsal ifllevleri yerine getiren iletiflim
devrimi, teknolojik olarak sorunlar üretmektedir. Toplumsal ifllevleri aç›s›ndan ile-
tiflim ve iletiflim araçlar› kendi bafllar›na “iyi” veya “kötü” kavramlar› ile adland›r›l-
mamal›d›r. Bu araçlar tarafs›z olmad›klar› için tehlikeli hale gelebilirler. Siyasal bir
araç, ekonomik olarak güç, e¤itici rolü üstlenen iletiflim, uluslar›n kültürleri üzerin-
de de yozlaflt›r›c› etkiye sahip olabilirler. Olay›n teknoloji boyutu ele al›nd›¤›nda,
teknoloji gittikçe karmafl›klaflmakta ve pahalanmakta dolay›s›yla uluslaras›nda ile-
tiflim ve araçlar›ndan yararlanma olanaklar› eflit da¤›lmamaktad›r. Ayr›ca ülkelerin
kendi içlerinde de iletiflim süreçlerini ve araçlar›n› kullananlar aras›nda ayn› kulla-
n›m farkl›l›klar› söz konusu olmaktad›r. Ülkelerin geliflmifllik dereceleri farkl› oldu-
¤undan ve gelecekte de böyle olaca¤›ndan, ayr›ca iletiflim araçlar›nda her gün or-
taya ç›kan yenilik ve geliflmeler bu sorunun daha uzun bir süre yaflanaca¤›n›n bir
kan›t›d›r.

Medya dilimize ‹ngilizceden geçmifl bir kelimedir. Türk Dil Kurumu, Büyük
Türkçe Sözlük’ te medya “Büyük iletiflim ve yay›n organlar›n›n bütününe verilen
ad” olarak tan›mlanmaktad›r. Medya, e¤lence, haber ve bilgi iletiflimi, reklam ta-
n›t›m mesajlar› gibi çok farkl› fonksiyonlara hizmet eden iletiflim kanallar› olarak
ta tan›mlanmaktad›r. Tüm bu iletiflim kanallar› ile mesaj kayna¤›ndan al›c›ya
ulaflmaktad›r.

Geliflen teknoloji ile birlikte medya, çok farkl› ve çok çeflitli yap›lar kazanm›fl
ve günümüzde de tart›fl›lan kavramsal karmaflan›n en çok yafland›¤› alanlardan bi-
ri olmufltur. Günümüzdeki geliflmeler ile birlikte çok fazla say›da medya arac› ile
karfl›laflmaktay›z. Bunlardan baz›lar›; gazeteler, kitaplar, dergiler, sinema filmleri,
radyo, tiyatro, televizyon, video kaydedicileri, kasetçalarlar, video oyunlar› ve in-
ternettir. Tüm bu araçlar›n ortak özelli¤i bir mesaj tafl›mas› ve iletmesidir. ‹nsanlar
günlük hayatlar›nda bu iletiflim araçlar›n›n birço¤u ile karfl›laflmaktad›rlar. Bazen
bunlar›n fark›na var›rken, bazen de fark›na varmamaktad›rlar. Örne¤in; sabah
kalkt›¤›m›zda gazetemizi okuruz ve/veya televizyonumuzu açar›z. Kahvalt›m›z›
yapt›ktan sonra, arabam›za bindi¤imizde araban›n radyosunu açar haber veya mü-
zik dinleriz. K›rm›z› ›fl›kta durdu¤umuzda etraf›m›za bakt›¤›m›zda, çeflitli reklamlar
ya da ilanlar görürüz. ‹flyerine geldi¤imizde bilgisayar›m›z› açar, evimize döndü¤ü-
müzde yine televizyon ve yine bilgisayar› açar›z. Bu örnekleri günlük hayat›n›zda
ço¤altman›z olanakl›d›r. Örnekte de görüldü¤ü gibi, insan›n çevresinde çok say›-
da medya arac› ve bu medya araçlar›ndan verilen çok say›da mesaj bulunmakta-
d›r. Konu ile ilgili olarak medya elefltirmeni Marshall Mc Luhan’›n sordu¤u soru
“bal›k ›slak oldu¤unu biliyor mudur sorusudur”. Bunun cevab› ise büyük ihtimal-
le hay›rd›r. Bal›k suyun içerisinde yüzmesine ra¤men, içinde yüzdü¤ü su kitlesinin
deniz mi, okyanus mu yoksa göl mü oldu¤uyla ya da suyun ona ne kazand›rd›¤›,
su olmadan yaflay›p yaflamayaca¤› ile ilgilenmez. Tüm bu olaylardan, mesajlar›n
baz›lar›n›n ço¤u zaman fark›na var›lamad›¤› gerçe¤i ile karfl›lafl›lmaktad›r. Bu araç-
lar›n eksikli¤i, ancak onlar›n olmad›¤› ortamlarda anlafl›labilmektedir.

Kitle iletiflim araçlar›n›n toplum üzerindeki etkileri neler olabilir?
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DÖRDÜNCÜ KUVVET OLARAK MEDYA
Kavramsal anlamda çok boyutlu bir yap› olan medya, matbaan›n keflfi ile çok h›z-
l› bir geliflme göstermifltir. Matbaayla birlikte medyan›n temel yap› tafllar›ndan biri
olan bas›l› malzemeler (özellikle gazeteler) çok h›zl› bir flekilde artm›fl ve kitlelere
ulaflm›flt›r. 1900’lü y›llarda radyo ve televizyonun da medya ailesine kat›lmas›yla
birlikte, medya yeni bir bak›fl aç›s› kazanm›fl ve kendisine ekonomik ve politik
çevrede de yer edinmifl ve bu yeri gittikçe sa¤lamlaflt›rm›fl ve devletler için önem-
li bir güç olmaya bafllam›flt›r. Bu geliflmeler bas›n özgürlü¤ü ve ifade özgürlü¤ü
kavramlar›n› gündeme getirmifltir. Teokratik ülkelerde s›kl›kla karfl›lafl›lan sansür
olaylar›, demokratikleflmede önemli bir ad›m olmufl; demokratik toplumlar›n bas-
k›lar›nda sansür tamamen kald›r›lm›fl veya kald›r›lmaya çal›fl›lmaktad›r. Geliflen
teknoloji sadece yeni medya araçlar› oluflmas›n› sa¤lamam›fl, mevcut bulunan
medya araçlar›n›n da geliflmesini sa¤lam›flt›r. Türkiye’ de ilk kez Milliyet Gazetesi
26 Kas›m 1996’da internet gazetecili¤i uygulamas› bafllatm›fl, bu uygulamay› di¤er
yay›n kurulufllar› izlemifllerdir. Bu uygulama gazetecili¤e yeni bir boyut kazand›r-
m›fl ve internet gazetecili¤ini ortaya ç›karm›flt›r. Teknolojideki bu geliflmeler ile bir-
likte çok güçlenen medyada kontrol ve denetim sorunu gündeme gelmifl ve konu
sürekli olarak tart›fl›l›r olmufl ve olmaktad›r. Bu kadar genifl bir yelpazeye yay›lan
ve belirgin bir güç halindeki medyan›n kontrolü de günden güne güçleflmektedir.

Günümüzde Dünya ve Türkiye’ deki büyük medya sahipleri maddi aç›dan ol-
dukça güçlü ve toplum üzerinde etkili kifliler olduklar›ndan siyasette de etkili ola-
bilmektedirler. Bunun temel nedenlerinden biri de medyan›n insanlar› etkileme ve
yönlendirme gücüdür. Örne¤in; bugün her evde en az›ndan bir televizyon oldu¤u
düflünüldü¤ünde, televizyondaki herhangi bir program› farkl› gelir düzeyindeki ve
sosyal gruplardaki kifliler izlemektedir. Televizyonun markas› de¤iflse bile, izleni-
len program ayn› olacakt›r. 2000’ li y›llardan itibaren medya teknolojisindeki gelifl-
melerin önderli¤inde çok daha farkl› bir alan olarak “internet” kullan›m› yayg›nlafl-
m›flt›r. WorldWideWeb sayesinde dünyan›n herhangi bir yerinde yaflayan bir kifli,
yine dünyan›n herhangi bir yerindeki siteye kolayl›kla eriflebilmektedir. Bafllang›ç-
ta s›n›rl› say›daki kullan›c›n›n kullanabildi¤i bu teknoloji, teknolojideki h›zl› gelifl-
me sayesinde kolay eriflilebilir bir hale gelmifl ve insanlar için günlük kullan›mda
vazgeçilemez araçlardan biri olmufltur. Tüm bu geliflmeler medyan›n iletti¤i mesaj-
lar› alg›lama sorununu gündeme getirmifl ve medya okuryazarl›¤›n›n önemi art-
m›fl ve bundan sonra da artarak devam edecektir. Geliflen ve günden güne de¤i-
flen medyada, fark›nda olarak veya olmayarak kitle iletiflim araçlar› yard›m›yla
hedef kitleye gelen milyonlarca mesaj, bu mesajlar›n alg›lanmas› ve seçilmesinde
medya okuryazarl›¤›, kiflilere farkl› bak›fl aç›lar›, araflt›rmac› bir yap› ile mesajlar›
eleyerek seçebilme becerileri kazand›racakt›r. 

MEDYA OKURYAZARLI⁄I KAVRAMI
Medya okuryazarl›¤›, medya mesajlar›na ulaflma, bunlar› analiz edebilme, de¤er-
lendirebilme ve bunlar›n iletilmesi olarak tan›mlanmaktad›r.(Yates, 1999) Bu ta-
n›mdaki unsurlar dört bafll›k alt›nda ele al›nmaktad›r. Bunlar; ulaflma, analiz etme,
de¤erlendirme ve iletmedir. Bu unsurlar› ele almadan önce medya okuryazarl›¤›-
n›n biliflsel, duygusal, estetik ve ahlaki boyutlar› üzerinde durmakta yarar vard›r.
Medya okuryazarl›¤› ile ilgili ortak özellikler flu bafll›klar alt›nda ele al›nmaktad›r.
(Önal, 2007)
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Okuryazar : Okumas›
yazmas› olan, ö¤renim
görmüfl kifli.



• Çeflitli biçimlerdeki yaz›l› - bas›l›, görsel, iflitsel, elektronik ortamlardaki ile-
tilere eriflmek,

• Medya iletilerini anlamak ve de¤erlendirmek için gereken bilgi birikimine
sahip olmak,

• Medyay› etkin ve ak›lc› biçimde kullanmak,
• Medya olarak bilinen bilgi kaynaklar›n› tan›mak, de¤erlendirmek ve gerekti¤i

kadar yararlanmak,
• Farkl› kaynaklardan gelen bilginin do¤rulu¤unu de¤erlendirmek,
• Medyan›n kiflilerin ve toplumun düflünceleri, davran›fllar› ve de¤erleri üze-

rindeki etkisinin bilincinde olmak,
• Medya kanallar› yoluyla toplumla etkili iletiflim kurmak,
• Gereken tepkileri vererek bilginin bilinçli ve do¤ru üretilmesini sa¤lamak ve
• Fikir üretmekle kalmay›p düflünceleri iletme kapasitesine sahip olmakt›r.
Tan›mlardaki bu özellikler dikkate al›nd›¤›nda bir kiflinin mükemmel derecede

medya okuryazar› oldu¤unu veya olmad›¤›n› söylemek olanakl› de¤ildir. Medya
okuryazarl›¤› sürekli gelifltirilebilir bir aland›r. Medya okuryazarl›¤› denildi¤inde
ele al›nmas› gereken bir di¤er konu da, medya okuryazarl›¤›n›n çok boyutlu oldu-
¤udur. Medya okuryazarl›¤›n›n biliflsel, duygusal, estetik ve ahlaki boyutlar› vard›r.
Bir gazete veya bir dergide yer alan bir makale bilgi kayna¤›d›r. Bu sadece bir çe-
flit biliflsel makale örne¤idir. Medya okuryazarl›¤› ile bilgi edinilir, belli bir konu-
da altyap› oluflturulur. Medya okuryazarl›¤›n›n boyutlar›n›n her biri farkl› alanlar›
anlamaya odaklan›r. Biliflsel boyut, zamanlar, isimler ve tan›mlamalar gibi konula-
r› içerirken; duygusal boyut, aflk, nefret, hiddet ve mutluluk gibi hislerle ilgilidir.
Estetik boyut ise, medyada yeralan mesajlar›n nas›l üretildi¤i hakk›nda bilgi içerir.
Bu da bize hangi yazar en iyi, kim en iyi dansç›, kim en iyi boksör gibi konularda
bilgi verir ve yarg› sahibi olunmas›n› sa¤lar.

De¤erler hakk›nda bilgi içeren ahlaki boyut ise, ruh halinin, vicdan duygular›-
n›n ne yönde oldu¤uyla ilgilidir. Örne¤in; bir film izlerken ya da bir roman okur-
ken onlar› ahlaki boyuta göre yarg›lar ve düflünürüz. Bir karakter ya iyilikten ya da
kötülükten yanad›r.(Potter.W.James Medya Literacy p:25)

Medya okuryazarl›¤›n›n biliflsel, duygusal, estetik ve ahlaki boyutlar› ile ifade edilen
nedir?

Ulaflma
‹letiflim araçlar›na ulafl›m›n›n zorlu¤u medya okuryazarl›¤›n›n unsurlar›ndan biri-
dir. Teknolojide ve ulafl›mda yaflanan tüm geliflmelere ra¤men kitle iletiflim araçla-
r›na ulaflmada(eriflimde) baz› zorluklardan bahsedilmektedir. Örne¤in; bilgisayar
kullan›m›n›n herkes için ayn› ölçüde kolay olmamas›, kullan›lan bilgisayarlar›n do-
nan›mlar›n›n gerekli ifllemler için yetersiz olmas› ya da uydu kanallar›n›n artmas›y-
la birçok kanal›n televizyonlara girmesi ve alt yaz› olmadan de¤iflik dillerde yay›n
yapan kanallar›n televizyonda izlenebilirli¤i de s›n›rl›l›klar olarak karfl›m›za ç›km›fl
ve medya okuryazarl›¤› konusunu gündeme tekrar tafl›m›flt›r. Yaz›l› ve görsel med-
ya bu konuda biraz daha flansl›d›r. Örne¤in; National Geographic gibi uluslararas›
yay›mlar farkl› dillerde de yay›nlanabilmekte ve çok farkl› toplumlara ulaflabilmek-
tedir. ‹nternet kullan›m› durumunda da benzer sorunlarla karfl›lafl›lmaktad›r. Örne-
¤in baz› sitelerde sayfalar›n baz› dillere çevrilmesi olanakl›d›r. Ancak, bu dillerden
hiçbirini bilmeyen kifli için sayfada yer alan bilgi içerik olarak anlafl›lamaz ve
ulafl›lamaz olacakt›r.
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Analiz
‹letiflim araçlar›na ulafl›lmas›ndan sonra, medya okuryazarl›¤› ile ilgili ikinci unsur
olarak analiz etme karfl›m›za ç›kmaktad›r. Analiz, makalenin ya da bir haberin içe-
ri¤ini do¤ru anlama ve analiz edebilme yetene¤idir. Haberin, makalenin ya da rek-
lam›n neyi gösterdi¤i, ana temas›n›n ne oldu¤u, ne verdi¤i ve amac›n›n ne oldu-
¤unu do¤ru alg›layabilmek analiz kapsam›nda de¤erlendirilir. Analiz etme, medya-
n›n etkili kullan›m› için analitik düflünme ad›na bir bafllang›çt›r.

De¤erlendirme
Medya okuryazarl›¤› için önemli ad›mlardan biri de de¤erlendirmedir. Örne¤in; in-
ternette herhangi bir konuda araflt›rma yapan bir kifli, s›n›rs›z olan kaynaklar için-
de bo¤ulmaktad›r. Sosyal, kültürel, ekonomik, politik ve tarihsel içerikli konular
üreten medyada elefltirel de¤erlendirme yapabilmek için iyi bir bilgi altyap›s›na sa-
hip olmak gerekir. Bu nedenle içerik de¤erlendirmesi yapabilmek kolay bir ifl de-
¤ildir. Bilginin çok ve bu bilgilere eriflimin kolay oldu¤u ça¤›m›zda de¤erlendirme
yapmak çok daha güçleflmektedir.

‹çerik Yaratma ve Medya Araçlar›yla ‹letiflime Geçme
Genellikle bireyler, medyadaki haberleri ya da genel anlam›yla iletiflim araçlar›nda
yer alan mesajlar› alan kifliler, di¤er bir ifade ile mesajlar› gönderen kifli de¤ildirler.
Yaz›l› bas›n, sesli ve görsel medya okuryazarl›¤› tarihi incelendi¤inde, ç›kar grup-
lar› aras›ndaki mücadele insanlar›n kendi düflüncelerini ifade etmeleri sonucunu
do¤urmufltur. Bu ad›mda önemli nokta, geliflen teknolojilerde içerik yaratman›n
hiç olmad›¤› kadar kolay olmas›d›r. Çünkü mesaj al›m› ve gönderimi ayn› kanal-
dan sa¤lanmaktad›r. Geliflen teknolojiyle web kameralar›n›n kullan›lmas›, bilgisa-
yarlara kamera ve mikrofonlar›n eklenmesi insanlar›n kendilerini an›nda ifade ede-
bilmesine olanak sa¤lamaktad›r. Örne¤in bir televizyon kanal›nda hakk›nda konu-
flulan (haber yap›lan) kifli televizyona do¤rudan ba¤lan›p, olay›n geliflimini aç›kla-
yabilir ve kendini savunabilir veya internet arac›l›¤›yla televizyona ba¤lan›p canl›
olarak görüntülenebilir.

Medya okuryazarl›¤›n›n boyutlar›n› kavrayabilmek, mesajlara ulaflma, analiz,
de¤erlendirme ve iletme ifllevlerini yerine getirebilmek için bu alanda kiflilerin e¤i-
timine gereksinim duyulmaktad›r. Medya okuryazarl›¤› e¤itimiyle kiflilere kazand›-
r›lmak istenen temel beceriler flunlard›r (Önal, 2007):

• Medya kapsam›ndaki bilgi kaynaklar›n› ve kanallar›n› özellikleriyle tan›ma;
• Medya üretiminin temelinde yatan düflüncelerin ve de¤erlerin nas›l analiz

edilece¤ini ö¤renme;
• Medyan›n isimler, tarihler, tan›mlar ve ortamlarla ifade edilebilen gerçek

olaylara dayal› bilgiyi ne denli kapsad›¤›n› inceleme;
• Medya kapsam›nda aflk, nefret, mutluluk ve k›zg›nl›k gibi duygular›n nas›l

aktar›lmas› gerekti¤ini anlatma;
• Göze ve kula¤a hitap eden estetik ve sanatsal unsurlar›n medya kapsam›y-

la nas›l bütünleflti¤ini de¤erlendirme;
• Edinilen bilgilere yönelik uygulamalar gerçeklefltirme;
• Materyal üretim aflamalar›n› ö¤renerek, düflünceleri gerekti¤inde medya or-

tamlar›nda ifade etmedir.
Kiflilere bu becerileri kazand›racak e¤itimcilerin hangi konularda bilgi sahibi ol-

malar› gerekti¤i bir di¤er önemli konudur. Bu konular: (Önal, 2007)
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• Bilgi kaynaklar›, medya ürünleri ve iletiflim kanallar›,
• Bilgi gereksinimlerini saptama ve gereksinimleri karfl›lama yöntemleri,
• Yay›nc›l›k ve medya endüstrisi,
• Medyan›n özellikleri ve etkileri,
• Medya ve bilgi yönetimi,
• Bilgi okuryazarl›¤›,
• Medya okuryazarl›¤› ve uygulamalar ve
• Medya üretim ve da¤›t›m çal›flmalar›d›r.
Bir Medya Akademisyeni olan Art Silverblatt’ de medya okuryazarl›¤›n›n yedi

temel özelli¤i oldu¤unu belirtmifltir. Bu yedi karakter flu flekilde s›ralanabilir:
• Kiflinin elefltirel düflünme yetenekleriyle medya içerikleri hakk›nda ba¤›ms›z

yarg›lar verebilmesi ve bunu gelifltirme. Medya içerikleri ve medyada verilen
mesajlar› elefltirel düflünme, medya okuryazarl›¤›n›n temel özelliklerinden
biridir.

• Kitle iletiflim araçlar›n›n yöntemlerini anlama. Kitle iletiflim araçlar›n›n bir-
biriyle olan iliflkilerinin bilinmesi, bu araçlar›n mesajlar› nas›l verdi¤i ve na-
s›l bize hizmet ettiklerini kavrayabiliriz.

• Bireysel ve toplumsal olarak medya etkisinin fark›nda olma. Çevremizde
geliflen ve dünyada geliflen olaylar, üniversite ö¤rencileri notlar›n› hemen
hemen her fleyi medya arac›l›¤›yla ö¤renmekte ve bu de¤iflim dünyay› kü-
resel bir köy haline getiren en önemli etkendir ve bu da medya arac›l›¤› ile
sa¤lanmaktad›r. Bu nedenle medyadaki geliflimin ve ilerleyiflin fark›nda
olunmas› bir gerekliliktir.

• Analiz stratejileri oluflturma ve medya mesajlar›n› tart›flma. Medyada veri-
len mesajdan anlam ç›karma oldukça önemlidir. E¤er bir anlam ç›kar›lam›-
yorsa, verilen mesaj›n sa¤l›kl› kullan›lmas› oldukça güçleflir.

• Medya içeri¤ini bir yaz›y› okur gibi anlama, kültürü ve yaflam› tan›may›
sa¤lar. Bir kültür ve o kültürün insanlar› ancak iletiflim sayesinde ö¤renile-
bilir.

• Medyadan daha çok haz alma, daha çok fley anlama, anlafl›lan medya
mesajlar›n›n seviyesini yükseltme ve daha de¤erli bir hale getirme. Örne¤in:
Bir komedi program› izlenildi¤inde kifliden beklenen gülmektir. Medya
okuryazarl›¤› gelifltirilerek, çok daha fazla gülüp, alt anlamlar ç›kar›labilir.

• Okuma ve yazma yetene¤inin gelifltirilmesi. Geleneksel okuryazarl›k ile ay-
n› zamanda hem okuyup hem de yazan insanlar ifade edilmektedir. Bu
medya okuryazarl›¤› için de geçerlidir. Medya okuryazarl›¤›, bir mesaj› anla-
yabilme, yorumlayabilme ve anlad›¤›n› yaz›ya dökebilme becerisidir. Bir
medya okuryazar› ayn› zamanda izledi¤i, okudu¤u, takip etti¤i iletiflim
araçlar›ndan ald›¤› iletileri kullanarak, yararl› medya mesajlar› yaratabilir.
Bunun baflar›labilmesi medya okuryazarl›¤› konusunda kiflinin kendisini ge-
lifltirmesine ba¤l›d›r.

Bu noktada ele al›nmas› gereken bir di¤er konu da teknolojinin medya okur-
yazarl›¤›na olan etkisidir. Özellikle televizyon ve internetin yayg›nlaflmas›, bilgi-
sayar fiyatlar›n›n düflmesi günümüzde herkesin kolayca etraf›na sarabildi¤i bir
medya a¤› oluflturulmufltur Bundan kaçabilmek için Robinson Crouse olmam›z
gerekir ki, bu da neredeyse imkâns›zd›r. O halde yapabilece¤imiz tek fley med-
ya iletiflim araçlar›yla mücadele edebilmek teknolojiyle geliflen medyaya yaban-
c› kalmamak ve medyada verilen mesajlar› en do¤ru biçimde ele al›p, de¤erlen-
dirip kendi lehimize kullanmakt›r. Bunu baflarabilmenin en kolay ve kesin yolu
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medya okuryazarl›¤› yeteneklerinin gelifltirilmesidir. Bafllang›çta medya arac›
olarak gazete ve kitaplar ön plandayd› ve medya okuryazarl›¤› geleneksel okur-
yazarl›¤›n çok fazla d›fl›na ç›kam›yordu. Teknolojinin h›zl› geliflimi, ilk yaz›l› ba-
s›ndan günümüze okuryazarl›k tarihi aç›s›ndan da son teknolojik de¤iflimler k›-
r›lma noktas› olmufltur. Teknolojinin h›zl› geliflimi ayn› zamanda medya okurya-
zarl›¤› için yeni boyut kazand›rm›flt›r. Medya okuryazarl›¤› yeni anlam ve kavram
olarak aç›klanmaya çal›fl›lmaktad›r. Bafllang›çta sadece izledi¤i televizyon prog-
ram›ndaki karakteri izleyen ve karakteri düflünen izleyici, teknolojinin yayg›nlafl-
mas› ile birlikte yeni bir boyut kazanm›flt›r. Geliflen medya ve paralelinde geliflen
medya okuryazarl›¤› ayr›lmaz parçalard›r.

MEDYA OKURYAZARLI⁄I MODEL‹
Medya okuryazarl›k modeli dört ana faktör üzerinde durmaktad›r. Modelin teme-
linde bilgi yap›lar› faktörü yer almaktad›r. Bilgi yap›lar› bileflimi ikinci faktör olan
kiflisel anlam efllefltirme ve anlam yap›land›rma için bilgi sa¤lar. Bu, bilgi ifllemeye
iliflkin kararlar›n motive edildi¤i yerdir. Üçüncü faktör bilgi iflleme araçlar› ile ilgi-
li kiflinin yetenekleri ve becerileridir. Dördüncü faktör ise, bilgi iflleme görevleri
ak›fl› olarak ifade edilir. Bu dört faktör birlikte, etkileflimli olarak bir sistem içinde
çal›fl›r. Bu dört faktör afla¤›da k›saca aç›klanacakt›r.

Bilgi Yap›lar›
Medya okuryazarl›¤›n›n yap›land›r›lmas›n›n temeli befl güçlü bilgi yap›s› setidir.
Temel bilgi yap›lar›; medya etkileri, medya içeri¤i, medya endüstrileri, gerçek
dünya ve bireydir. Bilgi yap›lar› kiflisel haf›zada organize edilmifl bilgi birikimi-
dir ve bilgi birikimleri kendili¤inden oluflmaz; bilgi birikimi dikkatli ve tam ola-
rak oluflturulmal›d›r. Bilginin kendisi, bilgi yap›lar› için en önemli unsurlardan
biridir. Örne¤in bir televizyon program›n› izlerken ya da bir müzik parças›n› din-
lerken sadece nedir sorusunun cevab›n› ö¤reniriz. Bu örnekte düflük düzeyde
medya okuryazarl›¤›ndan söz edilebilir. Daha çok edinilmesi beklenen ve gerek-
li bilgiler neden ve nas›l sorular›n›n sorulmas› ile ö¤renilebilir. Ancak, unutulma-
mal›d›r ki, neden ve nas›l sorular›n› sorabilmek için de nedir sorusunu sormak
gerekir. Bilgi yap›lar› yeni medya mesajlar›n›n anlafl›lmas›nda veri sa¤lamaktad›r.
Medya okuryazar› olabilmek için fakl› medya görüfllerinin neler oldu¤unu, her-
hangi bir konu ile ilgili bilgilerin neler oldu¤unu ö¤renmek, anlamak ve de¤er-
lendirmek gereklidir.

Kiflisel Anlam Efllefltirme ve Anlam Yap›land›rma 
Çal›flmas›
Kiflisel anlam efllefltirme ve anlam yap›land›rma, bilgi iflleme görevlerinin yöneti-
mine iliflkin bir kavramd›r. Bu kavram hedeflerden ve giriflimlerden oluflur. Hedef-
ler, edinilen bilgiler artarken süzgeçten geçenler kifli taraf›ndan belirlenenlerce fle-
killenir. Bu kavram›n güçlü olmamas› giriflimcili¤in az ve hedeflere ulaflman›n güç
oldu¤unu gösterir. Bu durumda medya kontrolü sa¤lanm›fl olacakt›r. Medya okur-
yazar› olmak için kiflinin anlam efllefltirme ve anlam yap›land›rmada her fleye hâ-
kim olmas› beklenemez. Ancak, kiflinin medya okuryazarl›¤›n› gelifltirebilmesi için,
anlam efllefltirme ve anlam yap›land›rma çal›flmas› yapmas› flartt›r.
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Yetenek ve Beceriler
Anlam efllefltirme ve anlam yap›land›rma ile ilgili çabalardan sonra planlar›n yöne-
tilme ihtiyac› ortaya ç›kacakt›r. Bunlar› sa¤layan araçlar yetenek ve becerilerdir.
Birbirine çok yak›n iki kavram olarak ortaya ç›kan yetenek ve becerinin ne oldu-
¤unun ortaya konmas› gerekir. Yetenek erken yafllarda ö¤renilen fleylerdir ve da-
ha sonra otomatik olarak uygulan›r. Yetenek kiflide ya vard›r veya yoktur. Örne¤in
bir insan bir kelimeyi alg›lar ve haf›zas›ndaki anlam› ile anlamland›rabilir. Baz›lar›-
n›n ise bu yetene¤i yoktur. Beceri ise, insanlar›n uygulama yapt›kça gelifltirdikleri
fleylerdir. Örne¤in ilkokula giden bir çocuk kitap okudukça daha h›zl› ve daha ak›-
c› okumaya bafllar. Beceri medya okuryazarl›¤› ile çok daha fazla ilgilidir. Medya
okuryazarl›¤› için temel beceriler flu bafll›klar alt›nda ele al›nabilir: 

Analiz: Bir medya mesaj›n› anlaml› parçalara bölmek.
De¤erlendirme: Anlaml› parçalar›n de¤eri hakk›n hüküm verebilme; hüküm

vermek baz› kriterlere göre parçalar› karfl›laflt›rmakt›r.
Gruplama: Birbiri ile ilgili olan ve olmayan elemanlar› belirlemek.
Tümevar›m: Grupland›r›lan parçalardan bir model oluflturmak.
Tümdengelim: Genel ilkeleri kullanarak belirli fleyleri aç›klamak.
Sentez: Bütün parçalar› yeni bir yap›da bir araya getirmek.
Özetleme: Mesaj›n en önemli noktas›n› anlatabilecek, aç›k anlafl›l›r bir özet

oluflturmak. Yetenek ve beceriler kiflilerin medya okuryazar› olabilmesinde olduk-
ça önemlidir.

Medya okuryazarl›¤› modelinin faktörlerinden biri yetenek ve beceridir. Medya okurya-
zarl›¤› aç›s›ndan yetenek ve beceri ile ifade edilen nedir?

Bilgi ‹flleme Görevleri
Bilgi ifllemenin üç görevi vard›r. Bunlar süzme (filtreleme), anlam efllefltirme ve an-
lam yap›land›rmad›r. Bu üç görev bilgi iflleme sürecinde s›ras›yla uygulan›r. Bir
mesaj süzme aflamas›nda ya yok say›lacak ya da iflleme tabi tutulacakt›r. ‹flleme ta-
bi tutulan mesajlar için anlam efllefltirme ve anlam yap›land›rma söz konusu ola-
cakt›r. Bu üç görev ile ilgili aç›klamalar afla¤›da k›saca verilmifltir.

Mesajlar›n süzülmesi
Görev: Bu aflamada mesajda hangi konuya önem verilece¤i, hangi konunun

gereksiz oldu¤unun kararlaflt›r›lmas›
Hedef: Mesajda en yüksek fayda sa¤layacak bilgilere odaklanmak, di¤erlerini

göz ard› etmek
Odaklanma: Çevredeki mesajlar

Anlam Efllefltirme
Görev: Temel yetenekleri kullanarak sembolleri tan›mak ve yerlefltirmek
Hedef: Önceden ö¤renilen mesajlara etkin bir flekilde eriflmek
Odaklanma: Mesajlardaki semboller

Anlam Yap›land›rma
Görev: Anlam efllefltirmesinin ötesine geçmek için becerileri kullanmak, kiflinin

mesaj›n d›fl›nda daha fazla anlam yap›land›rmas› yapmas›
Hedef: Bir mesaj›n anlam›n› birden çok bak›fl aç›s›yla aç›klamak ve aradaki anlam

farklar›n› tan›mlamak, daha sonra birini seçmek veya birkaç›na iliflkin sentez yapmak
Odaklanma: Kiflinin sahip oldu¤u bilgi yap›s›

178 Haberc i l i¤ in  Temel  Kavramlar ›

Beceri: Kiflinin yatk›nl›k ve
ö¤renime ba¤l› olarak bir ifli
baflarma ve bir ifllemi
amaca uygun olarak
sonuçland›rma yetene¤i
iken; do¤ufltan gelen bir güç
olarak da ifade edilen
yetenek, bir kimsenin bir
fleyi anlama veya yapabilme
niteli¤i, kabiliyetidir.

Tümevar›m: Tek tek
olgulardan genel önerilere
geçmek üzere izlenen
düflünme ve inceleme yolu
iken; tümdengelim, bir ya da
bir kaç öncülden mant›k
yasalar›na dayan›larak bir
sonucun zorunlu olarak
ç›kaca¤›n›n gösterilmesi ve
bu sonucun do¤rulu¤unun
kan›tlanmas› amac›yla
genelden özele vararak
düflünme yoludur. 
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Bilgi iflleme ile ilgili olarak ele al›nan süzme, anlam efllefltirme ve anlam yap›land›rma ara-
s›ndaki iliflki nedir?

TOPLUMSAL VE K‹fi‹SEL GEL‹fiMEDE MEDYA 
OKURYAZARLI⁄I
Medya okuryazarl›¤›n›n hedefi insanlar›n entelektüel düzeylerinin geliflmesine yar-
d›mc› olmakt›r. Medya üzerindeki bask›lar›n olmad›¤› ortamlarda, demokrasinin
geliflmesi ad›na da çok önemli ifllevler görmektedir. Ancak, medya kurulufllar›n›n
yap›s›n› inceledi¤inde, bunlar›n çok önemli bir k›sm›n›n faaliyetlerini ticari kayg›-
larla sürdürdükleri de göz ard› edilmemelidir.

Medya okuryazarl›¤› insanlar›n entelektüel düflünmelerine yard›mc› olmal›d›r.
Medya okuryazarl›¤› kiflileri, kitle iletiflim araçlar›nda seyrettiklerini ya da oku-
duklar›n› daha anlafl›l›r, medya mesajlar›n› seçebilir ve ay›rt edebilir hale getirir.
Bu ba¤lamda medya e¤itimi ve medya okuryazarl›¤› kavramlar› birbirinden çok
ayr› düflünülemez. Medya okuryazarl›¤› kesinlikle küçük, büyük tüm gençlere
medya metinleriyle meflgul olmay› ö¤retmelidir. Bunun ötesinde kifliler medya
kurumlar›yla ve kurulufllar›yla da ilgilenmeli ve elefltiri yapabilme becerisine sa-
hip olabilmelidir. Amac› kâr olan bir medya kuruluflunun e¤itimsel, kültürel ve bi-
limsel yay›nlar› yay›nlamak ya da görsel olarak televizyonda ya da internette ya-
y›nlamak gibi bir zorunlulu¤u yoktur. Kâr amac› güden bu kurulufllar›n, faaliyet-
lerini sürdürebilmeleri alacaklar› reklamlar ve ilanlard›r. Medya okuryazarl›¤› aç›-
s›ndan reklam ve ilanlar oldukça önemlidir. Çünkü reklamlar oldukça yo¤un bir
flekilde verildi¤i zaman kiflinin konudan uzaklaflmas›na neden olur ve tekrar ko-
nuya adapte olmas›n› güçlefltirir. Genelde insanlar reklamlardan sonra bir süre
kald›klar› yerden devam edemezler. ‹lanlar ise gazetenin tiraj›yla ilgilidir. ‹flletme-
ler ilanlar›n› en çok okunan gazeteye vermek isterler. Bu durumda tiraj gazete
için çok önemli hale gelmektedir. Televizyon programlar› için reyting, internet
sayfalar› için ziyaret edilme say›lar› da reklam ve ilan gelirleri aç›s›ndan önemli-
dir. Bunlar›n tümünde amaçlanan daha fazla reklam ve daha fazla ilan alabilmek-
tir. Bu ba¤lamda asl›nda tüketiciyi izler veya okur kitleyi kimse çok fazla önem-
sememektedir. Ancak medya okuryazar› olmak, kiflilerin bunun fark›na varmas›n›
sa¤layacak ve tepki göstermesine neden olacakt›r. Demokratik toplumlarda elefl-
tirel düflünebilme ve düflündü¤ünü belirtebilme bafll›ca özelliklerden biridir ve bu
düflüncenin oluflabilmesi de izledi¤ini ve okudu¤unu anlamak ile olanakl›d›r. Bu
ba¤lamda medya okuryazarl›¤› ve elefltirel düflünmenin iç içe oldu¤u söylenebi-
lir. Medya okuryazarl›¤› toplumda gelifltirildi¤i ölçüde, elefltirel bak›fl aç›s› geliflti-
rilecek, medyada verilen mesajlar daha iyi anlafl›l›p, alg›lanacak ve aktar›labilir
hale gelecektir. Bu durumda kifliler düflüncelerini ve tepkilerini ifade ederek med-
yan›n yönünü de¤ifltirip etkileyebilirler. Örne¤in televizyonlarda daha çok e¤iti-
me yönelik programlar verilmesi, gazetelerin daha tarafs›z olmas›n› sa¤layabilir-
ler, hatta çok yanl› olan gazeteleri protesto edebilirler. Medya okuryazar›n›n faz-
la oldu¤u toplumlarda medya bu kifliler taraf›ndan yönlendirilece¤i için siyasi ik-
tidarlar da medya okuryazar› olan kifliler taraf›ndan yönlendirilebilecektir. Top-
lumlar›n demokratikleflmesi de medya okuryazarl›¤› ile do¤rudan iliflkilidir. Med-
ya okuryazarl›¤›n›n gelifltirilip daha etkin hale getirilmesi ve de toplumda daha
fazla medya okuryazar›n›n bulunmas›n› sa¤lamak medya okuryazarl›¤›n› sansüre
karfl› bir alternatif olarak karfl›m›za ç›karmaktad›r.
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Medya okuryazarl›¤› kiflisel geliflim için de önemli konulardan biridir. Kiflisel
geliflim aç›s›ndan da medya okuryazarl›¤› kiflinin hayat›n› de¤ifltirecek, kifliye fark-
l› düflünme tarzlar› kazand›racak, baflkalar›n›n göremediklerini görebilecek özellik-
ler kazand›racakt›r. Bu durumda medya okuryazarl›¤›yla kifli kendisini ve entelek-
tüel yap›s›n› daha da gelifltirebilecektir. Kiflisel geliflimde medya okuryazarl›¤›n›
gelifltirebilmek için on teknik flu bafll›klar alt›nda ele al›nmaktad›r. 

Kiflisel anlam efllefltirme ve anlam yap›land›rmay› güçlendirmek: Bu hedef-
lere ulaflmak için enerji ve pratik zekây› kullanarak bilgiyi en do¤ru flekilde ö¤ren-
mek ve analiz etmek ve becerilerin birleflimidir. Belirli bir kan›n›n oluflmas› için zi-
hinsel çabalar da önemlidir. Çünkü sonuçta bir kitab›n okunmas›, bir dersin din-
lenmesi, bir televizyon program›n›n izlenmesi için gereken süre kiflinin harcad›¤›
zihinsel çabay› gösterir. Zihinsel çabaya yap›lan yat›r›m›n miktar› (AIME) kiflisel
geliflim için medya okuryazarl›¤› ad›na oldukça önemlidir.

Medya mesaj›ndan al›nmak istenilene yo¤unlaflma-odaklanma: Medya poz-
lamas› (exposure) için oldukça farkl› nedenler vard›r ve bunlar›n hepsi yasal ve ol-
dukça geçerlidir. Her pozlama süresi boyunca hedefler her zaman göz önünde,
anlafl›l›r bir flekilde ortaya konmal›d›r. Bu, ne arand›¤›n›n veya ne bulmak istendi-
¤inin belirlenmesi aç›s›ndan önemlidir.

Ortaya Ç›kar›la1etkileyecektir. Bu nedenle flu sorular› kendinize sormal›s›n›z.
• Farkl› medya araçlar›nda ç›kan haberler konusunda kendi düflüncelerimi

gelifltirebiliyor muyum ya da sadece ayn› noktada m›y›m? Hâlâ bir ya da en
fazla iki medya arac›n› m› takip edebiliyorum?

• Medyada kullan›lan araçlar konusunda kendimi ne kadar gelifltirebiliyorum?
• Medyadan edindiklerim konusunda özel hedeflere ulaflmak için planlar›m

var m›?
Devaml› Olarak Okuryazarl›k ‹çin Pratik Yapma, Bir Televizyon Progra-
m›n› ‹zleme, Bir Sinema Filmini Tamamen ‹zleme ya da Bir Gazete Hikâye-
sini Bütünüyle Okuma Durumunda Neler Bulduklar›n›za ve Keflfettikleri-
nize Önem Verme: Medyan›n kulland›¤› uygulamalar konusunda kifli kendisini
gelifltirmek durumundad›r. Çünkü de¤iflen ve geliflen medya her gün karfl›m›za
farkl› flekillerde ve farkl› uygulamalarla ç›kabilir ve her gün farkl› fleyler denenebi-
lir. Bu konulara hâkim olmak, medya okuryazarl›k özelli¤ini gelifltirerek medyada
oluflan de¤iflimlere hâkim olunmas› sonucunu do¤urur.

Elde Edilebilir Bilginin Kullan›labilir Olmas›: Elde edilen bilginin gereksiz ve
kullan›fls›z olmas› durumunda, bu bilginin bir anlam› ve yarar› olmayacakt›r. Elde
edilen bilginin kesinlikle kullan›labilir ve yararl› bilgi olmas› gerekir. Kullan›labilir
ve yararlan›labilir bilginin medya araçlar›ndan elde edilmesi medya okuryazarl›¤›
konusunda oldukça önemli konulardan biridir.

‹zlenilen, Dinlenilen veya Okunan Bir fieyin Gerçek mi, Yoksa Hayal Ürü-
nü mü Oldu¤unun Fark›nda Olma: Medya araçlar›nda yer alan baz› program-
lar veya yaz›l› metinler gerçek olmay›p, sadece gerçekmifl gibi kurgulanm›fl ha-
yal ürünü fleyler olabilir. Bu durumda medyada yer alan bu unsurlar›n gerçek
olmad›¤›n›n bilinmesi gerekir. Benzer flekilde baz› program ve haberlerdeki
gerçek olaylar ve/veya kifliler de gerçek de¤ilmifl gibi gösterilebilir. Bunlar med-
yan›n de¤iflik flekillerdeki yans›mas›d›r. Bunlar›n fark›nda olunmas› kiflilerin
medya okuryazarl›¤›n› gelifltirmeleri ile do¤rudan ilgilidir.
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Farkl› ve Z›t Yay›n Yapan Kanallar›
Karfl›laflt›rma: Medya okuryazarl›¤›n›n
gelifltirilmesi için farkl› ya da z›t yay›n ya-
pan televizyon veya radyo kanallar› ile ga-
zetelerin karfl›laflt›r›lmas› di¤er bir ifade ile
ayn› konuyu ne flekilde ele ald›klar› önem-
lidir. Bu uygulamalar, kiflinin medya okur-
yazarl›¤› özelli¤inin daha da artmas›na,
kendisini gelifltirmesine, medyay› izledi¤i
sürede kiflinin neyin do¤ru oldu¤unu an-
lamas›na yard›mc› olacakt›r. Bu konuda
kendini gelifltiren kiflinin yarg›lama yete-
ne¤i de geliflecektir. Kifli, ayn› olay›n med-
yada farkl› flekillerde yans›t›l›p yans›t›lmad›¤›-
n›n fark›na varabilecektir. 
Davran›fllar› De¤ifltirme: ‹çinde yaflan›lan toplum ile kiflinin dünya görüflü ara-
s›nda bir fark olmas› durumunda kifli davran›fl fleklini belirlerken içinde yaflad›¤›
toplumdan nas›l etkilenecektir? Örne¤in:
Toplumun tüketim al›flkanl›klar›n›n, kiflinin
tüketim al›flkanl›klar›ndan farkl› olmas› du-
rumunda kifli ikilemde kalabilecektir. Ya
kendi tüketim al›flkanl›klar›n› sürdürecek
ya da yeni tüketim al›flkanl›klar›na yönele-
cektir. Kendi tüketim al›flkanl›klar›na de-
vam etmek isteyen kifli, reklamlar› boykot
edebilir, varsa çeflitli aboneliklerini iptal
edebilir, medyada hofllanmad›klar›n› gör-
mek istemeyebilir ve en az›ndan bir televiz-
yon program›n› veya reklam› zaping yapa-
bilir. Bunlar kiflinin medyada görmek iste-
mediklerine bir tepkidir. Bu davran›fl fleklinin çok say›da kifli taraf›ndan benim-
senmesi durumunda medya üzerinde kontrol gücü artacakt›r. Bu güç medya okur-
yazarl›¤› ile sa¤lanabilir. 

Kiflisel Sorumluluk Alma: Medya okuryazarl›¤›n›n gelifltirilmesinde en önemli
pay kiflinin sorumluluk almas›ndad›r. Devletin veya di¤er kurum ve kurulufllar›n
bu konuda bir fleyler yapmas›n› beklemek yerine kifliler, kendilerini gelifltirecek
çabalara giriflmelidirler.

Yukar›da verilen aç›klamalarda görüldü¤ü gibi, medya okuryazarl›¤› kiflisel ge-
liflim anlam›nda kiflilere çok fley kazand›rmaktad›r. Kifli öncelikle araflt›rma yapma-
y› ö¤renecek, baflkalar›n›n do¤ru söyleyip söylemediklerini kabul etmeden önce,
araflt›rarak do¤rusunu kendisi bulacakt›r. Bu da kifliye çok önemli özellikler kazan-
d›racakt›r. Kifli bunun faydas›n› hem özel yaflam›nda hem de ifl yaflam›nda göre-
cektir. Kifli sorgulama ve araflt›rmay› ö¤renerek, tembellikten kurtulacakt›r.
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Medyan›n tan›m›n›, kapsam›n›, amac›n› ve ifl-

levlerini aç›klamak.

K›saca ileti al›flverifli olarak tan›mlanan iletiflim,
teknolojinin geliflmesi ile birlikte pek çok sorunu
da beraberinde getirmektedir. Kitle iletiflim araç-
lar› ile çok daha fazla kifliye ulafl›lmakta ve me-
sajlar iletilmeye çal›flmaktad›r. Geliflen teknoloji
ile birlikte medya, çok farkl› ve çok çeflitli yap›-
lar kazanm›fl ve günümüzde de tart›fl›lan kavram-
sal karmaflan›n en çok yafland›¤› alanlardan biri
olmufltur. ‹nsanlar günlük hayatlar›nda bu ileti-
flim araçlar›n›n birço¤u ile karfl›laflmaktad›rlar.
Bazen bu araçlar›n fark›na var›rken, bazen de
fark›na varmamaktad›rlar.

Dördüncü kuvvet olarak medyan›n önemini be-

timlemek.

Kavramsal anlamda çok boyutlu bir yap› olan
medya, matbaan›n keflfi ile çok h›zl› bir geliflme
göstermifltir. Bu h›zl› geliflme günümüzde tekno-
lojinin etkisi ile h›zlanarak devam etmektedir. Güç-
lenen medyada kontrol ve denetim sorunu gün-
deme gelmifl ve konu sürekli olarak tart›fl›l›r ol-
mufl ve olmaktad›r. Çok genifl bir alana yay›lan ve
belirgin bir güç haline gelen medyan›n kontrolü
de günden güne güçleflmektedir. Bafllang›çta s›-
n›rl› say›daki kullan›c›n›n kullanabildi¤i bu tekno-
loji, günümüzde kolay eriflilebilir bir hale gelmifl
ve insanlar için günlük kullan›mda vazgeçilemez
araçlardan biri olmufltur. Tüm bu geliflmeler med-
yan›n alg›lama sorununu gündeme getirmifl ve
medya okuryazarl›¤›n›n önemi artm›flt›r. Geliflen
ve günden güne de¤iflen medya, fark›nda olarak
veya olmayarak kitle iletiflim araçlar› yard›m›yla
gelen milyonlarca ileti, bu mesajlar›n alg›lanmas›
ve seçilmesinde medya okuryazarl›¤›, kiflilere fark-
l› bak›fl aç›lar›, araflt›rmac› bir yap› ile mesajlar› se-
çebilme becerileri kazand›rmaktad›r. 

Medya okuryazarl›¤›n› betimlemek.

Medya mesajlar›na ulaflma, bu mesajlar› analiz
edebilme, de¤erlendirebilme ve bunlar›n iletil-
mesi medya okuryazarl›¤› olarak ifade edilmekte-
dir. ‹letiflim araçlar›na ve dolay›s›yla mesajlara
ulaflma teknolojide ve ulafl›mda yaflanan tüm ge-
liflmelere ra¤men sorunlar devem etmektedir. ‹le-
tiflim araçlar›na ulafl›lmas›ndan sonra, medya
okuryazarl›¤› ile ilgili ikinci unsur analiz etmedir.
Analiz, makalenin ya da bir haberin içeri¤ini do¤-
ru anlama ve analiz edebilme yetene¤idir. Medya
okuryazarl›¤› için önemli ad›mlardan biri de de-
¤erlendirmedir. Sosyal, kültürel, ekonomik, poli-
tik ve tarihsel içerikli konular üreten medyada
elefltirel de¤erlendirme yapabilmek için iyi bir
bilgi altyap›s›na sahip olmak gerekir. Genellikle
bireyler, medyadaki haberleri ya da genel anla-
m›yla iletiflim araçlar›nda yer alan mesajlar› alan
kifliler, mesajlar› gönderen kifli de¤ildirler. Yaz›l›
bas›n, sesli ve görsel medya okuryazarl›¤› tarihi
incelendi¤inde, ç›kar gruplar› aras›ndaki müca-
dele insanlar›n kendi düflüncelerini ifade etmele-
ri sonucunu do¤urmufltur. Bu ad›mda önemli
nokta geliflen teknolojide içerik yaratman›n hiç
olmad›¤› kadar kolay olmas›d›r. Çünkü mesaj al›-
m› ve gönderimi ayn› kanaldan sa¤lanmaktad›r.
Medya okuryazarl›¤› denildi¤inde biliflsel, duygu-
sal, estetik ve ahlaki boyutlar›n da göz ard› edil-
memesi gerekir. Medya okuryazarl›¤› becerisinin
kazan›lmas› ve kazand›r›lmas› için; i) medya okur-
yazarl›¤› ile ilgili ortak özelliklerin, ii) Medya okur-
yazarl›¤› e¤itimiyle kiflilere kazand›r›lmak istenen
temel becerilerin neler oldu¤unun, iii) Kiflilere
medya okuryazarl›¤› becerileri kazand›racak e¤i-
timcilerin hangi konularda bilgi sahibi olmalar›
gerekti¤inin de bilinmesi önemlidir.
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Medya okuryazarl›¤› ile ilgili modeli aç›klamak.

Medya okuryazarl›¤› modeli ile ilgili dört ana
faktör: Bilgi yap›lar›, kiflisel anlam efllefltirme ve
anlam yap›land›rmas›, kiflinin yetenekleri ve be-
cerileri ve bilgi iflleme görevleridir. Bilgi yap›la-
r› kiflisel haf›zada organize edilmifl bilgi biriki-
midir ve bilgi birikimleri kendili¤inden olufl-
maz; bilgi birikimi dikkatli ve tam olarak olufl-
turulmal›d›r. Kiflisel anlam efllefltirme ve anlam
yap›land›rma, bilgi iflleme görevlerinin yöneti-
mine iliflkin bir kavramd›r. Bu kavram›n güçlü
olmamas› giriflimcili¤in az ve hedeflere ulaflma-
n›n güç oldu¤unu gösterir. Medya okuryazar›
olmak için kiflinin anlam efllefltirme ve anlam
yap›land›rmada her fleye hakim olmas› bekle-
nemez. Ancak, kiflinin medya okuryazarl›¤›n›
gelifltirebilmesi için, anlam efllefltirme ve anlam
yap›land›rma çal›flmas› yapmas› flartt›r. Anlam
efllefltirme ve anlam yap›land›rma ile ilgili çaba-
lardan sonra planlar›n yönetilme ihtiyac› ortaya
ç›kacakt›r. Bunlar› sa¤layan araçlar yetenek ve
becerilerdir. Yetenek erken yafllarda ö¤renilen
fleylerdir ve daha sonra otomatik olarak uygula-
n›r. Beceri ise, insanlar›n uygulama yapt›kça ge-
lifltirdikleri fleylerdir. Bilgi ifllemenin üç görevi
vard›r. Bunlar süzme, anlam efllefltirme ve an-
lam yap›land›rmad›r. Bu üç görev bilgi iflleme
sürecinde s›ras›yla uygulanmal›d›r.

Toplumsal ve kiflisel geliflimde medya okuryazar-

l›¤›n› aç›klamak.

Medya okuryazarl›¤› insanlar›n entelektüel dü-
flünmelerine yard›mc› olacakt›r. Medya okurya-
zarl›¤› kiflileri, kitle iletiflim araçlar›nda izledik-
lerini ya da okuduklar›n› daha anlafl›l›r, medya
mesajlar›n› seçebilir ve ay›rt edebilir hale getir-
mektedir. Böylece kifliler medya kurumlar›yla
ve kurulufllar›yla da ilgilenecek ve elefltiri yapa-
bilme becerisine sahip olacaklard›r. Demokra-
tik toplumlarda elefltirel düflünebilme ve düflün-
dü¤ünü belirtebilme bafll›ca özelliklerden biri-
dir ve bu düflüncenin oluflabilmesi de izledi¤ini
ve okudu¤unu anlamak ile olanakl›d›r. Bu ba¤-
lamda medya okuryazarl›¤› ve elefltirel düflün-
menin iç içe oldu¤u söylenebilir. Medya okur-
yazarl›¤›n›n toplumda gelifltirildi¤i ölçüde, elefl-
tirel bak›fl aç›s› gelifltirilecek, medyada verilen
mesajlar daha iyi anlafl›l›p, alg›lanacak ve akta-
r›labilir hale gelecektir. Kiflisel geliflim aç›s›n-
dan da medya okuryazarl›¤› kiflinin hayat›n› de-
¤ifltirecek, kifliye farkl› düflünme tarzlar›, baflka-
lar›n›n göremediklerini görebilecek özellikler
kazand›racakt›r. Bu durumda medya okuryazar-
l›¤›yla kifli kendisini ve entelektüel yap›s›n› da-
ha da gelifltirebilecektir.
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1. Kitle iletiflimi ile ilgili afla¤›daki ifadelerden hangisi
do¤rudur?

a. Haberin, kültürün ve bilginin insan topluluklar›-
na ulaflt›r›lmas›d›r. 

b. Bir araflt›rman›n, bir tart›flman›n, bir muhakeme-
nin temeli olan ana ö¤edir.

c. Bir olay, bir olgu üzerine edinilen bilgidir.
d. Kiflinin bedensel ya da düflünsel bir çaba göste-

rerek bir ifli kolayl›kla yapabilmesidir.
e. Bir fleyin nitelik ya da niceli¤i üstüne yap›lan ça-

l›flma sonucu var›lan yarg›d›r.

2. Afla¤›dakilerden hangisi medya okuryazarl›¤›n›n or-
tak özelliklerinden biri de¤ildir?

a. Özellikle bas›l› malzemelerin bas›m›n› gerçek-
lefltirmek ve da¤›t›m›n› yapmak

b. Çeflitli biçimlerdeki yaz›l› - bas›l›, görsel, iflitsel,
elektronik ortamlardaki iletilere eriflmek

c. Medya iletilerini anlamak ve de¤erlendirmek için
gereken bilgi birikimine sahip olmak

d. Medyay› etkin ve ak›lc› biçimde kullanmak
e. Farkl› kaynaklardan gelen bilginin do¤rulu¤unu

de¤erlendirmek

3. Zaman, isimler ve tan›mlamalar medya okuryazarl›-
¤›n›n hangi boyutu ile ilgilidir?

a. Biliflsel boyut 
b. Duygusal boyut
c. Estetik boyut
d. Ahlaki boyut
e. Tepkisel boyut

4. Aflk, nefret, hiddet ve mutluluk medya okuryazarl›-
¤›n›n hangi boyutu ile ilgilidir?

a. Duygusal boyut 
b. Tepkisel boyut
c. Biliflsel boyut
d. Estetik boyut
e. Ahlaki boyut

5. Ruh halinin, vicdan duygular›n›n ne yönde oldu¤u-
nu ifade eden medya okuryazarl›¤› boyutu afla¤›daki-
lerden hangisidir?

a. Ahlaki boyut 
b. Tepkisel boyut
c. Duygusal boyut 
d. Biliflsel boyut
e. Estetik boyut

6. Afla¤›dakilerden hangisi medya okuryazarl›¤› e¤iti-
miyle kiflilere kazand›r›lmak istenen temel becerilerden
biri de¤ildir?

a. Medya çal›flanlar›n›n servetleri ile ilgili inceleme
yapma

b. Medya kapsam›ndaki bilgi kaynaklar›n› ve ka-
nallar›n› özellikleriyle tan›ma

c. Medyan›n isimler, tarihler, tan›mlar ve ortamlar-
la ifade edilebilen gerçek olaylara dayal› bilgiyi
ne kadar kapsad›¤›n› inceleme

d. Materyal üretim aflamalar›n› ö¤renerek, düflün-
celeri gerekti¤inde medya ortamlar›nda ifade
etme

e. Medya kapsam›nda aflk, nefret, mutluluk ve k›z-
g›nl›k gibi duygular›n nas›l aktar›lmas› gerekti¤i-
ni anlatma

7. Afla¤›dakilerden hangisi kiflilere medya okuryazarl›-
¤› konusunda beceri kazand›racak e¤itimcilerin, bilgi
sahibi olmalar› gereken konularda biri de¤ildir?

a. Medya okuryazar› olmak isteyenlerin hangi okul-
dan mezun olduklar›

b. Bilgi kaynaklar›, medya ürünleri ve iletiflim ka-
nallar›

c. Bilgi gereksinimlerini saptama ve gereksinimleri
karfl›lama yöntemleri

d. Yay›nc›l›k ve medya endüstrileri
e. Medyan›n özellikleri ve etkileri

8. Bir kiflinin bir kelimeyi alg›lay›p, haf›zas›ndaki anla-
m› ile anlamland›rabilmesine ne ad verilir?

a. Yetenek 
b. Beceri
c. Gruplama
d. Özetleme
e. Analiz

Kendimizi S›nayal›m
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9. Afla¤›dakilerden hangisi medya okuryazarl›¤› için te-
mel becerilerden biri de¤ildir? 

a. Medyadaki her mesaja göre kendi davran›fl flek-
lini de¤ifltirebilmek 

b. Bir medya mesaj›n› anlaml› parçalara bölebilmek
c. Birbiri ile ilgili olan ve olmayan elemanlar› belir-

leyebilmek
d. Grupland›r›lan parçalardan bir model olufltura-

bilmek
e. Bütün parçalar› yeni bir yap›da bir araya getire-

bilmek

10. Bir mesaj›n yok say›lmas› veya iflleme tabi tutulma-
s›na ne ad verilir?

a. Süzme 
b. Anlam efllefltirme
c. Anlam yap›land›rmas›
d. Gruplama
e. Özetleme

“Sihirli Diziler’’in çocuklara etkisi

Uzman Psikolog Hakan Ak›ner, gerçek üstü güçlere sa-
hip kahramanlar›n yer ald›¤› “sihirli dizilerden” ergen
ve çocuklar›n olumlu etki almalar›n›n mümkün görün-
medi¤ini bildirdi.
Ak›ner, yapt›¤› aç›klamada, Radyo Televizyon Üst Ku-
rulu (RTÜK) taraf›ndan düzenlenen Çocuk gerçe¤i ve
medya okuryazarl›¤› dersinin önemi konulu uluslarara-
s› panelde, çocuklar›n en çok izledikleri programlar›n
etkilerinin Diyanet ‹flleri Baflkanl›¤›nca de¤erlendirme-
ye al›nd›¤›n› an›msatt›.
Bu tür dizilerin çocuklar› ve gençleri etkilemesinde, de-
¤iflik alanlardan söz sahibi kiflilerin tavr›n›n da önemli
rol oynayaca¤›n› savunan Ak›ner, flunlar› kaydetti:
“Özellikle televizyon programlar›nda, bas›nda ayn› yön-
de mesajlar verilmesi Diyanet ‹flleri Baflkanl›¤›n›n yak-
lafl›m›n olumlu etki yapmas›n› sa¤layacakt›r. fiayet böy-
le bir tepki sadece Diyanet’in bu tür bir ç›k›fl› ile s›n›rl›
kal›rsa, bu dizilere sempati, Diyanet gibi düflünen yak-
lafl›mlara ise ntipati artabilir. Bu nedenle baflta biz psi-
kologlar olmak üzere psikiyatristler, e¤itimciler gibi çe-
flitli meslek gruplar›n›n ayn› yönde programlar ve aç›k-
lamalar yapmalar› gerekir.”
Ak›ner, ilk bak›flta sihir ve gerçek üstü olaylar› içeren
dizilerin, izleyici kitlesi üzerinde ‘hayal gücünü, kurgu-
lama, senaryo üretme yetisini gelifltirebilece¤i’ düflünül-
se de çocuklar ve gençler üzerinde b›rakaca¤› etkilerin
daha çok olumsuz olaca¤›n› kaydetti.

“Çocuklar Soyut Kavramlar› Anlayamaz”

Çocuk ve ergenlerin yaflamdaki deneyimsizlikleri ve
fazlaca meraklar›n›n, filmlerde gördüklerini gerçek ya-
flamda denemelerine yol açaca¤›n› ifade eden Ak›ner,
“Örne¤in kendisini pencereden bofllu¤a b›rak›p, uçaca¤›-
n› düflünmek gibi. Kald› ki okul öncesi dönemde çocuk-
lar soyut kavramlar› anlayamazlar. Bu yafltaki çocuklar›n
düflünsel dünyas› son derece bakir ve masum oldu¤u
için psikolojik yönlendirmelere çok aç›kt›r” diye konufltu.
Çocuklar›n görmedikleri fleylere ‘inanmama’ gibi sorunla-
r› olmad›¤›n› belirten Ak›ner, bütünüyle içinde bulunduk-
lar› an› yaflamak gibi özellikleri bulundu¤unu söyledi.
Ergen ve çocuklarda merak düzeylerinin inan›lmaz bo-
yutlara ulaflt›¤›n› kaydeden Ak›ner, “Bu da onlar› bu tür
dizilerin olumsuz etkileri karfl›s›nda korunmas›z hale
getirebilir. Bu dizilerin içeriklerinin hiçbir flekilde ger-
çe¤i ifade etmedi¤i; tamamen kurgulama ve abart›ya
dayal› kahramanlara yer verdi¤i için bu dizilerden er-
gen ve çocuklar›n olumlu etki almalar› mümkün görün-
memektedir” dedi. (Milliyet Gazetesi, 13.10.2008)
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1. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Medya Kavram›” konusunu
yeniden gözden geçiriniz.

2. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Medya Okuryazarl›¤› Kav-
ram›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

3. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Medya Okuryazarl›¤› Kav-
ram›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

4. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Medya Okuryazarl›¤› Kav-
ram›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

5. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Medya Okuryazarl›¤› Kav-
ram›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

6. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Medya Okuryazarl›¤› Kav-
ram›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

7. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Medya Okuryazarl›¤› Kav-
ram›” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

8. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Medya Okuryazarl›¤› Mo-
deli” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

9. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Medya Okuryazarl›¤› Mo-
deli” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

10. a Yan›t›n›z yanl›fl ise “Medya Okuryazarl›¤› Mo-
deli” konusunu yeniden gözden geçiriniz.

S›ra Sizde 1

Günümüzde farkl› yerlerdeki kiflileri ve kitleleri ayn›
anda etkileyebilen kitle iletiflim araçlar›n›n kifli ve top-
lum üzerinde çok önemli etkileri vard›r. Siyasal, ekono-
mik ve sosyal aç›dan kitle iletiflim araçlar›n›n etkisi tar-
t›fl›lmaz. Burada önemli olan kitle iletiflim araçlar› ile
verilen mesajlar›n, kifliler taraf›ndan ne flekilde alg›lan-
d›¤›d›r. Medya okuryazarl›¤› konusunda becerisi olan
kifliler, dolay›s›yla toplumlar›n kitle iletiflim araçlar›nda-
ki mesajlardan etkilenmeleri, medya okuryazar› olma-
yanlara göre farkl› olacakt›r. 

S›ra Sizde 2 

Biliflsel boyut zamanlar, isimler ve tan›mlamalar gibi
konular› içerirken; duygusal boyut aflk, nefret, hiddet
ve mutluluk gibi hislerle ilgilidir. Estetik boyut ise, med-
yada yer alan mesajlar›n nas›l üretildi¤i hakk›nda bilgi
içerir. Bu da bize hangi yazar›n en iyi, kim en iyi dans-
ç›, kim en iyi boksör gibi konularda bilgi verir ve yarg›
sahibi olunmas›n› sa¤lar. De¤erler hakk›nda bilgi içe-
ren ahlaki boyut ise, ruh halinin, vicdan duygular›n›n
ne yönde oldu¤uyla ilgilidir. 

S›ra Sizde 3

Bir kiflinin izledi¤i farkl› programlardaki veya okudu¤u
farkl› metinlerdeki olaylar› bütünlefltirerek bir sonuç ç›-
karmas› beceriye örnek iken; kiflinin bir programda ve-
ya metinde geçen kelimeleri anlamland›rabilmesi o ki-
flinin yetene¤ini gösterir. 

S›ra Sizde 4

Mesajlar›n süzülmesi aflamas›nda, mesajda hangi konu-
ya önem verilece¤i, hangi konunun gereksiz oldu¤u
kararlaflt›r›l›rken; anlam efllefltirilmesinde, temel yete-
nekleri kullanarak sembolleri tan›ma ve yerlefltirme ger-
çeklefltirilir; anlam yap›land›r›lmas›nda ise, anlam efllefl-
tirmesinin ötesine geçmek için becerileri kullanmak, ki-
flinin mesaj›n d›fl›nda daha fazla anlam yap›land›rmas›
yapmas› sa¤lan›r.

Kendimizi S›nayal›m Yan›t Anahtar› S›ra Sizde Yan›t Anahtar›



1878.  Ünite  -  Medya Okuryazar l ›¤ ›

Baran, J.S.(2008). Introduction to Mass Communica-
tion: Media Literacy and Culture. Beflinci bas›m.
New York: McGraw-Hill.

Bezmez, S. (2005). Redhouse Büyük El Sözlü¤ü. ‹stan-
bul: Sev Matbaac›l›k ve Yay›nc›l›k.

Do¤an, ‹. (1988). “Çevirenin Yorumu: ‹letiflim Soru-
nu ve Marshall McLuhan”, ‹letiflim ve Yabanc›-
laflma Yaz›l› Kültürümüzde ‹lkler. ‹stanbul: Sis-
tem Yay›nc›l›k.

Ellmore, R.T. (1990). NTC’s Mass Media Dictionary. Il-
linois: NTC Publishing Group.

Geray, H. (2002). ‹letiflim ve Teknoloji, Ankara: Ütop-
ya Yay›nevi.

Kaya, R.(1985), Kitle ‹letiflim Sistemleri Bas›n, Radyo
ve Televizyon Yay›nlar›n›n Düzenlenmesi. Bi-
rinci bas›m. Ankara: Teori Yay›nlar›.

Laughey, D. (2007). Key Themes in Media Theory.
New York :Oxford University Pres.

Livingstone S., E. Van Couvering. ve N.Thumim. Adult
Media Literacy.

http://translate.google.com.tr/translate?hl=tr&sl=
en&u=http://www.lse.ac.uk/collections/medi-
a%40lse/whosWho/NancyThumim.htm&ei=4wz-Sa 

4NcaOsAbLiZ3hBA&sa=X&oi=translate&resnum=2&ct
=result&prev=/search%3Fq%3DLivingstone%2BS.,
%2BE.%2BVan%2BCouvering.%2Bve%2BN.Thu-
mim.%2B%2BAdult%2BMedia%2BLiteracy%26hl
%3Dtr

Loon, J. v. (2008). Media Technology-Critical Pers-
pectives. New York: The McGraw-Hill Companies.

O¤uzkan, F. (1985). Orta Dereceli Okullarda Ö¤retim
- Amaç, ‹lke, Yöntem ve Teknikler. Ankara: Emel
Matbaac›l›k.

Önal, H. ‹. (2007). Medya Okuryazarl›¤›: Kütüphane-
lerde Yeni Çal›flma Alan›. Türk Kütüphanecili¤i.

Potter, W.J. (2005). Media Literacy. Üçüncü bas›m.
Thousand Oaks: Sage Publiciations.

Yates, B. L. (1999). Media Literacy: A Health Educati-
on Perspective, Journal of Health Education.
http://www.westga.edu/~byates/mediaand.htm
(14.04.2009). 

http://www.dorduncukuvvetmedya.com/ (15.02.2009)
http://www.donusumkonagi.net/admin/makale/MED-

YA.gif (05.03.2009)
http://edocs.ub.uni-frankfurt.de/volltexte/2005/3011/

pdf/Aila14.pdf#page=55 (21.02.2009)
Türk Dil Kurumu Büyük Sözlük. www.tdk.gov.tr

(04.05.2009)

Yararlan›lan Kaynaklar




