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Tiraj gazetelerin ekonomik başarısı açısından doğrudan ve dolaylı iki önemli etkiye sahiptir. Satışlar gazetelerin doğrudan gelirini oluşturduğu gibi, sağlanan yüksek tirajlar alınan reklam sayısının artmasını ve reklam ücretlerinin yükselmesini de sağlar. Diğer yandan tirajın yüksekliği gazetenin etkisi ve gücünü artıran bir faktördür.

Bir ülkedeki toplam gazete tirajlarının yüksekliği veya düşüklüğü ise o ülkedeki gazeteciliğin gücünü gösterdiği gibi, kültür ve kalkınmışlık düzeyi açısından da bir veri oluşturur. Türkiye’de okuma alışkanlığının ve buna bağlı olarak kitap, gazete, dergi gibi yazılı ürünlerin tirajlarının düşük oluşu süregelen bir yakınma konusu oluşturmuştur. Gerek meslek camiasında gerekse konuyla ilgili entelektüel platformlarda, gazete tirajlarının Türkiye ile benzer nüfus büyüklüğüne ve sosyo ekonomik düzeye sahip ülkelere göre düşük olduğu savunulmuş ve bunun nedenleri üzerinde tartışmalar yapılmıştır. Tirajların yeterli düzeyde olmaması, genellikle Türkiye’de yaşayan insanların okuma alışkanlığının, gelir, eğitim ve kültür düzeyinin düşüklüğüne bağlanmıştır. Ayrıca haber medyası olarak önce radyonun daha sonra televizyonun gazete tirajlarını olumsuz etkilediği de sıklıkla vurgulanmıştır. Diğer yandan gazetelerin içerikleri ve ekonomi politik bağlantılarından kaynaklanan sorunlar da tirajların artmamasında bir etken olarak gösterilmiştir.

Bu çalışma tirajla ilişkili düşünülen bazı faktörleri ele alarak Türkiye’deki toplam gazete satışına etkilerini incelemeyi amaçlamaktadır. Nüfus, okur-yazar oranı, eğitim düzeyi, gelir düzeyi, kentleşme gibi okuyucuya ilişkin ve promosyon, dağıtım sistemi, elektronik medyanın rekabeti gibi medyaya ilişkin faktörler istatistiksel veriler ışığında karşılaştırmalı olarak ele alınmıştır. Çalışmanın en önemli sınırlılığı, tirajı etkilediği varsayılan faktörlere ilişkin istatistiksel verilerin aynı dönemler için mevcut olmamasıdır. Örneğin toplam nüfusla ilgili veriler 1927 ile 2006 dönemi için bulunabilirken, okur-yazar ve eğitimli nüfusa ait veriler ya da kişi başına gelire ilişkin istatistikler daha sonraki yıllardan başlamaktadır. Bazı bilgiler de son nüfus sayımının yapıldığı 2000 yılından sonrası için bulunmamaktadır. Bu nedenle tüm faktörler aynı yıllar/dönemler için değerlendirilememiş, sağlıklı verilerin bulunduğu dönemler kendi içinde karşılaştırılmıştır.

Tirajı etkileyen faktörlerden ilki nüfus artışıdır. 1927’deki ilk nüfus sayımından başlayarak 1930 ve sonraki 10’ar yıllık dönemlerde toplam nüfus ve nüfus artış hızı, gazete tirajları ve artış hızıyla karşılaştırılmıştır. 2006 yılına kadar yapılan karşılaştırmada nüfus ile tiraj arasındaki bağlantı çözümlenmeye çalışılmıştır. 

İkinci faktör olarak okur-yazar nüfus ile tiraj arasındaki bağlantı araştırılmıştır. 1940-2000 yılları arasındaki okur-yazar nüfusun sayısı, oranı ve artış hızı ile toplam gazete tirajları ve artış hızı karşılaştırılmıştır.

Eğitimli nüfusun sayısı ve gazete tirajları arasındaki bağlantıyı sorgulamak amacıyla 1975-2000 döneminde eğitim düzeyindeki gelişme ele alınmış, ilkokul, ortaokul, lise ve üniversite mezunlarının sayısındaki artış ile gazete tirajlarındaki artış/azalış eğilimi karşılaştırılmıştır.

Tirajları etkilediği düşünülen önemli faktörlerden biri olan gelir durumu çalışmada ayrıntılı olarak ele alınmıştır. 1950-2005 yılları arasında kişi başına düşen gelir ile toplam gazete tirajları arasındaki ilişki her iki verinin artış/azalış yüzdelerinden yola çıkılarak ortaya konmaya çalışılmıştır. Gelir düzeyine ilişkin incelemenin daha belirgin sonuçlar verebilmesi açısından son 25 yıl içinde yaşanan üç önemli ekonomik kriz, yıl bazında incelenmiştir. 1980-1985, 1990-1995 ve 2000-2005 arasındaki yıllarda yaşanan ve gelir düzeyinde düşüşe yol açan kriz dönemlerinde gazete tirajlarının artış/azalış eğilimi saptanmaya çalışılmıştır.

Kentleşme de gazete satışlarını etkileyen faktörler arasında sayılmaktadır. Kentte yaşayan insanların kırsal kesimdekilere oranla daha fazla gazete satın aldıkları bilinmektedir. Tiraj artışının Türkiye’deki kentli nüfusun artışıyla paralellik taşıyıp taşımadığı, istatistiksel veriler ışığında sorgulanmıştır. 1927 ile 2000 yılları arasındaki nüfus sayımı yapılan 10’ar yıllık dönemlerde şehir ve köy nüfusu, şehir nüfusundaki artış yüzdesi, gazete tirajları ve tirajların artış yüzdesiyle karşılaştırılarak kentleşmenin tiraj artışına etkisi incelenmiştir.

Tüm dünyada gazete tirajlarını artırmak için başvurulan yollardan biri olan promosyon da çalışmanın kapsamı içindedir. Türkiye’de özellikle 1990’lı yıllarda geçici olarak yüksek tirajlara ulaşılmasını sağlayan ancak basının saygınlığı ve güvenilirliği tartışmalarına yol açan promosyon kampanyaları ve tirajlarla bağlantısı literatürdeki ilgili çalışmalardan yararlanılarak tartışılmıştır.

 Dağıtım sistemi ve organizasyonunun başarısı da gazete tirajlarını etkilemektedir. Dünyanın gelişmiş pek çok ülkesinde, hedef coğrafyanın tamamına zamanında ve taze gazete ulaştırılabilmekte ve dağıtım ağırlıklı olarak abonelere teslim yoluyla yapılmaktadır. Türkiye’de ise farklı nedenlerle gazeteler kırsal kesime ve kentlere eşit düzeyde dağıtılamamaktadır. Bu nedenle gazetelerin tüm nüfusa pazarlanan ürünler olduğu varsayımı geçersizdir. Diğer yandan baskı tesislerinin bulunduğu şehirlere verilen gazeteler ile taşraya gönderilen gazeteler arasında “tazelik” açısından büyük farklar bulunmaktadır. Dağıtımla ilgili bir başka sorun da gazetelerin büyük bölümünün bayiler yoluyla satılıyor olmasıdır. Bu sistem, yüksek iade oranlarına yol açtığı gibi, okuyucunun gazete almak için ek bir çaba sarf etmesini de gerektirdiğinden tirajları olumsuz etkilemektedir. Çalışmanın ilgili bölümünde, dağıtım sisteminin ve organizasyonunun yarattığı sorunların tiraja etkisi incelenmiştir.

Basılı bir haber medyası olan gazetenin en önemli rakibi, doğası gereği daha hızlı haber iletebilen elektronik medyadır. Tarihsel olarak radyo, ardından televizyon, günümüzde ise internet ve cep telefonu üzerinden yapılan haber yayınları gazeteye duyulan ihtiyacı azaltmaktadır. Çalışmanın ele aldığı konulardan biri, bu yeni kitle iletişim araçlarının gazete tirajlarına olan etkisidir. Etkinin ortaya konması açısından 2000-2004 yılları arasında cep telefonu abonesi, radyo ve televizyon alıcısı sayısı ile internet abonesi ve kullanıcı sayısındaki  artışlar, gazete tirajlarındaki artış/azalışlarla karşılaştırılmıştır. Diğer yandan özellikle televizyon ve internetin kullanımı üzerine yapılan araştırmaların ortaya koyduğu veriler de gazete tirajlarına etkisi bağlamında incelenmiştir.

Çalışmada son olarak Türkiye’deki gazete tirajları, dünya ve özellikle Avrupa Birliği ülkeleri verileriyle kıyaslanmıştır. Ele alınan ülkelerin nüfus büyüklükleri, okur-yazar oranları, kişi başına düşen gelirleri ve bin kişiye düşen gazete sayısı, Türkiye’ye ilişkin verilerle karşılaştırılmıştır. 

1. Nüfus Artışı ve Gazete Tirajları

Türkiye’deki gazete tirajlarıyla ilgili ilk bilgiler Cumhuriyet öncesine dayanmaktadır. Ancak bu dönemde sınırlı sayıdaki gazetenin çok düşük tirajlara sahip olduğu, 1850 yılına kadar toplam gazete tirajlarının 1000’in altında kaldığı bilinmektedir. 1900 yılına kadar gazete tirajları 10 bine ulaşamamıştır. 

Milli Mücadele ve Cumhuriyet’in ilk dönemlerinde katlanarak artan tirajlar 1927’de 35 bine ulaşmış ancak 1928’de Latin alfabesine geçilmesiyle birlikte tirajlarda düşüş yaşanmış ve 1930 yılı toplam gazete tirajı 1921 düzeyi olan 25 bine gerilemiştir. 1940’lı yıllarda gazete tirajları yeniden yükselişe geçmiş ve 1946’da 100 bin sınırını aşmıştır. 

Ülkedeki ekonomik, siyasal, toplumsal gelişmelere ve nüfus artışına bağlı olarak 1950’li yıllarda tiraj patlaması yaşanmıştır. Özellikle çok partili siyasal dönüşüm süreci ve basına yönelik destekler, gazete tirajlarının her yıl 200-300 bin civarında artmasını sağlamış ve 1956 yılında ilk kez 1 milyon sınırı aşılmıştır.1960 yılında 1 milyon 400 bine ulaşan tirajlar, siyasal sistemdeki çalkantılar, askeri müdahale ve doğurduğu etkiler nedeniyle 1966’ya kadar önemli bir artış göstermemiştir. Bu tarihten 1970’e kadar olan dönemde ise demokrasiye dönüş sürecindeki gelişmelere de bağlı olarak gazete tirajları 1 milyon 500 binden 2 milyona çıkmıştır. Sonraki 5 yıllık dönemde tirajlarda 500 bin artış meydana gelmiş ve 1975 yılı toplam tirajı 2 milyon 500 bine ulaşmıştır. Artış süreci 1980’e kadar devam etmiş, 1979 toplam tirajı 3 milyon olarak gerçekleşmiştir. Ancak bu dönemdeki tirajların bir bölümünün siyasi gruplar, sendikalar ve dini cemaatler tarafından toplu olarak alınıp dağıtılan gazetelerden oluştuğu da bilinmektedir (Demirkent,1982: 175). 

24 Ocak1980’deki ekonomik kararların getirdiği ekonomik yük ve 12 Eylül müdahalesinin etkisiyle tirajlar 1 milyon 700 bine kadar düşmüş ve 1979 düzeyine 3 yıl sonra ulaşabilmiştir. 1984’te ekonomik kararlar ve özellikle kağıt zamlarının getirdiği fiyat artışları nedeniyle 2 milyon 500 bine gerileyen tirajlar 1985’te 3 milyona çıkmış ve 1990’a kadar bu civarda kalmıştır (Koloğlu, 1994: 120, Dursun ve Alemdar, 1999:135).

1990’lı yıllarda promosyon yarışları dolayısıyla toplam gazete tirajlarında yapay yükselmeler meydana gelmiş zaman zaman 6 milyona ulaşan tirajlar 1995 yılında ortalama 5 milyon 500 bin olarak gerçekleşmiştir. Bu dönemdeki tiraj artışların kampanyaların bitiminde eski düzeyine düştüğü bilinmektedir.

Tablo 1’deki verilere göre, gazete tirajlarındaki artışın nüfus artışına paralel olduğu söylenemez. 1927-1930 yılları arasında nüfus yüzde 5.8 oranında artarken, gazete tirajlarında yüzde 28.5’lik düşüş yaşanmıştır. Bu düşüş 1928 yılında yapılan alfabe değişikliğinin okuyucular tarafından benimsenmesi süreciyle açıklanabilir. 1930-1940 yılları arasında ise yüzde 23’lük nüfus artışına karşılık yüzde 120’lik gazete tirajı artışı meydana gelmiştir. Oranın bu denli yüksek çıkması, bir önceki dönemde gazete tirajlarında yaşanan yüzde 28.2’lik azalmaya ve meydana gelen olumlu sosyo ekonomik gelişmelere bağlanabilir. 

	YIL
	NÜFUS
	TOPLAM GAZETE TİRAJI
	ÖNCEKİ DÖNEME GÖRE 

NÜFUS ARTIŞI
	ÖNCEKİ DÖNEME GÖRE TİRAJ ARTIŞI

	1927
	13.648.000
	35.000
	-
	

	1930
	14.440.000
	25.000
	% 5.8
	% -28.5

	1940
	17.821.000
	60.000
	% 23
	% 120

	1950
	20.947.000
	300.000
	% 17.5
	% 400

	1960
	27.755.000
	1.400.000
	% 32.5
	% 366

	1970
	35.605.000
	2.000.000
	% 28.2
	% 42.8

	1980
	44.737.000
	1.700.000
	% 25.6
	-% 15

	1990
	56.473.000
	3.800.000
	% 26.2
	% 123

	2000
	67.804.000
	4000.000
	% 20.0
	% 5.2

	2006
	72.974.000
	5.000.000
	% 7.6
	% 25


TABLO 1: 1927-2006 Döneminde Nüfus ve Gazete Tirajları (2)

1940-1950 yılları arasında nüfus artışı yüzde 17.5 olarak gerçekleşirken gazete tirajlarında patlama yaşanmış ve artış yüzde 400 olmuştur. Bu artış, dönemin siyasal ve toplumsal hayatındaki gelişmelerle yakından ilgilidir. Bu on yıllık dönemde, çok partili siyasi hayata geçilmiş ve buna bağlı olarak gazete sayısında ve tirajlarında önemli artış meydana gelmiştir. 

Aynı nedenlerle 1950-1960 dönemindeki tiraj artışı da yüzde 366 olarak gerçekleşmiştir. Bu dönemde nüfus da yüzde 32.5 oranında artmıştır. Gazete tirajlarında 1940-1960 arasında gerçekleşen yüksek artış eğilimi, 1960’tan sonra ortadan kalkmıştır. Artışta, özellikle 1950’de çıkarılan basın yasası ile gelen, Demokrat Parti iktidarının ilk yıllarında devam eden ve 1955’ten sonra yeni yasalarla ortadan kaldırılan özgürlük ortamı etkili olmuştur. Sonraki yıllarda da iktidarın özellikle kendisini destekleyen gazetelere çeşitli yardımlarda bulunması, örtülü ödenekten para aktarması (Topuz, 1996: 112-114) tiraj açısından gelişmeyi artırmıştır .

1960-1970 arasında, askeri müdahale ile demokrasinin kesintiye uğraması, gazetelere getirilen çeşitli kısıtlılıklar gibi etkenlerle tiraj artışı yüzde 42.8 düzeyinde gerçekleşmiştir. Aynı dönemde nüfus ise yüzde 28.2 artmıştır. 

12 Mart 1971’de medyana gelen muhtıra da basına çeşitli sınırlamalar getirmiştir. Yasal değişikliklerle basın özgürlüğü kısıtlanırken, basına ve gazetecilere yönelik davalar açılmış, gazeteciler hapis ve sürgün cezalarına çarptırılmıştır. Askeri rejim 1973’ün Ekim ayında sona erdikten sonra 70’lerin ortalarında 2 milyon 500 binlere, 1979’da ise 3 milyona ulaşan gazete tirajları, demokrasinin üçüncü kez kesintiye uğradığı, siyasi partilerin kapatıldığı, gazetelere uzun süreli kapatma cezalarının, sansürlerin ve çeşitli baskıların uygulandığı 1980 yılında 1 milyon 700 bine düşmüştür (Dursun ve Alemdar, 199:135) . On yıllık dönemde nüfus yüzde 25’in üzerinde artarken gazete tirajları dönemin sonunda yüzde 15’lik düşüş göstermiştir.

1983 sonrasında demokrasiye dönülmüşse de kağıda sürekli zam yapılması gazete fiyatlarını artırmıştır. Ekonomik krizler ve devalüasyonların yaşandığı bu dönemde basın üzerinde yeni yasalar çıkarmak yoluyla ve iktidar gücü kullanılarak baskı uygulandığı bilinmektedir. Özellikle Muzır Yasası olarak bilinen yasaya dayanarak 1986-1988 arasında pek çok gazeteye yüksek para cezaları verilmiştir (Topuz, 1996:150). 1980’den sonra 2-2.5 milyon civarında gerçekleşen toplam tirajlar ancak 1989 yılında, 1979’daki 3 milyon düzeyine ulaşabilmiştir. 1990’da ise tirajlar 3 milyon 800 bine ulaşmıştır. Aynı dönemde nüfus yüzde 26.2 arttığı halde gazete tirajları on yıl öncesine göre yüzde 123’lük artış göstermiştir.

1990’dan sonra da basın üzerinde yasal sınırlamalar ve baskılar özellikle terörle ilgili haberler gerekçe gösterilerek sürdürülmüştür. 1990-2000 yılları arasında gazetecilere yönelik silahlı saldırıların en yoğun yaşandığı dönem olmuştur. Aynı dönemde nüfus artışı yüzde 20 olarak gerçekleşmiş buna karşılık gazete tirajları yüzde 5’lik artışla 3 milyon 800 binden 4 milyona çıkmıştır. Bu dönem içerisinde tirajların promosyonlarla 5 milyonu aştığı aylar olmuşsa da yıllık tirajlar 3-4 milyon arasında değişmiştir.

2000 ile 2006 yılları arasındaki 6 yıllık dönemde nüfus artışı yüzde 7.6 olmuş, gazete tirajları ise yüzde 25’lik artışla 4 milyondan 5 milyona ulaşmıştır. Dönem içinde ekonomik krizin yaşandığı 2001 ve sonrasında 3-3.5 milyon civarına düşen tirajlar 2003 ve sonrasında 4 milyonun üzerinde gerçekleşmiştir.

Tablo 1’deki verilerin ışığında, gazete tirajlarındaki artışın nüfus artışına paralel bir şekilde gerçekleşmediği söylenebilir. Nüfus sürekli olarak artarken tirajların özellikle demokrasinin kesintiye uğradığı, siyasal açıdan çalkantılı dönemlerde azalma gösterdiği, bazı dönemlerde ise nüfus artış oranının çok üzerinde arttığı görülmektedir. Bu artış ya da azalışlarda nüfus dışında başka etkenler olduğu ortadadır.

2. Okuryazar Oranındaki Artışlar ve Gazete Tirajları

Gazete tirajlarının artışında kuşkusuz okuryazar nüfusun oranı önemli bir etkendir. Cumhuriyetin ilk yıllarında son derece düşük olan okuryazar nüfus oranı ilk tespitlerin yapıldığı 1935 yılında yüzde 19.25’tir. 1940 yılında nüfusun sadece yüzde 24.55’ine karşılık gelen yaklaşık 3 milyon 650 bin kişi okuma yazma bilmektedir ve satılan toplam gazete 60 bindir. 

1940-1950 döneminde okur-yazar nüfusun oranı yüzde 7.96 artarak yaklaşık 5 milyon 800 bine ulaşmış, gazete tirajları ise yüzde 400’lük artışla 300 bin sınırını aşmıştır. Tirajların yüzde 366 oranında artarak 1 milyon 400 bine ulaştığı 1950-1960 döneminde okur yazar nüfus 8 milyon 900 bine ulaşmış ve artış yüzde 7 olarak gerçekleşmiştir.1970’e kadar olan on yılda okur yazar nüfus yüzde 16.70 artarak 16 milyon 500 bine ulaşırken tirajlar 1960 yılına göre yüzde 42.8 artarak 2 milyona çıkmıştır. Bu dönemde okuryazar nüfus önceki dönemlere göre iki kattan fazla artış gösterdiği halde, gazete tirajlarındaki artış yüzde 400’lerden yüzde 42’lere gerilemiştir. 

1970-1980 dönemindeki okur yazar nüfus artış hızı yüzde 11.27 olmuş ve 1980’de okuma yazma bilen 6 yaş üzeri nüfus 25 milyon 300 bini aşmıştır. Aynı dönemde gazete tirajları ise yüzde 15 oranında azalarak 2 milyondan 1 milyon 700 bine düşmüştür. 1980-1990 döneminde okur yazar nüfus yüzde 13 artışla 39 milyon 500 bine çıkmıştır. Tirajlar ise 1 milyon 700 binden 3 milyon 800 bine çıkarak yüzde 123’lük artış göstermiştir. 

Son nüfus sayımının yapıldığı 2000 yılı verilerine göre ise Türkiye’de okuma yazma bilen 6 yaş ve üzeri nüfusun sayısı 1990 yılına göre yaklaşık yüzde 7 artışla 52 milyon 250 bini aşmıştır. On yıllık dönemde gazete tirajları ise yüzde 5’lik artışla 4 milyona ulaşabilmiştir.

	YIL
	6 VE DAHA YUKARI YAŞTAKİ

NÜFUS
	OKUMA YAZMA BİLEN NÜFUS VE ORANI

Sayı-Yüzde
	TOPLAM GAZETE TİRAJI
	ÖNCEKİ DÖNEME GÖRE

OKUR YAZAR NÜFUS ARTIŞI
	ÖNCEKİ DÖNEME GÖRE TİRAJ ARTIŞI

	1940
	14 900 126
	3 657 367
	24.55
	60.000
	-
	-

	1950
	17 856 865
	5 779 915
	32.51
	300.000
	% 7,96
	% 400

	1960
	22 542 016
	8 901 006
	39.51
	1.400.000
	% 7.00
	% 366

	1970
	29 273 361
	16 455 525
	56.21
	2.000.000
	% 16.70
	% 42.8

	1980
	37 523 623
	25 311 211
	67.48
	1.700.000
	% 11.27
	-% 15

	1990
	49 163 110
	39 555 483
	80.49
	3.800.000
	% 13.01
	% 123

	2000
	59 859 243
	52 259 381
	87.32
	4.000.000
	% 6.83
	% 5.2


TABLO 2: 1940-2000 Döneminde 6 ve Daha Yukarı Yaştaki Okur Yazar Sayısı, Oranı ve Gazete Tirajları (3)

Veriler, gazete tirajlarındaki artışın okuryazar nüfustaki artışa paralel olmadığını göstermektedir. Örneğin 1940-1960 arasındaki dönemde okur yazar nüfustaki artış yüzde 15 olurken, tirajlar yüzde 750’den fazla artmıştır. Gazete tirajlarının 1 milyon 400 bine ulaştığı 1960 yılında okuma yazma bilen nüfusun sayısı 9 milyonun, oranı yüzde 40’ın altındadır. Sonraki 10 yılda okur yazar sayısı 9 milyondan 16.5 milyona çıkmış, okur yazarların oranı yüzde 56’yı aşmıştır. Tirajlar ise 1970 yılında 600 binlik artışla 2 milyona ulaşmıştır. 

1970-1980 arasındaki 10 yıllık dönemde de benzer bir tablo görülmektedir. Okuryazar nüfus yüzde 11’den fazla artış göstererek 25 milyonu geçmiştir. Nüfusun yüzde 67’sinden fazlasının okuma yazma bildiği bu dönemde gazete tirajları da 1970’lerin sonlarına kadar artış eğilimini sürdürmüş ve yüzde 50’lik bir artışla 1979’da 3 milyona çıkmıştır. Ancak 1980’de tirajlar 1 milyon 700 bine düşmüştür. Dönemsel olarak ele alındığında okuryazar nüfustaki yüzde 11’lik artışa rağmen tirajların yüzde 15 azaldığı görülmektedir.

1980-1990 döneminde ise farklı bir durum bulunmaktadır. 1980’de büyük düşüş gösteren gazete tirajları, 80’li yıllar boyunca 2-2.5 milyon civarında gerçekleşmiş ve ancak 1989’da 3 milyon sınırına ulaşabilmiştir. 1980’de 25 milyon olan okuryazar sayısı 1990’da 40 milyona yaklaşmış ve nüfusun yüzde 80’i okuryazar haline gelmiştir. Okuryazar nüfusta yüzde 13 artış meydana gelirken gazete tirajları 1980’deki düşüşe oranlandığı için 1990’da yüzde 123’lük bir artış göstermiştir.

1990 ile 2000 yılları arasındaki dönemde ise okuryazar oranı yüzde 87’yi aşmış durumdadır. Bu oran okuma yazma bilen 6 yaş ve üzeri nüfusun 52 milyonu geçtiği anlamına gelmektedir. Bu dönemde okuryazar nüfustaki yaklaşık yüzde 7’lik artışı ile gazete tirajlarındaki yüzde 5’lik artış arasında paralellik bulunduğu söylenebilir.

3. Eğitim Durumuna Göre Nüfus ve Gazete Tirajları

Gazete tirajları okuryazarlık oranı gibi eğitimli nüfusun sayısından da etkilenir. TÜİK verilerine göre eğitim sürecini tamamlamış 25 yaş ve üstündeki nüfus 1975 yılından bu yana iki kattan fazla artış göstermiştir. Aynı dönem içinde okuma yazma bilmeyenlerin sayısı, artan nüfusa rağmen 7-8 milyon civarından 5.8 milyona düşmüştür. Okuma yazma bilen ancak okul bitirmemiş 25 yaş üstü nüfusun sayısı ise 1.5-2 milyon civarında seyretmiştir. 

İlkokul mezunlarının sayısı istikrarlı olarak artmış ve 1975 yılında 5.5 milyon iken 2000’de 16 milyona ulaşmıştır. Ortaokul mezunlarının sayısı da özellikle 1980’li yılardan itibaren hızlı bir artış göstermiş ve 1975 yılına göre 5-6 kat artarak 2.5 milyonu aşmıştır. Lise mezunlarında da benzer bir artış görülmektedir. 1975 yılında 600 bin civarında lise mezunu bulunurken, 2000’de bu sayı yaklaşık 7 kat artarak 4.2 milyona çıkmıştır. En çarpıcı artış ise yüksek öğretim gören nüfusta görülmektedir. 1975’te 300 bini bulmayan yüksek öğretim mezunlarının sayısı yaklaşık 9 kat artarak 2000 yılında 2.6 milyonu aşmıştır.

	YIL
	25 YAŞ ÜZERİ TOPLAM NÜFUS
	OKUMA YAZMA BİLMEYEN
	OKUMA YAZMA BİLEN AMA OKUL BİTİRMEMİŞ
	İLKOKUL MEZUNU
	ORTAOKUL MEZUNU
	LİSE MEZUNU
	YÜKSEK ÖĞRETİM MEZUNU
	TOPLAM GAZETE TİRAJI

	1975
	16 142 845
	7 621 984
	1 432 620
	5 593 820
	535 836
	623 026
	298 504
	2.500.000

	1980
	18 118 619
	7 926 132
	1 474 985
	6 455 448
	686 765
	911 001
	652 428
	1.700.000

	1985
	21 366 259
	6 653 123
	1 880 232
	9 514 794
	988 478
	1 476 557
	837 172
	3.000.000

	1990
	25 371 228
	6 772 650
	1 434 501
	12 239 054
	1 465 268
	2 146 916
	1 286 542
	3.800.000

	2000
	33 660 830
	5 802 542
	2 151 801
	16 073 529
	2 770 767
	4 222 915
	2 625 311
	4.000.000


TABLO 3: 1975-2000 Döneminde Eğitim Durumuna Göre 25 Yaş Üzeri Nüfus ve Gazete Tirajları (4)

Ancak eğitimli nüfustaki artışın gazete tirajlarıyla paralellik gösterdiğini söylemek mümkün değildir. Gazete tirajları katlanarak artmak bir yana 1975-1980 döneminde 800 bin azalmıştır. Sonraki 5 yıllık dönemde tirajlar 3 milyona ulaşmışsa da bu artış 1975’e göre sadece 500 bin yeni okuyucu kazanıldığını göstermektedir. Oysa 1975-1990 arasında, yüksek öğretim mezunlarının sayısı bile yaklaşık 1 milyon artış göstermiştir. Aynı dönemde ilkokul, ortaokul ve lise mezunlarının sayısının da katlanarak arttığı dikkate alınırsa eğitim düzeyindeki artışın tirajlara yansımadığı açıkça görülmektedir. 1990-2000 arasındaki 10 yıllık dönemde ise eğitim düzeyindeki artış daha fazladır. İlkokul mezunlarının sayısı 12 milyondan 16 milyona, ortaokul mezunlarının sayısı 1.4 milyondan 2.7 milyona, lise mezunlarının sayısı 2.1 milyondan 4.2 milyona ve yüksek öğretim mezunlarının sayısı 1.2 milyondan 2.6 milyona çıkmıştır. Gazete tirajları ise aynı dönemde sadece 200 bin artış göstermiştir.

4. Gelir Durumu ve Gazete Tirajları

Türkiye’de gazete tirajlarının düşük olmasında okuyucuların gelir durumu daima bir etken olarak ele alınmıştır. Gazete fiyatlarının, Batı ülkelerine göre ucuz olduğu halde, potansiyel okuyucu kitlesinin gelir düzeyine göre pahalı olduğu ve tirajların bu nedenle yeterince artmadığı savunulmuştur. Bu nedenle fiyatların düşük tutulmasına ve  ekmek fiyatıyla aynı olmasına öteden beri özen gösterilmiştir. Gelir düzeyinin gazete tirajlarını etkilediği açıktır. Ancak, tirajlardaki artış ya da azalış eğilimlerinin kişi başına düşen gelirle tam olarak paralellik gösterdiği de söylenemez. 

Tablo 4’te görüldüğü gibi bazı dönemlerde gazete tirajları gelir artışından çok daha yüksek oranda artış göstermiş, bazı dönemlerde ise tersi gerçekleşmiştir. 1950-60 arasındaki dönemde kişi başına gelir yüzde 116 artarken, gazete tirajları yüzde 366 artmıştır. 1960-70 döneminde gelir artışı ile gazete tirajlarındaki artış paralellik göstermektedir. Ancak bir sonraki on yıllık dönemde kişi başına gelir yüzde 202 artarken gazete tirajları yüzde 15 azalmıştır. 

Gazete tirajlarının ekonomik krizlerden ve dolayısıyla kişi başına düşen gelirdeki azalmalardan ne yönde etkilendiğini saptamak amacıyla Tablo 4’te, 1980-1985, 1990-1995 ve 2000-2005 arasındaki dönem yıllık olarak ele alınmıştır. 

1980’den sonra gazete fiyatları, sürekli artan kağıt fiyatlarına bağlı olarak enflasyonun üzerinde artmıştır. 1980-1989 arasında ortalama fiyat artışı 21.6 kat olurken, gazete fiyatları 80 kat, kağıt fiyatları ise 106.9 kat artmıştır. Kağıt fiyatlarının Özal iktidarları tarafından basına dolaylı bir baskı aracı olarak kullanıldığı, bir defada yüzde 50’lere varan zamlar yapıldığı ve kağıda sadece 1986 yılı sonu ile 1988 Nisan ayı arasında 5 kez zam yapıldığı bilinmektedir (Sağnak, 1996: 104-250). Gazetelerin maliyetinin yüzde 30’unu oluşturan kağıttaki artışlar satış fiyatlarına yansımış ve tirajı olumsuz etkilemiştir. 

1980-85 arasında önemli bir ekonomik dönüşüm ve buna bağlı devalüasyon gerçekleşmiştir. Bu beş yıllık dönemde kişi başına düşen gelirde önemli azalmalar meydana gelmiştir. 1980 yılında 1570 dolar olan kişi başına gelir, ertesi yıl 1598 dolara çıkmış, 1982’de 1412 dolara, ekonomik dönüşümün ortaya çıktığı 1983 yılında 1299 dolara, 1984’te 1238 dolara gerilemiş ve 1985’te tekrar artış eğilimine girerek 1356 dolara çıkmıştır.  

1982’de gelir yüzde 11.6 oranında düşerken tirajlar yüzde 33.3 artmıştır. 1983’te ise gelirdeki azalma yüzde 8 olarak gerçekleşmiş buna karşılık gazete tirajları yüzde 23 oranında düşmüştür. Kişi başına düşen gelirdeki azalma 1984’te de devam etmiş ve yüzde 4.69 olmuştur. Oysa aynı yıl gazete tirajları yüzde 20.9 artmıştır. Krizin etkilerinin sona ermeye başladığı 1985 yılında kişi başına gelir yüzde 9.5 artarken tirajlar da yüzde 11.5 artış göstermiştir. 

Bu dönemde kişi başına düşen gelirdeki en çarpıcı düşüş 1982 yılında gerçekleşirken tirajlardaki en önemli düşüş 1983 yılında meydana gelmiştir. Bu yıla ait gelir ve tiraj verilerine bakılarak ekonomik krizin ve gelir kaybının gazete tirajlarına katlanarak etki ettiği söylenebilir. Ancak kişi başına gelirin düşüş gösterdiği 1982 ve 1984 yıllarında gazete tirajlarının önemli oranda artmış olması, 1983 yılı verilerinden yola çıkılarak bir yapılacak bir değerlendirmenin sağlıksız olacağını göstermektedir.

1990-1995 döneminde de benzer iniş çıkışlar görülmektedir. 1990’da kişi başına gelir 2 bin 700 dolar olarak gerçekleşmiş, gazete tirajları ise 3 milyon 800 bine ulaşmıştır. 1991’de kişi başına gelirde yüzde 1.84’lük küçük bir düşüş yaşanmış, tirajlar ise yüzde 5’i aşan oranda azalmıştır. 1992’de ise kişi başına gelir arttığı halde gazete tirajlarında yüzde 18 gibi önemli bir düşüş yaşanmıştır. 1993’te gelir yüzde 11 artmış buna karşılık tirajlardaki artış yüzde 30’u aşmıştır.

	YIL
	KİŞİ BAŞINA GELİR ($)
	TOPLAM GAZETE TİRAJI
	ÖNCEKİ DÖNEME GÖRE 

GELİR ARTIŞI
	ÖNCEKİ DÖNEME GÖRE TİRAJ ARTIŞI

	1950
	166
	300.000
	-
	-

	1960
	359
	1.400.000
	% 116
	% 366

	1970
	519
	2.000.000
	% 44.5
	% 42.8

	1980
	1.570
	1.700.000
	% 202
	-% 15.0

	1981
	1.598
	2.100.000
	% 1.78
	% 23.5

	1982
	1.412
	2.800.000
	- % 11.6
	% 33.3

	1983
	1.299
	2.150.000
	- % 8.00
	- % 23.2

	1984
	1.238
	2.600.000
	- % 4.69
	% 20.9

	1985
	1.356
	2.900.000
	% 9.53
	% 11.5

	1990
	2.711
	3.800.000
	% 99.9
	% 31.0

	1991
	2.661
	3.600.000
	- % 1.84
	- % 5.26

	1992
	2.757
	2.950.000
	% 3.60
	- % 18.0

	1993
	3.065
	3.850.000
	% 11.1
	% 30.5

	1994
	2.169
	3.000.000
	- % 29.2
	- % 22.0

	1995
	2.794
	4.500.000
	% 28.8
	% 50

	2000
	2.985
	4.000.000
	% 6.83
	-% 11.1

	2001
	2.101
	3.500.000
	- % 29.6
	- % 12.5

	2002
	2.609
	3.000.000
	% 24.1
	- % 14.2

	2003
	3.366
	4.000.000
	% 29.0
	% 33.3

	2004
	4.208
	4.500.000
	% 25.0
	% 12.5

	2005
	5.008
	5.000.000
	% 19.0
	% 11.1


Tablo 4: 1950- 2005 Döneminde Kişi Başına Gelir Artışı ve Gazete Tirajları (5)

Önemli bir ekonomik krizin ve devalüasyonun yaşandığı 1994 yılında ise kişi başına düşen gelir yüzde 29, gazete tirajları yüzde 22 oranında azalmıştır. Krizin etkilerinin hafiflediği 1995 yılında kişi başına gelir yüzde 28.8 artarken tirajlardaki artış yüzde 50 olmuştur. Bu beş yıllık dönemdeki artış ve azalışların ekonomik krizler ve gelir düzeyindeki değişimlerden etkilendiği açıktır. Ancak, kriz yılı olan 1994’te gelir/tiraj artış ve azalışı paralellik göstermekle birlikte diğer yıllardaki artış ve azalışlarda başka etkenlerin de rolü olduğu da göz ardı edilmemelidir. 
Son ekonomik krizin yaşandığı 2000-2005 döneminde de gelir düzeyi ile gazete tirajları arasındaki bağlantı, kriz yılı olan 2001 dışında çok açık değildir. 2000 yılında 4 milyon sınırını aşan gazete tirajları, 2001 yılı Ocak ayında 3 milyon 800 bin civarında gerçekleşirken, 21 Şubat 2001’de patlayan ekonomik krizden belirgin bir şekilde etkilenmiştir.  Tirajlar Nisan ayında 3 milyona, yıl sonunda ise 3 milyonun altına düşmüştür. Bu dönemdeki tirajları Yalçın Bayer’e (2001) verdiği söyleşide değerlendiren Aydın Doğan, 2001’de tirajların 1979 seviyesinin bile altına düştüğünü belirtmektedir. 

Kriz ve kurdaki artış nedeniyle 2001 yılında kişi başına gelir yüzde 29.6 azalırken, aynı yıl gerçekleşen toplam gazete satışları da bir önceki yıla göre yüzde 12.5 oranında düşmüştür. Ancak 2002 yılında kişi başına gelir yüzde 24.1 artış gösterdiği halde gazete tirajlarındaki azalma eğilimi güçlenerek devam etmiş ve bir önceki yıla göre yüzde 14.2 düşüş göstermiştir. Bu durum, gelir düzeyindeki yükselmenin gazete okuyucusuna geç yansımasıyla açıklanabileceği gibi bir önceki yıldan süregelen gazete satın almama eğiliminin sonucu da olabilir. 2003 yılına bakıldığında kişi başına gelirin yüzde 29, gazete tirajlarının ise yüzde 33 arttığı ve gelir/tiraj paralelliğinin oluştuğu görülmektedir. 2004 yılında ise kişi başına gelir yüzde 25 artarken, gazete tirajları ancak yüzde 12.5 artış gösterebilmiştir. 2005’te de gelir artışı sürmüş ve ilk kez 5 bin dolar sınırını aşmıştır. Ancak bu süreçte gazete tirajlarının gelirde yaşanan yüzde 19’luk artışın altında kaldığı ve yüzde 11 olarak gerçekleştiği görülmektedir.

5. Kentleşme ve Gazete Tirajları

Kentleşme de gazete tirajlarının artışında etkenlerden biridir. Kentte yaşayan insanların eğitim ve kültür düzeylerinin daha yüksek olmasının yanı sıra kent yaşamının haber alma ihtiyacını artırdığı bilinen bir gerçektir. Gazete tirajlarında yüzde 32.5 oranında artışın görüldüğü ve tirajların 1 milyon 400 binlere ulaştığı 1950-60 arasındaki on yıllık dönemde şehir nüfusunda da ilk kez önemli bir artış meydana gelmiştir. 1927 ile 1950 arasında şehir nüfusu yüzde 25’leri aşamazken, 1960’ta yüzde 32’ye yaklaşmıştır. Tirajların 2 milyona ulaştığı 1970’te ise şehir nüfusu yüzde 38’i aşmıştır. 

1980’de gazete tirajları 2 milyonun altına inerken şehir nüfusu yüzde 44’e ulaşmıştır. Şehir nüfusunun artışı istikrarlı bir şekilde sürerek 1985’te köy nüfusuyla aynı düzeye ulaşmış, aynı yıl gazete tirajları 3 milyona yaklaşmıştır.  1990’a gelindiğinde kentte yaşayan nüfusun oranı yüzde 59’u aşmış gazete tirajları da 3 milyon 800 bini bulmuştur. 1990-2000 arasındaki dönemde ise şehir nüfusu yaklaşık yüzde 6’lık artışla yüzde 65’e ulaşmış ve aynı aralıkta tirajlar da yüzde 5’lik artışla 4 milyon sınırını aşmıştır. 

Gazete tirajlarının kentleşmeden etkilendiği görülmekle birlikte bu etkilenmenin paralellik göstermediği ve tirajların zaman zaman başka nedenlerle iniş çıkışlar gösterebildiği de açıktır. 1927’den 2005’e uzanan 78 yıllık süreçte şehir nüfusu yüzde 40’ın üzerinde artmıştır. Aynı dönemde tirajlar ise 35 binden 4 milyona çıkmıştır. Aradaki büyük artışın sadece kentli nüfustaki artışla açıklanması mümkün değildir. Tiraj artışını etkileyen genel nüfus artışı, okur yazar ve eğitimli nüfusun artışı, gelir düzeyindeki yükselme gibi pek çok etken bulunduğu göz ardı edilmemelidir. Kaldı ki Tablo 5’teki verilerden yola çıkıldığında da tiraj artışının kentli nüfusun artışıyla her zaman paralellik göstermediği söylenebilir. Örneğin 1940-50 döneminde kentli nüfustaki artış yüzde 1’in altında gerçekleştiği halde tirajlar yüzde 400 artmıştır. Aynı artış kentli nüfusun yaklaşık yüzde 7 arttığı 1950-60 dönemi için de söz konusudur. Ancak kentli nüfusun yüzde 6.5 arttığı 1960-70 döneminde tirajlar sadece yüzde 42.8 artmıştır. Kentli nüfusun yüzde 5.5 arttığı 1970-1980 döneminde ise tirajlar yüzde 15 azalmıştır. 1980-1990 döneminde de kentli nüfusun artış oranı ile tiraj artış oranı birbirinden çok farklıdır. 1990-2000 döneminde kentli nüfus ile gazete tirajlarının paralel arttığı görülmekteyse de bu veri tek başına tiraj artı ile kentli nüfus artışı arasındaki ilişkiyi kanıtlamakta yeterli değildir.

	YIL
	NÜFUS
	ŞEHİR NÜFUSU

%
	KÖY NÜFUSU

%
	TOPLAM GAZETE TİRAJI
	BİR ÖNCEKİ DÖNEME GÖRE ŞEHİR NÜFUSUNDAKİ 

ARTIŞ
	ÖNCEKİ DÖNEME GÖRE TİRAJ ARTIŞI

	1927
	13.648.000
	24.22
	75.78
	35.000
	-
	

	1940
	17.821.000
	24.39
	75.61
	60.000
	% 0.17
	% 71.4

	1950
	20.947.000
	25.04
	74.96
	300.000
	% 0.65
	% 400

	1960
	27.755.000
	31.92
	68.08
	1.400.000
	% 6.88
	% 366

	1970
	35.605.000
	38.45
	61.55
	2.000.000
	% 6.53
	% 42.8

	1980
	44.737.000
	43.91
	56.09
	1.700.000
	% 5.46
	-% 15

	1990
	56.473.000
	59.01
	40.99
	3.800.000
	% 15.1
	% 123

	2000
	67.804.000
	64.90
	35.10
	4.000.000
	% 5.89
	% 5.2


TABLO 5: 1927-2000 Döneminde Şehir Nüfusu ve Gazete Tirajları (6)

Diğer yandan gazete okuma alışkanlığına ilişkin olarak yakın dönemde yapılan araştırmalar kentte yaşayanların gazete okuma oranlarının köy ve kasaba gibi küçük yerleşim birimlerinde yaşayanlardan yüksek olduğunu ortaya koymaktadır. Haziran-Ağustos 2002 dönemini kapsayan BİAK 7. Dönem raporunda nüfusu 100 binin üzerindeki il merkezleri ve 20 binin üzerindeki ilçelerde yaşayan 15 yaş üzeri kentli nüfusunun yüzde 67’sinin gazete okuru olduğu saptamıştır (marketingturkiye.com, 01.12.2002). 

2005-2006 yıllarını kapsayan Türkiye Basın Okurluk Araştırması 5–8. Dönem sonuçlarına göre de (www.rvd.org.tr, 04. 2006) 20 bin ve üzeri nüfusa sahip kentlerde yaşayan 15 yaş üstü kişilerin yüzde 30’undan fazlasının her gün gazete okuduğu ortaya çıkmıştır. Araştırmanın yapıldığı dönemde belirtilen özelliklere sahip kent nüfusunun 30 milyon 720 bin, düzenli gazete okuyan 15 yaş ve üzeri nüfusun 10 milyon 202 bin olduğu belirlenmiştir. Kentlerde gazete okurlarının oranı 2001’den bu yana sadece 2002’de yüzde 30’un biraz altında kalmış, diğer yıllarda ise yüzde 30’u aşmıştır. 

15 yaş ve üzeri nüfusun gazete okurluğunu kent dışı nüfusu da kapsayacak şekilde ölçmeyi amaçlayan Haziran 2005-Mayıs 2006 BİAK 6-9. Dönem kümüle sonuçlarına göre ise düzenli gazete okuru oranı yüzde 23.58, düzensiz gazete okuru oranı yüzde 42.24 ve gazete okuru olmayanların oranı yüzde 34.18’dir (www.rvd.org.tr, 07. 2006). Kırsal kesimde yaşayanların gazete okurluğu üzerine ayrıca veri bulunmamakla birlikte, toplam okur oranlarının kırsal kesim katıldığında düşüyor olması, bu kesimdeki gazete okuma oranı hakkında fikir vermektedir. 

6. Promosyon ve Gazete Tirajları

Promosyon, kısa dönemde gazete tirajlarını yükseltmenin en etkin yollarından biri olarak Türk basınında uzun yıllar başvurulan ancak kalıcı okuyucu kazandırmaması ve basının saygınlığını zedelemesi nedeniyle de yoğun tartışmalara yol açan bir yöntem olmuştur. 1920’li yıllardan başlayarak 1931’e kadar bazı gazetelerin okuyucularına kupon karşılığı armağanlar verdiği ve 1931’deki Matbuat Kanunu ile yasaklanan bu uygulamanın 1950 Basın Kanunu ile serbest bırakıldığı bilinmektedir. Bu tarihten sonra devam eden promosyon uygulamaları 1980’lerin ortalarından itibaren rakip gazeteler arasında savaşlara dönüşmüştür. 1988’de karton oyuncakla başlayan savaş 1993’e kadar ansiklopedi, otomobil, ev, çeşitli ev eşyaları ve uçağa kadar pek çok armağanın verilmesiyle sürmüştür. Özellikle 1992 yılındaki ansiklopedi promosyonu sırasında gazeteler büyük tiraj artışları sağlamışlardır. Sabah gazetesinin tirajı 500 binlerden 1.5 milyona kadar çıkmış, diğer gazetelerin de promosyona hız vermeleriyle toplam tiraj 4.5 milyonu aşmıştır (Topuz, 1996: 190; Dursun ve Alemdar, 1999: 134). Ancak gazetelerin rakiplerinin verdiği ansiklopedilerle ilgili olarak başlattığı karalama kampanyaları, kişisel hakaretlere kadar varmıştır (Sağnak, 1996: 100). Demirkent (1995: 105-109), bu kampanyalar sırasında yazdığı bir yazıda 27-28 Kasım 1992 günlerinin Türk gazetelerinin promosyona teslim oldukları ve okurun basına duyduğu güvenin sarsıldığı günler olarak tarihe geçeceğini ifade etmiştir. Aynı yıl Hürriyet gazetesi diş macunu verirken Sabah gazetesi deterjan dağıtarak basın tarihinde ilk defa tek başına 2 milyon tirajı aşan gazete olmuştur.

Sonraki yıllarda promosyon savaşları tırmanarak devam etmiştir. 1993 yılında Hürriyet ve Sabah arasında otomobil promosyonu savaşı yaşanmış, verilen otomobil sayısı 150-200’e kadar çıkmıştır. 1994-1995 yıllarında her türlü ev eşyası promosyon olarak verilirken Akşam gazetesinin Haziran 1995’te başlattığı herkese televizyon kampanyası büyük tartışma yaratmıştır. Mehmet Ali Ilıcak tarafından Sabah gazetesinin baskı ve dağıtım desteğiyle çıkarılan Akşam gazetesi, bu promosyon sayesinde tirajını 50 binden 1 milyona yükseltmiştir. Doğan grubu gazeteleri ise bu promosyon nedeniyle hem Akşam hem de Sabah grubuna karşı yoğun bir kampanya başlatmışlar, Akşam’ın televizyonları veremeyeceği, fiyatını katlayarak yükselteceği, kampanyanın sonlarında gazetenin dağıtılmayacağı gibi pek çok iddia ortaya atılmıştır. Akşam gazetesinin karşı yayınına Sabah da katılmış ve basın tarihinin en büyük kavgalarından biri 1995 yılı Aralık ayında Dinç Bilgin ve Aydın Doğan’ın görüşmesiyle sona ermiştir (Seçkin, 1999a: 149). Bu kampanya nedeniyle Akşam’ı eleştiren Doğan grubu ve ardından Sabah grubu az sayfalı yüksek fiyatlı kupon gazeteleri yayınlamaya başlamışlardır. Hatta aynı gazetenin kuponlu ve kuponsuz iki ayrı versiyonu aynı anda farklı fiyata satılmıştır. Öte yandan Akşam gazetesinin promosyonu nedeniyle aylarca büyük bir kavgayı sürdüren Doğan ve Sabah grubu 1996 yılı Mayıs ayında dağıtım şirketlerini birleştirmişler ve 15 Eylül’de, yaptığı kampanyalar için teminat vermediği gerekçesiyle Akşam’ın dağıtımını durdurmuşlardır (Seçkin, 1999b: 168-171).

1990’ların büyük bölümünde süren promosyon çılgınlığı tirajları geçici olarak büyük rakamlara ulaştırmış olmakla birlikte kalıcı tiraj sağlamamıştır. Promosyon dönemlerinde 5 milyonu aşan tirajlar kampanyaların kesilmesiyle yarı yarıya düşmüştür. Bu nedenle promosyon gazetelerin tirajını artırmak için bir araç olmaktan çıkmış, bir dönem gazete ile birlikte çeşitli eşyaların pazarlandığı bir sisteme dönüşmüştür. Sürekli daha fazlasını vermek yarışı gazetelerin maddi açıdan zorlanmasına yol açmış, promosyon nedeniyle başlayan ve tırmanan kavgalar sırasında gazeteler hem güven hem de tiraj kaybetmiştir. 

Basın kuruluşlarının kendi aralarında görüşmeler yoluyla durdurmaya çalışıp başaramadıkları promosyon uygulaması  yasal müdahalelerle düzenlenmiştir (Adaklı, 2006: 242). Sanayi ve Ticaret Bakanlığı, 8 Mart 1995’te Resmi Gazete’de yayınlanan 4077 Sayılı Tüketicinin Korunması Hakkında Kanun’a dayanarak promosyonu düzenlemek üzere 1996 yılında iki ayrı tebliğ yayınlamış, sonuç alınamayınca aynı yıl promosyonu sınırlayan yasal bir düzenleme yapılmış ancak cumhurbaşkanı tarafından onaylanmadığı için yürürlüğe girememiştir (Pala, 2003:156; İspirli, 2000: 45-48). Tüketicinin Korunması Hakkında Kanun, 14 Haziran 2003 tarihinde 4822 sayılı kanunla değiştirilmiş ve promosyonu kültür ürünleriyle sınırlayan halen yürürlükteki haline kavuşmuştur.

Söz konusu Kanun’un 11. Maddesi, süreli yayınlarla birlikte sadece kitap, dergi, ansiklopedi, afiş, bayrak, poster, sözlü veya görüntülü manyetik bant veya optik disk gibi kültürel ürünlerin verilebileceğini, kampanyaların altmış günü geçemeyeceğini, ürünlerin bedelinin okuyucudan istenemeyeceğini, teslim zamanının önceden ilan edileceğini, süreli yayının fiyatının kampanya ürünündeki artış gerekçe gösterilerek artırılamayacağını ve ürün tesliminin 30 gün içinde yapılacağını hükme bağlamıştır. 

Promosyon kampanyalarını büyük oranda ortadan kaldıran bu düzenleme günümüzde de zaman zaman hangi ürünlerin kültür ürünü olduğu tartışmalarına yol açabilmektedir 10 Nisan 2006 tarihinde Vatan gazetesi tarafından başlatılan satranç bilgisayarı promosyonu, Sanayi Bakanlığı tarafından kültür ürünü olarak kabul edilmemiş ve gazeteye Kanunun 11. Maddesine dayanarak para cezası uygulanmıştır. Vatan gazetesinin Sanayi Bakanlığı’na yönelik eleştiri kampanyası başlatmasına yol açan bu kararı savunan Bakan Ali Coşkun (www. sanayi.gov.tr, 26.04.2006) yayınladığı basın açıklamasında yapılan inceleme sonunda Vatan’ın satranç bilgisayarının kültür ürünü olmadığına karar verdiklerini ve bu nedenle 156.895 YTL para cezası uyguladıklarını, ayrıca son üç yıl içinde kanuna aykırı promosyon yapan yayın organlarına toplam 3 milyon YTL para cezası verdiklerini belirtmiştir. Vatan gazetesi yazarı Yavuz Semerci ise (27.04.2006) Bakanlığın daha önce sudoku promosyonuna izin verdiği halde satranç bilgisayarını kültür ürünü saymamasını eleştirmiştir. Times gazetesinin bile okurlarına gömlek hediye ettiğini belirten Semerci, promosyonu düzenleyen Kanun maddesini ve uygulamaları eleştiri konusu yapmıştır. Gazete yöneticilerinin promosyon yasağının çok katı uygulandığı yönündeki şikayetlerini sık sık sütunlarına taşıdıkları (Özkök, 2006) ve Avrupa ülkelerinde dahi promosyon sınırlamalarının daha esnek olduğunu ileri sürdükleri bilinmektedir.

7. Dağıtım Sistemi ve Tiraja Etkisi

Türkiye’de gazete tirajlarının düşük olmasında etkenlerden biri de dağıtım sistemidir. Gazete dağıtımının büyük bölümü perakende satış olarak da adlandırılan bayi satışı şeklinde gerçekleştirilmektedir. Bu yöntemde ertesi gün satılacak gazete miktarı ve olası satışın hangi bayilerde gerçekleşeceği ancak tahmini olarak bilinmekte, gazete satın almak isteyen bazı okuyucular bayide gazete bulamazken, başka bayilerde pek çok gazete satılmamakta ve dolayısıyla basılan gazetelerin bir bölümü mutlaka iade edilmektedir. Günümüzde dağıtım şirketleri, 6 baskı merkezi ve 12 dağıtım bölgesi temel alınarak, 200’ün üzerindeki baş bayi ve 25 bini aşkın satış noktası için tiraj tahminlerini bilgisayar ortamında yapabilmekte böylece gazetelere yol göstermektedirler. Yine bilgisayar ağları aracılığıyla başbayilerle merkez arasında on-line iletişim kurulmakta ve gazete kalmayan bayilere, gün içinde diğerlerinden kaydırmalar da yapılmaktadır (Şeker, 2006: 203). Ancak yöntemin doğası gereği iadeler önlenememekte, satılan gazete ile basılan gazete arasında mutlaka bir fark bulunmaktadır. 

Bayi yoluyla perakende satışın alternatifi olan abone yöntemi Türkiye’de yaygın olarak uygulanamamaktadır. Bu yöntemi uygulayan gazeteler, dağıtım şirketi aracılığıyla baş bayilere ulaştırdıkları gazeteleri kendi dağıtım elemanlarına aldırarak, önceden abone yapılmış okuyucuya ulaştırmakta, böylelikle iade oranını düşürmektedir.

Abonelere elden dağıtım yöntemi 1980’den sonra Türkiye gazetesi tarafından Japonya’daki dağıtım sistemi örnek alınarak başlatılmıştır (Tutar, 1993:41; Dursun, 1999: 217) Toplam tirajda ve bin kişiye düşen gazete sayısında üst sıralarda bulunan Japonya’da gazetelerin yüzde 90’dan fazlasının abonelere doğrudan ulaştırıldığı bilinmektedir (İspirli, 2000. 31). Türkiye gazetesinin başarıyla uyguladığı bu yöntem halen Zaman, Milli Gazete, Yeni Şafak ve Vakit tarafından da uygulanmaktadır. Ancak, abone yoluyla yapılan satışlar da ayrı bir tartışma konusu oluşturmaktadır. Türenç (2006), abone yoluyla yapılan satışların dağıtım şirketinden geçtiğini ve dağıtılacağı bölgede gazetenin elemanlarına teslim edildiğini ancak daha sonra bu gazetelerin ne şekilde dağıtıldığına ve bedellerinin nasıl toplandığına dair belge bulunmadığını belirterek, satışların cemaat mensupları tarafından finanse edildiğini ileri sürmektedir. Türenç, Zaman gazetesinin 500 bin olarak ilan edilen tirajının sadece 31 binini, Yeni Şafak’ın 105 bin tirajının 25 binini, Vakit’in 68 bin tirajının 18 binini, Milli Gazete’nin ise 50 bin tirajının 5 binini bayi yoluyla yaptığını, geri kalanını kendi elemanlarınca dağıttığını belirterek ortaya çıkan rakamları inanılır bulmamaktadır. Tiraj denetleme kuruluşu ABC’nin bu dört gazeteden sadece Zaman’ı üyeliğe kabul ettiğini belirten Türenç bu gazetenin satışlarını belgeleyemediği için kuruldan çıkardığını hatırlatarak iddiasını güçlendirmektedir.

Diğer yandan kırsal kesimdeki gazete okuma oranının düşüklüğü değerlendirilirken, buralarda yaşayanların gazeteye ulaşmada karşılaştığı güçlüklerin de göz önünde bulundurulması gerekmektedir. Türkiye’de gazete dağıtım organizasyonu esasen şehirlerde işlerliği olan bir yapıdadır. Dağıtım şirketlerinin başbayileri ve satış noktaları il, ilçe ve belli büyüklükteki beldelerde bulunmakta, dağıtım hattı üzerinde bulunmayan köy ve kasabalara gazete ulaştırılmamaktadır. 2000 yılı nüfus sayımına göre ülke nüfusunun yüzde 35’ini oluşturan yaklaşık 24 milyon kişi köylerde yaşamakta ve bunların büyük bölümü gazete alamamaktadır. 

Dağıtımdan kaynaklanan bir başka sorun da satışa sunulan gazetelerin büyük bölümünün akşam saatlerinde meydana gelen gelişmeleri içermemesidir. Türkiye’nin coğrafi açıdan büyük bir ülke olması, karayoluyla yapılan gazete dağıtımında büyük zaman kaybına yol açmaktadır. Sabah saatlerinde bayide olması gereken gazetelerin il ve ilçelerdeki başbayilere gece teslim edilmesi için uzak noktaların gazeteleri akşam 18’den itibaren basılıp yola çıkmaktadır. Taşra baskısı adı verilen bu nüshalar, dağıtım hattının uzunluğuna ve satış noktasının uzaklığına göre mümkün olan en geç saatte basılmakta ancak yine de en yakın taşra hattının gazeteleri dahi 24’ten önce yola çıkmış olmaktadır. 

Şehir baskısı adı verilen ve baskı tesisinin bulunduğu merkezde dağıtılacak olan gazeteler ise dağıtımdaki zaman kısa olduğu için daha geç saatlerde basılabilmekte ve gece meydana gelen gelişmeleri de içermektedir. Pek çok gazete, baskı tesislerinin bulunduğu İstanbul, Ankara, İzmir ve Adana şehir merkezlerinin dışında kalan tüm bayilere taşra baskısı göndermektedir. Bazı büyük gazete gruplarının ise bu şehirlere ek olarak Trabzon, Antalya ve Erzurum’da baskı tesisleri bulunmaktadır. Taşra baskısı almak durumunda olan okuyucular, şehir baskısından farklı olarak daha bayat, kimi zaman değişmiş, yenilenmiş, yanlışlanmış haberlerle üretilen gazeteleri almak zorunda kalmaktadır. Baskı merkezlerinin belli şehirlerde toplanmasından ve dağıtımdan kaynaklanan bu durum, potansiyel gazete okuyucusunun haber alma ihtiyacı için anında haber yayınlayabilen radyo, televizyon ve internet gibi alternatiflere yönelmesine yol açmaktadır.

8. Yeni Kitle İletişim Araçlarının Tiraja Etkileri

Günümüzde gazete tirajını etkileyen en önemli kitle iletişim aracı televizyondur. Ancak, önemi azalmakla birlikte radyo haberlerinin, hızla yaygınlaşan internet ortamının ve haber iletme yarışına yeni katılan cep telefonlarının da gazete tirajlarını etkilediği bilinmektedir. 

Bir kitle iletişim aracı olarak gazetenin ilk ve önemli rakibi radyo olmuştur. Başlangıçta, elektronik yayıncılığın ilk ürünü olan radyonun; hızı, kolay erişilebilirliği ve bedelsiz olması gibi avantajları nedeniyle gazeteyi işlevsiz kılacağı savunulsa da bu gerçekleşmemiştir. Radyonun görsel malzemeden ve belgeden yoksun oluşu, haberin algılanmasını güçleştirdiğinden gazeteye olan ihtiyaç sürmüştür. Türkiye’de radyo, 1920’lerden televizyon yayınlarının yaygınlaştığı 1970’lere kadar gazete ile birlikte en önemli haber medyası olmuştur. Kamu yayıncılığı tekelinin sona erdiği 1990’lardan sonra ise radyoların haber medyası kimliğinden uzaklaştığı, müzik ve eğlence programları ağırlıklı bir içeriğe büründüğü görülmüştür. Günümüzde TRT’nin ve haber televizyonlarının radyoları, radyo haberciliğini sürdürmekte ise de kitlelerin küçük bölümü haber ihtiyaçlarını radyodan karşılamaktadır. TRT’nin düzenli olarak yaptırdığı Radyo Televizyon Yayınları İzleme ve Eğilim Belirleme Kamuoyu Araştırmaları’nda (1999: 24) haberi radyodan alanların oranının yüzde 5’i bulmadığı görülmektedir.

Gazete tirajlarını daha derinden etkileyen ikinci kitle iletişim aracı ise televizyondur. Türkiye’de 1970’lerden 1990’a kadar olan kamu televizyonculuğu döneminde televizyon yayınlarının gazete tirajlarını bir ölçüde etkilediği bilinmektedir. Ancak, kamu yayıncılığının yasalarla sınırlanmış habercilik anlayışının doğurduğu güvensizlik, kamu yayıncılığı politikaları nedeniyle gazetelerde yer alan pek çok haber konusuna girilmemesi, bu dönemin büyük bölümünde yayınların siyah-beyaz olması gibi nedenlerle televizyonun gazete tirajlarına büyük bir etkisi olmamıştır. 

1990’dan sonra özel televizyon yayıncılığının başlamasıyla birlikte televizyon haberciliğinde, gazetelerdeki içerikle örtüşen yeni bir format gelişmiştir. Magazin, spor, eğlence, toplumsal olaylar gibi kamu yayıncılığında yeterince yer verilmeyen ve gazetelere bırakılan haber alanları özel televizyonlarda yoğun bir şekilde kullanılmıştır. 

Televizyon haberciliğindeki ve yayınındaki teknik gelişmeler de 1990’lardan sonra hızlı haberciliği mümkün kılmış, pek çok olayın anında ya da oluşumundan hemen sonra yayınlanması televizyonun haber medyası olarak gücünü pekiştirmiştir. Benzer gelişmelerin yaşandığı Avrupa ülkelerinde olduğu gibi Türkiye’de de özel yayıncılık döneminde televizyon egemen haber medyası haline gelmiştir. 

Radyo Televizyon Yayınları İzleme ve Eğilim Belirleme Kamuoyu Araştırmaları’nda (TRT 1999: 24), insanların yaklaşık yüzde 85’i haberi televizyondan aldıklarını belirtirken, gazeteden haber aldıklarını ifade edenlerin oranı yüzde 9.5’te kalmaktadır. Türkiye’de televizyonun genel olarak yüksek oranda izlendiği pek çok araştırmada ortaya çıkmaktadır. RTÜK tarafından yaptırılan Televizyon İzleme Eğilimleri araştırmasına göre (rtuk.org.tr 2006a) Türkiye’de ortalama televizyon izleme süresi 5 saati aşmaktadır. 

Aynı araştırmaya göre halkın yaklaşık yüzde 75’i haber programlarını izlemekte, yüzde 35’i özellikle haber programları yayınlanmasını istemektedir. Görüşülen kişilerin televizyona güvenme oranları yüzde 56.7,  gazeteye güvenme oranı ise yüzde 56.5’tir. Bu veriler, televizyonun ve televizyon haberlerinin Türkiye’deki önemini göstermektedir.

	YIL
	CEP TELEFONU ABONESİ SAYISI
	RADYO SAYISI
	TELEVİZYON SAYISI
	TOPLAM GAZETE TİRAJLARI

	2000
	14.970.745
	13.318.001
	29.791.027
	4.000.000

	2001
	19.502.897
	13.338.114
	31.492.587
	3.500.000

	2002
	23.323.118
	13.392.370
	32.994.725
	3.000.000

	2003
	27.887.535
	14.582.934
	35.271.405
	4.000.000

	2004
	38.707.549
	17.559.645
	38.302.714
	4.500.000


TABLO 6: Türkiye’de Cep Telefonu Abonesi, Radyo ve Televizyon Alıcısı Sayısı ve Gazete Tirajları (7) 

TABLO 6’da görüldüğü gibi son yıllarda radyo alıcısı sayısı çok önemli bir artış göstermezken, televizyon alıcısı sayısı hızla artmaktadır. Yeni bir iletişim teknolojisi olarak kullanıma sunulan cep telefonu abone sayısındaki artış ise dört yılda iki kattan fazladır. Cep telefonları gelişen teknolojilerine bağlı olarak haber alma amaçlı olarak da kullanılabilmektedir. Sıcak gelişmelerin, maç sonuçlarının, gerekli bir takım bilgilerin kısa mesaj yoluyla alınması gibi yöntemler yanında, bazı haber kuruluşlarının hazırladığı haber paketlerinin abone olan cep telefonu kullanıcılarına servis edilmesi uygulaması da yaygınlaşmaktadır. Anında ve yüzeysel haber ihtiyacının karşılanmasında cep telefonları da yeni bir medya olarak yarışa katılmış durumdadır. Günümüzde cep telefonları üzerinden sunulan haber hizmetinin gazete tirajlarını ne ölçüde etkilediğine dair veri bulunmamakla birlikte etkinin çok önemli olmadığı söylenebilir. Ancak teknolojideki gelişime bağlı olarak gelecekte cep telefonlarının da gazete tirajlarını önemli ölçüde etkilemesi beklenmelidir.

Diğer yandan özel radyo ve televizyonların yayınlarının içerikleri ve teknik üstünlükleri bir yana, nicel olarak geldikleri nokta da gazeteleri etkileyecek düzeydedir. RTÜK verilerine göre (rtuk.org.tr, 2006b) Türkiye’de karasal vericiler vasıtasıyla yayın yapan 24 ulusal, 16 bölgesel ve 213 yerel olmak üzere toplam 253 televizyon kuruluşu, 36 ulusal, 102 bölgesel, 952 yerel olmak üzere 1090 radyo kuruluşu bulunmaktadır. Bunların dışında, çeşitli illerde, kablo üzerinden 66 kuruluş televizyon yayını yapmaktadır. Bir kuruluş da, uydu platform işletmecisi olarak faaliyetlerini sürdürmekte ve uydu üzerinden televizyon yayını yapan 87, radyo yayını yapan 48 kuruluş bulunmaktadır.

Radyo ve televizyonun bir kez edinildikten sonra bedelsiz ulaşılabilen kitle iletişim araçları oluşu da gazeteyi etkilemektedir. Bir dinleyici ya da izleyici ücretli kanallar dışındaki tüm radyo ve televizyon yayınlarını bedelsiz olarak istediği anda açıp izleme şansına sahipken, gazete için ücret ödemek zorundadır. Türkiye’deki gelir düzeyi dikkate alındığında tek gazete satın almak bile pek çok insan için bir ekonomik yüktür. Kaldı ki, televizyonda olduğu gibi tüm gazeteleri takip etmek isteyen okuyucuların önemli bir maddi gideri olacağı ortadadır.

Gazete tirajlarını etkileyen en yeni kitle iletişim aracı ise internettir. Sadece internet ortamında yayın yapan pek çok haber sitesi bulunduğu gibi, radyo, televizyon ve gazetelerin internet sayfalarında da haber yayını yapılmaktadır. İnternete erişebilen bir kişi için haber konusunda pek çok alternatif bulunmaktadır. Özellikle televizyon ve gazete gibi haber kurumlarına ait siteler ve portallar, güvenilir, kapsamlı ve sık güncellenen haberler sunmaktadır. İnternetin tekniğinin getirdiği arama bulma kolaylıkları, arşivlere ulaşabilme, istenilen haberi bilgisayar dosyası olarak indirme, çıktı alma gibi basılı gazetede mümkün olmayan pek çok avantaj da bu yeni kitle iletişim aracının üstünlükleri arasındadır.

İnternet Türkiye’deki kısa geçmişine rağmen hızlı bir gelişim göstermektedir. 1996 yılında başlayan ve 14 bin 200 kullanıcısı bulunan interneti 1997’de 35 bin kişi kullanmıştır (Kara, 2003: 109). 1998 yılında 293 bin olan internet kullanıcısı sayısı 1999’da 580 bine, 2007’de 1 milyon 785 bine, 2001’de 3 milyon 500 bine, 2002’de 6 milyona, 2003’te 7 milyon 500 bine, 2004’te 10 milyona, 2005’te 14 milyona çıkmıştır. Araştırmalar, internet kullanıcılarının oranının yüzde 27’yi bulduğunu göstermektedir (Mestçi, 2005: 1-2). Türkiye’de 2006 yılı içerisinde 1 milyon 750 bin adet olarak gerçekleşen bilgisayar satışlarının 2006’da 2 milyon 400 bin, 2007’de ise 3 milyon adede ulaşması beklenmektedir. İnternet erişiminde ise geniş bant (ADSL) sistemi hızla yaygınlaşmaktadır. 2005 yılı sonunda 1 milyon 500 bin olan geniş bant internet kullanıcı sayısı 2006 Haziran ayı itibariyle 2 milyonu geçmiş bulunmaktadır. Türk Telekom bu sayının yılsonunda 3 milyon olarak gerçekleşeceğini açıklamaktadır. Toplam internet kullanıcı sayısının 2006 yılı sonunda 16 milyona ulaşması, 2007’de ise 19 milyona çıkması beklenmektedir (NTVMSNBC, 07.09.2006).

İnternet abone ve kullanıcı sayısındaki hızlı artışın gazete tirajlarına doğrudan etkisine ilişkin bir araştırma bulunmamakla birlikte TABLO 7’deki 2000-2005 arasındaki gazete tirajlarına bakıldığında önemli bir etkilenme görünmemektedir. Bu yargıyı destekleyen bir başka veri ise kullanıcıların internetten yararlanma amaçlarıdır. Bu yeni medyanın daha çok eğlence aracı şeklinde değerlendirildiği görülmektedir. Araştırmalara göre kullanıcıların yüzde 55’i sohbet odalarına, yüzde 27’si oyun sitelerine, yüzde 25’i işle ilgili sitelere, yüzde 13’ü alış veriş sitelerine, yüzde 3’ü gazetelere, yüzde 2’si ise e-mail sitelerine girmektedir. Sohbet ve oyun siteleri 15-24 yaş grubunda daha yüksek oranda çıkarken 25-39 yaş grubunun en fazla işle ilgili sitelere girdiği belirlenmiştir. İnternet üzerinden gazete okuyanların büyük bölümü yüzde 4 ile 25-39 yaş grubudur. Gençlerde bu oran yüzde 2’ye düşerken, 40-54 yaş arasındaki grupta 0 olarak çıkmıştır (Mestçi, 2005: 3). 

	YIL
	BİLGİSAYAR SAYISI
	İNTERNET ABONESİ SAYISI
	İNTERNET KULLANICISI SAYISI
	TOPLAM GAZETE TİRAJLARI

	2000
	2.450.000
	1.550.000
	1.785.000
	4.000.000

	2001
	3.600.000
	2.751.000
	3.500.000
	3.500.000

	2002
	4.760.000
	4.360.000
	6.050.000
	3.000.000

	2003
	5.800.000
	5.410.000
	7.500.000
	4.000.000

	2004
	7.000.000
	6.900.000
	10.000.000
	4.500.000

	2005
	9.000.000
	8.500.000
	14.000.000
	5.000.000


TABLO 7: Türkiye’de İnternet Kullanımının Gelişimi ve Gazete Tirajları (8)

Popüler sohbet programlarından MSN’in kullanımıyla ilgili veriler de internetin en çok sohbet amaçlı kullanıldığı bulgusunu desteklemektedir. Microsoft firmasının verilerine göre Türkiye 14.4 milyon MSN Messenger kullanıcı sayısıyla dünyada üçüncü sırada, 10.2 milyon Hotmail kullanıcısıyla da altıncı sırada bulunmaktadır (NTVMSNBC, 07.09.2006).

İnternetin hızlı gelişimine ve evlere giren bir kitle iletişim aracına dönüşmesine paralel olarak gazete tirajlarını etkileyeceği öngörülebilir. Almanya’da gazetelerin eleman çıkarma gerekçesi olarak internet gazetelerinin etkisini ve yarattığı gelir kaybını göstermesi (Kara, 2003: 126) bu yeni medyanın gazeteleri gelecekte nasıl etkileyeceğine bir örnek oluşturmaktadır.

9. Dünyadaki Gazete Tirajları ve Türkiye’nin Durumu

Türkiye’deki gazete tirajlarının dünya ülkeleri arasındaki yeri, tirajla ilgili tartışmaların önemli başlıklarından biridir. Toplam gazete tirajı açısından bakıldığında nüfusu kalabalık ülkelerde Türkiye’den çok fazla gazete satıldığı görülmektedir. Dünya Gazeteler Birliği (WAN)’ın 2003 yılı verilerine göre Çin, günlük 82 milyonla dünyada gazete tirajlarının en yüksek olduğu ülke konumunda bulunurken bu ülkeyi 70 milyon tirajla Japonya, 58 milyonla Hindistan ve 55 milyonla ABD izlemektedir (NTVMSNBC, 24.10.2003).  Avrupa ülkeleri arasında ise 2004 yılı verilerine göre en fazla gazete 22 milyon adetle Almanya’da satılmaktadır. İngiltere 18 milyon adetle ikinci, Fransa 8 milyon adetle üçüncü sırada bulunurken, Türkiye yedinci sırada yer almaktadır (Özpeynirci, 2004). 
Toplam tirajın nüfus büyüklüğüyle bağlantısı nedeniyle, gerçek gazete okurluğunu ölçmek için bin kişiye düşen gazete satışı daha sağlıklı bir veri olarak kabul edilmektedir. Türkiye’nin bin kişiye düşen gazete satışında da pek çok Avrupa ülkesinden daha iyi durumda olduğu belirtilmektedir. Özkök (2006), Dünya Gazeteler Birliği (WAN) Genel Direktörü Timothy Balding’in raporuna dayanarak Türkiye’de gazete satışının Kuzey Avrupa ülkeleri, İngiltere ve Almanya dışındaki Avrupa ülkelerinden geri olmadığını savunmaktadır. Bin kişiye düşen gazete sayısının, gazete alabilecek yaştaki nüfus üzerinden hesaplandığını hatırlatan Özkök, genç nüfus çıkarıldığı için Türkiye’nin bin kişiye düşen gazete satışı açısından pek çok Avrupa ülkesini geride bıraktığını belirtmektedir. Özkök’ün aktardığı bilgilere göre Türkiye’de bin kişiye düşen gazete satışı 163 iken, aynı rakam Fransa’da 160, Polonya’da 132, Hırvatistan’da 116, İtalya’da 114, İspanya’da 112, Bulgaristan’da 92, Portekiz’de 68 ve Yunanistan’da 67’dir. 

Dünyada ise bin kişiye düşen gazete satışı rakamları açısından birinci sırayı 651 ile Norveç, ikinci sırayı 644 ile Japonya, üçüncü sırayı 522 ile Finlandiya almaktadır. Bu ülkeleri 489 ile İsveç, 398 ile İsviçre izlerken, Avusturya’da bin kişiye 372, İngiltere’de 347, Almanya’da 313, Hollanda’da 303, Danimarka’da 300, İrlanda’da 234, Çek Cumhuriyeti’nde 190, Belçika’da 172 gazete düşmektedir. 

	ÜLKE
	NÜFUS
	Okur-Yazar Oranı

%
	Kişi Başına Düşen Gelir ($)
	Bin Kişiye Düşen Gazete Sayısı

	Almanya
	82.029.536
	99
	28.700
	313

	Avusturya
	8.150.835
	98
	25.000
	372

	Belçika
	10.258.762
	98
	25.300
	172

	Çek Cumhuriyeti
	10.258.762
	100
	12.900
	190

	Danimarka
	5.352.815
	100
	25.500
	300

	Finlandiya
	5.175.783
	100
	22.900
	522

	Fransa
	59.551.227
	99
	24.400
	160

	Hollanda
	15.981.472
	99
	24.400
	303

	İngiltere
	59.647.790
	99
	22.800
	347

	İrlanda
	3.840.838
	98
	21.600
	234

	İspanya
	40.037.995
	97
	18.000
	112

	İsveç
	8.875.053
	99
	22.200
	489

	İtalya
	57.679.825
	98
	22.100
	114

	Macaristan
	10.106.017
	99
	11.200
	175

	Polonya
	38.633.912
	99
	8.500
	132

	Portekiz
	10.066.253
	87.4
	15.800
	68

	Slovakya
	5.414.937
	99
	10.200
	208

	Türkiye
	72.974.000
	87.3
	5.008
	163

	Yunanistan
	10.623.835
	95
	17.200
	67


TABLO 8: Başlıca AB Üyesi Ülkelerde ve Türkiye’de Nüfus, Okur-Yazar Oranı, Kişi Başına Düşen Gelir ve Bin Kişiye Düşen Gazete Sayısı (9)

Tablo 7’de görüldüğü gibi, Avrupa Birliği’nin okur-yazarlık ve kişi başına düşen gelir bakımından ileri ülkelerinde bin kişiye düşen gazete sayısı Türkiye’den daha yüksektir. Ancak Birliğin sosyo-ekonomik açıdan görece az ilerlemiş yeni üyelerindeki oranlar Türkiye’ye yakın ve bazı ülkelerde daha da aşağıdadır. Diğer yandan gelir düzeyi yüksek olduğu halde Belçika, Fransa, İspanya, İtalya, Yunanistan gibi ülkelerdeki bin kişiye düşen gazete oranları Türkiye’ye yakın ya da daha düşüktür.  Bu veriler, kişi başına gelir ve okur-yazarlık oranı da göz önüne alındığında Türkiye’nin gazete tirajları açısından AB düzeyinden aşağıda olmadığı görüşünü desteklemektedir.

SONUÇ

Bu çalışmada öncelikle toplam nüfus, okuryazar nüfus, eğitimli ve kentte yaşayan nüfustaki artış, gelir artışı/azalışı gibi okuyucuyla ilgili gelişimin gazete tirajlarını ne yönde etkilediği araştırılmıştır. İncelenen istatistiksel bilgiler ve yapılan karışlaştırmalar, gazete tirajlarının sayılan faktörlerin tümüyle ilişkili olduğunu ortaya koymaktadır. Ancak tirajlardaki artış/azalış eğiliminin bu faktörlerle her zaman paralellik gösterdiği de kesin değildir. Zira nüfus düzenli ve sürekli olarak artarken, gazete tirajları bazı dönemlerde nüfus artışına paralel, bazı dönemlerde çok daha fazla artmış, bazı dönemlerde ise azalmıştır. Benzer bir şekilde, okur-yazar ve eğitimli nüfus ile kentli nüfusta da oranlar değişmekle birlikte sürekli bir artış görülmektedir. Gazete tirajlarında ise nüfustaki nitel değişimlere paralel bir büyüme sağlanmamıştır.

Araştırmanın bulgularına göre, ekonomik gelişmelerin tiraja etkisi önemli boyuttadır. Özellikle olağandışı ekonomik gelişmelerin yaşandığı kriz dönemlerinde, kişi başına gelirin düşmesine ve krizin yarattığı genel eğilime de bağlı olarak gazete tirajları azalmaktadır. 1983, 1994 ve 2001 krizlerinde ve sonraki yıllarda kişi başına gelirde ciddi azalmalar meydana geldiği, aynı dönemlerde gazete tirajlarının da düştüğü görülmektedir. Özellikle 2001 krizinde gelirdeki düşüşün gazete tirajlarına yansıması oldukça somuttur. Diğer yandan kriz dönemlerinin dışında da gelir düzeyi gazete satın almayı etkileyen bir faktör olarak etkisini sürdürmektedir. Dünya ülkelerindeki bin kişiye düşen gazete istatistiklerine bakıldığında da refah seviyesi ve kişi başına geliri yüksek ülkelerde gazete satışlarının, geliri düşük ülkelere oranla çok fazla olduğu görülmektedir. Türkiye’deki toplam tirajların ve bin kişiye düşen gazete sayısının kişi başına gelir düzeyi arttıkça ve bir istikrar kazandıkça yükseleceği öngörülebilir. Ancak tirajları etkileyen bu faktörlerin çözümünün gazetelerin çabasına bağlı olmadığı ve kısa dönemde de Batı düzeyine ulaşmasının beklenmemesi gerektiği açıktır.
Tirajları etkileyen ikinci gruptaki faktörler ise medyadaki yapıdan kaynaklanan gelişmelerdir. Bu bağlamda ele alınan promosyon faktörünün kısa dönemde büyük tiraj artışı sağlayabildiği ancak bu artışın kalıcı olmadığı görülmektedir. Türk basınında 1990’lı yıllarda yaşanan promosyon çılgınlığı döneminde tirajlar kampanyalarla artmış kampanya sonunda eski düzeyine hatta kimi zaman daha da altına gerilemiştir. Promosyonların, gazete satın alma ve okumaya özendirme amacından çıktığı, gazete ile birlikte başka ürünlerin pazarlandığı yeni bir sisteme dönüştüğü uygulamalarda uzun dönemde okuyucu kaybedildiği bir gerçektir. Diğer yandan promosyonla kazanılan yüksek tirajların gazeteye kâr getirmediği, promosyon kampanyalarının pek çoğunun ticari açıdan zararla sonuçlandığı da ifade edilmektedir. 

Medyadaki yapıdan kaynaklanan ve tiraja önemli etkisi olan bir diğer faktör dağıtım sistemi ve organizasyonudur. Türkiye’deki gazete tirajının, yüksek gazete satılan ülkelerdeki gibi abone yöntemiyle ve doğrudan dağıtım yapılarak artırılabileceği ortadadır. Bu yöntemi uygulayan gazeteler, her ne kadar cemaat bağlantıları nedeniyle eleştirilseler de, tirajlarını ve düşük iade oranlarıyla çalıştıkları için kârlarını yükseltmektedirler. Gazetelerin okuyucunun bulunduğu mekâna dağıtım elemanlarınca ulaştırıldığı bir sistem, tüm gazeteler için benzer olumlu sonuçlar sağlayabilir. Diğer yandan gazetelerin tüm ülkede ve daha taze bir şekilde dağıtılabileceği bir organizasyonun özellikte taşradaki gazete okuyucusu sayısını artıracağına kuşku yoktur. Gazetelerin tirajı yükseltmek için kısa vadede düzeltebileceği sorunların başında dağıtım sistemi gelmektedir. Okuyucunun gazeteye zamanında, taze ve zahmetsizce ulaşabileceği bir sistemin tirajları artıracağı açıktır. Özellikle tirajların düşük olduğu kırsal kesimde ve uzak illerde dağıtım sorunu çözüldüğü takdirde daha fazla gazete satılabileceği ortadadır.
Tirajları olumsuz etkileyen önemli faktörlerden biri yeni kitle iletişim araçlarıdır. İlgili araştırmaların bulgularının da gösterdiği gibi günümüzde özellikle televizyon, gazeteye olan ihtiyacı azaltmıştır. Pek çok insan haber alma gereksinimini televizyonla gidermektedir. Gazete, televizyonun tekniğinden ve doğasından kaynaklanan kimi üstünlükleriyle mücadele edemez. Ancak, gazetenin doğasından kaynaklanan ayrıntılı haber verebilme, araştırılmış, doğrulanmış, bağlamına oturtulmuş bilgileri aktarabilme gibi özellikleri kullanılarak yeni okuyucular kazanılabilir. Televizyonla güncellik yarışında rekabet etmek mümkün olmadığına göre onu tamamlayan, açımlayan bir gazetecilik yönelimi tiraj başarısı sağlayabilir. 

Haber medyası olarak önemini yitirmiş olan radyonun artık gazete tirajlarını etkilediği söylenemez.  Ancak henüz yeterince önem kazanmamış olan cep telefonu ve internet ortamlarının gazeteleri giderek artan oranda etkileyeceği açıktır. Özellikle internetin basılı gazeteyi ne yönde etkileyeceği tüm dünyada merak edilen,  tartışılan ve elbette tek başına başka araştırmaları gerektiren önemli bir konudur.

Sonuç olarak Türkiye’deki gazetelerin bir tiraj sorunu olduğu, bu sorunun bir bölümünün okuyucu kitlesinin sosyo-ekonomik özelliklerinden bir bölümünün ise gazetelerin ve medyanın yapısından kaynaklandığı söylenebilir. Ancak araştırmanın son başlığı altında aktarıldığı gibi, Avrupa Birliği’nin Türkiye’den sosyo-ekonomik açıdan görece daha iyi özelliklere sahip ülkelerinin bazılarında da tirajlar çok farklı değildir. Dolayısıyla gazetelerin tiraj sorununun, sadece Türkiye’ye özgü olmadığı büyük oranda küresel bir nitelik taşıdığı, araştırmanın son cümlesi olarak vurgulanabilir.

NOTLAR

(1) Tiraj sözcüğü aslında gazetelerin basılan sayısı anlamına gelmektedir ve satılan sayı ile arasında daima bir fark bulunmaktadır. Dağıtım raporlarında iadeler çıktıktan sonra oluşan satış sayısı için net satış ya da fiili satış terimleri kullanılmaktadır (Gaillard, 1994: 9). Ancak gerek meslek terminolojisinde gerekse yaygın kullanımda tiraj sözcüğü satılan gazete anlamında kullanılageldiğinden, çalışmada da bu yönde bir kullanım benimsenmiştir. Tiraj denetim kuruluşu ABC de, yayınladığı haftalık raporlarda terimden kaynaklanan kargaşayı gidermek için “tiraj=net satış ortalamaları” başlığını kullanmaktadır (http://www.abcturkiye.org/index.asp?page=tiraj-gazete-detay).

(2) TABLO 1’deki 2000 yılına kadar olan nüfus verileri Türkiye İstatistik Kurumu (TÜİK)’in nüfus sayımlarına (http://www.tuik.gov.tr/PreIstatistikTablo.do?istab_id=192), 2006 verisi ise aynı kurumun 2000-2020 dönemi nüfus projeksiyonlarına (http://www.tuik.gov.tr/PreIstatistikTablo.do?istab_id=224) dayanılarak kullanılmıştır. Tablodaki 1980 yılı öncesine ait tiraj verileri (Koloğlu, 1994: 120), 1990 yılı tiraj verileri (Dursun ve Alemdar, 1999:135), 2000 yılı tiraj verileri (http://www.dorduncukuvvetmedya.com/tiraj/tiraj1.htm) adlı kaynaklardan alınmıştır. Kasım ayı sonu itibarıyla oluşan 2006 yılı tiraj verileri ise (http://www.medyatava.com/tiraj.asp) adlı kaynaktaki haftalık satış raporlarından yararlanılarak hesaplanmıştır. Yıllık tiraj verileri kullanılırken rakamlar yuvarlanmıştır. Nüfus artışı ve tiraj artışı yüzdeleri eldeki verilerden yola çıkılarak hesaplanmıştır.

(3) TABLO 2’deki, okuma yazma bilen nüfusa ilişkin istatistikler TÜİK’in verilerine dayanmaktadır ( http://www.tuik.gov.tr/PreIstatistikTablo.do?istab_id=198). Tablodaki 1980 yılı öncesine ait tiraj verileri (Koloğlu, 1994: 120), 1990 yılı tiraj verileri (Dursun ve Alemdar, 1999:135), 2000 yılı tiraj verileri (http://www.dorduncukuvvetmedya.com/tiraj/tiraj1.htm) adlı kaynaklardan alınmıştır. Okur- yazar nüfusuna ilişkin son veri 2000 yılına ait olduğu için tablodaki karşılaştırma bu tarihle sınırlanmıştır. Tablodaki okur-yazar nüfus artış oranı ve tiraj artış oranları eldeki verilerden yola çıkılarak hesaplanmıştır.

(4) TABLO 3’teki eğitim durumuna göre nüfus bilgileri TÜİK’in verilerine dayanmaktadır (http://www.tuik.gov.tr/PreIstatistikTablo.do?istab_id=200). Bu veriler 1975 öncesi ve 2000 yılı sonrası için mevcut değildir. Tablodaki 1975 yılı tiraj verileri (Koloğlu, 1994: 120), 1980, 1985, 1990 ve 1995 verileri (Dursun ve Alemdar, 1999:135) 2000 yılı verisi ise (http://www.dorduncukuvvetmedya.com/tiraj/tiraj1.htm) adlı kaynaklardan alınmıştır.

(5) TABLO 4’teki kişi başına gelire ilişkin 2005 öncesi veriler (Yıldırım, 2004), 2005 yılı verileri ise NTVMSNBC (03.04.2006) kaynaklarından alınmıştır. 1980 öncesine ait tirajlar (Koloğlu, 1994: 120), 1980-1995 arasındaki yıllara ait tirajlar (Dursun ve Alemdar, 1999:135), 2000 yılı tiraj verileri (http://www.dorduncukuvvetmedya.com/tiraj/tiraj1.htm), adlı kaynaklardan alınmıştır. 2001-2005 arasındaki yıllara ilişkin tiraj verileri ise (http://www.medyatava.com/tiraj.asp) adresindeki haftalık satış verileri ile Basın İlan Kurumu (BİK)’in aylık raporlarından yararlanılarak oluşturulmuştur. Gelir artış yüzdeleri ve tiraj artış yüzdeleri eldeki verilerden yola çıkılarak hesaplanmıştır.

(6), TABLO 5’teki şehir ve köy nüfusuna ilişkin bilgiler TÜİK verilerine dayanmaktadır (http://www.tuik.gov.tr/PreIstatistikTablo.do?istab_id=193). 1980 öncesine ait tirajlar (Koloğlu, 1994: 120), 1980 ve 1990 yılı tirajları (Dursun ve Alemdar, 1999:135), 2000 yılı tirajları (http://www.dorduncukuvvetmedya.com/tiraj/tiraj1.htm) kaynaklarından alınmıştır. Şehir nüfusundaki ve gazete tirajlarındaki artış oranları eldeki verilerden yola çıkılarak hesaplanmıştır.

(7) TABLO 6’daki cep telefonu abonesi sayısı ile radyo ve televizyon alıcı sayısına ilişkin bilgiler TÜİK verilerine dayanmaktadır (http://www.tuik.gov.tr/PreIstatistikTablo.do?istab_id=56). 2000 yılı tiraj verileri (http://www.dorduncukuvvetmedya.com/tiraj/tiraj1.htm) adlı kaynaktan alınmıştır. 2001-2004 arasındaki yıllara ilişkin tiraj verileri ise (http://www.medyatava.com/tiraj.asp) adresindeki haftalık satış verileri ile Basın İlan Kurumu (BİK)’in aylık raporlarından yararlanılarak oluşturulmuştur. 

(8) TABLO 7’deki bilgisayar sayısı, internet abonesi sayısı ve internet kullanıcısı sayısına ilişkin bilgiler (Mestçi, 2005) adlı kaynaktan alınmıştır. 2000 yılı tiraj verileri (http://www.dorduncukuvvetmedya.com/tiraj/tiraj1.htm) adlı kaynaktan alınmıştır. 2001-2004 arasındaki yıllara ilişkin tiraj verileri ise (http://www.medyatava.com/tiraj.asp) adresindeki haftalık satış verileri ile Basın İlan Kurumu (BİK)’in aylık raporlarından yararlanılarak oluşturulmuştur. 

(9) TABLO 8’deki AB üyesi ülkelerin nüfus, okuma yazma oranı ve kişi başına düşen gelir bilgileri NTVMSNBC (15.12.2005) kaynağından alınmıştır. Bin kişiye düşen gazete sayısı bilgileri ise Dünya Gazeteler Birliği WAN (The World Association of Newspapers) verilerine dayanan Hürriyet gazetesinin tarihsiz “Gazeteler Bu İşi Biliyor” adlı ekindeki “Gazete Okuru Sayısı (1000 Kişide)” başlıklı tablodan,  (http://www.atonet.org.tr/turkce/bulten/bulten.php3?sira=292) adresinden ve (Özkök,  2006) adlı kaynaklardaki bilgilerden yararlanılarak oluşturulmuştur.
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