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EtkisiBÜYÜKDAĞ N., KİTAPCI O.3rd International Conference on Economic and Social Impacts of Globalization, Antalya, Turkey, 5 - 07 October2017, vol.1, no.1, pp.37VIII. Sosyal Medya Sitelerinin Marka Boyutları Üzerindeki Etkisine Yönelik Kavramsal Bir ÇalışmaBÜYÜKDAĞ N., SOYSAL A. N., KİTAPCI O.22. Pazarlama Kongresi, Trabzon, Turkey, 28 September - 30 October 2017, vol.1, no.1, pp.259-268IX. TURİZMDE YENİLİKÇİ GİRİŞİM: TEMA PARK OTEL ÖRNEĞİEKİCİ R., GÜVEN A., BÜYÜKDAĞ N.The First International Congress on Future of Tourism: Innovation, Entrepreneurship and Sustainability, Mersin,Turkey, 28 September - 30 October 2017, pp.507-519X. Social Media, Product Groups and Turkish Consumers' PreferenceBÜYÜKDAĞ N., KİTAPCI O.International Conference on Science, Social Science and Economics (IC3SE), Paris, France, 13 - 14 July 2017, vol.1,no.1, pp.1-5XI. E-Tatminin Web Ara Yüz Özellikleri ile E-Bağlılık Arasındaki İlişkiye Aracılık Etkisi  BÜYÜKDAĞ N., KANGAL DEMİR A., KİTAPCI O.21. Pazarlama Kongresi Dijital Dünyada Pazarlama, Kütahya, Turkey, 6 - 08 October 2016, pp.227-241
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